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泸州老窖特曲

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院92
原料院水、高粱、小麦

年份指数院3
原浆指数院4
甜爽度院4
生产厂家院中国泸州老窖股份有限公

司

G窑R酒评院当酒液倒入杯中，散发出

浓郁的底窖香。它入口饱满，醇厚，层次

感强，酒体适中，回味悠长干净，实属佳

品，不愧为老牌优质名酒。

茅台集团
经典品位珍品

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院87.5
原料院水、高粱、小麦、玉米、糯米、大

米

年份指数院3
原浆指数院4
甜爽度院3
生产厂家院贵州茅台酒厂（集团）习酒

有限责任公司

G窑R酒评院这是一款极具层次感的白

酒，粮香、陈香、窖香完美结合，步步深入，

让酒香显得极度富裕，非常舒适，绵柔爽

口，口有余香，香气流连持久。

五粮液股份公司
金六福双福星

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院83
原料院水、高梁、小麦、玉米、大米、糯

米

年份指数院1
原浆指数院2
甜爽度院2
生产厂家院四川金六福酒业有限公司

G窑R酒评院此款酒的浓郁母糟香气比

较大，多粮香较舒适但带双乙酰的生嫩味

道，微微带点馊，像是成熟过头的感觉。品

其味，醇和甘甜，顺咽，干净无杂味。总体

缺陷不大。

茅台集团白头到老
酒喜结良缘

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院82
原料院水、高梁、小麦

年份指数院1
原浆指数院1.5
甜爽度院2
生产厂家院贵州茅台酒厂集团技术开

发公司

G窑R酒评院 这这是一款略显平淡的

酒，虽然香气较浓较正，口感较柔和，甜

净，但是后味因为酒的甜度显得稍有点腻

口，使得饮后感觉并不爽口。

■ 陈振翔

过去的一年，对于中国白酒来说可谓是

机遇和危机并存，产区优势进一步凸显，随着

跨界资本的“杀入”，白酒风头正劲。在白酒品

牌中，销量、消费火爆的有两个产品，一个是

茅台，另一个是清香型白酒代表宝丰，宝丰

“怼酒”以日消 2 万瓶，买酒凭身份证，限购两

箱的超高性价比成为行业内现象级成功案

例。

宝丰酒业如何做到逆势增长，快速发展

背后有哪些法宝。3 月 27 日，在以“聚

势·启新·共赢”为主题的宝丰酒

业 2021 年度经销商大会上给

出了答案。

品质自信
工艺革新助力
产品赋能

在宝丰酒业销
售公司总经理张伟

皓看来，宝丰酒业实

现了连续三年稳健增

长，并完成了未来高速

发展的基础条件构建。

特别是去年，在疫情的大

背景下，宝丰仍然实现了逆

势增长，除社会各界，特别是商

业伙伴对宝丰酒业发展大力支持之

外，最大优势是始终坚守品质、品牌和文

化自信的结果。

在工艺上，宝丰酒业以“宝丰六艺”酿造

法为基础，用全新语言向消费者传递工艺内

容和品质价值，并升华创作了“六净归一”全

新的工艺宣传片。“六净”即历经六艺层层净

化，好曲制净，蒸粮润净，下曲归净，陶缸守

净，蒸酒留净、摘酒取净。归一即归于酒海储

藏，赋予宝丰酒稀有品质。历淘洗，经六艺，六

净归一，方得宝丰美酒。在产品布局上，推动

主营产品聚焦和高线光瓶布局，强势赋能行

业变革和市场需求。

随着消费迭代的催动，消费渠道、消费场

景的变革，酒业掀起一轮“高线光瓶酒”运动。

新兴的消费群体对光瓶酒的需求和品质、特

色以及个性化，已经发生巨大改变，光瓶酒迈

入“名、优、新”时代，“量、价、质”齐升，光瓶酒

的高线化发展态势明显。宝丰高线光瓶酒，以

宝丰大曲、金标宝丰酒为代表，传承古法酿

制，酿造金奖品质，堪称名酒中的民酒，简装

中的贵族，更加符合新兴消费群体对光瓶酒

的品质、个性化需求，拥有强劲的市场潜力。

2021 年，是十四五规划开局之年，也是白

酒

行业

新十年

发 展 的 起

点。消费升级依然

是推动中国经济发展的主要

动力，由此为酒业带来行业集中度提升、名酒

消费聚集、香型消费结构变化、高线光瓶快速

崛起等趋势。行业趋势中的机遇，也代表着宝

丰酒发展的机会与空间。面对行业背景下的

清香机遇，宝丰酒有品牌自信、有品质支撑、

有产品优势，在走向名酒复兴的道路上，期待

与全体经销商携手共创辉煌。

品牌自信
“一清双品”战略优势凸显

宝丰酒业确立了以“一清双品”提升为轴

线，以人才建设为驱动，以品质和品牌双提升

为战略，以百年非遗传承为基础，争创国家级

清香类白酒研发中心，在品牌重塑、品质提

升、生产智能化、管理先进化等方面，开展提

升工作，大力构建“走出去”与“引进来”的双

向发展格局。

从 2018 年开始，宝丰酒业加大品牌推广

攻势，线上搭建新媒体传播矩阵，线下投放千

万广告资源，各地市文化旗舰店先后开业，强

势提升品牌氛围。过去三年，宝丰酒业重建基

础、重蓄力量、重新布局、重塑规模，圆满完成

了全省市场布局重建，并实现了连续三年高

速增长。

2019 年，宝丰酒业趁势推出国色清香?
师作，正式冲击次高端市场。986天匠心孕育，

10000 多次品评，成就卓越清香品质，国色清

香?师作荣获颇丰荣誉，赢得无数赞誉。2020
年，宝丰酒业针对国色清香陈坛系列全新优

化升级，换装瓷瓶，升级品质，赢得更多消费

者的喜爱。

在品牌创新上，宝丰酒业有限公司董事

长助理兼首席品牌官许英杰认为，宝丰酒业

坚持打造“一清双品”战略，坚持清香战略主

体，打造百年清香品牌。同时坚持“品牌”和

“品质”双核驱动。在品牌上，宝丰酒业发布了

历时 1 年多打造的全新品牌 TVC 和工艺

TVC。宝丰全新的品牌价值体系以“净”为价值

核心，以“不负心中真我”为价值诉求，希望向

公众传递，宝丰酒业将不忘初心，坚守匠心，

坚持清香，不负时代使命的品牌理念。

文化自信
中国名酒焕发强劲动力

作为中国清香名酒之一，宝丰酒拥有

4100 年源远流长的历史文化，106 年前斩获

国际大奖，65 年前荣膺河南名酒，32 年前晋

升中国名酒。一直以来，宝丰酒凭借深厚的文

化底蕴，独特的酿造工艺，至臻的产品品质，

成就辉煌的品牌发展。

宝丰酒业有限公司董事长助理兼首席品

牌官许英杰认为，仪狄造酒，传承四千年；大

唐贡酒，文人青睐；北宋鼎盛 ，程氏酒法；明

清传承 ，烧坊云集；甲等大奖，开启世界荣

耀。许英杰讲到，这些文化传承和品牌荣耀，

是宝丰酒的根和魂。未来将坚定不移的传承

好文化基因，继承好品牌荣耀，把宝丰故事发

扬光大。同时更将不断的创新净化发展，不负

时代使命，用时代语言链接新消费者。

在“新”上，明确“一清双品”新宝丰战略

和厂商一体共发展。建立师作、陈坛为中高端

产品，芳华为腰部支撑，金标宝丰、宝丰大曲

为大众消费的清晰化产品价格线；以强资源

投入为新宝丰营销战略作支撑，强运营体系

赋能新宝丰，在郑州、许漯、南阳、商丘、洛阳、

安阳、平顶山，东南西北中，各个区域均设立

运营中心（中枢）服务整个商业，进行“厂商一

体”的战略支持；商家要做决策和参与，形成

品牌的、市场的业务发展，和合作商自身的规

模、能力和市场资源的共同壮大成长，形成厂

商一体的核心利益；在“赢”上，宝丰酒业未来

将做强区域，布局全国，在清香崛起和名酒复

兴的大趋势下发展动力强劲。

张伟皓告诉记者，在“势”上要洞察趋势，

顺势而为。新周期下，行业集中度持续提升，

企业分化、价格段分化、消费升级趋势下，结

构化增长，以高端化增长扩容带动了行业消

费结构的调整。未来，宝丰酒业在区域市场将

聚焦次高端和大众及年轻消费两个维度进行

重点布局和发力，在全国市场以多维的新发

展体系进行战略扩张尝试和布局。

■ 卢凯瑞

“窜酒、伪劣酒严重损害酱酒整体品质与

品牌公信力，为了酱酒市场的长远发展，一定

要坚定不移地打击窜酒。”

“生产窜酒、伪劣酒的企业决不能姑息，

必须让其在仁怀市生存不下去。”

3 月 23 日，遵义市（仁怀市）酒业协会执

行副会长兼秘书长吕玉华在接受酒业家专访

时，掷地有声地表示。

酱酒持续热激发巨大市场想象空间，酱

酒专家权图最新预判：本轮酱酒热潮将会是

一轮持续 20 年以上的大热周期，届时酱酒的

规模和利润将分别增至 5000 亿和 3000 亿。

然而，酱酒热潮背后，以次充好的窜酒、伪劣

酒却悄然在酒都仁怀冒出苗头，企图在酱酒

热潮中分一杯羹。

在吕玉华看来，整治窜酒、伪劣酒是天大

的事情，不仅关乎仁怀产区的金字招牌，更关

乎整个酱酒市场的未来。

政府+协会，联合整治窜酒乱象

窜酒，是以食用酒精为原料，窜蒸大曲酱

香工艺的丢糟，然后采用固液蒸馏方法生产

出来的具有酱香味的液态法白酒。因其成本

低廉、具有酱香味，常被不法商人用以冒充大

曲酱香酒。

吕玉华表示，因窜酒、伪劣酒未经过检测

就流入市场，存在很大的安全隐患，严重危及

消费者健康和酱酒品质、品牌公信力。“消费

者喝到假冒大曲酱香酒的窜酒之后，其糟糕

的品饮体验会导致对酱酒的不信任，直接损

害酒都仁怀以及整个酱酒市场的利益。”

为擦亮仁怀产区的金字招牌，2020 年 6
月，仁怀市委、市政府成立专门领导小组和工

作机构，整顿市内窜酒生产企业，严查各地食

用酒精输入仁怀。6 月 12 日，仁怀市酒业协会

发出《通知》，表示将对仁怀白酒行业制售窜

酒行为进行大力整治；6 月 15 日，仁怀市有关

部门印发《仁怀市整治生产窜酒乱象工作文

案》，当晚 8 时，仁怀全市 10 个交通卡口启动

开展酒精查控工作。

“如今，在仁怀市各大路口，都有执法人

员严查过往危化品运输车辆，彻查整车食用

酒精进仁怀市现象。此外，遵义市委、市政府

还将打击窜酒、整顿白酒市场乱象纳入扫黑

除恶范畴，接受群众举报，一旦发现有酒厂违

规操作，将依法严格惩处。”吕玉华告诉酒业

家。

在仁怀市政府及遵义市（仁怀市）酒业协

会的努力下，整治窜酒、伪劣酒行动取得了卓

而有效的成果。“目前，整车食用酒精进仁怀

市的现象已被杜绝，市面上的窜酒、伪劣酒大

幅减少。”吕玉华表示。2020 年，仁怀市酱酒企

业纳税增长 10%以上，其中打击窜酒、整顿白

酒市场乱象做了很大贡献。

据吕玉华透漏，近日，领导小组刚查获了

一个违规生产窜酒的酒企，该酒企拥有数十

口窖池，窜酒产量巨大。“对于这样的企业，并

非一罚了之，而是依法吊销其生产许可证，再

在行业中予以曝光，让其今后再也无法在仁

怀市生存下去。”

持续加码，提升酒都品牌公信力

窜酒缘何屡禁不止？在吕玉华看来原因

有二：

一是窜酒利润太大。以成本计算，正宗的

大曲酱香酒，需要遵循“12987”酿造工艺，5 斤

红高粱、小麦才能产出一斤酒，至少 5 年才能

出厂。“酱酒生产工艺复杂，算上原材料、人

工、水电、环保、存储、包装、运输等成本，一箱

大曲酱香酒的出厂价就达到 200~300 元。而

窜酒使用食用酒精生产，其单瓶成本不到 10
元。窜酒以低价销售极大扰乱了酱酒市场的

正常秩序。”吕玉华分析说。

二是普通消费者难以区分真假大曲酱香

酒，给了窜酒、伪劣酒可乘之机。“对于专业人

士而言，只需要闻一闻就能辨别出真假大曲

酱香酒，而大多数普通消费者却不容易辨识

出假冒大曲酱香酒的窜酒、伪劣酒。真假难

辨，给了窜酒、伪劣酒生存的空间。”吕玉华

说。

在酱酒市场乱象最严重时，窜酒厂家“9.9
元一瓶”、“百元一件”的所谓酱香酒的广告铺

天盖地。“市场乱象之下，酒企难以找到优质

经销商，经销商也难以扩大自身影响力，消费

者更难以喝到正宗优质的大曲酱香酒。窜酒、

伪劣酒逐渐从酱酒市场的肌肤之痒转变为心

腹大患。”作为仁怀产区酒业协会的话事人，

吕玉华对窜酒对酱香酒市场的危害深恶痛

绝。

吕玉华也注意到，上有政策下有对策，窜

酒生产企业采取了种种方法规避领导小组的

查处。无法整车运输食用酒精，他们就以分装

形式偷偷运输；仁怀市内检查严格，他们就将

生产企业转移到仁怀市以外。

因此，吕玉华建议：“针对窜酒生产企业，

必须省、市联动，进行全方位的严查整治，从

源头上杜绝窜酒、伪劣酒的生产。此外，经销

商也需自律，不得违规销售窜酒、伪劣酱酒。”

此外，吕玉华还介绍说，为了提升仁怀市

酱酒整体质量，筑牢酒都酱酒品质护城河，仁

怀市酒业协会还定期组织专家委员会成员深

入企业指导。指导内容包括生产现场管理、制

酒制曲工艺规范、安全隐患、生态环境保护等

方面，巡查企业每一轮次基酒的生产情况，稳

步提升基酒质量。

“协会还将组织企业进行行业展示、互动

交流，对外整体展示遵义产区和仁怀核心产

区名优白酒品牌，促进白酒企业技术进步、品

质提升、结构优化，提升酒都酱酒品牌公信

力。”吕玉华补充道。

吕玉华：生产窜酒的企业 绝不允许在仁怀继续存在

宝丰酒业如何做到逆势增

长，快速发展背后有哪些法宝。近日，

在以“聚势·启新·共赢”为主题的宝丰酒业

2021年度经销商大会上给出了答案。宝丰酒

业有限公司董事长助理兼首席品牌官许英杰，

宝丰酒业销售公司总经理张伟皓，宝丰酒业有限公

司广宣部总监南亚辉，宝丰酒业销售公司市场总

监杨旭，宝丰酒业销售公司省内大区总监高

洋，宝丰酒业销售公司郑州大区负责人尚小

惠，宝丰酒业销售公司大客户运营总监

杜培培以及经销商、媒体 400余

人出席。


