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今我来兮
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姻 快讯君

故宫文创大火，让市场看到了传统文化

这座巨大的宝藏。随后，以故宫为引领，全国

各地博物馆积极跟进的强大“国潮文创”风吹

起来，年轻一代的消费者对传统文化喜爱和

重视，促使许多品牌和厂家也加入到主动重

新发现传统之美的行列中。到今天，衣帽鞋

服、护肤美妆、生活学习用品、零食饮料等多

个行业从国风中汲取设计灵感。

“国潮”的出现，是综合国力、经济社会发

展到一定阶段的必然产物，既表现出当前消

费者对本土文化元素的认同，也展现出消费

者消费观念的多元化与个性化。同时，我们也

要认识到“国潮”不应当只是产品表面上简单

的复古怀旧，要赋予国潮更持久的活力，还需

要由表及里构建起完整的文化结构。

近年来，中国葡萄酒产业中也开始从传

统文化中寻找设计灵感，从西式的“城堡、葡

萄园”酒标设计框架中跳脱而出，融入中国元

素，讲中国葡萄酒的故事。

凸显地理人文元素
塑造产区形象

我们谈构建中国葡萄酒的文化体系，加

强自己的地理标识构建是非常重要的一环。

在这个主题上，贺兰山东麓产区以及新疆产

区的一些酒庄早已经开始尝试。

贺兰红作为宁夏贺兰山东麓产区单品，

两款产品的设计理念中都将“贺兰山”作为重

要意象。在西鸽酒庄的贺兰红酒标上，白描风

格的贺兰山上飘过一抹亮丽的红色，风格极

简却不失冲击力，迎合当代年轻人的中国风

审美要求。而在这个系列中，采取了“字母+数
字”的命名方式，数字越大则酒质越高，建立

起一套清晰明了的产品结构体系，降低消费

者的沟通成本。

丝路酒庄位于古丝绸之路的要道上，也

是中国最西边的酒庄。坐落在丝绸之路上，丝

路酒庄立足丝路的古老神秘，以及丝绸之路

所象征的探索进取精神，在酒标设计上凸显

丝绸之路这个文化源泉。酒庄出品的探索系

列，将丝绸之路的地图绘制其上，如同一份指

南指引好奇心和探索精神的旅人去探索生命

的广度。

玩转传统文化
拉近消费者距离

中华文化博大精深，传统文化是各行各

业汲取不完的创作源泉。中国葡萄酒在追求

自己的审美体系时，也创造性地将传统文化

融入其中。

生肖酒是传统文化与葡萄酒结合最典型

的范例，从天鹅庄开始，近两年推出生肖酒的

葡萄酒企业越来越多，甚至连卡斯特、奔富等

进口葡萄酒也在推出生肖纪念酒。2021 年辛

丑牛年，长城五星、天鹅庄、茅台葡萄酒、王朝

葡萄酒、君顶酒庄等 10 多家企业推出了生肖

纪念酒。

河南民权葡萄酒推出穆桂英挂帅，将豫

剧中的经典唱段《穆桂英挂帅》为灵感来源，

葡萄酒融如地方戏剧和历史人物，浓墨重彩

间勾勒出极具代表性的民族品牌形象。

宁夏西鸽酒庄的玉鸽单一园系列则将目

光投向了中国书画

宝库，找到了宋徽宗

描摹的玉鸽形象，并以

瘦金体书写“玉鸽”二字，

酒标如一朵兰花。整体简洁

清晰，是中国传统美学与葡萄

酒完美结合的典范。

这些以传统元素为设计灵感的酒葡萄酒

在视觉上给人复古、典雅的印象，无形间拉近

与消费者的心理距离，提高了中国葡萄酒的

美学价值。

标记历史节点
讲述中国故事

中国葡萄酒并不是凭空产生，而是有着

自己的发展历史脉络。从 1976 年第一瓶干白

在沙城产区诞生，到 1980 第一家中法合营的

葡萄酒公司———王朝葡萄酒成立，再到后来

产区成型，酒庄如雨后春笋在各个产区内拔

地而起。这些企业家、酿酒师用产品说话，成

为中国葡萄酒发展史上一个又一个标记。

讲好中国葡萄酒的故事，不能忘记我们

自己的发展历史。在这方面，长城酿造集团沙

城葡萄酒厂做出了许多尝试。不仅建立了第

一瓶干白纪念馆，保存了当年生产的车间，更

从产品结构上着手，以产品讲述故事。

沙城葡萄酒荣耀系列，以沙城葡萄酒厂

70年发展脉络为产品核心，以三款产品标记

中国葡萄酒发展历史上的重要时刻。1949 年

新中国成立，1959 年响应毛主席号召新建沙

城葡萄酒厂，后成为中国干型葡萄酒发源地，

1978 年葡萄酒国家重点科研项目科研点设在

沙城酒厂，中国葡萄酒泰斗郭其昌带领沙城

葡萄酒 22 名科研人员完成的科研成果，推动

中国葡萄酒向干型转型。

沙城干白葡萄酒原作 1 号老藤龙

眼葡萄酒复刻第一瓶干白的核

心要素，在传承第一瓶干白

研发精神的基础上进行

再创造，是对前辈精神

的继承与发扬。

此外，在新中国

成立 70 周年等特

殊时刻，一些葡萄

酒企业也推出了具

有特殊意义的纪念

酒。在中国发展的重

要时刻，中国葡萄酒不

曾缺席。

在“国潮”风盛行之下，

曾经被当做是“舶来文化”中国

葡萄酒有了越来越多的本土化表达。

无论是突显地理标识还是运用传统文化

元素，这些新的设计美学逐渐得到行业的认

可，促使越来越多的企业和消费者进行中国

葡萄酒文化构建。所谓“国潮”，其本质在消费

层面构建起文化自信，用自己的传统文化元

素代替了城堡、葡萄园、酒窖等刻板标签，是

文化自信的最佳体现。

产业复兴文化先行。中国葡萄酒在机遇

与挑战中孕育新生的生命 ，国货正旺，国酒

当红。在今年成都春糖，一场关于中国葡萄酒

复兴的论坛，等待每个关心中国葡萄酒产业

发展的人参与。

烟花三月
诗酒趁年华
姻 酩阅

人生如诗，趁青春年华，落笔摇五岳，创

人生之佳绩，书人世之繁华。人生如酒，趁年

少盛世，得意须尽欢，得人生之乐趣，享人世

之情意。

人生最好的状态是，我有酒，而你有故

事。你一句话，我要去你那里聊聊天，品品酒。

无需多言，有酒，才会有感人的故事。故事在

心里，酒在身外。当故事闻到酒香时，才会从

心中钻出来，酒让故事更感人。

每每遇上伤心的事时，总喜欢捧起酒杯，

饮上几口。然而，几杯清酒下去，是否真的能

消解心中痛苦的情绪呢？

爱情如酒，醉过方知酒浓，爱过才知情

深。其实，再浓的酒都有水份，再深的爱都有

保留。喝下不全是酒，得到的也许还有遗憾。

酒容易醉，爱容易心碎。酒不醉而人自醉，酒

入愁肠愁更愁。酒入愁肠，化作相思泪。

酒是夜里失眠人的好友；酒是伤心人的

灵丹妙药；酒是在你孤独无助时的依靠；酒是

你失意时心灵上的解药。

举杯邀明月，对影成三人。世上有一物，

神奇又断肠，让人又恨又爱，欲罢不能。若即

若离，鬼使神差，身不由己。爱它之人述其长

处，恨他之人论其短处。毁誉参半。小饮怡情，

大饮伤身，悲时能忘忧，喜时可助兴，让人

欢喜让人忧。可使喝酒之人百态尽出，可使诗

人才情大发，可使英雄潸然泪下，可使弱者满

怀激情，可使强者烂醉如泥，可使沉默者语出

惊人。

酒，有各种理由来喝，人生有四喜，旱逢

甘霖，他乡遇故知，洞房花烛夜，金榜题名时。

每一种都有可以一醉方休的理由。

酒可以高兴时喝，酒，可以痛苦时喝。酒

可以离别时喝，酒，可以相聚时喝。

送别的酒，接风的酒、祭拜的酒，酒可以

笑着喝，酒可以哭着喝，酒可以苦闷时喝，酒

可以失意时喝。有时候，酒是你上扬的嘴角，

有时候，酒是你紧蹙的眉头。有时候，就是顽

皮的孩童，有时候酒是优雅的女人，有时候酒

是智慧的老者，有时候酒是血性的汉子。不管

你以何种理由对待酒，它只是酒，它就在那

里。不会因为你的各种借口而改变它的本性。

只是，我们乱借了它用来排解和释放我们内

心的所有情绪与心意。消愁，酗酒、堕落，酒

只是一种物质，酒只是一种文化。

自古至今，无论是文人骚客，还是市井小

人，酒，都是表达情感，宣泄心情的载体。

自古就有李白的“花间一壶酒，独酌无

相亲；穷愁千万端，美酒三百杯”“天子呼来不

上船，自称臣是酒中仙”，酒成就了李白，李白

也成就了酒。

酒既是良药又是毒药，既能在伤心时宽

慰你受伤的心灵，又是你沉沦时的杀人的毒

药。它既能救人，亦能伤人，到底变为何物，取

决于你是掌控它还是被它掌控。如何把握酒

的利害，是每个人都应该掌握的，触碰它就要

驾驭它，如果反倒被它驾驭，那只会适得其

反。

酒中贤圣得人传，人负邦家因酒覆。酒，

有时候是好的，可以为你添彩增光。酒，有时

候亦是坏的。会让你蒙羞和背负骂名。

都说一醉解千愁，可是酒入愁肠愁更

愁，醉后的忧伤向谁述说呢？酒，可逞一时之

快，却不能一世清醒。酒，让许多人深陷其

中，不能自拔。酒，可以让这个世界更加美好，

也可以让人变得更加暴躁。

酒场似人生，却不是人生，在酒中，醉不

出明天的幸福，喝不出心中的理想。酒尽人散

时及时清醒。人生如酒场，却不是酒场，酒场

可以有推诿、逢迎、虚伪和做作。但人生不可

以。人生来不得半点的假装与不负责。不要把

青春浪费在无意的酒场与酒局。烦恼也罢，欢

笑也罢，时间珍贵不待人。一杯美酒，演绎一

个社会；一杯美酒，尽显朗朗干坤。

不要把所有的罪过多强加给酒，喝醉，从

来就不是酒精的罪过，而是感情的度数太高。

所谓解愁，其实不过是因为在酒中，我们似乎

能让压抑情绪得以发泄罢了。酒伴的是孤独，

是寂寞，风退尽，云自伤，恨酒催柔肠，一抹

暗创，几度痴狂。看那些伤心时饮酒的人，酒

让心中的忧愁如酒般越酿越深。

一杯美酒诗一首，

两杯三杯话春秋。

四杯五杯情义重，

七杯八杯热泪盈。

酒逢知己千杯少，适可而止最为妙。

日暮酒醒人已远，满天风雨下西楼。

姻 凤凰

黄酒，众所周知，可以疏肝理气，可以活

络血脉，可以放松心情，放飞心灵，其中还有

许多有益的元素，对提高免疫功能极有好处，

但是好东西要慢慢喝，慢慢品。绍兴人喝老酒

叫“咪”，就是这个意思。现在许多人，为了场

面，为了应酬，一大杯一大杯地干，真不是滋

味，为什么？一大杯子咕咚一下干了，你知道

其中是啥滋味吗？此外，人体对酒精的承受既

有量的限制，又有速度和时间上的要求，在短

时内以极快的速度喝下去这么多的量，对人

体的伤害是极大的。

喝黄酒的程序
在每天晚饭时，先吃半小碗饭，或吃菜之

类的，然后再倒上二三两黄酒，慢慢的喝。边

吃菜，边品味。黄酒具有酸、甜、苦、辣、涩、辛六

味，好的酒六味丰满和谐协调。但由于每个人

对各味的敏感程度不一样，有的人或偏于甜，

有的人或偏于酸，故往往是对同一物，每个人

的口舌鼻喉的反应也是有差异的，有的甚至

还较大呢。但是当人先吃点东西，如脂肪类、

蛋白类、蔬菜类之后，再去喝酒，您会发现此酒

比之前好喝多了，更加醇厚，入口回味更好，后

口更清更爽。以前，在书上老看到喝大碗的

酒，吃大块的肉，是非常符合饮食道理的，因为

酒能化解脂肪，同时脂肪及蛋白也能减缓由

于酒精对人体器官的刺激，特别是咽喉、食道、

肠胃等等，再加上一边是慢慢地、少量的喝入，

一边是细细的咀嚼，既延缓了酒流入的速度

和数量，又使入口的菜咀嚼得更精更细。

现代科学研究表明，慢嚼细咽的人，有利

于减肥，但狼吞虎咽的人易致肥胖。典型的绍

兴老酒民们，他（她）们就是这样生活的，他

（她）们中间很少有肥胖的人，而且可以说是

老者精神矍铄，少者青春焕发。

喝绍兴黄酒的数量
一个人喝多少才算适宜？是没有一个固

定的数据的，因为这与喝酒人的身体情况、喝

酒时的环境和喝酒时的心情等等都极有关

系。当然最主要是跟人体自身所具备乙醇脱

氢酶（乙醇通过乙醇脱氢酶作用降解成乙醛）

和乙醛脱氢酶（乙醛通过乙醛脱氢酶作用分

解成二氧化碳和水）有关，此两种酶越多，则其

分解乙醇的能力就越大，那么其酒量就越大。

但从养身的角度，大家千万不要过量饮

酒，因为只有适量饮酒才有益健康，过量饮酒

一定是不利于身体的。人总有情绪高亢或低

下的时候，但“宁伤身体不伤感情”的说法万

万不可取。喝绍兴黄酒喝到什么程度为宜，当

人身体感到微微有点热了就不要再喝了，这

样最有利于身体，酒之功效已经充分发挥了，

再喝就要过了。

喝黄酒的方法
喝黄酒可以用多种方法饮用，既可以常

温喝，也可以加温喝，既可以加冰或冰冻喝，

也可以加其他辅料喝。冬季可以加点温，这样

入口可以温和些，但建议千万不要烫得太热，

温度一般在 25—38益之间即可，太高了，一

是有失风味，二是酒精味太冲鼻，三是对咽喉

软组织有刺激；春季和秋季常温喝更纯正、更

本味；夏天可加冰块或冰冻以后喝，凉爽清

纯，醇美怡人。也可以用热酒冲鸡蛋，也可以

自己浸泡一些补气补血等滋补性的中药材的

酒等等，女同胞往往喜欢泡蜜枣等。也有人如

果喜欢加姜丝和话梅，也是完全可以的，只不

过是加了这些，很容易使酒原来的本味给掩

盖了。总之，品饮黄酒方法甚多，各有功效，因

人而异，自我调节即可。

“德国葡萄酒文化”
被列入联合国教科文组织
非物质文化遗产名录
姻 峰航

在2021 年 3 月 19 日的联合国教科文组

织(UNESCO)文化部长会议上，“德国葡萄酒

文化(Wine Culture in Germany)”被正式列入

非物质文化遗产名录。这对于提升德国葡萄

酒文化的国际影响力意义非凡，更将助力推

动德国葡萄酒的文化传播及资产保护。

联合国教科文组织(UNESCO)德国专家

委员会在推荐词中赞誉“德国葡萄酒文化”是

一种开放、活泼和包容的传统文化修养，而德

国葡萄酒的传统已经深深扎根于社会。

专家委员会的推荐中还强调，德国葡萄

酒文化包括社会人文、语言、工艺和文化景

观，以及众多葡萄酒节日和习俗。尤其对于德

国葡萄酒产区的当地人而言，葡萄酒是生活

的一部分，葡萄酒文化影响着人们的生活节

奏，更有助于建立身份认同感。

德国葡萄酒学院(German Wine Academy
DWA) 董事总经理 Monika Reule 女士表示：

“德国葡萄酒学院及德国所有葡萄酒文化的

支持者，都为这个决定感到万分高兴。这份荣

誉是对德国葡萄酒文化传播者的肯定，他们

的努力取得了成就。我们相信，随着德国葡萄

酒文化被列入非物质文化遗产名录，葡萄酒

文化资产和景观的保护工作将获得更多公众

的支持和赞赏。”

“德国葡萄酒文化”被列入非物质文化遗

产名录的决定，是基于德国葡萄酒学院

(German Wine Academy DWA)于 2019 年 10
月向德国莱茵兰-普法尔茨州 (Rheinland-
Pfalz) 世界遗产负责秘书处科学、继续教育

和文化部提交的申请。这一申请始终得到莱

茵兰-普法尔茨州经济、交通、农业和葡萄栽

培部的支持。

此外，Monika Reule 女士表示，德国葡萄

酒学院特别感谢积极参与塑造德国葡萄酒文

化的人士，他们的全力支持必然是该申请取

得成功的决定性因素之一。
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中国葡萄酒的本土表达

近年来，中国葡

萄酒产业开始从传统文

化中寻找设计灵感，从西式的

“城堡、葡萄园”酒标设计框架中

跳脱而出，融入中国元素，讲中国

葡萄酒的故事。在“国潮”风盛行之

下，曾经被当做是“舶来文化”

中国葡萄酒也有了越来越

多的本土化表达。
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