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■ 周辉霞

走出湖南，征战全国市场，长沙餐饮前有

毛家饭店、鼎福楼，后也必有来者。今年，徐记

海鲜、文和友、新长福等知名餐馆，像是约好

似的，加速对省外市场的拓展。

对于长沙餐饮品牌的密集出征，相关专

家认为，这将进一步巩固餐饮“湘字号”在北

上广深一线城市的影响力和普及面，对于各

品牌的管理能力、适地性也是一种考验。不管

是否出圈，保持产品的创新能力和品质，做强

品牌影响力，餐饮服务单位才能得到长远发

展，长沙餐饮才会有持续的生命力。

长沙餐饮“优等生”
接连引爆深圳湾

据长沙晚报报道，约 2700 平方米，豪华

装修，整体上“轻中式”风格，营造出典雅的就

餐环境，从今年 2 月入驻深圳车公庙，徐记海

鲜就处于一席难求的状态。该品牌负责人介

绍，徐记海鲜进驻深圳的首家门店第一个月

就成当地餐饮行业新晋排队王，店方每天分

午市和晚市两个时段限时派号，且仅支持现

场取号，排队打卡的现象有增无减。“为了满

足更多深圳市民的需求，我们将在 5 月 5 在

深圳一举再开两家店。”该负责人表示。

刚刚过去的清明小长假，“排号峰值突破 5
万桌”的新闻，将文和友深圳店送上热搜头条。

可以说，在万众瞩目中，文和友深圳店终于揭开

了神秘面纱。沿袭该品牌在长沙、广州的一贯路

线，文和友深圳店着力打造的不是一个餐馆，大

到店铺门窗、家用电器，小到挂画、摆件，几十万

件老物件如同被打开的多啦 A 梦的时光机，

将食客带回到上世纪 90 年代的深圳街区。

茶颜悦色深圳快闪店的入驻，无疑增加

了它的热力指数。当地媒体报道称，不少消费

者为了一品茶颜悦色的招牌奶茶而专程远道

而来。一杯茶颜悦色的价格甚至被“代购商”

炒到了 300 元。茶颜悦色的企宣负责人介

绍，此次亮相深圳只是作为文和友深圳店的

助阵嘉宾，只会进行两三个月的短时期经营，

不能视为扩张到深圳市场。该负责人并未否

认品牌今年有其进一步扩张的计划。

此外，长沙餐饮知名品牌新长福在去年底

推出“汉膳大师”宴，着力将湖湘文化与餐饮相

融相合，形成独特的餐饮特色。在今年，新长福

以打造湘菜标杆品牌为目标，计划年内在深圳

和北京开设分店，传播这一餐饮文化。

调整产品策略
适应市场发展变化

从毛家饭店、鼎福楼到湘西部落、彭厨，

长沙的餐饮品牌前赴后继地走出长沙，在全

国各地开枝散叶，拥有庞大的消费群体，湘菜

成为八大菜系中在北上广深等一线城市中开

店数量最多、普及面最广的菜系，从业人员大

约有 350 万人。

回顾长沙餐饮品牌开疆拓土的历史，深

圳与长沙餐饮有着格外深厚的关联。据不完

全统计，湖南在深圳的人数将近 400 万，长沙

餐馆在深圳发展有厚实的群众根基。此外，湘

菜麻辣鲜爽、技法多样、形味兼美，具有很强

的包容性，湘菜粤做、粤菜湘味，两者在食材、

制作方式上有着共通性。从两大外卖平台上

入驻的餐馆数量显示，深圳的湘菜馆有近万

家。夸张的讲法是：有人的地方，就有湘菜馆。

因此，对于徐记海鲜、文和友、新长福来

说，不管是开首店，还是再扩张，或者是快闪

试水，长沙知名餐饮品牌密集亮相深圳，绝非

冲动。 在红海市场里寻找自己的蓝海，几大

长沙餐饮品牌对于今年的出圈，有着自己的

盘算和改变。

徐记海鲜相关负责人介绍，他们通过产品

的定位撬动深圳市场。餐饮单位的核心是产

品，而该品牌“特色海鲜+湘菜+粤菜”定位，与

深圳市场有着天然的契合感。徐记海鲜全球化

海鲜养殖、采购以及运输体系，以及在加拿大、

法国等国常设海鲜采购中心，在南海、北海等

地设立养殖合作基地，能以最新鲜、最适时的

海鲜产品，匹配“靠海吃海”的深圳人的胃。

文和友在深圳则强化对当地市井文化空

间的打造。 小罗臭豆腐、光明招待所、邓家

传文糕点等数十家深圳老字号入驻深圳文和

友，将激发上年纪的消费者的怀旧情绪，也能

成为年轻消费者寻找城市印记的打卡点，为

深圳消费者带去独一无二的饮食文化体验。

而为了迎合深圳市民的胃，深圳文和友放弃

了其在长沙最受市场欢迎的小龙虾，以生蚝

为食材，构建自己的主打产品。

长沙餐饮品牌拓展
面临诸多挑战

2020 年的新冠肺炎疫情，让人们为餐饮

行业发展捏一把汗。但在不到一年的时间里，

长沙的品牌餐饮企业经历了疫情带来的阵

痛，并密集布局全国市场，一方面能看出长沙

餐饮企业已是元气满满，另一方面也藏着长

沙品牌餐饮做强做大的抱负。 咱下转 P4暂

■ 戚耀琪

广汽集团近日发布的 2020 年度财报显

示，广汽自主品牌 2020 年下半年连续 5 个月

实现销量同比正增长，营业收入增长 3.05%。

对此，广汽集团对外表示，自主品牌在经历了

长达三年的深度调整与品牌培育期后，已进

入销量恢复通道。

据介绍，双重外部挑战下，广汽自主品牌

回暖趋势确立。2020 年，受疫情与行业下行

的影响，广汽自主品牌全年销量 35.4 万辆，

同比下降 7.95%；然而，实现营业收入 419.65

亿元，同比增长约 3.05%。营收增速远超产销

增长率，体现了广汽自主品牌运营效率与产

业协同能力的进一步提升。在集团持续聚焦

资源，多措并举进行创新赋能和品牌价值提

升的策略下，广汽自主品牌已全面蓄力，成为

未来业绩增量的最大看点。

2020 年，广汽自主品牌 MPV 销量同比上

涨 25.06%，高价值车型占比得到提高。另一

方面，单车价格较 2019 年同期增长 11.49%，

平均单车价格超 10 万元/辆，体现了自主品

牌溢价能力的进一步提升。

广汽集团表示，未来自主品牌经营效率

仍有较大提升空间。广汽集团成立了自主品

牌经管会作为自主板块的经营决策机构，建

立研产销一体化经营决策体制机制，并持续

优化产品委员会等协同机制。通过全面实施

车型大总监体制，强化成本及收益委员会功

能，深挖车型降本空间，推动平台化模块化降

本，推进全领域成本控制。可以预见，未来广

汽自主品牌的盈利能力仍将进一步优化。

2020 年，广汽集团进一步聚焦资源和产

品力，推出多款明星车型。报告期内，推出了

广 汽 传 祺 M8 大 师 版 、GS4 PHEV、GS4
COUPE、GS8S、全新 GA8、广汽埃安 AION V
等多款全新以及改款车型，不断丰富其产品

性和多元性。据悉，今年，全新传祺 EM原
POW55、埃安 AION Y 等也将继续带领自主

产销规模进一步提升。

“三星堆”商标遭抢注
维权不妨学故宫
■ 张淳艺

四川广汉市三星堆遗址新发现六座祭祀

坑后，多个与“三星堆”相关的商标被申请注

册，目前商标状态多为“申请中”。三星堆博物

馆相关负责人 4 月 6 日告诉记者，虽已经做

了商标保护工作，但“防不胜防”。发现多家公

司申请“三星堆”相关商标后，他们向商标管

理部门提出很多异议。他们希望相关部门能

加强对文化品牌的商标管理工作。

“三星堆”并非首次遭到商标抢注。早在

三星堆遗址祭祀坑刚发掘时，很多商家就发

现了其中的商机，竞相申请“三星堆”相关商

标。最近，金面具残片、巨青铜面具、青铜神树

等考古新发现，让三星堆火出圈，引来又一轮

抢注浪潮。中国商标网显示，截至 3 月 24 日，

共有 313 件三星堆相关商标的申请注册信

息，其中 87 件由四川广汉三星堆博物馆申请

注册，最早的一件是四川省广汉市宏南棉纺

织有限责任公司于 1991 年 7 月 8 日提交注

册申请，目前为已注册状态。

据介绍，三星堆博物馆几年前已经开始

做“三星堆”商标保护工作，但是因涉及文字、

图形等方方面面，使该商标的保护陷入了“防

不胜防”的境地。对于商标保护来说，最理想

的状态就是将某个商标下 45 个类别全部注

册，不给他人可乘之机。不过，这样做成本太

高，如果商标注册后 3 年内没有使用，就有可

能被撤销。三星堆博物馆工作人员坦言，“商

标注册种类太多，我们博物馆是无法注册三

星堆相关商标的全门类的。”

面对“三星堆”商标遭抢注，最现实的方

法就是运用法律维权。《商标法》第三十二条

规定，“申请商标注册不得损害他人现有的在

先权利，也不得以不正当手段抢先注册他人

已经使用并有一定影响的商标。”作为三星堆

遗址的管理部门，三星堆博物馆投入了大量

人力、物力、财力，可以依法主张在先权利，维

护“三星堆”品牌。对于初步审定公告的申请

注册商标，三星堆博物馆可以在公告期向商

标局提出异议，由其做出不予注册决定。对于

已经注册的商标，可以在商标注册之日起五

年内，请求商标评审委员会宣告该注册商标

无效。

从长远看，更有效的办法是请求驰名商

标保护。《商标法》第十三条规定，“就不相同

或者不相类似商品申请注册的商标是复制、

摹仿或者翻译他人已经在中国注册的驰名商

标，误导公众，致使该驰名商标注册人的利益

可能受到损害的，不予注册并禁止使用。”也

就是说，商标被认定为驰名商标后，就可以实

现跨类别保护，从其注册类别的商品，扩大到

其他类别的商品，从而最大限度保障商标权

利。

故宫就是一个成功例子。早在 2016 年，

故宫博物院持有的“故宫”“紫禁城”就被国家

商标局认定为驰名商标，成为我国世界文化

遗产项目的首例旅游类驰名商标。近年来，随

着故宫成为超级大 IP，一些企业想借机“蹭

热点”，争相抢注“故宫传奇”“故宫营造”“故

宫皇妃”等与“故宫”沾亲带故的商标。但业内

人士表示，由于故宫博物院的“故宫”商标已

被认定为驰名商标，这些非故宫博物院申请

的类似商标最终不大可能被审核注册。

在保护商标权方面，三星堆博物馆等文

博单位不妨多向故宫学习。

广汽集团：自主品牌已进入销量恢复通道

长沙餐饮“优等生”火爆出圈


