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热点 Economy

姻 李金磊

熟悉的“人从众”回来了。

2021 年清明节假期，就地过年积压的出

游热情得以释放，多达 1.02 亿人次出游，一些

景区再现人山人海的景象。

清明假期迎出游高峰

作为 2021 年春节后的首个小长假，清明

节假期迎来出游高峰，憋坏了的人们纷纷出

门，去享受美好春光。

经文化和旅游部数据中心测算，2021 年

清明节假期，全国国内旅游出游 1.02 亿人次，

按可比口径同比增长 144.6%，恢复至疫前同

期的 94.5%。

从旅游人次来看，距离恢复到疫情同期水

平仅有一步之遥。一些热门景区再现游人如织

的热闹景象，足见国人出游的热情。

北京市公园管理中心 5 日通报称，清明 3
天假期，颐和园、天坛、北海、景山等市属公园

及中国园林博物馆共接待游客 164.25 万人

次，同比增长 197%。八达岭长城景区一度发布

游客流量黄色预警，截至 4 月 4 日上午 10 时

已预约门票 3.9 万人次，景区启动三级应急响

应。

面对人潮汹涌，有网友感慨：这是久违的

拥挤，这是被怀念的拥挤。

踏青郊游占据主流

这个清明假期，踏青游、近郊游、乡村游、

自驾游等需求加速释放。中国旅游研究院调查

显示，57.0%的游客参与踏青郊游，32.5%的游

客体验游园赏花，自驾游客占比 60.0%。

文化和旅游部表示，旅游景区接待量、度

假酒店和特色民宿入住率接近疫情前同期水

平，局部地区出现“量价齐升”现象。

携程数据显示，清明小长假期间，门票预

订量对比 2019 年增长 232%。上海迪士尼度假

区、河南博物院、上海海昌海洋公园、故宫、洛

阳龙门石窟、西安钟楼、北京野生动物园、黄鹤

楼、八达岭长城、广州长隆野生动物世界为清

明节热门景区 TOP10。
住宿方面，周边游赏花踏青带动乡村民宿

及近郊度假型酒店预订火爆，飞猪乡村民宿预

订量同比涨超 16 倍，增速超过酒店预订。

作为北方地区最大的樱花观赏地之一，北

京玉渊潭吸引了众多游客前来踏青赏樱，整个

假期接待游客人数在北京市属公园排名第一。

4 月 3 日下午 2 时许，记者进入玉渊潭公园

时，屏幕显示在园人数已经超过 2 万人，园内

人头攒动，桥已经变成了“人桥”，“网红产品”

樱花冰淇淋更是一支难求。

红色旅游持续升温

各地组织开展“守护 2021 清明祭英烈”主

题宣传教育活动，游客纷纷走进革命纪念馆瞻

仰英烈，接受革命传统和爱国主义教育。江西

井冈山、陕西延安和河北西柏坡等红色旅游景

区受到游客青睐。

不少红色游景区推出“红色主题游”+“历

史人文游”+“秀美山水游”的组合线路，让游客

既可以欣赏到红色旅游带来的人文情怀，也可

以学习到不少历史人文，还可以在学习参观的

同时体验生态之旅，旅游体验度大幅上升。

飞猪平台上，红色旅游人群越来越年轻。

95 后和 00 后占比近 50%。00 后的红色旅游预

订量增速最快，同比涨超 630%。遵义、延安、湘

潭、南昌、嘉兴、井冈山等红色旅游热门目的地

预订量同比涨超 180%。

三星堆成新晋网红景点

随着三星堆新一轮重大考古发现公布，激

发了群众的参观热情，三星堆博物馆成为新晋

网红景点。

四川省文化和旅游厅 4 月 3 日的数据显

示，截至 4 月 3 日 15:00，三星堆博物馆接待游

客 1.07 万人次，门票收入 57.72 万元，较 2019
年清明第一天分别增长 383%、386%。

清明小长假第二日，三星堆游客量近 2
万，刷新游客接待纪录。“三星堆博物馆单日游

客量近 2 万”也冲上了微博热搜。

更热的“五一”黄金周”在路上了

清明小长假结束了，但是好消息是，上完

20 天班又是小长假。“五一”5 天的假期在等着

大家。

去哪儿大数据研究院院长兰翔表示，从今

年清明小长假来看，旅客被压抑的出游需求得

到了初步的释放。随着天气变暖以及疫苗接种

率的提升，在即将到来的“五一”、暑期，旅游业

将迎来一波大规模的回暖，不仅传统热门旅游

目的地将复现人从众的鼎盛情况，一些小众冷

门旅游目的地也可能出现“大爆”情况，建议有

出行计划的旅客提前预订机票和酒店。

行业预测，当下旅游市场的火热更是为后

续复苏注入一剂强心针，即将到来的“五一”假

期甚至有望成为“史上最热黄金周”。

清明假期你怎么过的？“五一”假期有什么

计划？

随着新疆棉事件发酵，“炒鞋”风蔓延至国

货，李宁、安踏等国内品牌价格飙升，国产球鞋

涨价、缺货的消息成为公众关注的重点。4 月 5
日，记者发现，一款安踏哆啦 A 梦联名鞋，发

售价格是 499 元，经炒后，价格变为 4599 元，

涨了 8倍之多。此外，李宁的一款原价 1499元

的球鞋,更是炒到 48000 元,暴涨了 31倍。

在业内人士看来，炒鞋客利用限量鞋品的

稀缺性，恶意炒作导致鞋子价格背离其本身价

值，甚至出现假鞋真炒等乱象，是扰乱正常市

场秩序行为。被鞋贩子盯上的鞋企，虽然在一

定程度上表明了市场对这家公司产品的认同，

但从长远来看，不论是主动炒鞋还是被动炒

鞋，都不利于正面品牌形象的塑造。

价格暴涨

“给男朋友买的鞋，半个月就涨了近一半，

或许我该去炒鞋。”“生怕再涨价，赶紧给下单

了。”清明小长假，随便刷刷微博和朋友圈，就

能看到国产球鞋涨价、缺货的消息。

“安踏哆啦 A 梦联名休闲板鞋白黑款，

42.5 码售价为 4599 元，发售参考价仅为 499
元，涨了 8 倍多。”近日，一位网友晒出安踏一

板鞋价格，并惊讶地表示，“炒鞋太离谱，一双

转眼就涨了 3000 多。”

记者登录某球鞋交易平台发现，安踏哆啦

A 梦联名休闲板鞋白黑款最近购买记录有近

9000 条，目前在该平台上，该款板鞋显示已下

架。不过从交易记录中可以看到，在 3 月下旬，

该款板鞋交易价格还维持在 1500 元上下，而

近两天的最高交易价格已达到 3199 元。

而李宁与韦德的联名款“韦德之道 4”参
考发售价为 1499 元，页面显示仅 42 码有货，

且售价高达 48889 元，涨幅高达 31 倍。此外，

李宁“韦德之道 7 wow7 The Moment 超越限

量款”“长安少年”限量款等也都在近日出现不

同程度的涨幅。

事实上，安踏、李宁等国产球鞋短期内价格

暴涨的背后与几日前新疆棉花事件不无关系。3
月 24日，一份“抵制新疆棉花”的企业名单被曝

出，其中包括与 HM 共属“瑞士良好棉花发展

协会”（BCI）会员体系的一些洋品牌球鞋。

对此，广大爱国网友纷纷表示谴责，并选

择用脚投票，支持国货，下单李宁、安踏等知名

国产品牌。然而，下单时，不少“球鞋粉”却发现

很多爆款不是断货就是涨价，并表示，“再涨连

国产都买不起了，救救打工人吧！”

谁在炒鞋？

炒鞋作为一种市场行为，或许可以用经济

学的基本规律来解释，其中包含了经济活动中

生产、分配、流通、消费四种角色。相对应的，也

就是品牌方（生产者）、黄牛（俗称“鞋贩子”即

电商平台或者线下门店或者有组织的中间

商）、散户（消费者）。那么，炒鞋这条完整的产

业链中，谁是受益者？谁又在驱动这一产业？

据业内人士分析，鞋贩子无疑是炒鞋产业

的最大受益者，因为高额的差价与利润几乎都

被他们拿走，上游的品牌方与下游散客分不到

多少“蛋糕”。

在北商经济学会常务副会长赖阳来看，鞋

贩子之所以能频繁掀起炒鞋浪潮，就在于他们

洞察了球鞋期货制的订货方式的漏洞。即现在

卖的鞋大半年前就订好了，货量固定，正常市

场销售快结束时，鞋贩子会将剩下的库存囤积

在手，价格自然也就由他们说了算。就算品牌

方发现某款鞋被炒成爆款后进行加单生产，那

也有滞后期。因为等到生产出来后，新款也已

经上市了。新款中，众多大大小小的鞋贩子也

会尝试炒作某款。此时，加单出来的旧爆款，就

成被“遗弃”的旧货了。正是利用这种生产“时

间差”上的青黄不接，鞋贩子一再得逞，赚得盆

满钵满。

不过，有业内人士认为，在炒鞋产业中品

牌方也并非没有责任。业内人士表示，相关品

牌方刻意制造“限量版”“明星联名版”，控制鞋

的生产数量，人为制造“稀缺”，这一行为也大

大助长了二手鞋贩子的炒鞋之风。

能否“长红”

国货们这一波“炒鞋”能持续多久？业内人

士表示，“从动因来看，爱国牌不能时时打。促

成此次炒鞋的新疆棉等爱国事件，更多是偶发

性，而非常态化，特殊时期的爱国情怀不是一

台永动机，终有消耗殆尽的时候”。

从性质来看，炒鞋本质上注定是短期的。

“炒鞋就是炒鞋客钻空子牟取暴利，脱离了商

业本质和基本原则，不是一个正常的商业行

为，这从根本上决定了这种行为不可能长久

的。”战略定位专家、九德定位咨询公司创始人

徐雄俊指出。

赖阳表示，“炒鞋”虽然不是一个褒义词，

但一般来说，只有耐克、阿迪等头部运动品牌

的运动鞋服产品才存在被市场疯狂炒作、价格

一片“涨”声的可能。作为普通的体育品牌很难

吃到炒鞋这波“红利”。炒鞋这一现象的始作俑

者以及高频领域也都发生在耐克、阿迪两大品

牌间，炒鞋的火热侧面反映出耐克、阿迪的经

营策略以及品牌文化软实力的领先。目前，签

约、联名、限量等球鞋市场基本还是被这两大

集团间接支配，国货品牌难以撼动。

新华社更是发文直言，一件商品短短几天

涨价数十倍，显然不是市场运行的正常现象，

如果因为炒鞋导致球鞋爱好者买不到想要的

球鞋，进而让国产品牌失去消费者的信任，无

异于竭泽而渔，自断国产品牌升级之路。

新华社还提到，对当前一些网络平台借机

哄抬价格的行为，品牌方应当尽快动起来，维

护品牌形象。监管部门也应积极作为，加强监

管和引导，维护市场秩序，为国货发展创造良

好环境。 渊钱瑜 王晓冤

氢能，被誉为 21 世纪最具发展潜力的清

洁能源，正在吸引越来越多的巨头重金入局。

最新消息显示，3400 亿光伏龙头———隆

基股份已正式入局氢能，旗下氢能科技公司于

3 月 31 日注册成功，隆基创始人李振国亲自

担任董事长、总经理。

3 月 29 日，长城汽车(举办了氢能战略全

球发布会，在已投资 20 亿元的基础上，长城汽

车未来还将投入 30 亿到氢能领域研发中；同

日，中国石化发布消息称，将把氢能作为公司

新能源业务的主要方向，“十四五”期间规划建

设 1000 座加氢站或油氢合建站，打造“中国第

一大氢能公司”。

中国工程院院士、原副院长干勇预测，未

来氢能在中国终端能源体系中的占比将达到

10%至 15%，氢能将与电力协同互补，共同作

为终端能源体系的消费主体，并带动形成十万

亿级的新兴产业。

“十四五”规划纲要中，氢能与储能被列为

前瞻谋划的六大未来产业之一。截至目前，已

有 10 余个省及直辖市出台氢能产业专项政

策，超过 40 个市、县出台氢能产业相关政策。

有观点认为，2021 年将是氢能快速发展的“吹

哨”之年。

隆基正式入局氢能，
创始人李振国亲自带队

在近期股价大幅回调之后，光伏龙头隆基

股份有了大动作，正式进军氢能领域。

4 月 5 日，天眼查数据显示，西安隆基氢

能科技有限公司（简称“隆基氢能”）于 3 月 31
日注册成功，注册资本 3 亿元。经营范围包括：

气体、液体分离及纯净设备制造；新兴能源技

术研发；节能管理服务；技术服务、技术开发、

技术咨询、技术交流、技术转让、技术推广。

隆基氢能股东为西安隆基绿能创投管理

有限公司和上海朱雀嬴私募投资基金合伙企

业（有限合伙），隆基创始人李振国亲自担任董

事长、总经理，这标志着 3400 亿光伏龙头———

隆基正式入局氢能。

我们先来简单科普下什么是氢能？

氢在宇宙中分布广泛，它构成了宇宙质量

的 75%；氢能是氢(H)在物理与化学变化过程

中释放的能量；氢气的来源多样，可利用化石

燃料生产，也可电解水生产；氢燃烧的产物是

水，是世界上最干净的能源，被誉为 21 世纪最

具发展前景的二次能源。除核燃料外，氢的发

热值是所有化石燃料、化工燃料和生物燃料中

最高的，是汽油发热值的 3 倍，酒精的 3.9 倍，

焦炭的4.5 倍。

隆基股份为何此时入局氢能？

这或许与当前光伏行业所面临的环境有

关。中国光伏行业协会相关报告显示，十四五

国内年均光伏新增装机规模达 70GW-90GW。

光伏装机量的不断攀升，使得消纳问题愈发凸

显，成为制约光伏大规模发展的瓶颈之一。而

“光伏+制氢”模式，将有效解决消纳问题等可

再生能源的发展瓶颈，还可有效解决制氢成本

高和绿色生产的问题。

氢能与光伏的最大关系是光伏制氢，即利

用光伏发电，再电解水制氢。光伏制氢的优势

主要有：1、平抑光伏发电的不稳定性。2、储能

效用。利用氢能的储能效用，将光伏发电转换

为氢能，以低于化学储能的成本，实现跨天、跨

周甚至跨月跨季度的储能。

我国光伏历经十余年的快速发展，一毛钱

一度电已经成为现实。据初步计算，在光照好

的地方，光伏制氢的电力成本约 1 毛 5 分钱，

大幅低于现在制氢的电力成本，光伏制氢的竞

争力也将逐渐增强，市场空间也将全面展现。

隆基股份产业研究专业总监白云飞表示，

目前，光伏发电已经成为全球最经济的清洁能

源，同时它的度电成本还在继续下降，光伏发

电的低度电成本给电解水制氢带来了降低成

本的机会。那么利用充足且经济的光伏电力解

水生产绿氢，就可以不断扩大绿氢的应用规

模，加速实现全球各国减碳和脱碳的目标。

白云飞称，光伏制氢为光伏发电创造了一

个新的应用场景和广阔的市场需求。目前全球

氢气需求量约 6 千万吨/年，如果全部由光伏

发电来生产，需要超过 1500GW 的光伏。未来

三十年氢的年均新增需求在 2000 吨以上，每

年需要新增约 900GW 光伏装机。

分析人士认为，隆基将光伏与制氢深度融

合，计划大力发展光伏制氢，不仅代表光伏制

氢产业的未来发展方向，还能为光伏发展之困

提供新思路。随着光伏发电和电解水制氢技术

的不断发展，成本的逐渐降低，光伏制氢将成

为我国能源安全和能源结构调整的又一生力

军。

二级市场上，受益于光伏行业的景气，隆

基股份成为 2020 年的大牛股，被市场称为“光

伏茅”。从 2020 年年初的 25 元/股，涨到年底

的 92 元/股，隆基股份的全年涨幅高达 270%，

市值增长超 2500 亿元。2021 年，隆基股份股

价剧烈波动，在机构抱团股集体杀跌期间，公

司最大回撤幅度达 40%，近期股价又有企稳回

升之势，最新市值为 3437 亿元。

我国氢能支持政策频出，
欧盟4.6万亿砸向氢能源

在“十四五”规划纲要中，氢能与储能被列

为前瞻谋划的六大未来产业之一。截至目前，

已有 10 余个省及直辖市出台氢能产业专项政

策，超过 40 个市、县出台氢能产业相关政策。

日前召开的中央财经委员会第九次会议

强调，我国力争 2030 年前实现碳达峰，2060
年前实现碳中和，是党中央经过深思熟虑作出

的重大战略决策，事关中华民族永续发展和构

建人类命运共同体。会议指出，要构建清洁低

碳安全高效的能源体系，控制化石能源总量，

着力提高利用效能，实施可再生能源替代行

动，深化电力体制改革，构建以新能源为主体

的新型电力系统。

随着氢能应用技术发展逐渐成熟，以及全

球应对气候变化压力的持续增大，氢能产业的

发展在世界各国备受关注，多国政府都已出台

氢能及燃料电池发展战略路线图，美国、日本、

德国等发达国家更是将氢能规划上升到国家

能源战略高度。根据此前披露的《欧盟氢能战

略》，欧盟计划未来十年内向氢能产业投入

5750亿欧元（约合人民币 4.56 万亿元）。

氢能产业也已成为我国能源战略布局的

重要组成。2019 年，氢能被首次写进《政府工

作报告》。随后，燃料电池汽车示范应用政策的

发布、新能源汽车产业发展规划（2021-2035）
的发布以及碳达峰、碳中和目标的设定，均为

氢能产业及氢燃料电池汽车的发展注入了强

心剂。

十万亿级别的大市场，
上市公司纷纷入局

根据国际氢能委员会预计，到 2050 年，氢

能将承担全球 18%的能源终端需求，创造超过

2.5 万亿美元的市场价值，燃料电池汽车将占

据全球车辆的 20%-25%，届时将成为与汽油、

柴油并列的终端能源体系消费主体。

英国石油公司 BP 最新发布的《世界能源

展望》中指出，到 2050 年，氢能占终端能源消

费总量比例或将增长 16%，其中电解水制氢将

成供氢主体，中国的电解水制氢率先采用可再

生能源，据中国氢能联盟发布的白皮书显示，

到 2050 年，我国可再生能源电解制氢将占氢

气供应结构的 70%。

今年 3 月份，美国最大油气生产商埃克森

美孚发布的战略内容与过去近两年最大的变

化，是大幅下调了未来公司油气产量指引，重

点表达了对碳捕获与封存和氢能技术前景的

乐观态度。该公司预测，自 2020 年起，全球氢

能市场规模每年扩大约 30%，到 2040 年可达

到 1万亿美元。

面对十万亿级别的庞大市场，以及政策的

密集支持，越来越多的上市公司正在加速入局

氢能产业链。

3 月 29 日，长城汽车举办氢能战略全球

发布会，未来三年将投入 30 亿到氢能领域研

发中。长城未势能源董事长张天羽表示，今年，

长城汽车将推出全球首款 C 级氢燃料电池

SUV，并在全球率先完成 100 辆 49 吨氢能重

卡应用项目落地；2022 年，首支高端乘用车服

务车队将出现在冬奥会的舞台上；2023 年实

现核心动力部件推广数量国内领先，2025 年

剑指全球氢能市场占有率前三。

3 月 29 日，中国石化表示，公司将加快推

能源转型，积极推进天然气全产业链跨越式发

展，把氢能作为公司新能源业务的主要方向，

“十四五”期间规划建设 1000 座加氢站或油氢

合建站，打造“中国第一大氢能公司”。

3 月 29 日，宝丰能源在互动平台上称，公

司于 2019 年启动 200MWp分布式光伏发电及

2 万标方/小时电解水制氢储能及综合应用示

范项目，该示范项目被国家能源局列为国家级

示范项目。

3 月 26 日，上海电气发布公告称，拟非公

开发行 A 股股票，募资 50 亿元，此项资金将投

入于电解水制氢、超临界 CO2 和大容量储能

技术研发等项目。

渊来源院券商中国冤

“人从众”再现！清明假期 1.02 亿人次出游

炒鞋大军转战国货“捡黄金”还是“割韭菜”

光伏巨头隆基股份入局氢能:10 万亿蓝海沸腾


