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■ 冉佳蕊

以文化奠基石，以文化强发展，以文化兴

企业，以文化启新程。立足于不断被新时代新

事物浪潮冲击的市场，与时俱进地丰盈升华

文化底蕴，支撑着中铁八局海外公司一次次

开拓新市场，迎接新挑战。

第一步院迅速响应袁组织集中学习

在中国中铁“开路先锋”文化理念系统正

式发布后，海外公司党委第一时间组织学习

宣贯以“四梁八柱”为主要内容的文化理念系

统。机关本部于 1 月 29 日召开学习宣贯会，

会上播放了《永远的开路先锋》宣传片，加深

与会人员对“中国建造、铁肩担当”的企业使

命的理解，明确“守正创新、行稳致远、向上向

善、勇争一流”的企业核心价值观，激励全体

员工为建设具有全球竞争力的世界一流综合

型建筑产业集团而努力奋斗。境外项目部于

2 月起陆续开展学习，确保文化理念在公司

境内外单位和员工中全面覆盖、不断深入。

第二步院多措并举袁文化入脑入心

为进一步丰富“开路先锋”文化理念学习

宣贯形式，持续不断深化学习宣贯效果，推动

广大员工更好地理解和践行文化内涵，海外

公司党委一是通过召开“三会一课”的形式，

由各党支部书记领学，加深党员干部对企业

文化理念的学习理解。二是通过微信公众号

推送的形式，图文并茂更加生动地将企业文

化理念传递至每一位员工内心深处。三是通

过驻地张贴海报的形式，让文化理念潜移默

化到日常工作和员工心中，时刻提醒海外员

工要在工作中践行“爱国奉献、艰苦奋斗、创

新创造、勇争一流”的核心精神。

第三步院知行合一袁持续学思践悟

文化落地，入心入脑，以生产经营业绩试

验学习文化理念成果。“诚信为本，合和共赢”

的经营理念推动打开海外公司经营工作新局

面。海外公司连续三年新签合同额实现强劲

增长，去年提前超额完成经营任务指标，今年

3 月又成功中标刚果（金）东开赛省省政府行

政大楼工程。这些成绩的取得，离不开全体员

工心中厚植的“开路先锋”文化理念。他们在

实际工作中，勇于跨越，追求卓越，不断加强

国际化经营能力，逐步摆脱陈旧的经营模式，

实现从跟随者向引领者转型。“匠心品质、精

心建造”的质量理念激励海外员工不断铸造

精品。菲律宾通讯铁塔项目部员工，始终秉承

着奉献精品工程的坚定信念，将修建每一座

铁塔当做全新的挑战，用匠心保障每一座铁

塔符合施工要求及规范，完工即符合交验标

准。星罗棋布的通讯铁塔是海外工程人践行

“开路先锋”文化理念的真实写照。

面对新时代新篇章的发展机遇，海外公司

党委更加重视企业文化建设，着力引导全体员

工进一步增强文化自信，知行合一，将企业文

化落实到每一项工作中，每一项工程上，为推

动海外事业高质量发展不断注入新能量。

金科多方位践行
企业的社会责任

金科集团成立于 1998年，经 20余年创新发

展，形成了“四位一体、生态协同”的总体布局，

即：精耕地产主业，做强智慧服务，做优科技产

业，做实商旅康养，并在此基础上进一步整合产

业链生态圈。具备强大的综合竞争力，是城市发

展进程中领先的“美好生活服务商”。

金科集团以国家城市群发展战略为导向，

紧密围绕“三圈一带”，即京津冀经济圈、长三角

经济圈、珠三角经济圈和长江经济带，进行区域

战略布局，事业遍布全国 23 个省、直辖市、自治

区，规模快速增长，效益持续提升。公司总资产

3800 多亿元，员工 2.5 万余人，2020 年销售金

额突破 2200 亿元，销售面积超过 2200 万平方

米（位列行业前十），社区服务签约面积近 3 亿

平方米（位列全国前十）。地产行业综合排名第

17 位，连续多年跻身“中国企业 500 强”、“中国

民营企业 500 强”、“中国地产品牌价值 10 强”。

公司在精耕地产主业的同时，着力塑造领

先行业科技的智慧服务，打造以客户为中心、全

国领先的智慧生活服务商；大力强化科技产业

投资运营，致力于成为国内领先的以科技创新、

人工智能、互联网、云计算、5G 等产业类型为特

色的产业投资开发、建设、孵化、运营平台；构建

强大的商旅康养 IP，承载多方资源，打造满足

美好生活品质的复合化、提升性的体验式综合

服务。通过整合产业链生态圈，扩大价值提供范

围，提供高品质、多元化的美好生活产品与服

务，形成生态协同的新战略格局。

公司以“美好你的生活”为使命，以高质量

发展为基本思想，秉承“客户至上、价值创造”核

心经营原则，全力打造“投资力、产品力、服务

力”三大核心竞争力，最终达到“客户满意、股东

满意、员工满意、社会满意”的多赢局面。不断创

新，不断超越，向世界一流卓越企业集团奋进。

致富思源，富而思进。传递美好，专心社会

责任，是金科一直以来不变的坚持。公司积极探

索更完善的企业公民体系，践行更有效的社会

责任，先后形成了“红太阳工程”、“精准扶贫”、

“大社区志愿日”等多个系列品牌公益项目。截

至 2020 脱贫攻坚决胜年，金科累计公益投入及

直接捐赠超 17 亿元，向国家级贫困县投资近

400 亿元，拉动社会就业超 20 万人，累计帮助

超 10 万个困难家庭。先后获得由国家民政部授

予的“中华慈善奖”，中华全国工商业联合会、国

务院扶贫开发领导小组办公室颁发的“全国‘万

企帮万村’精准扶贫行动先进民营企业”荣誉称

号。 渊白耀慧 龙柯利冤

■ 陈仕维 王茂 朱书军

3 月 31 日，茅台集团党委理论学习中心

组开展 2021 年第二次集中学习，围绕“牢记

殷切嘱托、忠诚干净担当、喜迎建党百年”主

题进行研讨，进一步深化对习近平总书记视

察贵州重要讲话精神的学习，统一思想，凝聚

力量，为公司高质量发展加码赋能。

茅台集团党委书记高卫东主持学习并作

主题发言，党委理论学习中心组成员李静仁、

卓玛才让、高山、段建桦、万波作交流发言。

会议指出，习近平总书记多次到贵州视察，

充分体现了党中央对贵州发展的高度关注、大

力支持。公司全体干部员工要提高政治站位，以

学习贯彻习近平总书记视察贵州重要讲话精神

为主线，贯穿“两项教育”全过程、各方面，坚持

做到原原本本学、全面系统学、联系实际学。要

增强全面观念，统筹协调好相关工作，突出重

点、整体谋划、系统推进，圆满完成“两项教育”

和建党百年庆祝活动。要强化责任担当，公司领

导要带头到基层宣讲，突出重点，讲好“四史”，

讲好习近平总书记视察贵州重要讲话精神，完

成好“两项教育”要求的学习任务。

会议强调，公司全体党员干部要从思想

上和行动上做到对党绝对忠诚，旗帜鲜明讲

政治，坚决贯彻执行中央和省委决策部署，坚

持政治方向不偏，政治立场不移，让对党忠诚

成为茅台广大党员最鲜明的政治品格，让清

正廉洁成为茅台政治生态最靓丽的政治底

色，让勇于担当成为茅台领导干部最持久的

时代品格。要围绕“双翻番、双巩固、双打造”

的战略目标，坚持以高质量发展统揽全局，持

之以恒推动绿色生态发展，积极助力全省经

济发展和乡村振兴。要各司其职、各尽其责，

努力把茅台事业发展好、维护好，共同为“十

四五”开局起步贡献智慧和力量，以优异的成

绩庆祝中国共产党成立 100 周年。

茅台酒股份公司负责同志，茅台集团党

委办公室、党委组织部、党委宣传部等部门负

责同志列席学习。

3 月 26 日，豹耳科技在北京分别与中粮

集团旗下的福临门(米面油) 、蒙牛、中粮可口

可乐、中粮 V365 签订战略合作协议，福临门、

蒙牛等品牌系列优质产品将正式入驻豹耳。豹

耳科技也将通过此次合作批量引进高品质的

粮油、奶制品、饮料等消费产品，为用户带来更

多元化、个性化的购物体验。

精准营销 赋能品牌
据了解，此次与豹耳科技达成战略合作的

福临门、蒙牛、中粮可口可乐等品牌持有单位，

在各自的行业中都是领军企业之一。福临门、

蒙牛等品牌同属中粮集团，是全球领先的全产

业链粮油食品企业，在国内外市场也占据着领

先优势，业务遍及全球 140 多个国家和地区，

一直是国家小麦、玉米、油脂、大米、食糖等大

宗产品贸易的主导者，是全球领先的全产业链

粮油食品企业。

福临门致力于打造国民粮油第一品牌，通

过在全国优质产区布局，来确保为消费者提供

安全、健康、营养的米面油产品，为消费者提供

有家就有福临门的美好体验。蒙牛是中国领先

的乳制品供应商，专注于研发生产适合国人健

康的乳制品，全球乳业 10 强。作为全球发展最

为迅速的可口可乐装瓶集团之一，中粮可口可

乐在成立短短 20 年时间里，便成功跃入可口

可乐全球十大装瓶集团之列。中粮 V365 系列

品牌产品依托中粮全产业链优势，以中粮制造

为核心，聚焦开发优质新鲜健康的产品，满足

企业餐饮及大众消费者的安心食材诉求。

随着消费品市场“线上化”趋势的势不可

挡，互联网营销模式也在快速迭代。其中，围绕

生活场景以用户为中心的社区团购模式火爆

异常。豹耳在今年也推出了全新升级“有得拼”

板块，倾力打造线上线下结合、公域私域打通

的新模式，加码商品拼团创新玩法。

依托豹耳数量庞大的推广员队伍，通过推

广员私域流量将高性价比的爆款产品精准推

送给用户，触发拼团、激活用户，实现裂变式的

增长。此外，平台还通过推出品牌专场、主题促

销、爆款直推、社群拼团等品牌专享活动，配合

沉浸式精品视频内容种草，助力商品成单和口

碑传播。

链路合作 共生共赢
作为传统企业与整合营销服务平台的跨

界联手，豹耳科技也致力于将此次合作打造行

业标杆案例。

“作为立足深圳面向全国的整合营销服务

平台，豹耳拥有庞大的用户群体、强大的销售

渠道与信息输出能力。”豹耳科技负责人表示，

在给用户提供差异化、高品质的服务和商品同

时，豹耳还能为合作品牌跨界营销进行全面赋

能。

目前，豹耳 APP 推出了“有得赚”“有得

拼”“有得看”三个全新版块，可以基于合作伙

伴的个性化需求，提供定制化、全场景的整合

营销服务方案。豹耳通过打造沉浸式用户体

验，配合自身技术团队开发的兴趣推荐模型，

进行产品和权益分发，激发转发价值潜力，能

帮助合作伙伴同时实现品牌推广、产品销售、

客户经营等多重目标。

签约品牌方代表也认为，依托自身在产业

链、品牌、营养研发等具备的竞争优势，双方将

借助数字化的大环境，强强联手深化战略合

作，为消费者带来高品质高性价比的产品，打

造品牌战略新蓝图。

据悉，豹耳科技未来将继续深耕精准营销

领域平台，挖掘更多知名品牌合作入驻，为用

户提供更多的优质好产品。同时，通过互联网+
实现精准运营和营销服务，豹耳将全力赋能战

略合作伙伴实现增长，拓展整合营销新边界。

未来豹耳将从信息分发、产品链路选择等

方面为消费者全面赋能，升级打造多元化的消

费场景，助力实现与战略合作品牌共生共赢的

美好愿望。 渊中新网冤
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