
央企煤炭资产管理平台
公司管理权
移交中煤集团
■ 王希

中央企业煤炭供给侧结构性改革再下

一城！央企煤炭资产管理平台公司———国源

时代煤炭资产管理有限公司（国源公司）的

管理权近日移交给中煤集团，从资产管理阶

段向系统化、专业化运营迈进。

据了解，在煤炭行业“黄金十年”期间，

一些主业非煤的中央企业纷纷涉足煤炭业

务。截至 2015 年底，除 2 家专业煤炭企业外，

涉煤央企达到 20 家，涉及产能 12.18 亿吨。

这些涉煤企业普遍产业集中度低，布局分

散，管理人才和技术缺乏，煤炭业务亏损严

重。

2016 年 7 月，国资委组织中国国新、中

煤集团、中国诚通、国家能源集团 4 家央企

共同发起设立了国源公司，作为资本运作与

资产管理平台，对央企煤炭资源进行优化整

合和减量重组，以更好退出低效无效产能，

提高产业集中度。

自成立以来，国源公司先后整合了国

投、中国中铁、保利集团、航空工业集团等 10
家中央企业煤炭资源，涉及煤炭产能 2.8 亿

吨、资源储量 630 多亿吨，资产 1400 多亿元，

职工 6 万多人。“十三五”时期，中央企业完

成煤炭去产能 1.19 亿吨。

“从效果上看，退出煤炭业务的中央企

业能够心无旁骛聚焦主业发展，专业煤炭企

业实现规模效益‘双提升’。”国资委副主任

翁杰明在仪式上说。

他表示，资源整合与去产能工作有效改

变了央企煤炭资源分布散、同质化经营、重

复建设的局面，基本实现了非煤主业中央企

业有序退出煤炭行业的目标，逐步形成了专

业煤炭企业做强做优做大、电煤一体企业优

化资源配置的格局。
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■ 本报记者 王剑兰 张健

2021 年 3 月 18 日，四川君安康健康养

老产业集团有限公司赴纳斯达克上市境外

机构进场启动仪式在集团 3 楼大会议室圆

满举行。ABC 资本证券总裁刘先德、深圳英

合总裁李军、美国达庆联合会计师事务所

(Wei, Wei & Co., LLP) 中国区审计经理王

薇薇（Vivian Wang）、美国科龙律师集团

（The Crone Law Group）中国区合伙人韩林

晓（Karen Han）、自贡阿细食品副总经理

张自伟、自贡市恒丰出租车董事长赖伟以

及集团合作单位、集团高管等参加了本次

仪式。

上午 10点 30分，启动仪式正式开始，许

鸿斌董事长为来宾致欢迎词。许鸿斌表示，集

团是一家以康养小镇、田园康旅综合体、医

疗、养老、健康管理、康旅、文旅、农旅、文创为

主的大健康产业集团化公司，当前集团医院、

养老院、健康管理、居家医疗、居家养老等各

项业务稳步开展，集团兼并购项目取得重大

突破。君安康国际联盟及品牌、运营管理输出

稳步推进。当前，产业互联网及康养地产正处

于黄金时代，而集团以产业互联网及康养地

产双轮驱动，未来必将成为一个高成长性、高

估值的伟大公司。

随后，ABC 资本证券总裁刘先德表示，

根据初步梳理的集团财务报表的整体情况

分析，集团在确保上创业板的基础上力争

上主板。王薇薇、韩林晓相继发言，重申在

遵循国际相关准则的情况下，全力做好集

团的上市服务工作，确保集团在上创业板

的基础上力争上主板。

最后，许鸿斌、李军、王薇薇、韩林晓，以

及集团合作单位、集团高管代表一起合影

留念。随着刘先德总裁宣布集团赴纳斯达

克上市境外机构进场启动仪式圆满成功，

顿时礼炮齐鸣，掌声不断，全场气氛达到了

高潮。

下午，相关人员及集团合作单位代表

还考察了集团下属机构广汉市蜀云康养公

寓等。

四川君安康健康养老产业集团有限公司

现独资运营大健康产业企业 20余家，并拥有

50余家连锁及联盟单位，具有 20余年专业

管理运营经验、良好的盈利模式和优秀的运

营管理团队，并形成集团管控模式。

君安康集团上市
境外机构进场启动仪式圆满成功
大健康产业迈出一大步

本报讯 渊记者 李代广 实习记者 李葳冤
3 月 28 日，500 余名来自全国各地的电商精

英齐聚位于河南省长垣市的驼人集团，参加

季铵盐产品科技峰会，现场签约合作伙伴 100
余家，累计签约金额 2.5亿元。

长垣市商务局党组书记、局长韩爱娟出

席大会并发言，她说，长垣素有“北方小温州”

之称，享有中国起重机械名城、中国医疗耗材

之都、中国防腐蚀之都、中国厨师之乡和中华

美食名城等美誉,是全国文明城市、国家卫生

县城、国家园林县城。

驼人集团创始人、总裁王国胜向与会人

员介绍了驼人集团产业新城整体规划建设情

况，重点介绍了国际医疗器械集采广场、双子

座博物馆（中国医学博物馆和中国医疗器械

博物馆）、蓝光实验室等。

蓝光实验室副总裁程杰从研发角度向大

家普及了季铵盐抑菌抗病毒原理，以及研制

季铵盐灭活口罩的心路历程。程杰强调，后疫

情时代，重点是遏制口罩二次污染传播，推广

季铵盐不只是推广季铵盐系列口罩，也是在

推广一份社会责任，一份保护个人和整个生

态的责任。

驼人集团卫生防护解决方案部总监崔俊

卿向大家推介了季铵盐平面口罩、立式口罩、

儿童口罩，抗菌袜子、毛巾、待产包等系列产

品。

■ 王雨萧 于佳欣

消费，关乎美好生活，影响经济发展。未

来五年，中国消费赛道将迎来哪些“上新”？消

费版图又将如何重构？

“提升自主品牌影响力和竞争力”“推动教

育培训、医疗健康、养老托育、文旅体育等消

费提质扩容”“强化消费者权益保护”……近

日公布的“十四五”规划和 2035 年远景目标

纲要，勾勒出未来五年中国消费新图景。

国货当“潮”
培育自主品牌影响力

大白兔香水、老干妈卫衣、内联升潮鞋

……近年来，不少国货品牌的创新让人眼前

一亮，“国潮”“国风”成为中国消费者购物车

的关键词。

京东大数据显示，2020 年全年，京东平台

上销售过亿的品牌中，中国品牌占比超 80%；

今年妇女节期间，拼多多平台的国产新锐品

牌订单量超过国际品牌，占比近 60%。

“国潮崛起的背后，是国人对中华文化和

审美的认同感日益增强，更是当代消费者尤

其是年轻人自信、爱国态度的体现。”拼多多

战略副总裁刘大卫表示。

根据规划和目标纲要，“十四五”时期，将

开展中国品牌创建行动，保护发展中华老字

号，提升自主品牌影响力和竞争力，率先在化

妆品、服装、家纺、电子产品等消费品领域培

育一批高端品牌。

“中国企业需要通过技术创新和产业升

级，进一步推动消费升级进程。企业只有拥有

自己的核心品牌，才有生命力、竞争力。”中国

中小企业协会会长李子彬说。

赛道“上新”
充分挖掘服务消费潜力

未来五年，服务消费无疑将成为消费领

域的重要赛道。

“以健康消费为例，疫情加速了大众健康

观念和消费决策的转变，更多医生走入线上

健康消费场景，提供专业化问诊和帮助。消费

者对健康的定义也从‘不生病’逐渐转变为

‘吃好睡好心情好’。未来国内健康消费增长

潜力巨大。”丁香园创始人、董事长李天天说。

随着国内消费升级步伐加快，服务消费

在消费支出中已占“半壁江山”。疫情期间，服

务消费线上化势头更明显，在线教育、互联网

医疗、在线娱乐视听等一系列“无接触”服务

呈爆发式增长。

中国贸促会研究院副院长赵萍表示，居

民消费从“实物型”向“服务型”转变，凸显了

我国消费升级加快趋势。“十四五”时期，要通

过加强供给侧结构性改革，进一步挖掘服务

消费潜力，为经济发展激活新引擎。

“绿色”“定制”
升级类消费空间广阔

花样滑冰“优雅而至”、钢架雪车“快速驶

来”……日前，在青岛啤酒智能生产线上，十几

款造型各异的冬奥运动图案“跃上”啤酒罐身。

生产线负责人介绍，像这样的定制化产品，已实

现全流程智能化，订单交货时间降低 50%。

C2M 反向定制已经成为消费“新宠”，京

东数据显示，2020 年上市的“爆款”新品中有

大量是定制商品，个性化、差异化的创意产品

受到消费者青睐。

绿色消费也成为生活新风尚。新能源汽

车畅销、外出就餐点小份菜、节能家居用品走

俏市场……如今，环保、低碳、健康、安全的消

费理念越来越深入人心。

规划和目标纲要指出，“十四五”时期，要

培育新型消费，发展信息消费、数字消费、绿

色消费，鼓励定制、体验、智能、时尚消费等新

模式新业态发展。

国务院发展研究中心市场经济研究所所

长王微建议，未来要进一步促进消费产业结

构转型升级，促进商品和服务供给从中低端

迈向中高端，并以 5G、物联网、云平台等新基

建为依托，加快构建“智能+”消费生态体系，

为新消费潜力释放提供坚实支撑。

瞄准痛点
着力解决消费“烦恼”

优化消费结构，不仅要锻造长板，更要补

齐短板。

“改善县域消费环境，推动农村消费梯次

升级”“强化消费者权益保护，完善质量标准

和后评价体系”“健全县乡村三级物流配送体

系”……规划和目标纲要亮出的一系列举措，

瞄准消费领域的痛点、堵点。

“目前公路运输成本较高、铁水干线联运

通道不畅等问题依然存在，制约着消费潜力

的释放。未来应从数字新商贸与智慧物流、供

应链协同创新等层面多措并举降低流通成

本，畅通商品服务流通渠道，提升流通效率。”

苏宁集团董事长张近东说。

国家发展改革委有关负责人表示，要加

快破除制约居民消费的体制机制障碍，推进

多行业多领域放心消费环境建设，加强消费

者权益保护，大幅降低消费者维权难度和维

权成本，全面提升产品和服务质量，让消费者

自由选择、放心消费。

未来五年，消费版图如何重构？

500名电商精英齐聚，现场签约2.5亿元

驼人集团季铵盐产品科技峰会举行


