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■ 王日晨

改革开放后，大量港资企业来到内地投

资兴业，积极加入到建设祖国的队伍中，书写

自身发展与国家命运休戚与共的光辉历史。

香港郑氏家族创办的新世界集团便是其中的

典型代表之一。

“从 1980 年开始，我们就已经在投资大

湾区以及内地其他区域。我对内地经济发展

很有信心，这是爱国情怀的一种表现方式。”

近日，新世界发展有限公司执行副主席兼行

政总裁、新世界中国地产有限公司行政主席

郑志刚接受采访时说。

在不同时期
持续为内地建设贡献力量

“我的爸爸、爷爷在 20 世纪 80 年代率先

来到广州，投资开发中国首间中外合资酒店

‘广州中国大酒店’。”郑志刚说，新世界已经走

过了五十个年头，周大福也有百年历史，郑氏

家族始终在不同时期持续为内地建设贡献力

量，将集团与国家、社会紧紧地联系在一起。

从 20 世纪 80 年代年至今，新世界集团

在内地经济建设急需的城市基础设施建设、

旧城改造、酒店和高科技产业等方面投入了

极大的关注与支持。截至目前，新世界集团已

开发建设了广州的珠江电厂、北环高速公路、

武汉机场和机场高速公路、长江二桥、北京崇

外大街市政扩建工程等 100 多个项目，地域

遍布北京、广州、上海、天津、武汉、石家庄、沈

阳、重庆、成都等二十多个城市，为人们创造

更好的生活。

“我非常看好中国的经济发展，持续优化

提升的营商环境也让我们非常安心。也正是

因为我们对内地发展充满信心，才会广泛投

资粤港澳大湾区和国内一二线城市，在内地

进行长期规划和发展。”郑志刚说。

1月 13日，广州市政府与新世界集团签订

《战略合作协议》，新世界集团宣布将内地物业

旗舰———新世界中国总部落户广州。此举彰显

其深耕内地的决心与对大湾区发展的信心，未

来将借助集团横跨粤港两地的开发、运营、品

牌、资金方面的优势，带动自身和关联产业、人

才、技术和资金等资源，向内地聚集。

郑志刚说，新世界集团成立五十年，品牌

全球化，人才也系统化，可以在大湾区的建设

发展中贡献自己的一份力量，“我们在品牌、质

量，服务方面可以覆盖到大湾区，并一起去做

结合。我们以人为本，具有过硬的服务质量”。

擘画新蓝图
融入粤港澳大湾区新未来

2 月 26 日，新世界集团对外公布了

2020/2021 财年中期业绩。期内，新世界集团

合同销售金额的地区分布，以大湾区为首的

南部地区贡献最大。土地储备方面，不包括车

库的土地储备超过一半位于大湾区。新世界

集团表示，未来将持续加大对粤港澳大湾区

的投入，聚焦广州、深圳等重要城市，并持续

关注内地一二线重点城市。

实际上，新世界集团能够前瞻性布局粤

港澳大湾区，其实是郑氏家族三代持续深耕

内地，水到渠成的结果。

“我们是比较前瞻地看整个广东省未来

发展规划，而在那个时候，我们在内心已经种

下了一颗深耕广东、深耕大湾区、深耕内地的

种子。”在郑志刚看来，整个家族对大湾区是

具有独特情感、特殊情怀的，深耕大湾区也是

郑氏家族的初心。“作为一个爱国、爱港的家

族，情怀对我们来说是至关重要的。新世界三

代人，我们的根和底蕴就来源于此。对我来

说，在大湾区发展就像是回家。”

风起南海，潮涌珠江。这里是中国开放程

度最高、经济活力最强的区域之一。尤其是香

港、澳门回归祖国后，粤港澳合作不断扩大深

化，这一区域坐拥明显的区位优势，累积了雄

厚的经济实力，创新要素集聚、国际化水平领

先，已具备建成国际一流湾区和世界级城市

群的基础条件。

对于粤港澳大湾区的未来，可观的经济

增长趋势与潜力是可预见的，而与此同时，新

世界集团更为关注的是如何与大湾区共同实

现可持续发展。郑志刚认为，环保必定是不可

或缺的要素。作为新世界集团第三代接班人，

郑志刚在 2008 年创立的品牌 K11，将文化、

艺术与商业融合，不论在香港还是内地都颇

受好评，并迅速成为新世界生态圈内目前极

具生命力的品牌。针对环保、新能源等领域，

K11 旗下的办公楼、购物艺术中心等等，也在

践行可持续发展路径，例如使用环保材料、提

倡废弃物循环再利用等， 咱紧转 P2暂

作为全球最大的电梯生产国和消费国，

中国电梯产业的繁荣带动了电梯部件市场的

快速发展。成立于 2003 年的同力日升，是行

业内产品线最为丰富的企业之一，能够满足

整梯制造企业的“一站式、多样化”采购需求。

随着更细分的需求被发掘，在行业人士

眼中，未来中国电梯行业的价值空间也在持

续提升，全球电梯市场的格局，或将在“中国

力量”的影响之下，被重新塑造。日前，作为电

梯行业“老将”、资本市场“新兵”，同力日升董

事长李国平在接受记者专访中讲述了公司成

长为电梯行业“最佳配角”的故事。

市场潜能无限“一站式”取胜
在大众的普遍认知中，电梯及电梯部件

行业与房地产投资直接正相关，近年来房地

产开发增速下滑，房地产新建市场低迷无可

避免地直接影响着电梯的需求量。但在李国

平看来，电梯市场不仅远没有饱和，甚至具备

更大的市场前景。

此外，旧梯更新改造市场的空间同样很

宽广。李国平所言非虚。据中国电梯行业商务

年鉴显示，2020 年需要淘汰、更新的需求量

（7.7 万台）接近于 2003 年的电梯总消费量，

估算 2020 年至 2030 年电梯更新数量总计将

达到 273.6万台。

市场空间越大，也意味着有越来越多的

竞争者。

“20多年来，我们始终专注在这个行业里，

不论是业务水平，还是客户结构、员工队伍，我

们都是有底气的。”李国平信心满满地说。

在业务方面，同力日升的产品涵盖了电

梯金属配套产品的绝大多数类别，是行业内

产品线最为丰富的企业之一，能够满足整梯

制造企业的“一站式、多样化”采购需求，成为

公司取胜的王牌。

据李国平介绍，凭借着“一站式、多样

化”，同力日升成为了迅达、奥的斯、蒂森克虏

伯、通力、日立、西奥等国内外知名整梯制造

厂商配套产品供应商，也让公司生产的电梯

配套部件不仅广泛应用于北京、上海、广州等

各大城市地铁项目和多地地铁、高铁、机场、

医院建设项目中，更参与到美国、加拿大、德

国等主要国家以及“一带一路”沿线重大工程

项目中。

稳步积累优势 研发居首
“电梯属于特种设备，电梯主机厂对配套

供应商有着严格的资质审核。”李国平告诉记

者，公司要进入电梯主机厂的供应链服务体系

需要漫长的时间，但一旦与电梯主机厂建立配

套关系，主机厂通常不会轻易更换供应商。

面对繁杂的竞争对手，李国平是如何积

攒起如此底气的？

起初，靠卖掉房子的 100 万元起家的李

国平，以扶梯部件出发，开始为长三角地区电

梯主机厂商提供配套产品。

2008 年，为深度挖掘客户需求，同力日

升成立了鹤山协力，开发了华南电梯部件市

场；同年，江苏创力的成立，帮助同力日升开

始有能力为电梯主机厂商供应直梯部件产

品，进一步丰富了自身产品体系。2011 年，同

力日升成立江苏华力，专业从事电梯金属材

料加工，产业开始向上游延伸。2013 年，进军

西南市场。至此，同力日升形成了现有的区域

布局、产品体系和客户群。

“不同下游客户对电梯部件的设计方案、

规格型号等要求不尽相同，所以我们产品就

需要具备批次多、产品规格各异的特点，公司

每年还会新增各种不同规格、型号的产品，来

满足客户可能提出的各种要求。”李国平说。

真正做到“一站式、多样化”的前提，需要

公司具有相匹配的研发和设计能力。招股书

显示，目前，同力日升已通过自动扶梯新型裙

板安全防夹装置、电梯导轨支架装置等 13 项

高新技术产品认证，共拥有 120 项专利，42
项发明专利。依靠自身的技术研发实力，公司

与知名电梯主机厂紧密协作，参与客户产品

的开发过程，与客户进行产品的同步设计开

发，并进行可制造性建议，大大缩短了产品从

设计到量产的研发周期。

登陆资本市场 行稳致远
企业发展至今，要想做大做强，靠一己之

力是不够的。为此，李国平选择让同力日升登

陆资本市场，成为公众公司，以更加透明、合

规、严格的管理，来换取一个更大、更广阔的

平台和市场空间。

“电梯部件制造业是资金密集型、技术密

集型产业，需要大规模的资金投入。未来，公

司还需要在新技术、新产品等研发方面投入

大量资金，持续健康发展也需要长期稳定的

融资渠道来支持。”李国平说，除了研发投入

外，尽管目前公司在各工艺环节的机械自动

化生产水平得到了不断提高，但随着生产规

模的扩大，需满足下游电梯主机厂商的多类

型产品生产需求，公司的柔性自动化生产能

力被提出了更高的要求，需要投入更多的自

动化生产设备，以提升产品生产效率。

李国平同样深知“稳”的重要性。他说：

“‘稳’是同力日升一切发展的前提。做电梯行

业，‘安全’是第一的。提高公司市值，要有销

售、有利润，不是靠数据、靠运作。”

对同力日升来说，上市是新的起点，更大

的考验还在后面，还需要同力日升付出更多

的努力。 渊张雪冤

河南省副省长何金平
走进仰韶酒业调研
■ 本报记者 李代广 实习记者 李葳

3月 25日，河南省副省长何金平走进仰韶

文化发源地、世界美酒特色产区河南渑池，莅临

仰韶生态酿酒园区调研指导工作，这是自河南

省委、省政府作出“振兴豫酒”战略部署以来，第

7位走进仰韶酒业进行调研的省级领导。

三门峡市市长安伟、渑池县县委书记杨

跃民，渑池县县委副书记、县长谢喜来等市县

领导，仰韶酒业党委书记、董事长侯建光，仰

韶酒业党委副书记、酒业公司总经理郭富祥，

仰韶酒业公司副总经理、总工程师韩素娜等

企业高管人员陪同。

莅临园区后，何金平副省长先后调研了非

公党建文化展馆、陶藏馆、万吨恒温酒窖等，认

真听取了侯建光董事长关于企业在文化传承、

品质升级、科技研发、酒庄建设等方面的汇报，

详细了解了近年来仰韶酒业在省委、省政府

“振兴豫酒”战略部署下的转型发展情况。

何金平副省长表示，作为豫酒代表，仰韶

具有深厚的文化底蕴和悠久的技艺传承。希

望仰韶充分利用好这些优势，持续升级产品

品质，不断强化品牌宣传，努力在河南“十四

五”发展蓝图和“振兴豫酒”奋斗征程上再接

再厉，赢得新的胜利和辉煌！

新增减税800 亿！
制造业喜提政策新礼包

3 月 24 日召开的国务院常务会议，部署

实施提高制造业企业研发费用加计扣除比例

等政策，激励企业创新，促进产业升级。会议

决定，从今年 1 月 1 日起，将制造业企业研发

费用加计扣除比例由 75%提高至 100%。

这相当于企业每投入 100 万元研发费

用，可在应纳税所得额中扣除 200 万元。实施

这项政策，预计可在去年减税超过 3600 亿元

基础上，今年再为企业新增减税 800 亿元。这

一制度性安排，是今年结构性减税中力度最

大的一项政策。

不久前，清晖智库创始人宋清辉就对媒体

表示，研发费用加计扣除比例的提高对制造业

影响重大，有助于较大力度刺激企业在研发方

面加大投入。由于 A股上市公司研发费用资本

化率较高，此次新政对上市公司税收的影响需

要针对性核算，但对其正面积极作用无疑是巨

大的。在一定程度上能够提升公司利润空间，

特别是对于部分在盈亏平衡线附近挣扎的公

司，具有相当程度上的助力作用。

事实上，制造业近期连迎喜讯。就在 3 月

23 日，国家发改委等 13 部门发布关于加快

推动制造服务业高质量发展的意见，明确四

大方面 24 条举措加快推动制造服务业高质

量发展，力争到 2025 年，制造服务业在提升

制造业质量效益、创新能力、资源配置效率等

方面的作用显著增强，对制造业高质量发展

的支撑和引领作用更加突出。

科技部发布数据显示，2020 年企业研发

费用加计扣除兑现减免税额超过 3500 亿元，

同比增长约 25%。国家税务总局数据显示，

2020 年，受益于研发费用加计扣除等税收优

惠政策，全国重点税源企业研发支出预计同

比增长 13.1%。享受研发费用加计扣除政策

的 33 万户企业购进高技术设备和高技术服

务金额同比增长 15.8%。

现在，制造业研发费用加计扣除比例从

75%提至 100%，众多制造业企业将可以享受

更多的税收优惠。 渊黄博阳冤

李国平：做好电梯行业的“最佳配角”

郑志刚：更好融入国家发展大局
携手社会创造共享价值

荫日升董事长李国平

荫新世界发展有限公司执行副主席兼行政总
裁、新世界中国地产有限公司行政主席郑志刚 荫广州周大福金融中心


