
2021 年是“十四五”开局之年。调味品行

业领军企业之一———上海太太乐食品有限

公司，将一如既往为消费者提供“高品质好

滋味”的产品，向着双百亿目标进发。

2020 年，太太乐在产品和渠道方面都有

着不俗表现。针对大众消费及饮食习惯的改

变，太太乐推出菜谱式调味料、焕新升级的

鸡粉调味料、鲍汁蚝油多款新产品和市场销

售新举措，通过发力产品端和销售端，大幅

提升零售端。

在实现鸡精市场稳健增长的同时，太太

乐也不断积极发展多元化业务。2020 年，突

如其来的新冠肺炎疫情没有阻挡住太太乐

前进的步伐，仍然保持业绩的正增长。

企业的发展离不开文化的耕植。30 年

来，太太乐一直致力于鲜味文化与鲜味科学

的传播。

2007 年，太太乐依托鸟语花香的花园式

厂区、高科技现代化的生产线和以“鲜”为主

题的鲜味博物馆，打造了“鲜味之旅”工业旅

游线路。2018 年，“鲜味之旅”全线升级为集

视觉、听觉、嗅觉等全感官一体的新型交互

式旅游。

如今“鲜味之旅”被视为工业旅游明星景

点，企业不仅接待旅游团队、商务团队、学

生、普通消费者，更接待了大量国内外行业

专家及科考团队，先后获得“全国工业旅游

示范景点”“上海市工业旅游景点服务质量

优秀单位”“上海市科普教育基地”“上海市

优秀科普基地”等多个荣誉。

新品迭出、销量增长、理念先进、文化先

行等一系列举措不仅让太太乐产品受到消

费者的欢迎，更让太太乐的品牌知名度和美

誉度达到了新高度。

今年 2 月，太太乐总裁张西强凭借出色

的企业领导力和卓越的社会成就获评上海

市工商业领军人物。3 月 3日，在上海市嘉定

区优秀企业表彰暨投资促进大会上，太太乐

及太太乐福赐特荣获 2020 年度嘉定区先进

制造业企业综合实力奖金奖，张西强荣获

2020 年度嘉定区优秀企业高质量发展特别

奖———十大杰出经营者奖。 渊罗薇冤

3月 23 日-3 月 25 日，万众期待的中国

家电及消费电子博览会(AWE2021)在上海如

期举办。京东家电以全新理念“焕新你的生

活”精彩亮相，为参展者呈现了一场科技、潮

酷、时尚的家电“盛宴”。

复古新潮完美碰撞

作为全球家电和消费电子领域的三大

展会之一，AWE2021以“新十年·智竞未来”

全新起航。在这个智能科技产品云集的展会

上，京东却建造了一个让人意想不到的复古

展区———时光穿梭屋，老式黑白电视、双缸

洗衣机、双卡录音机、窗式空调等初代家电

瞬间让时光倒流回了上世纪 80 年代。而穿

梭屋的另一端则是充满了未来感的现代家

电展区，当我们一步“穿越”到 2021 年，用语

音或者手机就可以随时随地操控各种家电，

依托大数据、智能 AI 等黑科技，一切都变得

“智慧”和贴心。也正是京东这种奇幻“穿越”，

才让参展者直观地感受到了现代智能生活

的美好。

除此之外，此次 AWE 展会上，京东还针

对细分人群需求搭建了六大专属生活场景

展区，分别展示了美食一族、奶爸潮妈、“铲

屎官”、养生派、精致宅、玩乐咖各群体的超

智能生活，充分激活消费者对于家电的内在

需求。

强强联手助力发展

如今，随着生活水平的提升，消费者的需

求也逐渐呈现多样化、个性化。对此，京东依

托自身大数据优势，联合各大厂商推出了

C2M 反向定制产品———“京品家电”。据京东

大数据研究院与人民网经济部联合发布的

《2020 年线上新品与 C2M 消费趋势报告》显

示，通过对生产端与消费端的多重助力，京

品家电让家电产品上新周期缩短，新品供给

能力提升，爆品转换效率加快。包括索尼、

LG、西门子、博世、帅丰、万和在内的众多家

电品牌也因此在本届 AWE 开展期间与京东

签署了新的以“C2M 京品家电”为核心的战

略合作协议，并在京东展台发布了各自的重

要新品。

京东作为中国家电产业互联网升级转型

的推动者，在 AWE2021 中展现了各式各样

的智能化、个性化、多样化的品质家电，引领

人们走向新的智能生活。未来，京东将继续

以满足消费者需求为目标，联合各大厂商不

断推陈出新，助力消费者不断提升生活品

质，焕新美好生活。 渊倪铭冤

2021 年 2 月份，30 家客车企业共销售

大中型客车（7 米以上）2758 辆，同比增长

132.09%。其中，宇通客车稳居行业第一，销

量为 986 辆，同比大增 321.37%，市场份额

达 35.75%。前两月，行业共销售大中型客

车 7886 辆，同比增长 1.03%。宇通同样稳

居行业第一，销量为 3264 辆，同比增长

18.78%，市场份额更是高达 41.39%。

新能源客车代表着客车市场的未来，

也是近年来客车企业的“兵家必争之地”。2
月份，18 家涉及新能源客车产销的企业共

销售大中型新能源客车 1301 辆，同比增长

88.63%。其中，宇通同样稳居行业第一，销

量为 315 辆，同比大增 377.27%，市场份额

为 24.21%。前两月，行业共销售大中型新

能源客车 3809 辆，同比增长 14.56%。宇通

仍然稳居行业第一，销量为 1096 辆，同比

增长 17.22%，市场份额达 28.77%。

市场是最公正的裁判，也是企业实力

最有力的背书。一串串出色的销量数据背

后，彰显的是宇通在大中型客车市场的遥

遥领先，以及在重要细分市场的全面领先。

其中，宇通前两个月大中型新能源客车累

计销量是排名第二位企业的 3.4 倍多，2 月

份大中型客车销量是排名第二位企业的

3.7倍多，前两个月大中型客车累计销量更

是排名第二位企业的 4.6 倍之多。一定程

度上而言，在 2021 年前两个月的大中型客

车市场，宇通不仅是遥遥领先的冠军，而且

还是“毫不偏科”的全能冠军。

亮眼的成绩单背后，与宇通客车长期

以来坚持的创新研发和矢志不渝地开拓进

取息息相关。尽管受到了新冠疫情反复和

多点零星散发的冲击，但宇通客车始终坚

持加大技术投入，强化自主创新，以精益求

精的工匠精神，将“为美好出行”的追求践

行到底。

2 月份，尽管处于春节假期之中，且疫

情影响并未完全消散，但宇通向前的步伐

却从未停止。一方面，宇通继续以优质周到

的服务为春运车辆做好全方位的保障，为

客户提供车辆免费安全检查、保养润滑、三

包外故障优惠维修、春运护航险等服务，助

力客户创造更大价值，护佑大家的平安回

家路。另一方面，宇通还推出了“自我防疫”

车辆，以“黑科技”全面保障出行安全。

2 月 2 日，3 辆宇通 T7E 正式交付中国

东方航空公司，并将入驻四川成都天府国

际机场投入使用，成为宇通 T7E 上市以来

在我国西南地区赢得的首批订单。东航此

批订单共采购 10 辆宇通 T7E，除此次交付

的 3 辆外，还有 3 辆将在上海浦东国际机

场和上海虹桥国际机场投入使用，4 辆在

陕西西安咸阳国际机场投用。该批车的交

付，证明宇通 T7E 再次用实力获得了市场

认可。

2 月 18 日，河北省 2021 年“两会”在

石家庄拉开帷幕，宇通客车再次担纲会议

服务绝对主力，与新干线旅游集团一起连

续第七次为河北省“两会”保驾护航，并克

服春节假期和疫情影响双重挑战，以高标

准服务再度彰显过硬实力。

不仅在国内市场稳步前行，宇通在海

外市场同样风生水起。2 月 3 日，55 辆宇通

E12 纯电动客车抵达丹麦，将于 4 月陆续

投入运营。这是继 2019 年首次进入丹麦市

场之后，宇通客车再次赢得丹麦最大批量

纯电动客车订单。该批车加入后，宇通纯电

动客车在丹麦的市场占比将超过 60%，成

为丹麦名副其实的第一纯电动客车品牌。

在 2 月 4 日于卡塔尔开幕的第 17 届

世俱杯期间，宇通明星产品 ZK6122H9 还

以高品质的全程服务，为球员带来安全、舒

适、高端的赛事出行体验，并赢得了 40 多

个国家媒体的集体点赞。

征程万里阔，奋斗正当时。2021 年是

中国“十四五”开局、开启全面建设社会主

义现代化国家新征程之年，宇通也将一如

既往地以专业品质与客户合作共赢，助力

美好出行，以品牌实力与口碑获得更多的

世界认同与信赖，为中国制造赢得更多荣

光。 渊北漠冤
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日前，国资委发布《关于发布 2020 年国

有企业数字化转型典型案例的通知》。其中，

“江淮汽车智云互联数字化营销生态系统”

被评选为 2020 年国有企业数字化转型优秀

案例。值得一提的是，汽车行业入选的只有

长安汽车、江淮汽车和上海汽车三个案例。

随着互联网技术和数字经济的发展，营

销服务市场正面临传播媒介、消费需求、产

品感知三大变革。在此背景下，江淮汽车智

云互联数字化营销生态系统应运而生，希望

帮助推进传统汽车企业营销服务模式变革，

以加强数字化环境下营销服务的差异化可

持续竞争优势。

数字化变革需求迫切

在数字革命的浪潮之下，消费者获取信

息及传播信息的方式发生了根本变化，消费

升级带来的对于个性化的产品和服务的特

殊要求日趋旺盛，消费者对于产品的感知由

产品本身感知逐步衍生到对产品生态的感

知。营销服务市场在传播媒介、消费需求、产

品感知方面正急需变革。

国家发展改革委等 11 个部门联合印发

的《智能汽车创新发展战略》提出，到 2025
年，中国标准智能汽车的技术创新、产业生

态、基础设施、法规标准、产品监管和网络安

全体系基本形成；国有汽车企业只有推进数

字化环境下汽车传统营销服务模式变革，建

立“汽车-车主-主机厂”高度融合的数字化

营销服务生态系统，打造支撑对客户服务的

快速响应和闭环反馈能力，才能形成营销服

务的差异化可持续竞争优势，才能保持持续

发展的活力。

据了解，江淮汽车智云互联数字化营销

生态系统包括数字化营销平台建设、车联网

统一平台总体架构建设、客户手机 APP 设计

和部署、汽车诊断服务平台建设等部分。

针对传统营销服务模式反应迟滞，存在

较多数据孤岛的现状，智云互联数字化营销

生态系统应用物联网、大数据和云计算等技

术推进数字化转型，构建企业以车联网、客

户手机 APP 为核心的数字化营销服务系统，

于企业内部实现与传统营销管理系统 DMS、
销售线索管理系统 LMS 的集成；于企业外集

成车友俱乐部、官方网站、微信公众号等传

统营销平台，形成了面向营销服务的统一应

用平台，建立车企与车主零距离交互通道，

为客户的选车订车和智慧出行提供了系统

的解决方案。

双向优化中亮点众多

智云互联数字化营销生态系统显示出

多重亮点，为企业和消费者提供了双向优化

的数字化转型，实现了数据贯通与业务集成

并举，全方位立体转型；实现服务意识和模

式全面变革，由被动转为主动；实现数字化

与业务化互动创新，令数字化赋能业务。

智云互联数字化营销生态系统构建了

车企与车主沟通交流的新渠道，以往车企与

车主的交流往往只能通过 400 电话、官网或

者微信公众号等留言，或者客户到 4S 店进

行反馈沟通，再由 4S 店转达给主机厂，客户

的诉求无法得到及时有效的收集和反馈，客

户满意度不高。通过构建客户手机 App，客户

可以随时在 App 端与车企进行留言互动和

反馈问题，车企通过在线客服及时收集和处

理客户诉求，拉近了车企与客户的距离，提

升了营销服务的办事效率和效果，也提升了

客户满意度。

该生态系统初步形成了在线营销服务

新模式，包括在线预约试驾、个性化产品定

制、汽车远程诊断服务等数字化营销服务功

能。一方面降低了线下营销服务的管理成

本，实现了让客户和企业营销服务人员线下

“少跑腿”，让数字化业务和业务化数据在线

“多走路”；由被动服务逐步转化为主动服

务，缩短了服务响应和闭环周期。一方面对

于车企本身，初步实现从“我们生产什么车

就卖什么车”到“客户喜欢什么车我们就生

产什么车”的制造服务理念和管理措施的落

地，满足了客户对于产品和服务日益增长的

个性化需求。

在提升安全性方面，智云互联数字化营

销生态系统也表现出色。通过车联网实现车

况数据的实时采集分析，形成车联网数据驾

驶舱，实现对车况安全的实时监控。一方面

对车况出现异常的车辆进行报警推送，减少

因车身故障导致的事故概率；一方面及时发

现车况数据异常趋势，提醒车主尽快送车维

保；还可以通过对车况异常的共性数据进行

采集分析，并反馈到产品迭代设计和制造

端，助力产品质量的不断提升，形成产品质

量数据的闭环反馈。

该生态系统还可以帮助建立营销服务

大数据平台，实现舆情大数据分析和 360 度

客户画像。通过对内外部平台营销服务大数

据的采集分析，识别公众对企业品牌形象、

产品反响、热点事件的认知和趋势，实现对

互联网上相关企业负面舆情的实时监控和

深度分析，为分析决策者全面掌握舆情动态

做出正确的舆论引导提供依据；通过建立客

户 360 画像分析，能够真实掌握客户的使用

习惯、偏好等等要素，为提供面向用户的精

准服务提供数据支持，通过客户形象的描摹

也为寻找企业潜在客户提供数据支持。

经济和社会效益显著

智云互联数字化营销服务生态系统提

供了移动影院、场景语音、听歌识曲、主动关

怀、远程控制、途记分享、高德在线导航、全

新 APP、无线升级、一键救援、在线天气和音

乐等，在全系多款车型上进行匹配开发和量

产，博得了广大消费者的一致好评。有力地

支撑了企业数字化营销服务转型升级，满足

了市场客户对汽车舒适性、便捷性与智能化

的需求。

该生态系统平台提供了主动收集车况

数据的渠道，为主机厂和 4S 店提供主动服

务提供了可靠的数据依据，公司主动服务水

平得到显著提高，客户满意度总体显著上

升。通过远程推送系统软件升级和远程诊断

服务，降低了现场服务的人工成本，按单台

服务人工成本 300 元计，每台汽车一年现场

服务 2 次计，每万台汽车年降低现场服务成

本 60 万元。通过数字化营销服务平台的建

立，实现了营销服务的数字化转型升级，很

多传统的营销服务活动从线下转移到数字

化平台，线下营销服务综合成本平均降低

35%，综合服务效率提升约 20%。

该生态系统将进一步推进营销服务生

态化建设，在原有营销服务生态系统的基础

上进一步推进整个生态链营销服务的集成

应用；推进基于车联网+App+诊断平台核心

架构的的后市场服务延伸；推进汽车产品全

生命周期价值链网络协同，将全渠道的用户

进行连接，整合线上、线下全价值链的内容，

实现车企统一品牌形象，打造跨渠道的内容

个性化展现；逐步实现营销服务生态链的泛

资源整合优化。

该生态系统还将进一步推进营销服务

智能化建设，推进智能产品的迭代化，推进

车载系统的迭代升级和自学习能力建设，打

造智能化终端；推进营销服务体系业务建模

和算法系统化工作，逐步实现对业务场景的

数字化解析与重构；推进数据智慧化应用，

依托营销服务大数据实现营销服务多场景、

多视角的动态匹配、优化与决策支持；推进

服务体验智能化，基于 AR/VR 技术，线上虚

拟展厅和线下实体数字门店相结合，提供多

位一体的购车服务；完善在线购车订车，进

一步优化线上产品个性化配置下单，实现定

金支付、并实时匹配订单进度；深入主动服

务的应用：深化车联网主动服务功能，与主

机厂、4S 店等深度集成，应用车联网大数据，

定制维修服务计划；维修过程中，手机 App
端可对服务过程进行跟踪，实时掌握维修进

度，以便车主合理安排时间取车。

江汽集团表示，将继续推进基于全面数

据驱动的数字化转型，建立智能化、一体化、

生态化、敏捷化的数字化企业，创新变革，开

启数字营销新纪元。 渊王婧冤

宇通稳居
2 月大中型客车销冠

AWE2021 京东实力展现家电焕新生活

营销发力 根植文化 太太乐开局之年谋定而动

助推传统车企营销服务模式变革
江淮汽车智云互联数字化营销生态系统获国资委认可

●四川德润源贸易有限公司在
上海银行股份有限公司成都武
侯支行的开户许可证（核准号：
J6510087972601， 编 号 651
0-02899066）遗失，声明作废
●今有客户杜兵认购恒大牧云
天峰 J8 地块 10-1-203 号房备
案合同，补充协议，前期物业协
议全套资料遗失，特此声明作废
●四川久盛通信科技有限公司
( 统 一 社 会 机 构 代 码 9151132
5054130134E）经 公 司 股 东 会
决议，拟向公司登记机关申请
减少注册资本，由 原 2.1 亿元
人民 币 ，减 至 7611 万 元 人 民
币。请债权人自本公告见报之
日起 45 日内向本公司提出清偿
债务或提供相应的担保请求。

北京荣亨拍卖有限公司
第十二届荣亨全国连环画精品

拍卖会拍卖公告
预展时间：2021 年 4 月 1 日 -4 月
9日全天，4 月 10 日上午
拍卖时间：2021 年4 月 10日 13:30
展拍地点：易心堂连环画艺术工场

（北京市西城区阜成门内大街87号）
拍卖标的：连环画、宣传画、原稿
联系电话：黄经理 15321916006
●中江县石龙页岩砖厂的发票
章（编码:5106230005265）不慎遗
失，声明作废。
●陈尧的个体工商户营业执照
正副本（注册号51010560022759
6）不慎遗失，声明作废

●东创建国汽车集团成都天弘
车业有限公司于 2021 年 3 月 25
日遗失上汽大通整车合格证，
LSFA431J5LA117193（纸张编号：
NO.0361633）。声明作废
●遗失声明：成都蜀康物流有
限公司在中国邮政储蓄银行股
份有限公司成都市新都支行开
户 许 可 证（ 核 准 号 ：J65100
31714902， 账 号 ：100325415
980010001，法人：康定连）不慎
遗失，声明作废。
●代攀、陈兵购买郫县万达广场
投资有限公司的郫都区郫筒街道凉
水井街400号 26栋 8楼 25号的购
房收据（收据金额：20000元、开具日
期：2018.6.23；收据金额：245614
元、开具日期：2018.6.25）遗失作废
●杨连银的机动车驾驶证c1（证号
513901199112191411）于 2021年 3
月13日遗失，声明登报之日起非本
人使用造成后果与本人无关

注销公告
成都华商天创科技开发有限公
司（ 注 册 号 ：5101002005956）
经公司股东会决议决定注销公
司，请债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内向我公司申报
债权债务。 经办人：徐铁

电话：18161297433
2021 年 3 月 29 日

●成都市青羊区温馨美发屋，营
业执 照 副本（注 册 号 ：510105
600284168）遗失作废

声明
匡前保(身份证号码：510127196
309091717) 持有的网约车从业
资格证(编号：5101067298)已不
慎损坏，特此声明作废
●大邑县晋原镇沫汐烤鱼店食
品经营许可证正副本：JY251012
90035390 遗失作废
●成都市市政工程（集团）有限
责任公司不慎遗失增值税普通
发票 1 份，代码：051001900104，
号码：33309889，声明作废。
●新 都区 新诚 鑫 建 材 经营 部
遗 失 公 章 ( 编 号 510100864
0683 )、 财 务 章 ( 编 号
5101008640687 )、法 人 章 ( 法
人 ：张 雷 ，编 号 51010086
40689)、 发 票 专 用 章 ( 编 号
5101008713206 )，声明作废。
●成都金美成水务工程设备有
限公司开户许可证 （核准号：
J6510004729004）遗失作废，开户
行：中国银行成都东大街支行，
账号：123901480029。
●成华区谢谢辉辉商贸中心营
业执照正本（统一社会信用代
码：91510108MA6CCBEU9W）遗
失作废
●注销公告：成都玮泽商贸有限
责 任公 司（注 册 号 ：510105000
323077） 经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。

●成都熵微信息科技有限公司
营业执照正本、副本（统一社会
信 用 代 码 ：915101003320583
21R）遗失，声明作废。
●成都百聚缘装饰工程有限公
司营业执照副本（统一社会信用
代 码 ：91510100327451970J）遗
失，声明作废。
●大竹县翔天时代商贸有限公
司公章（编号：5117240022122）遗
失作废。
●锦江区草屋烧烤店，营业执
照正副本 （统一社 会 信用代
码 ：92510104MA6DGJD79R）遗
失作废。
●新都区新繁镇盛发家具零配
件经营部，营业执照正副本（统
一社会信用代码：92510114MA
6BYQE70M）遗失作废。

减资公告
成都好乐居家具有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91510100MA61T5NP1E）经股东
决定减少公司注册资本，由人民
币 200 万元减少至 10 万元。请
债权债务人自公告见报之日起
45 日内向公司申报债权债务。
●成都建钢贸易有限公司，营
业执照正副本 （统一社会信用
代 码 ：91510106663035837R）遗
失作废。
●四川远卓文化传播有限公司

（注册号：5101001800945）营业执
照正副本遗失，声明作废。

●武侯区名致家具经营部个体
工商户营业执照正本（注册号：
510107601135665）不慎遗失，声
明作废。
●更正公告：四川天行嘉德体育
文化传播有限公司（统一社会信
用 代 码 ：91510106MA6DH8FE4
C）在 2020 年 12 月 2 日在四川
科技报上刊登的的减资公告中：
本公告见报之日 45 日内，请本
公司相关债权债务前来办理手
续更正为债权人可自公告之日
起 45 日内到成都市金牛区交大
路 180 号 1 幢 6 楼申报债权，要
求本公司清偿债务或提供担保。
联系电话∶15902843200。
●减资公告：云成（成都）职业技
能培训有限公司（统一社会信用
代 码 ：91510100MA62NUEB
6N）经股东决定减少注册资本，
由原来的伍仟万元减少到捌拾
万元人民币。请相关债权债务人
见报之日起 45 日内向公司申报
相关债权债务，逾期按相关规定
处理特此公告。

减资公告
成都市智晟铭扬汽车贸易有限
公司（统一社会信用代码：9151
0106MA63DDTJ7K）经股东会决
定减少公司注册资本，由人民币
1000 万元减至 600 万元，请债权
债务人自公告见报之日起 45 日
内向公司申报债权债务。
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