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近年来，泛华集团一直致力于搭建产业

育城平台作为创新型新基建应用场，打造

“平台+”产业互联网生态体系，赋能特色行

业和区域性平台快速发展，以数字化驱动城

市转型升级，将成为推动经济高质量发展的

新引擎。

日前，泛华“产业育城平台”获批成为

2020 年度“国家中小企业公共服务示范平

台”成为国家级示范平台，为建筑行业中小

企业数字化转型提供公共赋能。

数字孪生 提升城市竞争力

中国信息通信研究院发布的《中国数字

经济发展白皮书(2020 年)》显示，2019 年我

国数字经济增加值规模达到 35.8 万亿元。

今天，数字中国建设成绩显著，数字经济为

高质量发展提供了有力支撑。

作为新一代信息通信技术与产业发展

深度融合的产物，产业互联网集关键基础设

施、全新产业生态和新型应用模式于一身，

体现了互联网从消费领域向生产领域拓展

的变革力量，是实现创新驱动发展、促进产

业转型升级、发展数字经济的重要着力点。

平台是产业互联网生态的关键，打造“平

台+”产业互联网生态体系，赋能特色行业和

区域性平台快速发展，成为推动城市经济高

质量发展的新引擎。

我国经济正在向着以“新基建”为战略

基础、以数据为生产要素、以产业互联网为

赋能载体的数字新时代迈进。抓住产业数字

化、数字产业化赋予的机遇，必须要聚焦新

业态，加快推进创新型基础设施建设，其中

“创新型”就是以信息化、数字化、网络化、智

能化等数字新技术手段与实体经济、实体产

业的基础设施建设进行融合，从而推进新产

业、新业态、新经济的创新，形成新的经济增

长点。

新冠疫情在客观上加速了基于数字空

间的产业数字化转型，围绕产业技术的创新

型“新基建”，将以企业数字化、数字产业化、

产业数字化为建设主线，推动产业发展以新

的主体、新的思维、新的方式进行产品创新

创造及新模式应用，加速形成产业创新生态

体系，培育数字化生态共同体，进而贯通新

基建与产业创新升级、协同发展的桥梁纽

带，推动创新的数字要素聚集、赋能、应用，

打造跨越物理边界的“虚拟产业园”和“虚拟

产业集群”，成为激发城市高质量发展的数

字驱动产业高质量发展示范区。而产业互联

网也正在成为支撑产业数字化转型价值创

造的新领域。

产业育城 助力城市高质量发展

抓住产业数字化、数字产业化赋予的新

机遇，围绕产业园区数字化转型搭建创新型

“新基建”应用场和新载体，以企业数字化、

产业数字化为建设主线，推动城市发展以新

的主体、新的思维、新的方式进行产业创新、

业态创造及模式应用，加速形成更具黏性产

业生态圈体系，打造数字驱动产业高质量发

展示范区、引领城市高质量发展的新动能和

新增长极。

基于此，以数字资产为基础，以产业

平台为核心，架起数字经济与城市创新升

级、协同发展的桥梁纽带，集聚导入创新

产业要素，提升城市资源要素配置能力，

促进新产业、新业态孵化落地，打造城市

数字化新生态，正是城市转型升级的必由

之路。

从工业经济向数字经济转型，产业互联

网将发挥着重要作用，对促进互联网与实体

经济融合，培育新动能、把握新机遇、开辟新

局面具有重要意义。用系统思维研究城市的

比较优势和内生动力，把系统规划的方法运

用到城市发展实践中，以国家中小企业公共

服务示范平台“产业育城平台”作为城市数

字化转型搭建创新型“新基建”应用场，打造

线上线下产业育城的数字孪生空间和场景

载体，搭建科创平台、数字协同平台、创新设

计平台、产业教育平台、金融创新平台，形成

促进建设产业的数字化转型的应用场、创新

场、转化场、活力场。以五大功能模块为要

素，形成产业集群化、集群基地化、基地园区

化、园区社区化、社区智能化、数字产业化、

产业数字化。通过五大圈层的赋能体系，重

塑地方产业生态，将助推新旧动能转换示范

区的形成，促进城市发展模式的创新，践行

城市创新发展的大战略，承载新旧动能转换

的国家战略。

渊中新网冤

18 日上午，由福建省商务厅主办的

2021“丝路电商”国际合作论坛在福州举办，

吸引了“一带一路”沿线 13 个国家驻华使领

馆官员，亚马逊、谷歌等跨境电商知名平台

代表与行业知名专家等与会，对话“丝路电

商”共寻合作商机。

中国商务部电子商务与信息化司二级

巡视员朱炼指出，过去一年，中国与“丝路电

商”伙伴国共同应对新冠肺炎疫情带来全球

性的挑战，在守望相助中丰富了合作的内

涵，拓展了合作的领域。

多位国家驻华使领馆官员受访时均认

为，虽然新冠肺炎疫情给全球人员、货物、物

资流动带来了限制和挑战，“丝路电商”提供

了一个拉近距离、降低成本、加深推动国与

国之间贸易流动的新契机，成为推进“一带

一路”合作的突出亮点。

哥伦比亚驻华大使路易斯·蒙萨尔韦

说，新冠疫情对全球经济来说是巨大的挑

战，要运用新的技术来带动经济增长。目前，

超过 21%的哥伦比亚人有网上购物习惯，超

过 30%的公司在互联网上推广和销售他们

的产品，哥伦比亚将与中国加强“丝路电商”

合作。

加蓬驻华大使波德莱尔·恩东·埃拉说，

加蓬的互联网普及率 50%，线上购物占比也

在不断的增长。加蓬愿继续深化与中国加强

跨境电商贸易，让加蓬成为非洲最重要的电

商平台之一。

印度尼西亚驻华大使周浩黎看好两国

未来在“丝路电商”广阔的合作前景。他说，

印尼和中国必将在全球数字经济领域形成

强强联合，携手并进，共同为东盟国家造福，

东盟也会加强和福建省的合作。

周浩黎说，十分看好“丝路电商”发展前

景，相信通过 2021“丝路电商”国际合作论

坛这一平台，将有力推动各国在电子商务等

更多领域深化经贸交流与合作，也希望今后

与福建、福州加强对接合作，实现共赢发展。

截至目前，中国已经与五大洲 22 个国

家建立了双边电子商务合作机制。朱炼指

出，今年是“十四五”开局之年，商务部将继

续推动“丝路电商”走深走实，与伙伴国共享

电子商务发展红利，为全球经济复苏增添新

动能。期待更多电商企业深化优化海外布

局，引进优质产品，带动产业发展。

朱炼表示，期待包括福建省在内的各省

市发挥地域优势和产业特色，积极参与“丝

路电商”合作，共同拓展新领域、新渠道，推

进“丝路电商”朝着高质量发展不断前进。

福建是“21 世纪海上丝绸之路”核心

区，将加快推进“丝路电商”建设。福建省委

常委、福州市委书记林宝金表示，近年来，福

建积极融入以国内大循环为主体、国内国际

双循环相互促进的新发展格局，充分发挥

“多区叠加”优势，打造国际化营商环境，已

成为全国发展最快的跨境电商进出口中心

之一。福州以获批中国跨境电子商务综合实

验区为契机，大力培育跨境电商产业集群，

实现跨境电商业务模式全覆盖，吸引众多龙

头企业抢滩布局。

林宝金说，崛起的福建前景可期，开放

的福州商机无限；将积极服务并深度融入新

发展格局，提速大通道、大物流、大枢纽建

设，加快构建世界级跨境电商产业集群，打

造“丝路电商”核心区、先行区。

(龙敏)

埋头种茶
抬头探“路”
———四川春茶主产区走访见闻

初春生机盎然，眼下正是春茶采摘期，四川

各地的茶树青翠欲滴，茶叶冒芽儿吐绿，茶园里

随处可见劳作的“采茶人”。

改革带发展 打通致富路

穿行在四川乐山市夹江县新场镇欣悟村的

千亩茶园中，戴斗笠、穿围裙、背茶篓的茶农双

手在嫩叶间舞动，采摘的鲜叶被送入生产车间，

进行萎凋、杀青、揉捻、理条、烘干等工序处理。

然而，几年前可不是这番热闹景象。由于村

里种的茶叶品种不一，采摘和制作不规范，茶农

最愁的便是销路。“辛苦一年还亏本，不如外出

打工挣钱踏实。”村民曾亚芳说，现在不一样了，

家里茶园每年至少有五万元收入。

这得益于夹江县推行的改革：改土、改树、

改管理，引导产业结构调整，新建高标准茶园。

目前全县茶产业基地面积约 30 万亩，其中出口

茶质量安全示范区 23 万亩，基地规模居全省前

列。

欣悟村则引进绿山针茶叶公司，探索“公

司+合作社+农户”经营管理模式，引导带动发

展茶产业，打通了脱贫致富路。目前，全村已建

高标准茶园 1200 亩，带动当地 1000 多户茶农

种茶。

记者发现茶园间种了不少红豆杉、桂花树，

该公司负责人朱廷云解释说：“这是‘林下栽

培’，适当种植原生态的树木和植被，林间的光

照可改善茶园小气候，符合茶树喜温湿、耐阴的

特性，好生态茶园才能种出好茶。”

“坚持生产无公害的高品质有机茶，严格把

好源头质量关。”夹江县农业农村局副局长李秀

林说，2020年全县茶叶总产量 4.3 万吨，出口额

突破 15 亿元。疫情期间，当地协调了周边地市

近 10 万名采茶工采摘明前茶。

政府来“搭台”茶农好“唱戏”

好茶园出好茶，四川越来越多的茶农不满

足于只埋头种茶，他们还抬头看“路”———树好

品牌，拓展销路。

峨眉山市是四川重要茶产区，种植面积达

23万余亩。双福镇合江村几乎家家种茶或加工

茶，已脱贫的村民祝守炜说：“以前只卖些鲜叶，

外地茶商贴牌转手就能卖几倍的价格，好可惜！”

为了全环节塑造“峨眉山茶”区域品牌，峨

眉山市严格市场准入机制，建立质量安全追溯

体系，打造以绿茶为核心，红茶、花茶、黑茶、白

茶为支撑的“一核多元”产品体系，出台 21 项扶

持政策，对企业商标注册、品牌提升进行奖补，

形成了“竹叶青”“峨眉雪芽”等龙头品牌。

好品牌具有无形的吸引力，双福镇青年王

敏返乡成立了茶业合作社，带动 100 多户农户

种茶致富，“我们倍加珍惜好品牌，还通过电商、

直播等方式延长产业链，扩大销路。”

政府来“搭台”，茶农好“唱戏”。峨眉山市每

年带领不少茶企、茶农参加国内外茶叶博览会

等寻找商机，并积极构建“线下+线上”交易平

台，与知名电商平台深度合作，设立特色馆、直

营店等，村级电商全覆盖，茶叶远销 20 多个国

家和地区。

茶旅融合发展 巩固脱贫成效

今年中央一号文件提出“推进农村一二三

产业融合发展示范园建设”，四川提出“建成千

亿茶产业强省”，并探索出一条新路———茶旅融

合发展之路。

雅安市名山区入选了“全国农村一二三产

业融合发展先导区”创建名单，全域建设蒙顶山

国家茶叶公园，优质茶园面积达 35 万亩以上，

“蒙顶山茶”名列“中国十大茶叶区域公用品

牌”。

名山区茶叶现代农业园区是四川省首批五

星级现代农业园区，百丈镇解放村一望无际的

茶树顺着山势起伏绵延，木楼、彩色骑游道与茶

园相映成趣，已成网红打卡地。

37 岁的村民赵学坤在农家乐忙着招呼客

人，在成都做木雕生意的他为何回老家发展？赵

学坤说：“很看好茶产业的发展，村里现在是 4A
级旅游景区，客人可以在我家茶园采摘茶叶，学

习炒制茶叶，品蒙顶甘露，体验茶文化。生意越

来越好。”

茶旅融合为乡村旅游注入了新活力。渔宿

文化旅游发展（成都）有限公司负责人肖屹指着

月亮湖上 5 个游艇形状的建筑告诉记者：“那是

试营业的 5 间水上民宿，我们将打造集民宿、餐

饮、茶文化体验等为一体的农旅融合项目。”

名山区坚持“茶区景区一体化”茶旅融合发

展思路，已连续举办了 16 届蒙顶山茶文化旅游

节，形成了游客“来得了、住得下、耍得住”的茶

乡特色旅游新业态。“十三五”期间，名山区接待

游客累计达 2524.1 万人次，旅游综合收入

226.7 亿元。

名山区茶产业推进办主任罗江说：“名山区

大力推动茶旅融合加速提档，以茶产业发展巩

固脱贫成效、走好乡村振兴路。” 渊袁波冤

根据赛迪智库发布的《2020 年上半年

中国区块链企业发展报告》，我国区块链技

术相关企业注册数量持续增加，总数已超过

4 万家，仅 2020 年上半年新成立的企业高

达 8146 家，增长率达到 275.31%。高速的产

业发展之下是旺盛的人才需求，人才紧缺正

在成为制约区块链产业进一步发展的重要

因素。目前在国内外的大学里几乎都没有单

独设置针对区块链行业的学科，用人单位虽

然开出了丰厚的待遇，但符合要求的求职者

可谓凤毛麟角。

工信区块链产业人才研究所指导发布

的《2020 区块链产业应用与人才培养报告》

指出，制约区块链发展的人才缺口产生主要

由于以下原因：第一，人才培养周期长和门

槛高；第二，城市和地区缺乏人才培养政策；

第三，区块链人才培养标准还不完善。

弥合产业发展人才缺口，
推出“鲲鹏计划”

面对这样的状况，欧科云链在 2020 年

5 月强势启动“鲲鹏计划”：计划从“人才扩

容”、“人才培养”、“伯乐计划”三个维度，在

3 年内培养 1000+区块链领域精英。人才扩

容是指扩大招聘人员种类和数量。在疫情下

公司仍保持着较高水平线的招聘量，超六成

为区块链技术研究、应用落地等相关岗位，

包括区块链开发工程师、资深 Java 开发工

程师(区块链)、资深 iOS 开发工程师等。

同时，集团设立专项资金专门投入用于

区块链潜在人才培养，并将与院校、科研机

构合作实现人才精准对接和专项培训。新增

人群，主要以适岗为先，对其技术培训。对于

专业人群，则夯实基础，修炼内功；对于管理

人群，优化赋能，创造绩效。并推出“伯乐计

划”通过丰厚的奖励机制，邀请行业人士广

泛推荐人才，以达到更广范围引入人才目

的。

欧科云链集团副总裁胡超表示：“我们

对新招聘的人才，启动了大规模的职业技

能提升工程，通过完善的内训体系还有传

帮带机制，不断提升新人的适岗能力和专

业化水平，实现人才的稳定就业和长期成

长。”

他介绍道，2021 年“鲲鹏计划”将在原

有的三个基础上进行大幅升级，助力区块链

产业发展，弥合人才缺口，为行业贡献一份

力量。具体举措包括：第一，加快需求侧力量

整合，联合产业界优秀企业共同发起成立区

块链人才发展联盟，共同打造需求侧的综合

性人才招聘与职业发展平台。第二，推动供

给侧优化升级，联合相关政府机构和区块链

专业机构，发起设立区块链产业人才培养基

地，联合高校、科研院所等各方面高水平师

资力量，面向存量人才和高校学生开展认证

培训。第三，开展社会化科普教育，在教材编

写、图书出版、音视频生产等领域继续发力，

为区块链的社会化认知提供高质量的工具；

同时还将联合行业各方力量共同组织开展

“区块链科普教育公益行动”和相关教育活

动，为全行业的长远发展夯实社会认知基

础、挖掘储备人才。

区块链加码大数据，
助力产业数字化升级

经济转型升级供给侧改革的关键是要

推动互联网、大数据、人工智能和实体经济

深度融合。通过数字化转型驱动管理提升，

利用新技术和商业模式进行创新，使数字化

转型从局部规划和设计向全局规划和顶层

设计转变，已成经济发展普遍共识。而区块

链的出现为大数据提供了新的底层技术架

构，通过赋能大数据解决数据信任和信息孤

岛问题。并将人工智能等多种新型技术相互

促进、融合发展，加大与实体经济相关的多

种领域、多种场景中更好应用落地，推动产

业转型升级和经济社会发展发挥积极作用。

据悉，早在 2019 年 6 月，欧科云链集团

旗下 OKLink 区块链浏览器就已经上线，它

是 OKLink 在区块链+大数据领域落地的首

款基建型应用。目前，该区块链浏览器能够

提供链上交易追溯、区块链地址关系分析、

链上资金流向追踪等反洗钱方面功能。还提

供区块链基础数据查询、区块链地址标签

库、区块链地址画像、跨链项目数据聚合等

商业化功能，是目前市场上唯一一个融合应

用了区块链、大数据、人工智能的区块链浏

览器产品，对链上数据进行结构化处理能力

世界领先。

欧科云链集团创始人徐明星认为，区块

链是一种分布式的数据库技术，其不可篡

改、可追溯等数据存储的特点，结合去中心

化是一项非常好的维护数据库可靠性的解

决方案，改变数据记录和共享模式的同时，

也增加了交易双方的信任度，提高了交易效

率，为各行各业提供了一定的技术基础。

在他看来，区块链技术在近十年来已经

在全球产生了广泛影响，除了在数字货币领

域让区块链技术成为金融的基础设施外，未

来区块链技术将会找到更多适合其发挥价

值的新场景。

聚焦C端隐私数据保护，
让数据资产更安全

在信息时代和数字化经济的到来，虽然

让人们纵享“数据之惠”，但也不可避免地患

上“隐私之痛”。近年来，用户隐私数据被明

码标价售卖，网络公众平台成了隐私泄露重

灾区，不仅给人们生活造成困扰，更带来了

财物、人身安全隐患。有鉴于此，欧科云链充

分利用区块链技术的分布式特性，采用加

密、去标识化等安全技术措施保障数据隐

私。融合安全多方计算、区块链、联邦学习等

敏感数据隐私处理技术，保障数据授权隐私

化使用，达成隐私数据“可用不可见”，实现

数据价值发挥和个人隐私保护之间的平衡。

欧科云链的“链上天眼”基于区块链技

术，不仅能为用户提供交易图谱、地址分析

以及链上监控功能，能够实时获取到资金在

链上的流动情况。还能通过利用区块链技术

协助执法部门进行链上执法、打击黑产、智

慧助警等工作，持续拓展区块链多元化应用

场景，推进基于区块链的新基建产业，为探

索“区块链+”赋予产业新价值。

而在数据保护和追溯层面欧科云链也

颇有成果，其推出的“链上天眼”应用自去年

9 月诞生至今帮助多地公检法司开展区块

链反诈骗、反洗钱工作，屡次为用户追回损

失。可见其在 C 端隐私数据保护层面的全力

以赴不遗余力。

渊中新网冤

欧科云链：
加快区块链人才建设 助力产业数字化

“丝路电商”渐成“一带一路”合作突出亮点

荫3 月 18 日，由福建省商务厅主办的 2021“丝

路电商”国际合作论坛在福州举办，吸引了“一

带一路”沿线 13 个国家驻华使领馆官员，亚马

逊、谷歌等跨境电商平台代表与行业专家等与

会，对话“丝路电商”共寻合作商机。

中新社记者 王东明 摄

泛华集团产业育城
助力数字化城市高质量发展

荫3月20日，游客在名山区茶园采茶，体验茶文化。

日前，“东风风神 AX7 硬核品质之旅”

启动仪式在武汉举行，东风风神车队将通过

百日时间，完成 11 个重点城市，数万里行程

的试驾体验路线。东风风神表示，希望借此

活动，展现产品功底和实力。同时，这也是东

风风神今年发力营销的一个大动作。

作为东风国家队的自主事业核心单元，

东风风神自品牌创立，一直把产品营销摆在

重要位置。其中，尤其钟情体育营销。

2010 年，东风风神曾在 NBA 中国赛期

间作为赛事官方用车与 NBA 结缘，此后，陆

续赞助大小体育赛事，品牌被打上深刻的运

动烙印。

近两年，东风风神不仅与中国乒乓球协

会联合发布“国球新风潮计划”，通过开展一

系列国球推广活动，吸引流量，还在东风风

神 AX7 PRO 发布会上，再次利用“汽车+国

球”的组合，成功吸引消费者的注意力。

在发力体育营销的同时，东风风神还通

过尝试线上营销、竞技挑战、节目赞助等更

加年轻化的沟通方式，加速营销突围。

2020 年 2 月，时任东风乘用车公司副总

经理颜宏斌带头走进直播间，他在厨房系起

围裙，通过“一碗车市热干面”与网友互动，

为品牌集聚了人气。随后，东风风神的管理

团队、品牌经理等也纷纷加入直播行列。

有了直播“圈粉”的经验，东风风神开始

尝试直播卖车。2020 年 4 月 8 日，武汉重启

当天，东风风神不仅在抖音直播间与网友畅

聊企业复工复产情况，还在线讲车、卖车。

2020 年 4 月 30 日，在一场公益直播专场活

动中，风神奕炫 GS 首次亮相，新车预售仅仅

开启 7 分钟，1750 辆风神奕炫 GS 就宣告售

罄。

另外，近年来，东风风神还通过赞助脱

口秀栏目、都市饮食观察节目等，收获品牌

曝光效果，“圈粉”青年群体，强化了“新国潮

智控座驾”的产品定位，让“智控”“智能车

机”等产品卖点深入人心。

今年 1 月，在东风风神年度经销商大会

上，东风乘用车公司总经理丁绍斌发出冲锋

令：“面向 2021 年，东风风神要重回赛道，重

新跨越 10 万辆。”这意味着，东风风神须在

其“12 岁”这年，实现 40%以上的销量增长目

标。

直面挑战的背后，东风风神获得了集团

坚定的支持。在东风乘用车公司 2021 年商

务大会上，东风汽车集团有限公司党委常

委、副总经理尤峥公开表示：“我们认为困难

是短暂的，终将会被克服，东风公司坚定发

展自主品牌的决心从未动摇。”

渊刘桔冤
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近日，农行临朐县支行抓住旺季营销时

机，落实普惠金融措施，上门开展家装分期专

项营销活动，有效提升建行品牌影响力，取得

良好成效。据悉，“农行家装分期”是农行为满

足客户装修需求推出的消费贷款产品，不管

是装修费用，还是购买建材、家具、电器的费

用，均可申请分期，满足客户的多种资金需

求。分期还款，减轻还款压力的同时，让装修

不因资金短缺而留下遗憾。活动中，营销团队

向商户和购买家居的市民介绍了银行业务、

产品的功能和特点，以及农行有网点、服务和

价格优势，得到了客户的高度认可。渊付秋红冤

近日，恒信玺利旗下 I Do 品牌成了全网

关注的钻石品牌，“李佳琦直播卖 10 克拉壕

钻”，“张雨绮代言 I Do”，“9.9 元秒杀 I Do
香水可获赠 1 万元优惠券抢爆”……每一个

话题抛出，都引起网友和媒体的极大关注，

大家纷纷讨论，10 克拉到底有多大? 谁买走

了 10 克拉?在品牌事件形成社会热门话题的

同时，I Do 自流量池也迎来了大量其他线上

流量的汇聚、转化。

作为行业龙头企业之一，恒信玺利的

这次创新不仅在商业模式上找到了新的发

力点，在打通线上流量赋能线下门店的探

索上，也迅速找到了“品效销”多丰收的途

径。

颠覆性营销
打通线上赋能线下

近年来，随着珠宝钻石这种传统行业逐

渐与电商、直播等互联网新形态结合，销售

空间与潜在市场将进一步扩容，整个行业再

次迎来了腾飞的机会。看到机会，找到发力

点，则成了能否胜出行业的关键。I Do 品牌

针对高端定制珠宝市场需求，以“克拉定制”

业务为发力点，并以精准的颠覆性营销打响

了市场。

三八期间，“李佳琦直播卖 I Do 10 克拉

壕钻”，“张雨绮代言 I Do”等话题迅速引起

全网及媒体关注，大家纷纷讨论，“10 克拉到

底有多大?”“钻石是不是越大越值钱?”行业

专业人士评价，这种“普惠型宣传”的效果非

常好，10 克拉不仅抓住了三千万人的好奇

心，顺便还普及了“钻石克拉”概念。

在品牌事件形成社会热门话题的同时，I
Do 自流量池也迎来了大量其他线上流量的

汇聚、转化。据悉，“李佳琦 x 张雨绮”直播后

两天，就有不少消费者拿着 1 万优惠券去 I
Do 门店兑现，实现了线上为线下门店赋能的

目标。而此优惠券的有效期是 5 年，直播当

场便售出“10 万+”，意味着“10 万+”潜在消

费者被纳入了 I Do 品牌私域流量池，这对低

频次销售的珠宝品牌来说，算是一笔巨大的

资产。

可以说，I Do 的这次直播营销是一次

“战略性”的胜利。一直以来，珠宝行业都在

强调线下体验，但线上渠道优势在于流量巨

大，并能积累大量的消费数据。因此，打通线

上和线下的全渠道营销模式便成了各大品

牌胜出的“战略要塞”。针对“克拉定制”业

务，组合顶流直播主和明星带货，成功销售

价值千万的 10 克拉钻石和 100+枚 1 克拉定

制钻戒的事实一方面说明 I Do 此举有效提

高了营销效率，打通了线上并成功赋能了线

下门店消费;另一方面也证明了 I Do 的品牌

实力。

“硬实力 + 软实力 ”
提升品牌力

品牌力对任何一个品牌来说都是宝贵

的无形资产，在不确定的时代，品牌力更成

了企业应对各种不确定性的关键。从消费端

看，如果人们选择某个品牌是出于情不自禁

的喜爱，毫不迟疑地购买，就说明，这个品牌

的品牌力强大。I Do 品牌创始人李厚霖曾

说，“对珠宝品牌来说最核心的是品牌力，品

牌力向下拆解的根基，是产品。也就是说如

何提供能让当下消费者喜欢的产品是打造

品牌力的关键。”

据悉，I Do 一直视产品力为品牌第一生

命力。这次 I Do“十心十美克拉定制”业务的

推出，就非常注重产品力硬指标，不仅全球

严格甄选天然钻石，30000 颗中才能选中一

颗，还提供 GIA、IGI、天然钻石三重证书认

证。在此之上，结合消费者对于个性化的定

制需求，提供 170 款经典钻戒方案，全球珠

宝设计大师设计的款式来满足不同的消费

审美和佩戴体验。

此外，在服务上，I Do还加入了更多富有

创意的情感概念。例如根据顾客场合需求，可

以在钻石腰线进行“真爱密码”刻字服务，通过

具有纪念意义的字符定制，进一步增强钻戒的

唯一属性。可以说，I Do克拉定制正在通过把

握硬标准(钻石品质、行业认证、镶嵌工艺)与软

实力(情感价值、增值服务)，来实现品牌独一无

二性的同时，提升品牌力。

当下的消费环境对品牌力塑造也提出

了更高的要求，消费者的消费观在重塑和分

化，品牌展现的渠道和方式也千变万化，因

此品牌需要更精准的营销解决方案，更差异

化的“品牌价值呈现”来满足社交化、圈层化

的营销需求，进而成功占据消费者心智中的

首位。

所以说，I Do 这次组合营销的颠覆性不

仅仅体现在真正做到了线上赋能线下、快速

转化为营销成果的“品效销”三合一，还为品

牌累积了真正的用户资产，实现了品牌力的

提升。相信精准卡位“克拉定制”市场，并将

此业务作为品牌全新发力点 I Do 会抓住行

业再次腾飞的时机，并以自己的创造力，为

企业带来“破局式”的发展，给行业带来源源

不断的新活力。 渊消费日报网冤

颠覆性营销实现线上赋能线下
恒信玺利 I Do 品牌力再提升

伴随着“直面每一面”广告片的发布，国

潮眼镜品牌“陌森”官宣“肖战”成为新任品牌

代言人，开启陌森的品牌新时代。此次陌森推

出的新品打破常规，以独特的形象标签命名

赋予产品鲜明的个性特征与场景代入感，迅

速击穿年轻消费者的用户心智。肖战同款陌

森眼镜不仅成为了粉丝购物车里的追星战利

品，也跻身为众多 Z 世代潮酷男女表达自我

的必备时尚单品，新品的备受瞩目让陌森完

美实现了品牌年轻化的一次突围。陌森究竟

是如何玩转明星营销，与代言人互相成就的?

千万资源加持，全域曝光强势破圈

新品首发日当天，陌森选择公域与私域

流量池双管齐下，不仅投入大笔预算锁定微

博、抖音整日开屏广告，还不忘在朋友圈里反

复“刷脸”，“双微一抖”的广告资源加持为代

言人和品牌带来亿级流量曝光，瞬间引发全

网关注，新品热度持续飙升。

据最新研究报告显示，即便科技带来了

足不出户也能享受优质观影体验的便利，“看

电影”仍与“饭局”“玩桌游”并列成为 Z 世代

人群三大主要线下活动与社交方式。陌森瞄

准 Z 世代人群社交场景，加之疫情回暖后，影

院已成为人流密集度最高的天然流量池这一

独特优势，买断 1600+影院全年曝光资源，覆

盖全国 160多座城市，为品牌带来了惊人曝

光度，可谓下足血本;同时，陌森不忘深入 Z
世代人群线下工作、生活场景，在深圳 COCO
PARK 等商场布局楼宇广告资源，积极抢占

用户心智，也传达了陌森想要成为“国民潮

牌”的决心。

巧用粉丝心理，明星效应最大化

本次新品上市，陌森在 TVC 方面做足功

课：不仅制作精良，引众多粉丝惊呼“每一帧

都是大片质感”，还将代言人多重身份与新品

调性相融合制成系列 TVC 依次释出，新品

“气场镜”“才华镜”“元气镜”伴随着代言人肖

战作为“歌手”“演员”“设计师”的多面魅力一

起被粉丝逐步解锁。在长达近一周的宣发期

内, 陌森不仅带领粉丝完成偶像多元魅力的

探索之旅，收获饭圈好感，在粉丝圈层中不断

升温，代言人与新品的话题热度也持续发酵，

推动品牌实现破圈传播。

仅仅是线上种草，怎能满足粉丝们对自

家偶像代言产品先睹为快的心情? 陌森将全

国范围内 20+城市的 40 多家门店打造为“粉

丝体验专区”，通过门店打卡、购买代言人同

款产品等方式，粉丝可获得抽取限量周边礼

品的机会。

“偶像同款”搭配“限量周边”形成一剂强

力的组合拳，催生了粉丝“线上种草、线下狂

欢”的火爆局面，门店外大排长龙彷佛也是粉

丝们狂欢的一部分 ——— 向路人展现着自家

偶像不俗的带货实力。

明星营销作为一种常见的品牌营销手

段，通常可以在短期内带来 1+1>2的显著效

果，部分品牌选择流量明星担任代言人，或许

只为收割流量，从粉丝的身上赚一笔快钱;而
陌森联手肖战打造的“直面每一面”的品牌理

念，试图通过每一个细节与 Z 世代“对话”并

建立起深度的联结，让 Z 世代年轻人看到了

自己的影子，也看到了这个新一代国潮眼镜

品牌背后的真诚。相信未来会有更多懂 Z 世

代的国货潮牌出现，陪伴 Z 世代用户一起成

长。

渊大京冤

陌森眼镜强势出圈
明星营销功不可没

“东风风神 AX7 硬核品质之旅”启动仪式现场。

为重新回归赛道 东风风神加速营销突围

●新都区新繁镇万才建材经营
部（统一社会信用代码：92510
114MA6AYKBU2Q）营业执照正
副本均不慎遗失，声明作废。
●陈秀玉购四川中化锦城置业有
限公司滨江新艺都项目 6 栋 17
层 1708 号购房收据（编号 ZHJ
C1692，金额 45432 元，日期 2020
年 12 月 8 号 15 日）遗失作废
●杨国英、王旭东之女王思彤于
2018 年 9 月 10 日出生于四川省
阿坝州九寨沟县人民医院出生医
学证明(R510362480)遗失作废
●成都众汇优品商贸有限公司
营业 执 照 副 本（统 一 社 会 信
用 代 码 91510107MA6CGXC
A43）遗失，声明作废
●业主王登购买戛纳湾滨江 59
号 车 位 契 税 、 印 花 税 票 据
KY11231 号金额为 2917.75 元；
维修基金、产权登记费、抵押手
续费的票据 KY11232 号，金额
为 1306.43 元，遗失作废。
●减资公告：四川欣佰恒能源
科技有限公司（统一社会信用
代 码 91510106MA6B63UK34）
经 股 东 决 定 , 将 公 司 注 册 资
本总额由 5000 万元人民币减少
至 200 万元人民币,本公告见报
之日 45 日内,请本公司相关债
权债务人前来办理有关手续,
特此公告
●新都区啃大侠火锅店遗失食
品经营许可证正本，许可证编号
JY25101140185628，声明作废
●段建梅(身份证号码:513001
196507070224) 购买成都同森锦
城投资有限公司开发的天府新
区华阳协和下街 588 号金棕榈
小区 13 栋 1 单元 803 号房的商
品 房 买 卖 合 同 ( 合 同 编 号 :
3446122）遗失作废。
●孙丹丹购买成都市保利.公园
198 三期拉斐云邸 -1-1495（业
主王萱，与申报人为母女关系）
车位收据(收据编号:0000839281,
金额:45979 元)遗失作废。
●德阳王帅贸易有限公司的食
品经营许可证正副本（许可证编
号：JY15106030093275） 不慎遗
失，声明作废。
●成都润禾物流有限公司不慎
遗失川 AJ6513 道路运输许可证

（证号：川交运管成字 5101000
06944 号）声明作废。
●彭刚（身份证号 510113198702
072038）遗失天安保险卡, 卡号
BTKF2PBAD,声明作废。

●大英丽康达蜂业有限公司在
中国建设银行股份有限公司大
英支行的开户许可证（核准号：
J6623000205501,账号：510016751
08051505973）遗失作废。
●自贡市森益科技有限公司（编
号：5103045036894 遗失公章一
枚）（编号：5103045036895 遗失
财 务 专 用 章 一 枚 ）（编 号 ：
5103045036896 遗 失 发 票 章 一
枚）（编号 5103045036897 遗失法
人章一枚）声明作废
●自贡市森利商贸有限公司（编
号：5103045036890 遗失公章一
枚）（编号：5103045036891 遗失
财 务 专 用 章 一 枚 ）（编 号 ：
5103045036892 遗 失 发 票 章 一
枚）（编号 5103045036893 遗失法
人章一枚）声明作废

注销公告
成都元昊投资有限公司(统一社
会 信 用 代 码 :915101007622989
82W）经公司股东决定注销本公
司。请公司相关债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内到公司
申报债权债务。特此公告。
●四川易一文化传播有限公司
(统一社会信用代码 91510100M
A67FKDP8G)决定解散,请债权
人自本公告之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权,特此公告
●德阳市德华建筑租赁有限公
司（统一社会信用代码：915106
007699774948）决定将公司注册
资本金由 500 万元减至 10 万
元，请债权债务人自公告之日起
45 日内到公司办理债权债务相
关事宜。特此公告
●刘毅、张遇快购买绿地房地产
有限公司绿地云玺 468 四期 3
栋 3804 号房的购房收据（收据
号：0038258，金额：189326）不慎
遗失，声明作废
●崇州市康寿药房在中国农业
银行股份有限公司崇州市支行
的开户许可证（核准号：J651009
6569801 账 号 ：2286610104002
9315）不慎遗失，声明作废
●东创建国汽车集团成都天弘
车业有限公司于 2021 年 3 月 17
号 遗 失 上 汽 大 通 合 格 证 ，
LSFAM11AXLA118649 底 盘 合
格证（纸张编号：NO.0089344），
整车合格证 （纸张编号：NO.
0372730）。声明做废
●成都刘氏宏达餐饮管理有限
公 司 公 章（编 号 ：5101099946
778）不慎遗失，声明作废。

●金牛区宜鑫建材商贸部账号：
4402070409000048836 在中国工
商银行成都东风路支行的开户
许可证（核准号：J6510036763001）
遗失特此声明作废。
●赵容遗失成都东悦荟 2820 房
款收据，收据号：1042739，特此
声明作废
●遗失声明：成都市禾记源商贸
有限 公司 ，法人 ：邬 育 蓉，遗
失伊利公司开具冰柜押金收据，
共 计 两 张 ，编 号 ：0001477，
金 额 7500 元 、编 号 ：0001479，
金额 7500 元，冰柜共计 10 台，
特此声明作废。

声明人：邬育蓉
●金堂县食味轩中餐馆营业执照
副本统一社会信用代码 925101
21MA69LU2C37 遗失作废
●四川佳维安泊停车场管理有限
公司营业执照副本统一社会信
用代码 91510107MA6CX48HX1
遗失作废

注销公告
成都佳缘园林工程咨询有限公
司（ 注 册 号 ：5101042002201）
经公司股东会决议决定注销本
公司，请公司相关债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内，
向我公司清算组申报债权债务，
特此公告。

遗失公告
双流区跃华建材经营部营业执
照正副本统一社会信用代码：
92510122MA6CPGFF7E、在 四
川天府银行股份有限公司成都
双流支行开立的开户许可证核
准 号 J6510083217402 账 号 200
0031024000011 遗失作废
●宜宾市科胜农业开发有限责
任公司公章编号 5115215027064
遗失作废

减资公告
成都众鑫时代房地产营销策划
有限公司统一社会信用代码 91
510100MA672F2E3P 经 股 东 会
决议决定将注册资本由人民币
100 万元减少至 20 万元，请债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内到本公司申报债权债务。
●黄玉芳身份证号 51032119531
2134165、顾应钦身份证号 5103
21195212074150 的复印件两份
于 2021 年 3 月 18 日遗失作废，
即日起非本人使用与本人无关。
●文靖升遗失四川广汇蜀信实
业有限公司开出的收据一张，号
码 GHYY02-GC-0464， 金 额
1180750.50 元，声明作废

注销公告
成都威霸酒店设备有限公司(注
册号 510109000316676）经股东
会决议决定注销本公司，请债权
债务人自本公告第一次见报之
日起 45 日内到本公司向清算组
申报债权债务，特此公告。

注销公告
什邡市星河咨询服务有限公司

（注册号:510682000000183）经股
东会研究决定注销，清算组由黄
润端、王智华、王燕组成，请债权
债务人在本公告见报之日起 45
日内向公司清算组申报债权债
务。特此公告!
联系人：黄润端 13281128227
●一汽惠迪汽车科技有限公司
遗失网约车运输证，车牌号川
AM042Z 编号: 川交运管许可成
字 0046729，声明作废。

北京中汉拍卖有限公司瓷器
佛像工艺品拍卖会公告

我公司将于 2021 年 3 月 28 日
至 3 月 31 日举办瓷器佛像工艺
品专场拍卖会，本场竞买保证金
为出价之 20%。预展时间：2021
年 3 月 27 日至 31 日；拍卖时
间：2021 年 3 月 28 日至 31 日；
网络预展：中汉拍卖公众号、中汉
拍卖官网(微信号：johan-aution,官
网地址:www.johan.cn）
拍卖地址：中汉拍卖微信小程序；
咨询电话：010-65266856
●锦江区俏佳人服饰内衣店营
业执照正本、副本 （注 册号
510104600160742）遗失作废。
●青羊区伊羽霖商贸部，营业执
照副本 （统一社会信用代码：
92510105MA687CHUXK）遗失，
声明作废。
●成都卡姿克网络科技有限公
司，营业执照正副本（统一社会
信 用 代 码 ：91510104MA6BWA
7X40）遗失作废。
●四川天衡建设工程有限公司，
黄水平，中级工程师（证书编
号 ：工—94580，专 业 ：市 政
工程）遗失，声明作废
●四川陆和顺建筑工程有限公
司遗失成都昌鑫置业有限公司
2019年 4月 24 日开具的房号 1栋
1105（收 据 票 号 0005752 总 金
额 4852.1 元）一张声明作废。
●成都瑞信安大药房有限公司

（成都本草堂药品连锁有限公
司）药 品 经 营许 可 证（证号 ：
川 CA02810506 (13)二 证 合一）
正副本不慎遗失，声明作废。

招标公告
泸州宏晟房地产开发有限公司

拟对其开发建设的“宏晟国际”
项目的前期物业管理服务进行
公开招标，如有意愿，请携相关
资料到合江县城二转盘顶环卫
所背后宏晟国际销售中心二楼
综合办公室报名并领取标书。
招标单位：泸州宏晟房地产开
发有限公司
标的：位于合江县“宏晟国际
”项目商住小区的前期物业管
理服务，面积 97191.07 平方米。
报名截止时间：2021 年 3 月 26
日 17:00 投标截止时间：2021 年
4 月 6 日 09:00（24 小时制）前将
投标书密封交到合江县城二转
盘顶环卫所背后宏晟国际销售
中心二楼综合办公室

联系人：李龙海
联系电话：13047397998

泸州宏晟房地产开发有限公司
2021 年 3 月 23 日

●中国太平人寿保险有限公司，
陈颖，执业证编号：0200035101
0580002015039823 遗失。
●成都市弘通实业有限公司营
业执 照（注 册号 ：28971607-6）
正副本不慎遗失，声明作废。

注销公告
成都宏旺精典汽车服务有限公
司（统一社会信用代码：9151010
6MA62NTGC4C）经 公 司 股 东
决定注销本公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向公司清算组申报债权债务。
●四川睿派川途建筑工程有限
公司营业执照（统一社会信用
代码：91510121MA66BAMQ3A）
正副本不慎遗失，声明作废。
●四川金剑南酒销售有限公司
营销中心营业执照（注册号 51
0105000276654）正 副 本 、税 务
登记证（税号 510105000021371）
正副本、组织机构代码证（代
码 TT0021371）正副本遗失作废
●四川同尚环境管理有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
915101080946508128）副本不慎
遗失，声明作废。

减资公告
成都派摩宠物科技有限公司（统
一社会信用代码：91510100MA6
2MU845J）经股东会议决定，注
册资本由 400 万元减少到 40
万元，请相关债权债务人于公
告见报之日起 45 日内前往公司
办理相关手续，特此公告。

注销公告
成都贝迪广告有限公司（注册
号 ：5101092001318）经 股 东 会
议决定注销本公司，请公司的
相关债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向公司清算组申
报债权债务，特此公告。

减资公告
成都德洛森医学研究院（有限
合伙）（统一社会信用代码 91510
107MAACG6JX0Y）经合伙人会
议决定，注册资本由 300 万元减
少到 268 万元，请相关债权债务
人于公告见报之日起45 日内前往
研究院办理相关手续，特此公告。

减资公告
四川渝鼎森建设工程有限公司

（统一社会信用代码 91510105M
A6C69JM7Y）经公司股东决定，
注册资本由 8000 万元减少到
2000 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。
●四川臻祥装饰工程有限公司
公章（编号：5101100157769）、财
务专用章（编号：5101100157770）
不慎遗失，声明作废。
●四川筑音教育咨询有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510104MA6DFWC647）正 副
本不慎遗失，声明作废。
●武侯区晶艺装饰材料经营部
营 业 执 照（注 册 号 ：51010760
0879413）正副本遗失作废

减资公告
成都八方来财物业管理有限公
司（统一 社会 信 用 代 码：9151
0107MA6712YCXL）经股东会议
决定，注册资本由 10 万元减少
到 1 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。
●林睿洋医学出生证 （编号：
O510177139）遗失，声明作废。

减资公告
成都德盛鑫嘉会务服务有限公
司（统一社会信用代码：9151010
7MA66RTC9X0）经 股 东 会 议
决定，注册资本由 10 万元减少
到 1 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都弘宇尚盛科技有限公司（统
一社会信用代码：91510107MA6
BWXM96M）经股东会议决定，
注册资本由 100 万元减少到 1
万元，请相关债权债务人于公
告见报之日起 45 日内前往公司
办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都吻尚昕志商务信息咨询有
限公司（统一社会信用代码 91
510107MA670MM39U）经股东会
议决定，注册资本由 10 万元减
少到 1 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都韩亚尊科技有限公司（统
一社会信用代码：91510107MA
672L4G91）经股 东 会 议 决 定 ，
注册资本由 10 万元减少到 1 万
元，请相关债权债务人于公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告。

减资公告
成都德宇翔佳文化传播有限公
司（统一 社会 信 用 代 码：9151
0107MA670JWK3U）经股东会议
决定，注册资本由 10 万元减少
到 1 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。
●成华区新老地方网吧营业执
照（统一 社会 信 用 代 码：9151
0108MA61UM5X4C，投资人：周
伟）副本不慎遗失，声明作废。

减资公告
成都岸尚宇品汽车服务有限公
司（统一 社 会 信用 代 码：9151
0107MA672L5G5A）经股东会议
决定，注册资本由 10 万元减少
到 1 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都德车讯文化传媒有限公司

（统 一 社 会 信用 代 码 ：915101
07MA62CBJJ19）经股东会议决
定，注册资本由 5 万元减少到 1
万元，请相关债权债务人于公
告见报之日起 45 日内前往公司
办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都力力森环境工程技术服务
有限公司（统一社会信用代码：
91510107MA69RBLN5U）经 股
东会议决定，注册资本由 10 万
元减少到 1 万元，请相关债权债
务人于公告见报之日起 45 日内
前往公司办理相关手续。
●武侯区露露蘸水菜餐饮店营
业执照（统一社会信用代码：
92510107MA6C8QB70Q）正副本
不慎遗失，声明作废。

注销公告
成都其尚教育咨询有限公司

（注 册 号 ：510107000802245）经
股东会议决定注销本公司，请
公司的相关债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。

减资公告
成都屹源科技有限公司（统一
社会信用代码：91510124MA68
JM3674）经公司股东会决议将
公司注册资本由 1000 万元人民
币减少到 50 万元人民币，请公
司相关债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告。
●成都讯雷科技有限责任公司
开给江西锦鸿涛盛商贸有限公
司的四川增值税专用发票（发
票 代 码 ：5100194130，发 票 号
码：45004686，金额：29740 元）发
票联、抵扣联遗失作废

减资公告
四川省蓉芳建设工程有限责任
公司（统一社会信用代码：91
510105080617683L）经 公 司 股
东会决议将公司注册资本由 12
00万元人民币减少到 500 万元人
民币，请相关债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告
●成都派瑞斯尔科技有限公司
营业执照正本（统一社会信用
代 码 ：91510107MA6CL70R3B）
遗失，声明作废。
●经营者：张远慧，营业执照
正 副 本（注 册 号 ：5101133440
356）遗失，声明作废。
●锦江区肖记什家婆米线店营
业执照（统一社会信用代码：
92510104MA6A6H735T， 经 营
者：魏镇川）正副本遗失作废
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独家代理机构院成都锦宏天下文化传媒有限公司

中国银行保险监督管理委员会四川监管局
关于颁发叶 中华人民共和国金融许可证曳的公告
该机构经中国银行保险监督管理委员会四川监管局批准袁

颁发叶中华人民共和国金融许可证曳袁现予以公告院
中国银行股份有限公司成都三岔支行

机构编码院B0003S251010195
业务范围院许可该机构经营中国银行保险监督管理委员会依照有
关法律尧行政法规和其他规定批准的业务袁经营范围以批准文件
所列的为准遥
许可证流水号院00716963
批准成立日期院2001年 05 月 09日
住所院四川省成都市东部新区三岔街道湖滨西街 79尧81尧83号一层
发证机关院中国银行保险监督管理委员会四川监管局
发证日期院2021 年 03月 17日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站渊www.
cbrc.gov.cn)查询

公 告
各位业主院

我公司成都七一置业有限公司在成都市新都区新都街道蓉
都大道东侧、金光路南侧、新泰路北侧规划红线范围内修建的
“1-9 号楼及地下室（七一国际广场）”已建设竣工，现已进入规
划核实公示阶段，公示内容张贴于项目 9# 蓉都大道车库出入口
一侧，公示时间为 2021年 3 月 24日至 2021 年 3 月 30 日。

特此公告
成都七一置业有限公司

2021 年 3 月 23 日

农行临朐县支行积极开展“家装分期”营销活动


