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吉林省农业品牌建设
成绩斐然
■ 冯超

据吉林日报报道，2020 年底，吉林省农

业品牌体系基本形成，围绕农业的“五张名

片”，该省在加强统筹推动和规划引领的同

时，构建区域公用品牌、企业品牌、产品品牌

相协调的品牌矩阵，重点培育出 98 个区域公

用品牌、180 个企业品牌、200 个产品品牌。

目前，吉林省白金(大米)、黄金(玉米)、彩
金(杂粮杂豆)、铂金(人参)、黑金(黑木耳)五张

名片品牌影响力显著增强。梅河大米等 4 个

区域公用品牌被中国农交会授予“中国百强

农产品区域公用品牌”称号。“吉林农嫂”鲜食

玉米、“德乐圆”鲜食玉米、扶余四粒红花生、

查干湖黄小米等 25 个农产品品牌获得全国

农交会金奖产品称号。抚松人参、汪清黑木

耳、舒兰大米、九台贡米、榆树大米等 11 个区

域公用品牌入选全国 300 个农业区域公用品

牌名录。省内 48 家农业企业入选全国名特优

新农产品目录，493 家省级农业产业化龙头

企业品牌录入中国农业品牌公共服务平台。

品牌质量日益提高遥“十三五”期间，有效

使用绿色食品、有机食品和地理标志农产品

标志的产品达 1382 个。创建全国绿色食品原

料标准化生产基地 23 个，制修订人参国际标

准 1 项、国家标准 14 项、地方标准 46 项。纳

入省级追溯平台管理的生产主体 800 多家，

纳入国家级的 728 家，纳入国家追溯平台管

理的监管检测等机构 189 家。

品牌价值不断提升遥“吉林大米”入选

2016 年 G20 峰会和里约奥运会中国女排指

定用米；“长白山人参”以 190.48 亿元的品牌

价值荣登“2017 中国农产品区域公用品牌价

值全国百强品牌”榜首，“双阳梅花鹿”以

46.79 亿元位列第 23 名；“长白山人参”获泰

国曼谷亚洲国际农业博览会“2018 亚太知名

特产”“2018 中华品牌商标博览会金奖”、

2019 年农产品区域公用品牌“神农奖”“2019
中华品牌商标博览会金奖”、中国农业品牌

“十佳品牌案例奖”及“品牌声誉十强”等殊

荣，注册获得马德里联盟 82 个缔约国及 10
个特定国家和地区国际商标保护。

品牌带动作用效果明显遥 品牌建设促进

了农产品增值、生产企业提质增效和农民增

收。人参、木耳、梅花鹿等品牌产品已成为优

势区所在县乡主导产业，有效拉动了地方经

济增长，带动乡村产业振兴。全省人参产业综

合产值约 570 亿元，成为了东部山区农村经

济的支柱产业、农民增收的主要来源。黄松甸

黑木耳市场年吞吐量 3 万多吨，交易额达 21
亿元；汪清县天桥岭黑木耳大市场年销售达

1.5 万吨，交易额 16 亿元。双阳梅花鹿年产值

达 60 亿元，占双阳区经济总量的 21.7%。结

合特优区创建，带动参与生产农民年人均增

收 800元。

品牌展会经济收效明显遥 借助全国农交

会、长春农博会以及浙江省杭州市举办“吉林

优质特色农产品宣传周”活动等平台，以会展

经济提升品牌产品市场占有率。2019 年首次

举办全国百户农业企业进吉林活动，协调中

国农产品市场协会，邀请全国 100 多个农产

品批发市场、大型商贸流通企业代表来我省

开展产销对接，达成一批合作项目，现场签约

额 9.3 亿元。2020 年依托开梨网等线上平台，

建设吉林省农产品产销对接平台，并于 5 月

14 日与省商务厅联合下发《关于加强吉林省

农产品产销对接平台应用完善农产品预警机

制的通知》。目前，农产品产销对接平台已经

有 93 家商家入驻，200 多个品牌农产品上

线。有 23 家采购商、5 家服务商入驻，20 个农

业农村部门、7 个商务部门应用此平台。

■ 张钰芸

手工制作的咸蛋黄芋泥青团结合传统与

创新，四种咖啡豆拼配的澳白带来浓郁香味，

结合当下时令，鲜笋菜心成为春季便当的首

选……伴随消费者对于商品需求的升级迭

代，刚刚迎来两周岁的逸刻，正在发力自有品

牌，逐步完成从零售商向创新自研型零售生

产商的转变。

据新民晚报报道，上海被视为中国便利

店发展最成熟城市之一，但大街小巷的店铺

中，外资品牌依旧占据主流。以“线上线下全

渠道数字化布局”的新零售姿态切入这一跑

道，逸刻作为上海本土品牌，将在创业两年之

后有哪些新作为？强化供应链，开发自有品牌

商品，成为其攻克重点。

“2019 年 3 月 11 日，逸刻的首家门店落

地上海静安，如今有近 130 家网点遍布上海

大街小巷，累计服务超过 800 万人次顾客，逐

渐成为 CBD 上班族的‘白领食堂’、社区居民

的‘家庭厨房’。”逸刻相关负责人表示，到今

年年底，逸刻将力争突破 500 店，并有计划进

军长三角地区，形成以上海为中心，辐射覆盖

周边的发展规模。

记者了解到，依托 2019 年 8 月建成的占

地 2 万平方米的鲜食工厂，引进亚洲顶尖生

产线，逸刻已实现中央厨房产品日产 50 吨，

冷餐膳食日产 15 万份的产能。而其自研团队

通过用户大数据沉淀调研，内部新品试吃会

试调，洞察分析客群定位、购买习惯等，针对

CBD 店型和社区店型的不同需求，不断优化

调整商品，实现每两周快速上新，以满足新消

费时代下居民对于品质升级的新需求。

“下一步，逸刻将以打造差异化、特色化、

品牌化自研自产商品为目标，依托自有鲜食

工厂加码供应链建设，推出旗下系列自主研

发子品牌。”该负责人表示，这些子品牌包括

逸匠、逸焙 烘焙、逸焙 咖啡、逸亩田，涵盖熟

食卤味、便当鲜食、咖啡烘焙、蔬菜生鲜等品

类，充分满足上班族、社区居民对于“一日三

餐”丰富多样、新鲜健康、方便快捷的需求。

“此次周年庆活动是我们今年参与上海

五五购物节提振消费刺激经济的第一波预

热。”他表示，随着网点规模扩张，逸刻将持续

完善自有品牌矩阵，借助数字化创新驱动,源
源不断地为千家万户提供高品质、高性价比

的商品和便捷服务，打响上海本土新零售“金

字招牌”，让城市生活的每个角落都因逸刻而

更具烟火气和人情味。

发力自有品牌 本土新零售企业打造“白领食堂”

荫逸刻正在发力自有品牌

陕西茶叶看陕南，陕南茶叶看汉中，汉中

茶叶看西乡。日前，西乡茶企在资本市场又有

大动作。

3 月 17 日陕西东裕生物科技股份有限

公司、陕西太白山秦岭旅游股份有限公司、陕

西汉江药业集团股份有限公司三方在西乡东

裕茗园签订战略合作协议，东裕茗茶引进投

资 4430.4 万元，注册资本由人民币 5850 万元

增加到 7000 万元。

2021 年是乡村振兴开局之年，茶产业作

为陕西 3+“x”特色产业之一，是脱贫攻坚和

乡村振兴的主导产业。正是新茶上市之际，东

裕茗茶在资本市场的动作对陕西茶产业发展

无疑是注入了一剂强心针，也为陕西乡村振

兴开好头，起好步。

近几年，陕西茶叶企业在资本市场鲜有

动作，此次千万元级别的投资让各界看到陕

西茶叶发展的市场潜力，也为东裕茗茶提供

了大量的流动资金，必将会在茶旅、深加工等

领域再做突破。

茶产业是一个大健康产业，也是一个三

产融合的产业，从茶叶的种植、采摘、加工、包

装到绿茶、红茶、白茶、黑茶、抹茶、茶多酚等

加工产品再到门店、茶艺、茶点、茶餐、茶馆等

消费端，涵盖了一产、二产、三产。茶产业的快

速发展，也带动了茶食品、茶饮料、茶保健品

以及茶贸易、休闲观光、文化交流等相关产业

的发展。

笔者从陕西省园艺站了解到，截至 2020
年底，陕西省茶园面积达到 296.4 万亩，干毛

茶总产量 11.3万吨，一产产值 183.3 亿元。

业内估算时，茶叶一产产值到三产综合产

值的比例为 1:4 以上，按照目前陕西茶叶一

产产值 183 亿估算，茶叶综合产值至少在

700 亿元以上，而随着消费升级，茶叶在商

品、茶饮、大健康等领域还有大有可为。

“农业没有工商资本的介入，很难做大做

强。”东裕生物科技、东裕茗茶总经理张为国

认为，茶园基地建设投资大、见效慢、周期长，

银行贷款可以为企业补充流动资金，但作为

长期资金来源却未必合适。

2011 年 11 月下旬，东裕茶业公司就在陕

西茶企中率先进行股权融资，引入汉江药业

进行股改。汉江药业先后两次共投资 3000 万

元，为东裕在流动资金和产业升级上提供了

充分的发展资金，也让东裕从产值不足千万

发展到了现在的公司资产、品牌价值、产值三

过亿。

张为国回顾，过去十年来，汉江药业与东

裕生物携手合作，深耕健康大产业，通过体制

创新和加强管理，围绕经营目标，狠抓品牌建

设和市场销售渠道建设，东裕生物从茶叶种

植、基本茶类精制加工、向茶多酚提取、茶食

品开发、茶园观光旅游领域推进，构建了从生

态种植、清洁加工、成分提取、茶食研发、市场

营销、茶旅融合的全产业链，成为陕西茶叶产

业的标杆企。

此次增资，新引进的陕西太白山秦岭旅游

股份有限公司是一家集旅游观光、索道建设运

营、旅游客运、传统文化产业开发为一体的陕

西著名企业，是陕西旅游业的一张靓丽名片。

作为一家深耕旅游市场的企业，投资茶产

业，必将为东裕的发展带来新的理念、新的管

理，新的机遇，特别是在东裕汉茶养生谷等茶

旅融合项目上，带来全新的推动和发展方向。

东裕茗茶早年提出的汉茶养生谷茶旅项

目涵盖了“食、住、游、乐、购、养”等各个方面，

意图打造集茶园观光休闲、园林山水艺术、汉

茶历史文化展示、绿茶的安全、清洁、现代化

加工示范为一体的农业综合园区，但因资金

投入问题一直搁浅。此次增资，势必会推动该

项目的快速落地和实施。

“规模小、分布散、实力弱”，是目前整个

国内茶产业的基本格局，业内就有“中国七万

家茶企不敌一家立顿”的说法。据汉中市农业

农村局数据显示，仅东裕茗茶所在的汉中市，

茶叶产销企业就达 1842 家，但其中只有东裕

1家国家级龙头企业。而全省除了东裕外，也

只有陕西苍山秦茶集团有限公司、平利县女

娲银峰茶叶有限公司两家国家级龙头企业。

作为陕西茶企中为数不多的几家国家级

农业产业化龙头企业之一，此番一系列在资

本市场的操作也让外界看到了东裕茗茶打造

陕茶典范的雄心和实力，以及东裕公司不断

创新的多元化发展理念。

“龙头企业的快速崛起将引领和带动陕

西茶产业的提质增效和高质量发展，也必将

在乡村振兴中写下浓墨重彩的一笔。”在张为

国看来，中国茶产业经过这么多年发展，整个

行业正在从“分”走向“合”的时代，这就要求

陕西的茶企有更大的思维格局。陕西的茶企

需要进一步解放思想，充分借助现代企业经

营理念和各类金融工具，主动参与到行业转

型升级大趋势中，实现企业进一步做大做强。

张为国表示，今后，东裕茗茶坚持以质量

效益为导向，以打造绿色为核心，以科技创新

为驱动，完善产业布局，加大市场开发，加快

培育“独角兽”产品，不断扩大西乡茶在全国

的知名度、美誉度，为县域经济的高质量发

展，加速乡村振兴展现东裕担当。 渊东文冤

陕茶在资本市场又有大动作

东裕茗茶引进4430.4万元战略投资

荫项目签约仪式现场

荫东裕生物科技总经理张为国 荫东裕生物科技生产线一角


