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品牌之窗 Brand Promotion

■ 姚岗

人间最美芳菲处，落樱缤纷又一春。樱花

怒放刷遍了朋友圈，众多知名品牌纷纷也攀上

“樱花枝”，布局“春季限定”市场，樱花成为这

个春天备受欢迎的商品 IP。
据楚天都市报极目新闻消息，3 月 16 日，

极目新闻记者走访市场发现，除了常年推出樱

花产品的星巴克外，樱花可乐、樱花薯片、樱花

蛋糕等都已在武汉各大商超上架，本土老字号

的扬子江也推出了樱花饼、汉口二厂的樱花汽

水也在便利店随处可见。

为何品牌方们如此青睐樱花产品？这些樱

花产品销量如何？记者进行了走访调查。

“樱花粉”刷遍江城
随着湖北省启动“相约春天赏樱花”系列

消费促进活动，记者探访市场发现，“樱花粉”

已经刷遍江城。

3 月 16 日，极目新闻记者在武汉大学对

面的星巴克看到，店内以樱花装饰为主题。市

民李小姐正在选购樱花款吸管杯，她告诉记

者，“这个颜色粉粉的，摆在办公桌上，颜值也

很高。”星巴克店员介绍，“樱花系列杯子有跟

膳魔师、虎牌等品牌合作，最近不少女性顾客

来店选购。”记者在店内观察到，盛樱蜜桃乳酪

拿铁、樱花初绽玛奇朵、樱绽燕麦玛奇朵等咖

啡产品也成为不少女性顾客的选择。

在武昌一家华联超市，记者看到，超市入

口处摆放着樱花树，樱花薯片、樱花可乐、樱花

饼等摆放在一起。超市工作人员告诉记者，“最

近，这款才上新的乐事樱花口味薯片很受欢

迎，不少外地游客前来购买。我觉得武汉的赏

樱热潮，也带动了这些产品的销量。”

记者在汉口解放大道一家良品铺子门店

发现，店内设置了樱花季产品专区，集中售卖

坚果、芒果干、麻薯、果冻等 8 款商品，“购买樱

花系列产品送方巾”的促销信息在店内循环播

放。记者在这家良品铺子门店观察到，15 分钟

内有 6 位顾客购买了樱花产品，且均为女性。

良品铺子方面告诉极目新闻记者，“良品铺子

2021 年樱花季从 2 月 28 日启动。去年，良品

铺子多款樱花产品提前售罄，樱花产品的实际

销量与预期相比的达成率为94%。”

专家：樱花产业将达千万亿级
“樱花经济”兴起的背后，是“她经济”和

“颜值经济”共同助力。根据营销界著名的“7
秒定律”理论，用户在 7 秒内就已确定是否有

购买商品的意愿，而在这 7 秒内，色彩的影响

力占比 67%。樱花粉嫩柔和的色调，自带浪漫、

甜美的滤镜，尤其吸引女性消费者。

接受记者采访时，中南财经政法大学营销

管理系主任、新媒体营销研究中心研究员杜鹏

副教授认为，春天看樱花，成为了大众的一种

“樱花情节”，用户情绪是营销最好的催化剂。

樱花成为了春天里的“视觉符号”，满足了人们

对美好生活的想象，“为美好生活而买单”也就

变得理所当然。他指出，品牌参与樱花季跨界

营销的门槛较低，同时樱花花季只有 7 天，这

种“过时不候”的季节景观暗合了品牌宣传中

惯用的限时限量营销手法。

当下，湖北省正在进行“相约春天赏樱花”

系列消费促进活动，樱花季带来了消费的增

长。杜鹏以日本樱花为例说道，“樱花已经成为

日本的文化符号，由此带来的经济影响力甚至

可以和奥运会比肩。2019 年，日本樱花季共有

6300 万游客进行了赏樱之旅，赏樱为日本旅

游业带来的直接消费在 3010 亿日元以上。”

在杜鹏看来，属于中国的樱花经济正在成

形，樱花产业将形成一个“千亿”甚至“万亿”级的

巨型蛋糕，可以通过推行“满城樱花”计划和“樱

花节庆”活动等，让樱花成为一张城市新名片。

3月 17-19日，中国国际服装服饰博览会

CHIC2021（春季）在国家会展中心（上海）绚丽

绽放。红豆集团携红豆男装、红豆居家、红豆童

装、红豆运动四大服装品牌再度耀眼来袭。

疫情的高峰已然退去，但疫情对消费者

的生活和消费习惯仍产生不小影响，它强化

了人们的健康意识、安全需求。2021 年，红豆

集团纺织服装板块坚守品质的同时，愈发关

注舒适和健康，让用户在追求“身心舒适、安

全健康”这一最 in 时尚单品的当下，拥有了

多重明智之选。

本次服博会上，红豆集团一如既往聚焦

产品。

红豆男装重点推出竹纤维衬衫和红豆囍

西服，传递浓浓红豆情意。竹纤维具有天然抗

菌、抑菌、防臭等功能，享有“会呼吸的生态纤

维”和“纤维皇后”的美誉，被称为“二十一世

纪最具有发展前景的健康面料”。红豆男装竹

纤维衬衫选用竹纤维+杜邦 SORONA 环保聚

合纤维混纺面料，兼具竹纤维的吸湿透气与

SORONA 舒弹丝的弹力抗皱，兼顾舒适与挺

括，集美观与实用性于一体。穿上它，仿佛能

够感受到在竹林中穿行的清爽自在，让身心

都能自由畅快呼吸。君子如竹，沐雨栉风，竹

纤维衬衫所表现出的健康特质与亲肤特质，

彰显了“三十而立，穿红豆男装”的非凡生活

品位和质量。

红豆居家推出婴儿绵柔软型真丝文胸，

品质与颜值齐飞。四年磨一剑更新迭代、千人

试穿重塑体验，红豆居家婴儿绵真丝文胸秉

持“专注、极致、口碑”理念，将用户的美与舒

适作为关注重点，采用 3D 立体模杯与柔软真

丝里料，打造内外兼修、舒适有型的文胸产

品。真丝属于蛋白质纤维，丝素中含有 18 种

对人体有益的氨基酸，与人体皮肤所含的氨

基酸相差无几，帮助皮肤维持表面脂膜的新

陈代谢，用柔软呵护胸部，让“外在有型，内在

柔软”成为全球女性舒适之选。

红豆童装带来宝宝棉系列产品，深谙年

轻父母们的“健康”诉求。2021 年，红豆童装

推出有机棉系列产品———宝宝棉居家服、短

袖 T，健康升级，加倍呵护。天然有机棉与常

规棉花和合成纤维不同，是经过养地三年，精

心培育，不打农药，获得 GOTS 国际有机认

证。有机棉制成的产品更加适合肌肤敏感的

宝宝，质地柔软，贴合肌肤，吸水排汗性极强。

从原料到工艺的全程把控，都不负消费者的

安全与信赖。有机棉系列产品完全体现了红

豆童装“健康、科技、安全”的产品理念，与年

轻父母们“健康”的育儿理念不谋而合。

红豆运动作为红豆集团在 2018 年一场马

拉松后决心开始打造的运动服饰品牌，首次亮

相服博会现场，带来视觉上的缤纷盛宴。“让国

人穿着红豆的运动服参与到全民健身中来”，

是红豆运动品牌诞生的初衷，旨在于向消费者

传达健康的生活理念和生活态度。2021年，红

豆运动以时尚、简约、个性为设计理念，融合当

下流行设计元素，解决运动服饰痛点，打造出

诸多靓丽新品，重点推出“3D翘臀裤”，根据人

体工程学，科学分布压强大小，优化比例，稳固

肌肉，紧致翘臀，感受年轻活力和自然舒适，让

每位都市女性在工作生活繁忙之余通过运动

得到身心平衡，收获自信美丽。

在本次服博会的红豆展区，四大品牌还在

各个时段带来精彩纷呈的展会直播，更有新品

推介会、真丝面料互动体验、整点抽奖、直播秒

杀、红包雨等系列活动，为现场参展观众和屏

幕前的观众都带来一次全方位的难得体验。

目前，红豆旗下红豆男装、红豆居家、红

豆童装、红豆运动等连锁品牌，已在全国开设

3500 多家品牌连锁专卖店，大力推进智慧门

店建设。在后疫情时代，红豆各品牌加速进

化，积极推进在线化、线上线下一体化建设，

在智能制造、智慧物流、智慧零售等领域不断

探索变革。

据悉，3月 12日，红豆股份智能配送中心

正式奠基，这是企业在已形成的敏捷供应链平

台、全渠道营销管理平台基础上，向行业头部

进军、成为中国鞋服行业园区物联、数字运营、

智能配送行业新标杆的又一重要举措。渊文萱冤

多家品牌攀上“樱花枝”推出樱花产品受追捧

荫超市货架上的樱花薯片和可乐

舒适升级 健康陪伴

红豆携四大品牌春夏新品
闪亮 CHIC2021 服博会

广告开拓纯电动和混动新车型
东风雪铁龙
启动品牌向上计划
■ 俞立严

东风集团和新的 Stellantis 集团的合资车企

东风雪铁龙日前在中国市场启动品牌向上计

划，分三步走实施。值得注意的是，针对中国新

能源汽车市场的繁荣，东风雪铁龙将推出混动

车型 2021 款东风雪铁龙天逸以及纯电动的雪

铁龙全球战略车型。

标致雪铁龙集团（PSA）和菲亚特克莱斯勒

集团（FCA）于 2019 年底曾发布声明，约定双方

将以 50:50 的股比成立新集团。历经 14 个月

后，PSA 和 FCA 终于在 2021 年 1 月 16 日宣布

正式合并，新集团名称为“Stellantis”。新集团成

立后将成为仅次于大众集团、丰田汽车和雷诺-
日产-三菱的全球第四大汽车集团，双方旗下品

牌名称保持不变。

在新的 Stellantis 集团成立背景下，在华合

资车企东风雪铁龙日前在中国市场启动品牌向

上计划。东风雪铁龙“品牌向上”三年计划分三

步走：品牌计划 1.0 阶段，全力打造“与众不同，

愉悦感受”的全新形象；品牌计划 2.0 阶段，着

力于呈现领先舒适的用车生活方式，惠及更多

消费者；2022 年，品牌计划 3.0 阶段，东风雪铁

龙将稳固与加深舒适生活就是新潮流的品牌精

神，全产品线助力新品牌形象。

东风雪铁龙毛创新总经理表示，2021 年将

是东风雪铁龙产品爆发的一年，除了即将发布

的新款天逸 C5 AIRCROSS 款和天逸 C3-XR
外，雪铁龙全新全球战略车型也将在 2021 年上

市。除了融合先锋设计语言和高科技元素，还有

更时尚的外形与人性化智能操作。

值得注意的是，针对中国新能源汽车市场

的繁荣，东风雪铁龙将在混动和纯电动等新能

源汽车领域发力。2021款东风雪铁龙天逸将于

3 月发布上市，新车将全系升级 8AT 变速箱，

1.6T 发动机和前后双电机四驱布局使得新车可

在高效通勤和无忧旅行间无缝切换。

纯电动方面，此前发布的雪铁龙 19_19概念

车使用纯电驱动系统，前后双电机综合功率

340kW，峰值扭矩 800N·m，百公里加速 5s，续航

里程 800公里。概念车车身遍布传感器，车顶有两

颗激光雷达，AI CPU位于尾部。据有关人士透露，

雪铁龙 19_19概念车的设计基因会在 2021年推

出的雪铁龙全球战略车型上得以体现。


