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中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

广告 广告

酒业论坛玉Observation

■ 吕俊岐

农历二月初二，以“承活态双国宝、酝浓

香新华章”为主题的 2021 泸州老窖? 国窖

1573 封藏大典在中国酒城泸州举行。酿酒人

传承代续、追思酿酒先辈、封藏牛年春酿……

泸州老窖以一场慎心志诚的酒文化礼典，为

1573 活态酿酒窖池群与泸州老窖酒活态酿

制技艺这一双“活态国宝”添岁增香。

传承非遗活技
迎第二十四代酿酒门人

“诚拜诸尊为师，祈聆为人之道，潜习酿

造之艺……”作为中国首批非物质文化遗产，

泸州老窖酒传统酿制技艺自公元 1324 年郭

怀玉发明“甘醇曲”以来，有严格谱系追溯已

传承了二十三代，历 690 余年。在 2021 年封

藏大典上，泸州老窖以“每十二年新晋一代，

每六年增补一次”的原则，通过代续仪式，迎

来了第二十四代酿酒门人。代续仪式体现了

泸州老窖对工匠精神的崇尚，演绎了对非物

质文化遗产的保护弘扬，更是连接了中国白

酒工艺技法的过去、现在与未来。

从上世纪 60 年代开始，泸州老窖率先在

白酒行业内开办技术研习班和培训班，为行

业培养了一大批酿酒技术人才，促进了中国

白酒酿造技艺的长足进步，也因此被誉为中

国白酒界的“黄埔军校”。

时至今日，泸州老窖酒传统酿制技艺早

已从一门过去仅凭师徒间口传心授的传统技

法，提炼固化演变而成为一套科学的酿酒方

法论，并在传承中不断创新。打破企业内生格

局，站在中国非物质文化遗产保护这一更高

层面，将中国人古老的酿酒智慧结晶传承弘

扬出去，为泸州老窖这项技艺注入了更强大

的生命“活”力。

春酿封藏入洞
封藏大典纪年酒推出

“夏长、秋收、冬藏、春出酒”，泸州老窖酒

的酿造遵循自然的规律。二月初二，龙抬头，

是阳气回升，大地春回的日子，也是泸州老窖

新一年酿酒季的开始。每年立春后酿出的最

早的一批酒，称为春酿。经过一个冬天漫长的

低温发酵期，春酿有着更佳的品质，主要体现

在酒体柔和、口感丰醇、香味协调，并且产量

稀少，故而又有着春酿酒“柔如玉、贵如金”的

说法。在二月二龙抬头这天烧头香、喝春酒的

习俗，是对新一年最美好的祝愿。

在封藏大典上，泸州老窖国窖人将 2021
年国窖 1573 春酿美酒，遵循泸州老窖洞藏文

化和封藏入洞仪式，引入龙泉洞，待受时光洗

礼，获得更甘醇悠久的韵味。

此外，源自 2009 年泸州老窖?国窖 1573
封藏大典现场封藏的珍贵春酿产品———国窖

1573?纪年酒也在封藏大典上进行了发布。历

经十二年吐纳修炼，终成稀世珍酿。

今年封藏大典，中国酒城吸引了诸多媒

体“云上”探秘。央视新闻携手中央广播电视

总台央视主持人任鲁豫、李思思、张韬，记者

蒋林，“天团”走进泸州老窖，独家探访古老的

酿酒作坊、1573 国宝窖池群、天然藏酒洞纯

阳洞，在带领观众观礼大典的同时，“涨”品鉴

白酒之新“姿势”，“感”酒文化之绵长。

时光流转，泸州城里的“活态双国宝”持

续酿造生香，窖池从未易址，技艺从未断代。

是酒城氤氲千年的人文气息赋予了泸州老窖

美酒独一无二的风骨，也是泸州老窖酿酒人

从未改变的匠心与坚守，书写了最动人的酒

城文化篇章。

中国白酒植根于五千年中华文明，是中

国古人的智慧结晶，中华文化的典型代表。如

何保护文化遗产、弘扬以白酒文化为代表的

中国文化，历来是中国白酒共同的课题。

作为浓香鼻祖，泸州老窖始终不断创新

表达方式、传播方式，推动优秀传统文化的创

新性表达和创造性转化。这其中，泸州老窖?
国窖 1573 封藏大典十四载的鲜活演绎，既是

泸州老窖对文化敬畏的生动表达，也是对党

和国家大力倡导的工匠精神的践行。

“工匠精神离我们并不遥远。它存在于我

们生活的方方面面、各行各业。虽来源于普

通，积累于点滴，却平凡而伟大。”谈及封藏大

典中所蕴含的匠心精神，全国劳动模范、泸州

老窖股份有限公司党委书记、董事长刘淼在

大典现场接受央视新闻采访时表示，“白酒行

业是传承千年的传统民族产业，始终与时代

共进步，与国家民族同发展。全体中国白酒人

都应该坚持以新时代工匠精神为指引，坚持

以科学务实和创新奉献推动中国白酒的高质

量发展，主动成为建设民族品牌、酿造健康生

活、服务地方发展的重要力量，为中华文化复

兴和中国制造崛起作出无愧于时代的贡献。”

迈入“十四五”，泸州老窖将如何谋篇布

局开好头？刘淼表示，企业将坚持品牌引领、

品质立基、文化铸魂三大发展原则，在品牌、

品质、文化、创新、数智、和谐领域打造六位一

体的泸州老窖，坚持在文化、工艺、品质和管

理上的守正创新，始终为消费者提供更优质

的产品和服务；继续以高度的社会责任感主

动承担社会责任，用实际行动回馈社会尊重，

践行“天地同酿 人间共生”的企业哲学。

■ 丁平

近段时间，泸州老窖、西凤、董酒、郎酒、

四特等 20 多家酒企广撒“英雄帖”，招贤纳

士，随着酒企多个新项目上马，“人才”的巨大

缺口成为摆在企业面前的一大挑战。没有人

才，所有的战略战术都无法落地，因此，酒企

将围绕以下四大人才进行激烈争夺。

深耕型人才遥 新冠疫情加速了酒业整合

的步伐，马太效应进一步加剧，更多区域性酒

企业绩增长开始出现天花板，增速放缓，甚至

有下滑的趋势，这时，基于原有业务内部进行

充分挖潜的深耕型人才越来越成为区域性酒

企人才争夺的重心。

深耕型人才主要解决酒企利基市场或大

单品份额增量的问题，通过在原有市场、原有

产品层面进行精细化的运作，通过挤占竞品的

市场空间来实现销量新的增长。企业对深耕型

人才的要求更多体现在其精细化的管理能力、

细节的把控能力、市场的攻坚能力等方面。

执行型人才遥 当前执行型人才也是很多

酒企争夺的重点，尤其是在外部不确定因素

增加的情况下，如何有效践行公司的战略战

术思想，如何坚定不移地执行公司制定的各

项市场举措，往往是能决定酒企走多远的关

键。愈是在困难时期，执行力往往会被更多企

业重新拾起，酒企也更多寄希望于通过外部

的执行力培训来解决内部执行力不足的问

题，殊不知，打造执行型文化、引进执行型人

才才是酒企解决问题的根本，执行型人才就

如同鲇鱼一般能有效活化企业内部执行文

化，执行型人才愈多，更能实现向执行力要战

斗力的目的。

执行型人才目标感极强，有着敢干敢冲

的性格，秉承“干才有结果”的思想理念。

突破型人才遥 环境的变化也会促进企业

创新活力，如消费的快速升级让健康理念更

加突出。“喝少一点，喝好一点”会成为很多消

费者的主要消费理念，酱酒热也在一定程度

上体现了这一点，加之媒体和渠道的推波助

澜，很多酒企都开始纷纷拓展酱酒业务，构建

酱酒运作模式。同样，疫情让传统的终端受到

很大影响，很多酒企也开始触网转型，通过自

建或合作的方式来实现数字化转型。

这些变化都需要新的适配型的人才加

盟，基于新业务创新的突破型人才更是酒企

争夺的香饽饽，这样的人才往往也是更加稀

缺的。突破型人才更多是有新领域的教育背

景、敢于突破常规，有新思维、新想法，并能够

在未知的领域进行突破。

适应型人才遥 伴随着酒企新业务的逐步

开拓和成熟，更多适应新业务的适应型人才

也是酒企争夺的对象，如数字化业务的内容

人才和推广人才，酱酒业务的招商人才、专卖

店运营人才等。对于适应型人才的管理模式

往往也有不同，考验着酒企新业务的运作能

力，很多酒企都有开拓新领域的冲动，这些都

要求酒企加大对于适应型人才招聘渠道的构

建、留人机制的设计、发展平台的搭建等。

社会在转型，酒企亦在转型，不管是在原

有领域内的精耕细作，还是在新业务领域的

跑马圈地，人才都是最核心的资源，可以预

见，四大人才的争夺战将更加的白热化，那些

想干事、愿意干事的人才将在酒行业迎来新

的春天，酒企的重心也将从单纯的业务驱动

转向业务和人才的双驱动，酒企的升级也从

单一的硬件升级转向软硬件共同升级，谁拥

有更多人才，谁就会赢得下一轮的竞争！

宜宾白酒产区
2020 年营收 1430 亿

2020 年宜宾白酒产区再一次高质量引领

了白酒产行业的发展。四川经济网数据显示，

2020 年宜宾市白酒产业 51 户规上企业完成

产量 68.1 万千升、增长 3.1%; 实现营业收入

1430.8亿元，增长 10.5%;利润总额 313.1亿元、

增长 10.9%。其产量、营业收入、利润总额三大

指标分别占四川省的 18.5%、50.2%、59.2%;占
全国同行业的 9.2%、24.5%、19.7%。

据了解，宜宾市自 2017 年实现营收

1036.36亿、成为中国首个千亿白酒产区后，

其主营业务收入连续四年突破千亿，并且年

均增长再上百亿台阶。

山西汾酒
2020年营收139.96 亿元

日前，山西汾酒发布 2020 年业绩快报。

山西汾酒 2020 年实现营业收入 139.96 亿

元，同比增长 17.69%，归属于上市公司股东

的净利润为 31.06亿元，同比增长 57.75%。

对于业绩的增长，公告称，公司大力弘扬

“中国酒魂，活态为魂”发展战略，积极履行社

会责任，品牌势能进一步聚集；统筹全国化市

场布局，持续推进“1357”市场策略，江、浙、

沪、皖、粤等市场实现高速增长；加速布局竹

叶青大健康产业，配制酒系列实现广东市场

亿元突破；坚持“抓两头、带中间”产品策略，

优化产品结构，高端产品青花汾酒系列销售

占比不断提升，营业收入持续稳定增长，归属

于上市公司股东的净利润大幅增加。

大山堡创新赋能
亮相中国高端酒展览会

日前，以“新格局·新机遇”为题的中国高

端酒展览会（春季）在广州隆重开幕。这既是

2021 年疫情之后全国首场高端酒行业盛会，

也是中酒展首次落地广东，标志着中酒展正

式进军华南市场，因此备受瞩目。作为近两年

来成长快速的精品酱酒品牌，来自茅台镇核

心产区的第三代标杆酒企品牌大山堡也携旗

下两款精品酱香酒参加此次展会。

为了体现大山堡独特的醇甜酱香，大山

堡独出心裁的运用了通常只有高端香水才会

用的闻香卡，创新的品鉴方式让参观者从闻

香开始感受大山堡的独树一帜。

汉高酒弘扬汉文化
感知千年白酒魅力

任光阴流转，时空穿梭，汉高酒从 1898
年建立品牌至今，从一个小小的酿坊发展到

了现在的品牌集团，凭借优质的地下水资源、

先进的灌装设备、雄厚的技术力量以及多年

的产品生产经验，自主管理汉高酒的生产与

销售。并且，其还与徐州汉高酒业有限公司、

香港酿酒坊有限公司、徐州雨泉生态园等达

成合作，让汉高酒文化得以延续与弘扬，让更

多人感受汉高酒的魅力。

截止目前，汉高酒以汉文化为核心，酿造

出了汉高?汉乡系列、汉高?汉高系列、汉高?
汉雅系列等汉文化品牌的白酒产品，为好酒

之人送上了一杯杯醇厚滋味，让国人在美酒

佳肴中笑谈古今，在酒香四溢的杯盏之间体

会千年文化的流传。

百威英博
跨界涉足服装行业

服装设计公司 Erve Europe 宣布与全球

最大的啤酒酿造商百威英博（AB InBev）建
立多年合作关系，即将推出百威旗下品牌服

装系列。

这笔交易是由 IMG 公司促成的，其服装

设计将以百威英博的全球啤酒品牌为特色，

其中包括百威（Budweiser）、时代（Stella Ar原
tois）、贝克（Beck’s）和乐飞（Leffe）等。休闲服

装系列将包括 T 恤、帽衫、短裤、裤子、便服、

内衣和袜子。 渊综合冤

赢在未来 酒企广撒“英雄帖”

2021泸州老窖·国窖1573封藏大典

追思酿酒先辈 封藏牛年春酿


