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漂流瓶酒（友情瓶）

酒精度院38%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院80.5
原料院水、高粱、小麦、大麦、豌豆

年份指数院2
原浆指数院1
甜爽度院1.5
生产厂家院河北献王酒业有限公司

G窑R酒评院此款酒有一些可圈可点之

处。虽然酒的放香不够优雅，但若隐若现

的五粮香气和底窖香气也为此款酒增添

了些许色彩，香气比较向后，有沉重感。它

的酒体结构比较适中，突出干净、利落、爽

口，香与味搭配比较协调。

宋河粮液家韵
（宋河粮液扣扣装）

酒精度院50%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院86.5
原料院水、高粱、小麦、玉米、糯米、大

米

年份指数院2.5
原浆指数院4
甜爽度院3.5
生产厂家院河南省宋河酒业股份有限

公司

G窑R酒评院此酒闻香纯正，还略带窖

香，味虽醇和，不刺激，但是却稍带异味，

令人饮酒过程中不舒适。

宋河粮液嗨 90

酒精度院40.8%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院83
原料院水、高粱、小麦、大米、糯米

年份指数院2
原浆指数院1
甜爽度院1.5
生产厂家院河南省宋河酒业股份有限

公司

G窑R酒评院这是一款放香大，香较正

的浓香型白酒。香气略带浮香，味醇甜，但

滋味感不强烈，犹如果实肉实不多，略显

寡淡。

宋洞粮液嗨 80

酒精度院42%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院85
原料院 水、高粱、小麦、玉米、糯

米、大米

年份指数院2
原浆指数院3
甜爽度院2.5
生产厂家院河南省宋河酒业股份有限

公司

G窑R酒评院这款酒是比较有特点的一

款酒，它的浓香较为强烈，但同时它的香

气中又夹杂着浓烈的生嫩青草气。口感上

酒体比较向前，入口前香重，但显生硬不

知变通，回味略显青涩，整体风格一般。

■ 杨孟涵

数据显示，多年来，我国黄酒总销量仍在

百亿左右徘徊，与白酒、啤酒等其他品类相

比，明显偏小。如何突破现有体量成为

业界关注的焦点，在屡屡强调“古

法酿制”而不奏其功的情况

下，黄酒业开始寻求新的突

围方向。

千年黄酒开始图
谋变身？

日前，古越龙山召
开了年度营销工作会

议，如何在“十四五”开

局之年开启黄酒业的新

发展图景，成为外界关注

的重点。

值得注意的是，古越龙

山此前动作频频，“越酒行天

下”系列活动的推广、“不上头”新品

的上市，都引发关注。其中尤以“不上头”

黄酒最为特殊，它是 2019 年由古越龙山联合

江南大学合作设立黄酒酿造创新实验室，启

动“好酒工程”所研发的新品。

“‘不上头’的定位，在一定程度上找到了

黄酒行业的痛点。”有业界人士表示，黄酒以

健康化、低度化著称，但是相比白酒，人们普

遍认为黄酒“更上头”，这在一定程度上削弱

了普通消费者对黄酒的消费热情。

相关研究显示，人们容易形成“黄酒度数

低”的固有印象。但实际上，黄酒相比白酒虽

然度数较低，但是其酒精度为啤酒的 5耀6 倍，

另一方面，其发酵后含有的杂醇、乙醛等物

质，被人体吸收后更容易形成身体反应，导致

一般消费者认为其“容易上头”。

不只是古越龙山对传统的酿造方法开始

进行改造提升，其他多家黄酒企业的负责人，

也开始提及黄酒酿造标准改进与放宽的问

题。

会稽山绍兴酒股份有限公司董事长虞伟

强认为，黄酒企业已经到了“跳出黄酒看黄

酒”的关键时候。

在行业标准上，不要将自己限制在绍兴

黄酒标准里，要顺应市场消费趋势，适度放宽

绍兴黄酒产品标准，增加绍兴黄酒大众化的

属性，为绍兴黄酒品种多元化腾出发展空间；

在产品衍生上，要适时开发糟烧白酒等副产

品；在产品开发上，求大同存小异，打破年份

酒 的 传

统观念，以

提高饮酒舒适

度为原则，让绍兴黄

酒品类多元化，让更多人成为

绍兴黄酒的忠实粉丝。

行业大佬的表态、领军企业的尝试，实际

上是要打破沿袭数千年的黄酒酿造模式与标

准的桎梏。在业界人士看来，针对黄酒文化宣

扬中“古法酿造、历史悠久”这两大元素，适度

放宽标准、变化口味，可聚拢更多的消费者，

为黄酒突破“小众”标签做出努力。

手工化作业
拖了黄酒体量的后腿？

不只是提及放宽生产标准，在饮用上，黄

酒也类似于之前的白酒，向着“鸡尾酒”等融

合化的方向探索。

今年年初，由会稽山与古茗跨界合作，联

名开发的“酒香沁”乌龙黄酒奶茶，引起了业

界的关注和好评。业内认为，这颠覆了传统黄

酒“老年化印象”，又给时尚产品注入了传统

的中华民族元素。

那么，传统黄酒放宽标准与奶茶黄酒之

类产品的出现，是否得到了专业认可？

实际上，在 2020 年 9 月 15 日举行的

“2020 绍兴黄酒产业发展调研座谈会”上，中

国酒业协会理事长宋书玉对黄酒产业发展提

出三点建议，其中“明确产业技术创新导向”

在一定程度上或为这种“超脱行为”做了背

书。

产业界对黄酒的发展前景有着切身考

量。

针对传统宣扬黄酒“手工酿造”、消费者

在这种论调下也更偏好“手工酿造”的现实，

会稽山绍兴酒股份有限公司董事长虞伟强提

出，黄酒企业走智能化酿造的道路是大势所

趋，是传统企业转型升级的有效途径。

在他看来，手工酿造限制了黄酒行业的

产能和体量规模，无益于黄酒做大做强。实际

上，手工酿造、机械酿造、智能酿造等酿酒方

式异曲同工，都可以酿出好酒。在保持黄酒传

统、追求酒的高品质过程中，选择性价比高的

智能化酿造手段，是企业有效突破的途径。这

有利于绍兴黄酒行业的集群发展、抱团发展

和快速发展。

浙江塔牌绍兴酒有限公司董事长缪育平

认为，黄酒色泽、香味要以数字化来说话，用

数字化提升传统工艺；黄酒行业要像白酒、葡

萄酒一样，建立核心竞争力，这是讲好故事的

基础；黄酒行业要坚持创新而不是模仿。

实际上，过分强调手工酿造，已经严重制

约了黄酒的体量。

根据中国酒业协会发布的“十四五”酒业

规划显示，计划到 2025 年，黄酒行业产量 240
万千升，比“十三五”末增长 50%，对比之下，

白酒行业 2025 年的发展目标是，产量稳定控

制在 800 万千升，两相比较，黄酒未来的产能

目标也不过是白酒的三分之一，从营收体量

上来看那就更小了。白酒 2025 年目标是营收

达到 8000 亿元，而黄酒则为 250 亿元。从一

定程度上讲，是手工化作业拖了后腿。

怎么破局“小众化”？

酿造方式、标准上的固守，让黄酒摆脱不

了“小众化”的标签，实际上，文化宣扬的不

力，价格定位的局限，也在一定程度上让黄酒

难以望白酒项背。

根据中国酒业协会的数据，2020 年白酒

产量预测 790 万千升，比“十二五”末下降

43%，完成产品销售收入 8590 亿元，增长 6%；

实现利润 1460 亿元，增长 100.1%；黄酒完成

销售收入 180 亿元，比“十二五”末同比下降

1.1%，实现利润 21 亿元，同比增长 11.2%。

从 2020 年数据看，黄酒营收仅相当于白

酒的 2%左右，利润仅相当于白酒的 1.4%左

右。

破局“小众化”，黄酒如何出招？

以最负盛名、产业化最为集中的绍兴黄

酒来说，其多年来一直徘徊在百亿元销售额

之内，主要销售地仍在江浙沪一带，这与有中

华国酿之称的绍兴黄酒地位很不相称。

业内人士认为，这与黄酒文化的宣扬不

力有关，以至于消费者多认为黄酒属于“南方

酒”、属于“老人酒”。再加上价格定位因素，大

众化黄酒的主销区域集中于江浙沪，且多以

几十元的单价产品为主。

中国绍兴黄酒集团有限公司党委书记、

董事长、总经理孙爱保认为，黄酒要解决这些

问题，需要从多个方面入手。

一方面是走高端化路线，突破黄酒属于

低价酒的标签；其次是走年轻化道路，让下一

代消费者更认可黄酒。

此外，突破地域限制也是当务之急。绍兴

黄酒需要突破区域限制，走全国化道路，要走

“中原崛起、东北振兴、西部大开发”的道路，

即要把绍兴黄酒销售到河南、东北、西部一

带，突破北方市场，真正做到越酒行天下。

为此孙爱保建议，把“十四五”全国黄酒

行业营收目标定为 500 亿元。要实现如此突

破，绍兴黄酒既要崇本守道、传承古法，更要

老有所新、老有所创，通过建设美酒产区、推

广工坊黄酒、重构标准体系等途径，构建中国

黄酒品质价值表达新体系。

中国酒业协会理事长宋书玉强调，协会

在“十四五”规划编写中，关于黄酒产业如何

发展提出了三个明确方向：一是推动产业向

优质、优势名酒产区和美酒特色产区发展；二

是明确产业技术创新导向；三是提升品质和

品牌价值。

■ 李耀威 徐丹宁

新阶段、新征程、新气象。举世瞩目的十

三届全国人大四次会议 3 月 5 日至 11 日在

北京召开。全国人大代表，五粮液集团党委书

记、董事长李曙光认真履职参会，结合学习

“规划纲要”和政府工作报告，对标对表、深入

思考、系统谋划，以更宽的视野、更严的要求、

更高的标准，积极为企业发展谋篇布局。

李曙光表示，五粮液将以立足新发展阶

段、贯彻新发展理念、构建新发展格局“三新”

理论为指引，苦干实干，善作善成，深化供给

侧结构性改革，推动国内国际双循环相互促

进，创建“零碳酒企”，实现更高水平的高质量

发展。

把握新发展阶段
担当国企责任

“助力市场主体青山常在、生机盎然”“让

市场主体安心经营、轻装前行”……今年的政

府工作报告尤为关注市场主体。

“这些金句政策含金量高，充满真情实

意，让人印象深刻。”李曙光说，作为国有企业

代表，既感到责任重大，又对企业加快发展信

心满满。

在审议政府工作报告时，李曙光说，报告

通篇贯穿了习近平新时代中国特色社会主义

思想，把以人民为中心的发展思想落实到了

各项工作部署中，是一篇站高谋远、求真务

实、催人奋进的好报告。

谈到“规划纲要”时，李曙光认为，“规划

纲要”目标要求高远务实，指导方针旗帜鲜

明，战略部署指向明确，是动员和激励全党全

国人民谱写“两大奇迹”新篇章的任务书、时

间表和路线图。

2020 年，面对复杂严峻的形势，五粮液夺

取了疫情防控和企业发展双胜利，销售收入

突破 1200 亿元，实现“十三五”圆满收官。

面向新发展阶段，五粮液乘势而上的势

头良好。这个“势”，是全面建设社会主义现代

化国家的时代大势，是白酒行业结构性繁荣

长周期内向优势品牌、优势产区、优势企业集

中的基本趋势，是五粮液“二次创业”以来在

市场、渠道、品牌、产品等领域的良好态势。

方向引领行动，行动成就目标。李曙光

说，五粮液将全面落实好全国两会精神，主动

担当作为，不断开拓进取，把宏伟蓝图变为现

实，创造党和人民期待的发展业绩。

贯彻新发展理念
争创“零碳酒企”

绿色发展是新发展理念的重要组成部

分，是美丽中国的重要标志。李曙光表示，五

粮液将争创“零碳酒企”，争做中国酿酒行业

碳中和文化的倡导者和先行者，发挥好国有

企业在美丽中国建设中的主力军作用。

五粮液正集聚专业力量，锚定远景目标，

抓紧制定碳中和战略规划。李曙光表示，创建

“零碳酒企”是一项极为复杂的系统工程，要

分阶段、有步骤地实施。

———大力推进能源绿色化、资源低碳化，

强化碳全景监测、全周期管控，打造“零碳车

间”“零碳园区”，提前实现企业自身碳中和；

———建设信息共享平台，实现产品全生

命周期碳足迹跟踪管理，制订供应链涉及五

粮液生产相关部分的碳排放标准，建立碳中

和供应链管理体系，争取尽快实现供应链碳

中和；

———开展碳吸收、碳交易和碳金融等工

作，建立企业碳中和标准，创建“零碳酒企”，

打造行业绿色发展标杆。

作为国家首批“循环经济试点单位”和国

家“绿色工厂”，五粮液长期坚持“生态优先、

绿色发展”，围绕零碳愿景，已经展开 20 多个

先导性具体项目。

“做食品就是做生态。”李曙光说，五粮液

地处长江上游生态屏障核心地区，要像对待

生命一样对待生态环境，像保护眼睛一样保

护生态环境。

五粮液古法酿造技艺讲究“道法自然、天

人合一”，倡导和践行碳中和文化，正是五粮

液绿色生态观的具体体现。

理念指导实践，实践印证理念。五粮液提

出零碳愿景，变约束为自觉，化压力为动力，

彰显了助力国家目标达成的责任担当，提振

了传统优势产业转型升级的战略雄心，也必

将为企业自身赢得更长久的竞争新优势。

融入新发展格局
创建世界一流

就如何融入双循环新发展格局，李曙光

表示，五粮液作为行业龙头企业，要善于“抓

第一、创一流”。

———坚持发展为“第一要务”，深化供给

侧结构性改革，优化产品结构，实现更高水平

的高质量发展；

———坚持创新为“第一动力”，捕捉市场

新需求，发展行业新技术，开拓消费新模式，

引领打造具有国际影响力的白酒产业集群；

———坚持人才为“第一资源”，持续强化

三项制度改革，全方位培养、引进、用好人才，

为锻造世界一流企业提供智力保障。

新发展格局强调国内国际双循环相互促

进。作为民族品牌的典型代表，五粮液已设立

欧洲、美洲、亚太三大海外营销中心，在日本

东京、韩国首尔和香港等地设有五粮液大酒

家，在德国杜塞尔多夫、意大利米兰建有五粮

液品鉴中心。

李曙光表示，五粮液将把握好共建“一带

一路”高质量发展的战略机遇，打造“中国酒+
中国菜”“展示+品鉴”“产品+文化”的海外运

营模式，讲好中国白酒故事，引领中国白酒和

文化“走出去”，推动白酒行业构建新发展格

局，向世界酒业价值链高端不断迈进。

布局决定全局，格局决定结局。李曙光

说，五粮液要胸怀中华民族伟大复兴的战略

全局和百年未有之大变局这“两个大局”，

以开拓的精神、奋斗的姿态、国际的视野，

实现更高质量、更有效率、更可持续的发

展，做志存高远、有梦想、有情怀的国有大

企业。

李曙光：以双循环谋篇 为高质量布局大国浓香

破局“小众化”，黄酒如何出招？

日前，古越龙山召开了年

度营销工作会议，如何在“十四

五”开局之年开启黄酒业的新发展

图景，成为外界关注的重点。作为历史

最为悠久的品类，黄酒长期以来多局限在

江南一隅之地。其他地区虽也不乏其身影，

但同样属于“小众化”品类，难有大的影

响。如何突破现有体量成为业界关注

的焦点，在屡屡强调“古法酿制”而

不奏其功的情况下，黄酒业开始

寻求新的突围方向。


