
ENTREPRENEURS' DAILYAlcohol arts4 酒道·酒业聚焦 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

地址：四川省成都市一环路西三段 33 号附 1 号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷

2021 年 3 月 13 日 星期六 责编：杜高孝 版式：黄健

当中美贸易战进入胶着状态，中欧之间

的贸易关系迎来了里程碑式的发展。今年 3
月 1 日《中欧地理标志协定》正式生效，首批

中国 100 个地理标识品牌产品将获得欧盟的

认证标志，在欧盟市场销售时获得欧盟的法

律保护。

在这 100 个首批地理标识品牌产品中，

我们看到了 11 个酒类的身影，其中茅台酒、

五粮液、剑南春等中国白酒名酒的出现引起

了行业的高度关注。中国白酒地理标识获得

欧盟认证，是否是迈出国际化关键的一步呢？

欧盟认证
是国际食品安全的“通行证”

在电视广告中，经常能听到“某某产品

获得欧盟双认证。”众所周知，欧盟拥有堪称

全世界最严格的食品安全标准，并且有一整

套法律保障该标准的执行。在广大消费者的

认知中，获得欧盟认证，无疑是拿到了食品安

全的“通行证”。

地理标识，是在食品安全的基础上对品

质的更高要求。根据国家商务部解释，地理标

志是知识产权的一种重要类型，是识别某产

品来源于某一地区的标志，用于表明来源于

某一地区的产品的特定质量和信誉。被冠以

地理标志的产品具有独占性，其他产地的产

品一旦冒用就会涉及侵权。

知识产权向来为欧盟所重视，地理标志

领域又是欧盟的强项所在，其发展水平可谓

领先全球，本身就拥有 3300 多个地理标志产

品，中国能与欧盟签署这份协定，说明已能对

标欧盟的高标准。

据了解，此次《中欧地理标志协定》生效

的 100 个地理标志品牌产品经过了严格的筛

选和考察，是中国现有地理标识品牌中具有

代表性、标志性的产品。其中茅台、五粮液、剑

南春作为中国白酒名酒的代表，领衔入选第

一批地理标志品牌，为这份名单增添几分酒

香，同时也为中国白酒的品质盖上了欧盟认

证的标志。

一直以来，“茅五剑”的品质、品牌、历史

文化各具特色，深受广大消费者的喜爱，成为

中国白酒品质的象征。而获得欧盟地理标识

认证后，“茅五剑”也拿到了打开国际市场的

一把钥匙，不仅可享受欧洲市场高水平保护，

还可以使用对方地理标志的官方标志，等于

获得双重背书。对于不了解中国白酒的欧洲

消费来说，未来“茅五剑”包装上将印上他们

熟悉的，代表高品质的标志，无疑能降低双方

的沟通成本，促进中国白酒在海外市场的表

现。

国家重大协定
贸易文化双重促进

中欧贸易关系是世界贸易关系中异常重

要的一对，2020 年第三季度中国取代美国成

为了欧盟第一大贸易伙伴，2020 年中欧贸易

额达 6495亿美元，同比增长接近 4.5%。中欧

贸易关系的深化是《中欧地理标志协定》能够

签署的重要动力。双方历经 8 年 22 轮正式谈

判和上百次非正式磋商，才最终签订这份协

议。

据了解，《中欧地理标志协定》是中国对

外商签的第一个全面、高水平的地理标志双

边协定，双方互认地理标志多达 550 个，是中

欧之间首次大规模互认对方地理标志。认证

种类上，不仅涉及酒类、茶叶、农产品、食品，

还有代表中国传统文化的宣纸、蜀锦等，这也

是欧盟首次在其协定中纳入此类地理标志。

有专家分析认为，中欧之间有诸多相似

之处，悠久的历史、多彩的文化，双方拥有很

多附加地理或人文属性的特色产品。因此协

定的签署和生效不仅对中欧之间的贸易具有

巨大的促进作用，对中欧之间文化交流也会

起到潜移默化的作用。

首批 100 个中国地理标志品牌产品中有

许多代表地域文化特色、民俗风貌的产品，例

如山西陈醋、郫县豆瓣是两地人民饮食特色

的代表，与茶叶相伴的是茶叶的工艺与茶艺，

代表了一种生活态度。这些地理标识品牌产

品在协定生效后可以更加通畅地进入欧盟市

场，欧洲消费者通过这些产品可以更进一步

了解中国人的生活态度与思考方式，增强对

中国的了解。

以“茅五剑”为代表的中国白酒是中国人

文化与哲学的高度凝结，“茅五剑”作为中国

白酒顶级技艺的代表，将向欧盟消费者传达

中国白酒所包含的工艺、精神与文化。白酒国

际化，文化应先行。在获得地理标志认证后，

“茅五剑”将作为中国白酒名酒的排头兵，以

自身极具代表性的工艺、产地等元素进行消

费者沟通，向欧洲的消费者讲述中国名酒生

产的地理风貌、酿造环境、匠心精神等等故

事，用文化塑造中国白酒的品牌形象。

互利共赢
有利于白酒走向国际

目前，中国是欧盟农产品和地理标志保

护产品出口的第二大目的地，品类包括葡萄

酒、农产品和烈酒饮料。在互利共赢的前提

下，中欧签订地理标志协定。协定生效后，中

欧之间贸易会加深往来，不仅中国的消费者

可以购买到更多欧洲的优质产品，中国的地

理标志品牌产业也将销往欧盟市场。

自《中欧地理标志协定》生效后，首批生

效的 100 个地理标志品牌产品纷纷“发来贺

电”，对未来走出“国门”驰骋欧洲市场满怀期

待。其实对这些入选的产品来说，获得欧盟的

认证固然是自身品质的有力证明，更为重要

的是，获得欧盟认证后，中国的产品可以在欧

洲市场获得相应的法律保护，使之更有利于

获得对方消费者的青睐。

在世界主要的烈酒品类中，苏格兰威士

忌、法国干邑都因地理标志而获利良多。相应

的，中国白酒具有丰富的品类，香型，但在国

际市场上缺乏统一的认知，这也是中国白酒

走向国际的难题之一。

欧盟地理标识认证在多个多国家具有权

威性，中国名酒“茅五剑”获得认证，相当于在

对方的话语体系中找到了合适的方式，用对

方能理解的方式沟通，让国外的消费者更容

易理解中国白酒，从“茅五剑”开始了解博大

精深、丰富多彩的中国白酒世界。

当然，地理标志既是荣誉也是责任，“茅

五剑”代表中国白酒顶级技艺入选了中国地

理标志品牌产品，就必须严格限定产地、全面

保障质量，代表中国白酒的品质高度与品牌

形象，参与国际市场的交流与竞争。 (钟和)

中欧地理标志协定于 3 月 1 日生效。首

批“上榜”的中欧各 100 个地理标志即日起受

到保护，这意味着中国和欧盟的更多特色优

质名品将进入彼此市场，不仅将更好保护中

欧企业权益，也会让双方消费者买得放心。

葡萄酒占据四席
互相认证总量超过500

地理标志是识别产品来源于某一地区的

标志，也是知识产权的一种重要类型。中欧地

理标志协定谈判于 2011 年启动，历经 8 年 22
轮正式谈判和上百次非正式磋商，于 2020 年

9 月 14 日正式签署，协定纳入双方共 550 个

地理标志（各 275 个），其中涉及酒类、茶叶、

农产品、食品等。中欧地理标志协定的生效，

是中国对外商签的第一个全面的、高水平的

地理标志协定，对深化中欧经贸合作具有里

程碑意义。

根据欧盟委员会 2020 年发布的一项研

究显示，享有欧盟“地理标志”名称保护的农

业食品和饮料产品销售总额达 747.6 亿欧元

（约 6015.9 亿人民币），其中五分之一来自欧

盟市场以外的出口。该研究还指出，具有受保

护名称的产品平均售价是未认证同类产品的

2 倍，即受保护产品享有更高的销售溢价。例

如，葡萄酒溢价率为 2.85，烈酒溢价率为

2.52，农产品和食品的溢价率为 1.5。
詠箑商务部条法司司长李 表示，协定生

效为我国地理标志产品进入欧盟提供了知识

产权保护，为中国葡萄酒“走出去”提供了条

约保障，有利于提升产品知名度，开拓海外市

场，将为中欧经贸合作注入新的动力。

随着协定生效，我国首批 100 个地理标

志正式获得欧盟保护，其中包括：贺兰山东麓

葡萄酒、桓仁冰酒、烟台葡萄酒、沙城葡萄酒。

这加快了国产葡萄酒走向国际的步伐，同时

也会提高国产葡萄酒产品品牌的附加价值，

也可以为海外葡萄酒消费者提供更多元化的

选择。

协定生效
国产葡萄酒获得利好

伴随着协定生效，我国葡萄酒产业也将

获得重要利好。

首先是为中国葡萄酒产品进入欧洲市场

提供法律保护，防止假冒伪劣。中欧协定的签

订，会为中国葡萄酒产品进入欧洲市场提供

法律依据。不仅可以为中国葡萄酒在国际市

场上的发展提供法律保护，同时也可以有效

的阻止假冒地理标志产品，确保双方消费者

都能买到货真价实的高品质产品，利于国产

葡萄酒获得欧盟消费者的认可，进一步推动

国产葡萄酒的出口消费。

其次是有利于中国葡萄酒打造品牌形

象，提升国际影响力。由于中国葡萄酒在国际

市场上并未形成强大的影响力，以“地理标

志”为核心，形成产业联盟，大家一起“抱团走

出去”，有利于打造中国葡萄酒的文化特色，

以中国葡萄酒的整体形象立足于国际市场，

提升国产葡萄酒的知名度和美誉度，更能促

进一二三产业融合发展，同时也可以以“酒”

引“资”，吸引更多的海外资本投入中国市场，

促进国家的社会经济发展。

如今抱团发展、互补、互助、互利已是市

场发展的趋势。以此次入选中欧地理标志的

沙城葡萄酒（归属于怀来产区）为例。这几年，

产区在产品质量提升、产区产品品牌打造上

都做了大量的工作。为了能够做到占位国际，

还聘请了安永、IBM、奥美三家国际咨询公

司，从多方面、多角度，编制怀来县葡萄酒产

业的未来发展战略规划。同时在今年即将展

开的的一些大型活动中，也会以产区形式组

团亮相。

中欧标志协定的生效，标志着中国葡萄

酒即将迎来一个崭新的国际市场，进入一个

崭新的发展阶段。中国葡萄酒各产区需要紧紧

抓住这次的机会，让国外消费者了解和感受

中国葡萄酒，将中国葡萄酒推向世界。(钟和)

2025葡萄种植面积
力争达80万亩

新疆构建葡萄酒
产业新格局

“葡萄美酒夜光杯，欲饮琵琶马上催。”西域

葡萄酒的美名在历史上就远播四方。如今，新疆

正以更为现代的方式提升葡萄酒产业水平，塑

造区域品牌，壮大整体实力。有相关媒体报道，

新疆天山北麓生态葡萄酒产区的葡萄酒生产能

力已经达到 34.9 万千升，占全疆的 70%左右，

成为全国最大的葡萄原酒供应基地。

小产区撬动大产业

葡萄酒生产素有“七分原料、三分工艺”的

说法，新疆的纬度、气候、光热和水土等自然条

件十分适合酿酒葡萄生长和葡萄酒酿造。“好葡

萄酒是种出来的”理念亦被新疆酒企广泛认可。

资料显示，新疆种植的酿酒葡萄品质优良，

种植面积 50 万亩左右，占到全国三分之一，形

成了天山北麓、伊犁河谷、焉耆盆地、吐哈盆地

四大产区和较为完整的产业体系。

其中，天山北麓产区酿酒葡萄种植面积超

11 万亩（含兵团），该区域位于被称为“酿酒葡

萄黄金纬线”的北纬 44 度，年均日照约 3000 小

时。自然条件优越，保证了这里种植的酿酒葡萄

果粒含糖量高、酸度适中、色泽好。

实际上，早在 2018 年，昌吉回族自治州就

成立了天山北麓葡萄酒产业联盟，采用“产区+
企业+农户”的模式，开展技术指导，提升酿酒

葡萄种植基地标准化水平；同时，建立酿酒葡萄

技术研究中心，保障酿造技术，提升成品酒产

量。

作为产区核心企业，新疆中信国安葡萄酒

业有限公司一直以来致力于提升产区葡萄酒品

质，打响产区品牌，近年来，公司持续加强酿酒

葡萄基地建设和科研创新，已经建立了 5 万亩

酿酒葡萄基地、两个技术研究中心以及精品车

间。“未来，我们还要通过技术创新生产出更高

质量的葡萄酒，通过产区的引领带动企业的发

展，从而带动整个葡萄酒产业的发展。”该公司

相关负责人在接受采访时说道。

按照规划，未来，天山北麓将继续打造三到

四个认证小产区，以“小产区撬动大产业”，辐射

带动 35 万亩酿酒葡萄种植基地发展。

品牌市场产业上新台阶

在其他方面，新疆产区同样取得了快速发

展。无论是品牌培育、产业规模抑或是市场开

拓，均取得了长足进步。

首先是品牌价值持续提升，接连斩获多项

大奖。目前，新疆已培育形成尼雅、楼兰、乡都、

天塞、中菲、伊珠等一批具有一定市场认知度和

影响力的葡萄酒品牌，酒庄酒企先后在布鲁塞

尔国际葡萄酒大赛等国内外葡萄酒赛事中获奖

200 余项。

其次是葡萄酒庄快速兴起，集群效应初步

显现。天山北麓、焉耆盆地、吐哈盆地已初步形

成上百家各具特色的葡萄酒庄，值得一提的是，

位于天山北麓的玛纳斯小产区生态葡园，还依

托于独特的地源优势和资源基础，成为全国首

家酿酒葡萄认证小产区。

第三是市场开拓，布局加速。近两年，新疆

产区通过举办各类展会、论坛、品鉴推广及面向

内地主要市场的开拓活动，促进了葡萄酒销售

方式由小超市、大卖场向直销店、品鉴中心等市

场营销方式的转变，同时，部分产品远销全国各

地和欧美国家。

新疆葡萄酒获得市场青睐

新疆产区的发展其实只是中国葡萄酒产业

发展的一个缩影。2020 年以来，中国葡萄酒产

业在国家政策、市场环境等多个层面获得重要

利好。

今年二月份，中央一号文件出台，明确指出

将“全面推进乡村振兴、加快农业农村现代化

建设”，而葡萄酒产业，作为我国西部农村地区

的重要支柱，也将迎来更大的机遇。

与此同时，各大产区也纷纷制订出了产业

发展的未来蓝图。

新疆产区在发布的《新疆维吾尔自治区葡

萄酒产业发展规划(2019—2025 年)》中，提出到

2025 年，全区酿酒葡萄种植面积力争达到 80
万亩，种植环节产值达到 30亿元以上。精品特

色葡萄酒庄发展到 150 家以上，年产葡萄酒 30
万千升、成品酒 18 万千升，葡萄酒加工环节产

值达到 100 亿元。葡萄酒产业发展带动文化推

广、餐饮娱乐、旅游等相关产业产值达到 300 亿

元以上。

宁夏葡萄酒产区表示，将力争用 5-10 年时

间，努力实现葡萄酒产业综合产值 1000 亿元”

的目标；烟台产区也提出将促进葡萄酒一二三

产业融合发展，朝 500 亿元产值迈进……

从市场环境来看，由于关税政策影响，澳洲

酒在中国市场份额暴跌，最新数据显示，目前其

份额仅余 1%。面对澳洲酒留下的巨大市场空

间，对具备地缘优势与文化优势的国产葡萄酒

而言，无疑是一个重要契机。

而此前，中国酒业协会制定的中国酒业“十

四五”规划中指出，预计到 2025 年，我国葡萄酒

行业产量为 70 万千升，销售收入达 200 亿元，

实现利润 40 亿元。由此，也让我们看到了葡萄

酒行业前行的“曙光”，伴随着产区崛起，相信国

产葡萄酒会收获更多消费者的目光，也必将赢

来更大的市场机会！ 渊晓新冤

《中欧地理标志协定》3月1日正式生效，茅台、五粮液、剑南春等中国名酒地理
标识将具有国际效力

中国白酒———严苛标准下的高品质认证！

中欧地理标志协定生效

将为国产葡萄酒带来哪些利好？

附院首批中欧地理标志协定保护名录渊国产酒类冤院


