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姻 快讯君

刚刚过去的春节，记者在市调中将触角

伸向了小镇酒水市场。

在饮酒的场景与消费目的上，小镇青年

们正在不断定义新的流行，它们与数十年不

变的传统饮酒场景同生同存，由年龄划下的

分界线，将酒水市场分隔为截然不同的世界。

可以说，小镇青年们的酒圈子极具代表

性，他们对啤酒、葡萄酒、洋酒的喜爱与融入，

使之在小镇上创造了丰富多元的文化载体，

他们对酒的态度、对酒文化的塑造，也正在影

响成长中的新一代年轻消费者。

因此，急需解决消费断层的白酒，

要想进一步融入年轻化，或许可以

从小镇青年的酒生意当中得到一

些灵感。

01 小镇上的酒圈子
2017 年，罗振宇在“跨年

演讲”中首次提到了“小镇

青年”；

2018 年，“小镇青年”在

《相信不起眼的改变：2018 中

国小镇青年发展现状白皮书》

中被正式定义：出身在三四线及

以下的县城、乡镇，在老家生活工

作、或前往大城市及省会周边城市

打拼的青年；

2020 年，人大+蚂蚁联合发布 |《互联

网理财与消费升级研究报告》中提到，三四线

人群在理财比重增加，尤其是小镇青年在理

财人群中增幅更大……

随着中国经济和城镇化加速发展，小镇

青年在近年来成为社会关注的焦点，他们经

济能力，消费水平的提升让一群曾经淹没在

城乡结合部的人走进了大众视野，并发展成

为有着庞大消费驱动力的群体，为缩小城乡

差距做出贡献。

这一过程中，这群个性突出的年轻消费

群体，他们的酒圈子也逐渐在酒吧、清吧里形

成。

清吧，白天主打休闲饮品，到了晚上，才

回归酒吧的功能。梁老板（化名）在一个四五

线城市的县镇上经营着自己的清吧，与她聊

天的时候，她正喝着自酿的威士忌饮品。

“镇上酒吧加清吧总共有 5-6 家，除了酒

吧之外，其余几家经营模式大同小异，大家似

乎形成了一种默契，玩法很相似。我们的客户

就是年轻人。”

不止是客户，生意伙伴，社交人脉，都在

这个圈子里。但遗憾的是，目前这个圈子里的

年

轻

人 普

遍 不

接受白

酒，所以

梁老板暂时没

有考虑过卖白酒。

“我们自己喝，或者是卖的都是啤酒，葡

萄酒，果酒，调制的鸡尾酒。白酒对我们来说，

过重，口味过重，氛围过重。来消费的客人，他

们的目标不是喝酒，是娱乐，休闲，放松。”

从某种程度上来说，梁老板这样的意见

领袖对于白酒的态度，将左右很大一批消费

者，但露酒类产品在她所聚焦的空间内，依旧

有很大的市场，那些风格各异、低酒精度的饮

料是最好的氛围营造器。

抛开经营者这个身份，梁老板自己就是

一个典型的小镇青年式消费者。应酬的地点

从饭桌变成吧台，休闲的地点从麻将桌子转

换到卡座，典型的劳逸结合，在工作中生活，

在生活中享受。

某种程度上，这些年轻人在饮用酒类消

费品时，就是想要和父辈一代形成区分。在同

样的镇上，一家有着几十年酿造历史的酒作

坊，一直是大部分老酒民的口粮酒，那些在小

饭馆和自家屋里默默喝酒、述说生活不易，无

奈面对岁月流逝的场景，正是这些小镇青年

最不愿面对的现实。

未来，会有哪些白酒品牌出现在这些全

新的场景中？是江记酒庄、泸州老窖，还是那

些充满着互联网基因的新晋者，品牌、价格、

口感，甚至话题与潮流度，都是白酒品牌入局

的量化标准，但目前在小镇青年的欢声笑语

中，白酒暂时失语。

02快乐比酒水更真实
与他们身上所有的符号一样，小镇青年

的酒生意也显得离经叛道，酒不是核心，服务

才是第一位。在他们眼里，酒是唯一的产品，

但却是辅助服务价值最大化的工具。换句话

说，酒并不那么重要。

酒吧文化在国内已经不新鲜，随着社会

经济文化的发展，从酒吧产业中演变出的多

形式休闲消费产业已经越来越受到年轻人的

追捧。

尽管是在小镇上，富有格调，氛围的主题

酒吧渐成气候。梁老板经营的清吧，本质上与

酒吧有相似之处，但比酒吧更好玩，更迎合大

众。

“说酒吧，规模谈不上，也不是单一的饮

品店 。我们提供的酒水都是饮料混合酒调制

而成。度数低，口味多，搭配上店里休闲的环

境，最能吸引年轻人光临。”

据梁老板介绍，实际上酒并不是重点，一

个好玩的清吧必须具备以下几点：

环境要有格调。清水吧环境小资有情调，

卡座包间，帘子一拉，晦暗隐秘。绚烂灯光映

照着酒杯，觥筹交错间充斥着一种不可言喻

的激情。不管是酒吧，还是清水吧，对年轻人

的吸引力都极大的。这里是他们社交的场所，

可以侃侃而谈，天南地北地聊着往事，可以畅

饮未来。

价格要让人接受。“年轻人消费水平不

低，不代表他们可以接受任何价格。”梁老板

表示，“毕竟是小镇的消费水平，我们白天卖

的饮品价格很平价，晚上啤酒价格 10 元一

杯，一天最低能卖 20 件，10 度的果酒，桃花

酿，桂花酒，玫瑰酒等 60 元一壶。”

玩法要多。清吧里来来往往，进进出出的

消费者大多都带着一张青涩有朝气的脸，晚

上才是他们真正的休闲娱乐时间。尤其是过

年期间朋友小聚，到这样的清水吧，喝茶喝饮

料，聊天打麻将，一应俱全。

即便是到了凌晨 2 点，店里依然坐满了

人。“即便是非节假日，日销量也非常可观。春

节期间，每天的净利润可以翻到三倍以上。”

在这样一家清水吧里，只需要一个负责人加

两名服务员的配置，酒水也非名牌，因此所耗

成本并不高。

很显然，不止是“小镇青年”、甚至“Z 时

代”，他们出生成长于中国经济和城镇化高速

发展时期，消费习惯整体体现了“棘轮效应”。

如今，他们已经超越了本身的定义，且极具时

代特征和文化象征意义，这样一种新的文化

元素潜藏着巨大的经济变现能力。

就仿佛能够被称之为“小镇青年”，大概

率意味着他们经济能力和消费水平不低。他

们为生活买单，为自我买单，为个性买单，更

为快乐买单。

正因如此，作为精神消费品与情感调节

剂的白酒，也完全能够在这片广阔的消费市

场里，找到自己的位置。

1919发布女性购酒
大数据
姻 凤凰

又是一年 3·8 节来临，女性作为消费市

场的主力军，不仅拥有更多的消费主权，同时

也在一定程度上影响诸多行业的发展节奏和

市场兴衰。如今，这一趋势在传统由男性主导

市场的酒类市场也得以体现。

作为国内酒类新零售头部平台，1919 拥

有超过 1100 万用户，其中女性用户无论是占

比还是客单价，抑或是在酒类品类销售的此

消彼长之中，都占据越来越重要的地位，“她

力量”越发凸显。为此，1919 在 38 节前夕发

布《1919 女性用户购酒大数据》，希望能给行

业提供更多的维度，更全面的去迎接和顺应

这一股力量。

巾帼不让须眉，女性用户增幅超过男性
一直以来，男性都是酒类消费市场的主力

军，然而这一局势在近几年发生了变化。《1919
女性用户购酒大数据》显示，在 1919 平台用户

数量上，女性用户占比逐年递增，自 2017年到

2021 年 女 性 用 户 占 比 从 4.79% 增 长 至

19.02%，用户数年均增幅 64.48%。以往男性消

费者在酒类消费领域相对于女性消费者“碾压

式”的占比优势正在逐渐弱化，“她力量”持续

发力，在酒类市场中的消费能力日益凸显。

出手“豪横”，女性消费实力直线攀升
近年来，随着女性的经济实力和精神自

由的提升，在购物消费上呈现爆发式的增长，

消费和幸福生活指数密切相关。在许多行业，

女性的客单价及增速远远高于男性，且女性

的“悦己”消费观念越来越强，越来越多的女

性愿意为自己的需求买单，在酒水行业也不

例外，许多手握家庭经济大权的女性，在酒类

消费市场上更显活力。

《1919 女性用户购酒大数据》显示，2020
年女性用户年人均下单金额为 2228.24 元，

与 2019 年相比整体提高 594.79 元，增幅达

到 36.41%。可见，女性在购酒时毫不手软，出

手“豪横”，一点也不逊色于男性。

80后、90后购酒热情最大，成为主力人群
在 1919发布的大数据中，消费主力向 80

后、90后转移，女性用户年龄中 80后、90后占

比最大，分别为 32.83%、32.63%，这两类人群对

酒类消费表现出极大的热情，成为不可忽视的

实力“金主”。60后、70后部分女性仍然对酒类

产品保持着喜爱，有着相对固定的支出；00后

女性用户占比虽小，但从长远来看，她们是酒类

消费市场的潜力军，且 00后对时尚、潮流的追

求和新颖的消费理念，也将会成为影响酒类品

牌创新和新品牌新品类崛起的重要因素。

而这一趋势在由第一财经商业数据中心

发布的《2020年年轻人群酒水消费洞察报告》

中也得到印证，年轻女性力量在酒水购买中持

续发力，在 90后这个群体当中，女性酒类消费

人数和消费人数增速皆超过男性，“女酒鬼”已

经占据 90后饮酒群体的半壁江山。不难看出，

新时代酒类销售正在面临主要消费群体的一

次更新换代。90 后单身女性也渐渐适应了单

身狗、老阿姨等称号，繁杂的工作事务，让他们

对单身的理解也发生了改变，与其在孤独中狂

欢，不如做个“一人饮酒醉”的独乐者。

哪些地区女性最“能”喝？
酒类消费人群基础庞大，不同地区的消

费者对酒有着不同的理解和爱好，那么，哪些

地区的女性最“能”喝呢？

根据《1919女性用户购酒大数据》，女性用

户数量 TOP5省份为四川省、广东省、河南省、

陕西省、浙江省，占了总共女性用户数的

50.09%，这也能看出 1919在四川大本营市场

的影响力，成为许多女性购酒的重要渠道。

女性用户占比 TOP5省份则为吉林省、重

庆市、四川省、湖南省、贵州省，平均女性用户占

比 36.40%。

而在市级市场，女性用户数量 TOP5 城

市为重庆市、成都市、广州市、上海市、北京

市，均为一线或新一线城市，这也显示这些城

市的女性对于酒类新零售的接受度更高。

品类消费多元化，谁才是宠儿？
后物质时代下，人们对酒的消费逐渐从

价格敏感过度到价值敏感。人们消费更加追

求个人情感需要、品牌价值、社交价值、收藏

价值等等，各种各样的消费目的成就了不同

的消费选择。现代独立女性也更喜欢把酒作

为彰显个人价值的一种社交工具，喝红酒的

女人更浪漫，喝白酒的女人更干练几乎已经

成为大众的普遍认知。那么，女性用户消费最

多的酒品类都是什么呢？

在《1919 女性用户购酒大数据》中可以

看出，2020 年女性用户消费最多的是红酒品

类,占了 35.19%,这一点并未超出人们的习惯

认知；不过，白酒位居第二为 23.01%，这白酒

企业需要更加重视女性消费者的需求。

从不同酒品类的用户结构来看，女性用

户占比各不相同，不过整体上都在增加，2020
年对比 2019 年，女性用户占比增幅最小的果

酒，增速也达到了 36%，而啤酒则达到了惊人

的 249%，这也折射出各个品类在女性消费者

市场还有巨大的机会。

姻 网易酒香

什么是惊蛰？就像一个刚睡醒的人正在

伸懒腰。

在自然界，昆虫在冬季入土休眠，不饮不

食，称为“蛰”。立春之后，天气转暖，春雷响

了，土层中的蛰虫被惊醒，上一年产在土层里

过冬的虫卵被孵化，于是就有了“惊蛰”———

农历二十四节气中的第三个节气。

所谓“春雷响，万物长”，惊蛰日听到的雷

声，预示着万物苏醒，风调雨顺。生机盎然的

新世界开启啦。

顺天应时的醉美春酿酒
关于“春酿”有两种说法，一种认为“春

酿”就是“春酒”。《诗经》里说：”十月获稻, 为

此春酒, 以介眉寿。”

在过去，古人遵循自然规律，酿酒也讲究

特定的自然周期———夏天制曲，秋天收粮，冬

天入窖，春天出酒。所以，这里说的春酿，是指

春天出的春酒。

另一种，也就是“春酿正风流，梨花莫问

愁”中所描述的，是指在梨花开得正盛的时

节，也就是在春天里酿的酒。因为春光这么

美，正适合酿造酒这种美好的事物。

由于诗酒不分家，很多诗文中都有春酿

的影子。

北魏·贾思勰《齐民要术·造神麴并酒》：

“冬酿十五日熟，春酿十日熟。”

唐王绩《赠学仙者》：“春酿煎松叶，秋杯

浸菊花。”

宋周密《齐东野语·曝日》：“薰然四体知，

恍若醉春酿。”

历史上的春酿酒，虽然有的是夏天开坛出

酒，有的是冬天开坛出酒。但是在尊重传统的

酿酒师和爱酒人的眼中，春天酿酒的时机非常

重要，被称为“春雨贵如油，春酿贵如金”。

春酿贵如金 微生物有妙用
为什么从惊蛰日之后，就适合做春酿酒

呢？

正如前面所说，春天是一切生物萌动的

季节，其中就包括了微生物。

上等好酒的酿制过程，就是创造微生物

和微生物发酵的最佳活动过程。

而全年之中，温度和湿度适宜的春天，也

就是在中低温环境中制造酒曲的最佳时机。

酿酒有两个重要过程：一是淀粉糖化，二

是酒精发酵。必须由糖化菌和酵母菌这两类

不同微生物来进行。

以酵母菌为例。这是一种富含蛋白质、维

生素和酶的微生物。

其中，酵母菌中的酿酒酵母和人类关系

最紧密、应用最广泛，出产酒精能力也最强，

一般以出芽的方式进行繁殖；产酯酵母能使

酒醅中含酯量增加，并呈现独特的香气，又叫

生香酵母。

在白酒酿造过程中，用以漕粮发酵的重

要场所是窖池。“窖池”一般是由黄泥、泉水

或井水混合而成。

窖池就是微生物的天堂。在湿度稳定的

窖池中，老窖泥中的总酸、总酯含量和腐殖质

及微生物种类非常多。

如果是几百年的老窖泥，可以说是一个

庞大的微生物群落，其中仅有益微生物就有

几百种。当窖池发酵温度达到 32 摄氏度左

右，这些微生物开始代谢生香。中国古人非常

善于用各种微生物进行生化转换，巧妙地将

时间、空气、水分、温度融合在酒中，生出各种

丰富而立体的味道。

可想而知，发酵的各种微生物酶使得春

酿酒的口感变得香醇浓厚了。诗酒风流的春

天也变得更加有滋有味。

顺德成立
“就餐酒搭配艺术
学院”
姻 李芸

在有“世界美食之都”美誉的顺德，乡饮

酒礼是最传统的宴会礼仪。

近日，一场“国际美酒佳肴巡礼”发布会在

顺德华侨城欢乐海岸城 PLUS 国际美食文化

交流中心举行，作为巡礼活动中的重要项目，

“就餐酒搭配艺术学院”正式在顺德签约落地。

大良美食旅游促进会、大良街道宣传文体旅游

办公室、广州睐纬投资咨询有限公司、广东省

酒类行业协会以及各国领事馆相关部门负责

人参加了本次活动。

大良美食旅游促进会会长张志标介绍了

大良街道丰富的美食、旅游资源以及顺德华

侨城欢乐海岸城 PLUS 文旅融合项目的发展

概貌和规划。 大良街道作为顺德的中心城

区，文化底蕴深厚，旅游资源丰富，素享“食在

广州，厨出凤城”美誉，更是著名的烹饪之乡

和中国首个“中华餐饮名镇”，成功纳入省级

特色小镇培育库。

广州睐纬投资咨询有限公司 CEO 胡佑

宗则阐述了就餐酒搭配艺术学院成立的意

义、愿景和使命。他表示，“就餐酒搭配艺术学

院”旨在共同打造美酒佐美食艺术研究基地，

全面地推进美食文化与国际葡萄酒文化的结

合和延伸，促进美食产业和葡萄酒行业的健

康发展，实现餐饮经济+葡萄酒经济的共商、

共建、共享，提升中国美食文化在国际的影响

力。

据介绍，“国际美酒佳肴巡礼”项目也将

分阶段推进，其中，第一阶段，将举行餐酒融

合联展，由广东省酒类行业协会和大良美食

旅游促进会共同参与策划启动，并邀约各国

领事馆共同参与，大型的国际美酒佳肴巡礼

则将在今年 12 月进行。活动结束后，首场餐

酒搭配晚宴邀请了国家葡萄酒技术委员会专

家委员兼全球葡萄酒中国品鉴体系评委兼广

东省酒类行业协会葡萄酒分会秘书长陈泳为

嘉宾讲解餐酒搭配的艺术。

惊蛰：春酿正风流，梨花莫问愁

小镇，酒事多

在人口数万的小

镇上，上演着目前中国最具代

表性的酒水饮用格局———如果说

自酿散酒体现了白酒最传统、最普遍

的消费生态，那么年轻消费者则汇成另

一股力量，流向了小镇上最为繁华的地界。

当“小镇经济”逐渐成为新的发展引擎时，

“空间虽小，多方受益”的小镇同样催

生了一批积极的创业者、建设者，他

们带来了一些不同于过往的业

态，也在小镇青年中引发

共鸣。

跃州 摄影


