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2021 是“十四五”规划开局之年，是全面

建设社会主义现代化国家新征程开启之年。

“面对新的发展阶段、环境和条件，作为行业

的掌舵手，中盐集团将积极贯彻新发展理念，

加快融入新发展格局，落实国企改革三年行

动，为‘十四五’谋好篇开好局起好步，以优异

成绩迎接建党 100 周年。”两会期间，中盐集

团董事长李耀强在接受新华网采访时表示。

构建新发展格局
体现央企责任担当

“积极深度参与‘健康中国’行动。中盐期

望以此为契机积极开发、推广体现健康理念

的低钠盐产品，实现盐业务发展的新格局。”

李耀强介绍，同时树立“好盐”概念，推进食盐

产品的细分，丰富中盐产品形象和品牌价值，

不断满足人民日益增长的美好生活需要。

李耀强说，中盐通过做强现有基础化工

优势产品，提高产业集中度，减少产品价格波

动对产业链上下游带来的影响，推动传统产

业的转型升级。今年中盐将继续推动内整外

和，实施对集团纯碱产业的优化整合，争取超

越世界第一大纯碱企业。此外，在农肥业务方

面，面向智慧农业推动产业转型，努力提供适

应农业现代化发展的产品和服务，向复合肥

行业领军企业迈进。

主动服务“碳达峰、碳中和”目标，深化盐

穴综合利用。据了解，中盐很早就开始了利用

盐穴进行储油储气的研究和利用，近年来，中

盐进一步贯彻绿色发展理念，拓宽盐穴应用

领域，在盐穴用于电网调峰调谷方面开展了

积极探索。今年，中盐还与清华大学、中国华

能公司合作建设的盐穴压缩空气储能发电项

目将建成投产，这是国家能源局示范项目，是

首个非补燃式压缩空气储能电站，对于推动

清洁能源利用、服务国家能源战略具有重要

意义。

李耀强强调，今年中盐将按照国企改革

三年行动方案要求，进一步加强内部改革，建

立健全与新发展格局相适应的企业新组织结

构、制度体系和治理体系；进一步优化所属企

业组织结构，厘清管理层级，配套建立授权体

系，形成合理分工、层次明晰、高效决策的治

理体系。此外，中盐将加大科研投入，整合科

研资源，建立以集团总部为核心，统筹所属企

业、专业院所和社会科研力量三个层面的有

效协同和融合衍生，提升科研创新能力。

李耀强表示，希望通过这些措施，切实协

调好产业之间、所属企业之间以及企业内外

部资源，发挥好协同效应，在服务国家构建新

发展格局中展现更大作为，体现央企的责任

担当。

从扭亏脱困到创新发展
实现脱胎换骨的蜕变

2020 年，新冠肺炎疫情给我国经济社会

带来了巨大冲击，也给企业的改革发展带来

了严峻挑战。中盐积极统筹抓好疫情防控、复

工复产和改革发展各项任务，在“十三五”的

收官之年，实现了企业的高速、有质量的发

展，实现了质量效益的飞跃，向党和人民交上

了一份满意的答卷。

“2020 年中盐的‘十三五’各项任务达到

了预期目标。中盐从扭亏脱困到创新发展，整

体面貌焕然一新，实现了脱胎换骨的蜕变。”

李耀强认为，“十三五”时期是我国经济社会

发展取得历史性成就、中央企业改革发展和

党的建设取得重大成果的五年，对于中盐来

说，更是浴火重生，凤凰涅槃的五年。

李耀强解释，2020 年受疫情影响造成亏损

的不利情况下，中盐全面实施提质增效行动，通

过压减成本、开拓市场、对内整合、对外合作，努

力克服疫情影响，咬定年度工作目标，高标准严

要求推动工作落实，最终实现年利润总额同比

增长 5.35%，实现净利润同比增长 26.15%，全面

完成了国资委考核目标，践行了国资委“两个力

争”工作要求。资产负债率降为 67.70%，同比下

降 4.01个百分点，提前超额完成国资委下达的

三年降杠杆减负债目标。

数据统计显示，2020 年与“十二五”末的

2015年相比，中盐利润总额增加了 6.76 倍，净

利润实现扭亏为盈并增长近 12 亿元，净资产

增加了 17.88%，资产负债率下降 15.09 个百

分点。以 5 年为时间段整体对比“十三五”与

“十二五”时期，我们的资产规模变化不大，但

资产结构进行了很大调整，利润总额从 19.7

亿增至 49.8 亿，净利润从 0.9 亿增至 31.4 亿，

净资产收益率从 0.07%增至 5.5%。

李耀强表示，中盐离高质量发展的目标

仍然有差距，在战略管理、跨国经营、科技创

新引领、人才队伍建设等方面，与世界一流企

业相比仍有一定差距，还需要持续努力。

发挥引领带动作用
推动行业生态优化

在构建新发展格局的宏观背景下，消费

领域提档升级趋势明显，食盐市场也面临着

新的发展机遇。李耀强表示，“中盐集团将积

极促进盐品结构优化升级，持续提高产品品

质，引领全国盐行业提升行业价值。”

李耀强说，中盐将持续深化内整外和，推

动行业新秩序尽快形成，提高集团内部的协

同效率和效果；以建设国家盐业公司为己任，

积极发挥引领带动作用，积极开展行业合作，

持续营造优胜劣汰的行业秩序和氛围，推动

行业生态优化。

李耀强认为，在内部改革方面，中盐深化

企业商业模式变革与组织结构创新，全面落

实食盐“基础产品区域化营销，高端产品专业

化营销”原则，推动线上线下有机融合、相互

促进，不断提高市场竞争力。

“加大产品研发力度，积极打造一个能够

引领食盐行业标准，代表中盐食盐基础产品

形象的通用化、标准化的‘大单品’，同时不断

推出满足个性化需求的小众新产品。”李耀强

进一步认为。

最后，李耀强还表示，中盐将以健康中国

行动为契机，进一步提高食品加工用盐的标

准，提升品质，按照精品化、低钠化的方向做

精食品加工用盐市场,通过推动食品加工行业

使用低钠盐，构建全社会健康用盐饮食文化，

不断满足人民对美好生活向往的需求。

全国政协委员李惠森：

推动中医药
健康产业科学发展

“健康产业一头连着民生福祉，一头连

着经济发展。随着社会经济的发展，国民健

康意识提高，特别是疾病谱的改变、老龄化

社会的到来和生活方式的转变，健康产业的

重要性不言而喻。”在 2021 年的全国两会

上，全国政协委员、李锦记集团董事、李锦

记健康产品集团主席李惠森提交了《关于进

一步推动中医药健康产业科学发展的建议》

的提案。

“中医药是中华民族的瑰宝，是我国重要

的卫生资源、优秀的文化资源、有潜力的经济

资源、具原创优势的科技资源。”李惠森指，近

年国家把保障人民健康放在优先发展的战略

位置，出台一系列政策，全面推进健康中国建

设，使健康产业得以快速发展。2020 年中医

药大健康产业规模超 3 万亿元，中医药健康

已成为最具发展潜力的产业之一。

李惠森表示，随着人民群众对健康需求

的不断增长、市场规模的快速扩大，在加强中

医药健康产业科学监管、扩大中医药文化宣

传以及合理维护消费者权益等方面，尚存创

新及深化空间和必要。他提出从四方面推动

中医药健康产业科学发展。

“一是加强中医药健康产业战略规划，二

是科学监管中医药健康食品，三是推动中医

药文化进校园，四是落实中医药健康产业社

会共治。”李惠森认为，虽然国家出台了健康

产业的相关规划，但随着健康产业的不断扩

容与消费者市场对产品服务和质量的需求增

加，以及市场主体多元化发展的趋势，有必要

进一步研究制定具新时代中国特色的健康产

业发展战略以优化、集聚产业资源，引领中医

药健康产业创新发展。

“要明确中医药保健食品的食品属性和

定位，清晰界定与其他食品、药品的区别。要

以原料目录和允许保健食品声称的功能目录

为抓手，鼓励企业继承传统中医养生理论，研

发新功能新产品。要规范、指导企业和检验评

价机构的功能声称研发和验证，落实企业主

体责任，促进中医药保健食品行业的创新和

发展。”李惠森建议，要形成“以政府为主导，

行业协会、企业、媒体、消费者为辅”的平台，

强化事前指导，事中、事后监管，推动企业自

律、产品升级、健康知识普及等，从而实现中

医药健康产业社会共治。 渊钟欣冤

3 月 4 日，茅台保健酒业销售公司在茅台

学院召开以“强基固本补短板，聚力‘犇’向新

征程”为主题的营销工作安排部署会，全面总

结分析 2020 年营销工作的成绩和经验，安排

部署 2021 年营销工作，确保 2021 年各项市

场工作顺利开展。

公司党委委员、副总经理郑悄然主持会

议。郑悄然要求，营销队伍要坚持强化自身

能力，不放过任何一次学习锻炼的机会，始

终坚持问题导向、目标导向和结果导向，统

筹抓实做好各项营销工作；要以学为本、以

干为要，为营销工作强基固本；要坚持创新、

勇于引领，体现营销新作为，展现营销新气

象。

北京正一堂营销咨询有限公司副总经理

曾皓之受邀来到现场，从市场大势、市场效益

的角度详细地讲解了如何做好市场策划方

案，并结合公司实际，针对性的提出了许多对

营销人员开拓市场宝贵有力的意见建议。

会上，销售公司相关领导和营销人员对

2020 年工作作了全面总结，认真分析问题找

出不足，通过找方法、补短板的方式对 2021
年工作作了认真务实的计划。

自 3 月初以来，营销人员培训会结业考

试后，营销工作部署会接踵而至，营销队伍只

有不断学习与强化自身，始终以目标任务为

导向，积极奋斗、顽强拼搏，才能补足短板、攻

克难题，在营销工作上大放异彩，推动公司营

销工作“犇”向新征程。

渊本报记者 樊瑛 张建忠冤

中盐李耀强：
融入新发展格局为“十四五”谋好篇开好局起好步

荫中盐集团董事长李耀强 车亮 摄

茅台保健酒业推动公司营销工作“犇”向新征程

荫图据网络

四川山地乌骨鸡、旧院黑鸡、峨眉黑鸡

……四川地方鸡种在全国来看一直“榜上有

名”。近日，以四川地方鸡种为素材培育出的

优质肉鸡新品种又传来好消息———记者从四

川省科技厅获悉，四川省畜牧科学研究院与

四川大恒家禽育种有限公司历经 10 余年联

合培育的大恒 799 肉鸡配套系通过国家审

定。这是四川在“十三五”期间通过国家审定

的第二个肉鸡配套系，也是迄今为止四川通

过国家审定的第三个肉鸡配套系。

4 亿羽，是四川省当前的肉鸡年出栏量，

在全国排名第六。另一方面，为了满足四川人

“挑剔的胃”，每年四川还要从广西、广东等地

购进不同品种的鸡，这些品种鸡占川内整体

消费量一半。

一面是占据西南地区肉鸡总产能“半壁江

山”的出栏量，一面是品种少不能满足产业和市

场的多元化需求，未来四川肉鸡培育将如何“破

题”？四川省优质鸡工程技术研究中心主任、四

川省畜牧科学研究院家禽所副所长杨朝武博士

接受记者采访，讲述他眼中的“鸡”遇。

大恒 799 肉鸡配套系来了。大恒 799 肉

鸡配套系如何育成？与市面上的肉鸡相比有

哪些优势？

杨朝武介绍，大恒 799 肉鸡配套系历经

九个世代的遗传选择，培育形成以生长快

速、青脚麻羽为主要特征的优质肉鸡配套

系。该配套系培育出的肉鸡不仅保持了地方

鸡种的优质风味和外观性状，且生产性能大

幅度提高。父母代繁殖性能较高，商品代生

长速度快，料肉比更低，其均匀度、成活率、

外观性状、肉质风味等方面均受到市场的普

遍青睐。

具体来看，该配套系培育出的商品代肉

鸡生长速度较育种素材提高 80%以上，相比

四川第一个通过国家审定的大恒 699 肉鸡配

套系综合生产效率提高 20.4%。此外，该配套

系是我国第一个通过审定的可以通过快慢羽

实现雏鸡雌雄鉴别的优质肉鸡配套系，鉴别

准确率达到 99.3%以上。

“四川肉鸡产业以优质肉鸡为主，大部

分是具有国家自主知识产权的培育品种或

地方鸡种，其中，培育品种占七成左右。”杨

朝武说，四川 3 个培育品种都以地方鸡种为

素材培育而成，正因如此，3 个培育品种在肉

质、生产特征和养殖方式方面类似，“不能完

全满足目前四川产业和市场的多元化需求，

很多品种还需引进。” (彭祥萍)

四川“鸡”遇：长得更快、料肉比更低的新品种肉鸡育成

荫公司党委委员、副总经理郑悄然主持会议


