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中国酒
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广告 广告

酒业论坛玉Observation

■ 岳晓声

近日，“慢醺雅韵·冬藏大典暨慢醺新年

新品发布会”在中国厨师之乡河南长垣隆重

举办，河南酒业协会副会长兼秘书长蒋辉、河

南省安徽商会常务副会长叶建亭、慢醺创始

人郑世兵、慢醺会长垣分会会长张喜红、慢醺

战略委员会主席李振勋、慢醺文化布道官高

源以及众多媒体记者、慢醺酒粉丝到会祝贺，

并共同见证了活动盛况。

何谓慢醺酱酒？慢醺酱酒创始人、贵州慢

醺酒业股份有限公司董事长郑世兵在接受记

者采访时表示，慢醺酱酒是以文化命名，其含

义是：慢是匠心，醺是境界，满足的是品质消

费、情感消费、价值消费和文化消费需求。

郑世兵认为，在消费升级和对健康重视

的大背景下，酱香酒呈现出火热的现象，人们

对酱香酒的青睐更多的是“喝少一点，喝好一

点”的内在需求。慢醺酱酒成立之初，就提出

了“好酱酒，要慢醺”的品牌理念。主要体现在

以下几个方面：一是酱酒独特的工艺要追求

“慢”。储存五年后再出酒，“慢”体现的是精益

求精的“匠心”；二是饮酒要“慢”。品评酱酒要

小口品鉴，强调健康饮酒；三是生活节奏要

“慢”。慢醺酱酒，追究的一种境界、生活态度

和饮酒习惯的转变。

郑世兵告诉记者，慢醺大力推行“七新推

广法”，即坚持新设计、做出新文化、打造新品

牌、开发新品类、创新新品质、带来新体验、做

出新气象。同时坚持慢醺的“六慢论”理念，即

慢选粮、慢制曲、慢发酵、慢品鉴、慢生活。最

终坚持慢醺的 F2C 模式，把体验进行到底，把

传统酒文化传播进行到底，把健康的生活方

式输出进行到底。

郑世兵强调，正是在这种理念下，慢醺酱

酒一直坚持做文化、品牌推广和健康饮酒理

念的培育，20 年厚积薄发，在众多的酱香酒

品牌中脱颖而出，成为中国酱酒慢醺时代文

化的杰出代表。

河南酒业协会副会长兼秘书长蒋辉认

为，慢醺酱酒以消费者体验为核心，成立了

“慢醺会”平台，并以“为懂酒的人选好酒，为

好酒找懂酒的人”为使命，融入原生态场所

（慢醺酒馆）进行融合场景体验，以“慢醺会”

为线下社群组织。作为粉丝互动平台，首创白

酒界“三位一体”全新的商业模式，即酒与餐

与会的融合场景营销模式；坚持做真是年份

酒，坚持自酿不外购，坚持窖藏不虚假的做

法，成为消费者喜爱的酱香酒品牌。

河南省安徽商会常务副会长叶建亭认

为，这是一个有别于其他白酒品牌的一款产

品，慢醺不但拥有一个好名字，更是一款集

“好品质、好文化、好模式、好品牌”于一身的

好酱酒。

河南长垣慢醺会会长张喜红告诉记者，

和慢醺结缘时谈到，初衷是为了给会员和更

多人提供一个品茶、品酒、品人生的环境高雅

的免费休闲场所；同时和极富文化底蕴的慢

醺酱酒牵手，就是要让会员们在繁忙的工作

和生活中，体验到慢是匠心，醺是境界的文化

品味，让慢醺成为人们美好生活的重要元素，

让更多人喝最健康的纯粮酱香酒！

谈到 2021 年的发展时慢醺文化布道官

高源告诉记者，2021 年，慢醺酱酒将在河南

市场 18 个地级市、108 个县实现无缝隙全覆

盖。在立足河南的基础上，在全国建立其他省

份建立 10+分公司、50+慢醺会、慢醺酒道馆

突破 1000+实现慢醺在河南的深度覆盖与全

国市场的广泛布点。

对于慢醺酒的发展模式，恒涵战略咨询

机构、白酒营销专家黄文恒认为，场景融合的

理念在于共创、共享、共建、共赢，场景融合的

优点在于文化引领、聚人聚财、共创共赢，慢

醺会的发展，得益于以慢醺文化为引领，凝聚

了对慢醺文化认可的同道者，通过大家共同

建设，实现了共赢！

据了解，截止目前，慢醺会已经在全国建

立了 12 家分会，200 家文化体验馆，在创新

和传统产品中找到了让用户喜欢、合伙人认

可，走出一条独特的酱香型白酒发展之路。

“2021 年，中国葡萄酒市场会好吗？”想必

是盘旋在每一个葡萄酒人心头的问题。由此，

葡萄酒研究特别选取了五个市场关注度较高

的问题并给出了自己的回答，试图从这五个

问题中带你一窥葡萄酒行业的 2021，或许不

够全面，但希望能够带给你一丝启发。

“双反”压力下澳洲酒前景如何？
2020 年，中国商务部对原产自澳大利亚

的相关葡萄酒进行了“双反”调查”，并采取了

加收保证金的制度，高额的保证金造成了澳

大利亚葡萄酒进口量锐减。长此以往，失去成

本优势的澳洲酒必然将失去中国市场，尤其

是部分品牌力低、议价能力弱的中小酒庄。像

富邑、誉嘉这些澳洲头部酒企，因为在中国市

场的库存量较大，且消费者认知度高，虽然已

经出现了涨价，但仍有部分消费者愿意为其

溢价买单，不过如果事态长期持续，其在中国

的市场压力也可想而知。

谁会成为新的进口酒“擂主”？
相关数据显示，在“双反”之前，澳洲酒占

到中国进口酒市场份额的四成左右，为中国

第一大进口葡萄酒来源国。“双反”消息出来

之后，各大产酒国均“摩拳擦掌”，试图抢占澳

洲酒留下的市场空缺。目前来看，这几大产酒

国均有各自优势，法国酒进入中国市场的时

间更长，消费者认知度高；智利酒与阿根廷同

为新世界产酒国，口感易饮，性价比高，且智

利享有零关税优势；葡萄牙亦为老牌葡萄酒

生产国……另外，对国产葡萄酒而言，亦是一

个新的机会。但是，这些国家的葡萄酒能否在

中国市场崛起与澳洲酒的“失利”并没有必然

联系，只是提供了一个机遇，未来还是要看其

具体的营销推广策略以及市场投入。

下滑的中国葡萄酒2021会好吗？
国产葡萄酒产量下滑是不争的事实，与市

场结构性调整、统计方式的变化、减水份等多

种因素都有关系。尤其是在疫情尚未彻底结束

之前，国内的消费需求仍然受到遏制，国产葡

萄酒的产量也必然受到影响。但是我们要看

到，日前，由中国酒业协会发布的葡萄酒“十四

五”规划中，明确提出“产量追上进口葡萄酒峰

值，建立自己的葡萄酒文化”的发展目标，预计

到 2025 年，我国葡萄酒行业产量达到 70 万千

升，销售收入达 200 亿元，实现利润 40 亿元。

另外，烟台产区、宁夏产区均有自己的规划出

炉，其中亦有关于“保障种植者收益，提高葡萄

酒产量”的类似表述。从企业层面来说，长城葡

萄酒也在 2020 年年会上提出了“从源头酿造

好酒，进一步扩大葡萄酒种植面积”。由此可

见，未来几年，在政府、产区、行业协会以及生

产企业的多方努力下，如果各种措施能够有效

落地，国产葡萄酒必将进入快速发展的上升通

道，葡萄酒产量也将得到提升。

后疫情时代酒商在渠道如何变革？
其实疫情对行业造成的最大影响便是线

下渠道受阻，消费场景消失。因此，转战线上是

一个必须考虑的问题，并且随着各种 app 的广

泛应用以及线上线下渠道的构建，线上线下联

动早已成为一个市场大势。对酒水而言，其社

交属性较强，具有一定的即时性，因此，同城配

送值得酒商考虑。其实，同城配送并不新鲜，业

内比较知名的“酒小二”和 " 酒便利 " 均属于这

种模式，都是“线上引流 + 线下配送”，但这种

一体化模式对企业资金实力、人才储备、渠道

搭建有着很多的要求及限制。对于一般酒水销

售商家而言，可以选择入驻住饿了吗、美团等

外卖平台实现配送，同样也可以自己组建配送

团队，服务于某个区域内的消费者。

2021年直播带货还会继续火热吗？
2020 年，可以说是葡萄酒行业的直播带

货“元年”，直播带货大火。不仅是张裕、长城

等头部酒企，频频通过抖音、快手、淘宝等平

台进行线上直播带货，各大中小酒庄以及一

众经销商亦纷纷试水直播，可谓是一场“直播

狂欢”。可以预见，在线上时代愈发重要的今

天，直播带货将成为企业获得流量以及销量

的重要方式。但是，直播火热背后也埋藏着隐

患，一是由于直播监管不严，各大平台虚假宣

传、夸大宣传的现象层出不穷；二是直播平台

常常以“低价获取流量”，质量残次的葡萄酒

流入市场很可能会影响葡萄酒市场的长远发

展。因此，如果 2021 年对葡萄酒直播的管控

进一步加强并且会有相关的处罚措施出台，

直播可能会迎来降温，但是随之换来的则是

葡萄酒直播的规范化和正规化，而这想必也

是每一个认真做市场的业内人和广大消费者

所期待看到的。 渊据葡萄酒研究冤

顺品郎斩获
中国白酒酒体设计奖

日前，中国食品工业协会“2020 年度白

酒国家评委年会”顺利召开，来自全国各省、

自治区、直辖市的 300 余名白酒国家评委、专

家，经过 15 轮次的盲评后认定，45%vol 兼香

「顺品郎」，「晶莹透明，浓酱馥郁，芳香幽雅，

绵甜净爽，余味悠长」，品质个性独特，获得中

国食品工业协会颁发的产品品质最高荣誉奖

项———2020 年中国白酒酒体设计奖。

分众传媒
莅临西凤参观交流

日前，分众传媒董事长江南春一行莅临

西凤公司交流学习。分众传媒董事长江南春

表示，西凤企业拔地而起的制曲、制酒技改大

楼、智能化的成品生产专线、振奋人心的发展

规划，无不体现着西凤正以脱胎换骨的勇气

和智慧拥抱新时代的到来。蓬勃发展的西凤，

拥有诸多可以深度挖掘的品牌潜力，相信通

过提升渠道渗透力和消费者心智渗透力，一

定可以助力西凤品牌再度腾飞。

会稽山 2020 年净利润
同比增长 76.21%

近日，会稽山绍兴酒股份有限公司发布

2020 年年度业绩预增公告。公告显示，预计

2020 年度实现归属于上市公司股东的净利

润与上年同期相比增加 12685 万元左右，同

比增加 76.21%左右；扣非净利润预计为 1.27
亿元左右，与上年同期基本持平。

疫情带来新的压力
通化葡萄酒企业停产

据通化葡萄酒协会方面向媒体透露，目

前通化市内的葡萄酒生产企业都已经停产，

复产还要等待有关部门的进一步指示，新一

轮疫情会给当地葡萄酒行业带来一些新的压

力，但年前主要货源已经发至经销商处，团购

小单销售会受到影响。

西凤与山东宝真
正式达成战略合作

日前，陕西西凤酒与山东宝真酒业正式

达成战略合作关系，双方就产品、渠道、运营

等多领域深度合作达成一致。山东宝真酒业

成立于 1992 年，以“美酒创造美好生活”为使

命，是一家集名酒品牌运营和中高端白酒销

售于一体的专业化酒水品牌运营商。山东宝

真酒业将集中围绕山东市场，凭借在山东白

酒市场的影响力及中高端白酒操作经验, 助

力实现西凤酒中高端产品在山东市场的全面

布局和快速发展。

川酒集团
2020 年营收 258 亿

日前，川酒集团召开 2020 年总结及

2021 年工作安排会。会议透露，2020 年，川酒

集团全年实现营收 258 亿元，利税达 6 亿元，

其中酒业营收 40 亿元，形成了“六朵金花+川
酒集团”的“6+1”川酒发展新格局。同时，川酒

集团发布了 2021 年目标及十四五规划。到

2021 年底实现营收 300 亿元，十四五末实现

营收 500 亿元。

黄酒行业协会发布
绍兴黄酒产业振兴纲要

近日，黄酒行业协会换届大会在绍兴市召

开，并发布了《绍兴黄酒产业振兴纲要》，提出

未来将从技术创新、营销理念、沟通合作等 10
个方面促进绍兴黄酒产业振兴，扩大海内外市

场。数据显示，绍兴目前共有 SC认证的黄酒酿

造企业 80家，总资产 106.1亿元。其中，规模以

上黄酒生产企业 13 家，2020 年实现产值 43
亿元，约占中国四分之一。 渊综合冤

2021年中国葡萄酒市场会好吗？

慢是匠心 醺是境界

慢醺雅韵酱酒蓄势待发


