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茅台飞天

酒精度院53%vol
香型院酱香型

G窑R官荣评分院98
原料院水、高粱、小麦

年份指数院4
原浆指数院5
甜爽度院5
生产厂家院贵州茅台股份有限公司

G窑R酒评院此款酒内外兼修，有华丽

的外表，也有丰满的内涵，可谓一大杰作。

选用酱香生产工艺中优质基酒组合而成，

且经过时间的磨砺，香气上面酱香突出，

陈香舒适，闻其香令人身心愉悦，尝其味

口感丰满，拥有美妙的质感、圆润，落喉不

燥，回味悠长细腻，满口留香，实属中国顶

级白酒之典范。

十年红花郎酒
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年份指数院4
原浆指数院5
甜爽度院4
生产厂家院四川古蔺郎酒厂有限公司

G窑R酒评院 此款酒带有郎酒典型风

格，焦香舒适，酱香突出，有鲜明的个性，

入口后感受到酒在整个口腔内滑动，令人

畅快愉悦，酒体饱满细腻，后味干净，回味

悠长。

厚工坊满堂红
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业股份有限公司

G窑R酒评院 这款酒带给人别样的惊

喜，成本不高的基酒在调酒师精心勾调组

合后，形成了一款成熟的酱香型白酒，酱

香突出，细腻，口味相当协调，组合完美，

恰到好处，让人饮后舒适畅快。

富贵江南九五至尊
20 年礼盒
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酒厂、贵州省仁怀市富贵江南酒业有限公

司

G窑R酒评院这款酒酱香突出，酒体细

腻，口味协调，整体感觉较为舒适，可以看

出精湛的勾调技艺，是一款适合大众消费

的中低档白酒。

■ 东风

以冠名高铁强势开局，作为中国制造业

第一家中外合资企业，中国葡萄酒实至名归

的开创者、引领者，“40 岁”的王朝酒业或在今

年跑出发展加速度。

开年大手笔

开年即高光，王朝酒业锁定高铁。

近日，王朝酒业宣布冠名高铁，将搭载着

令人骄傲的“中国速度”，让品牌与高铁列车

实现紧密融合，影响亿万乘客，开启 2021 年

品牌战略新篇章。

众所周知，高铁是我国综合

国力和科技水平的一大代

表，不仅承担着互联互

通的时代使命，也

向世界展示了中

国品质、中国智

造、中国速度

的魅力，有中

国外交名片

之美誉。

高 铁

媒体依托中

国高铁应运

而生，兼具高

度、温度、广度

的媒体属性。行

业普遍认为，借力

高铁媒体对于扩大企

业的品牌知名度和美誉

度、提升品牌价值和市场竞争力

有极大的助力作用。

记者了解到，王朝冠名的高铁路线主要

覆盖了江浙沪核心地区。这里不仅是经济、葡

萄酒消费的核心地区，也是王朝葡萄酒的重

点市场。

同时，王朝酒业还通过头片、桌贴、创意

贴等多种媒体组合出击，形成了整体的王朝

氛围，将高铁列车打造成为王朝酒业的专属

移动名片，高频次、全方位、立体化的进行品

牌精准传播。

记者注意到，为配合此次高铁投放，王朝

酒业还通过线上线下联动促销打出了一套组

合拳。据悉，目前，王朝酒业在江浙沪地区的

终端以及京东、天

猫旗舰店的促销活

动均已上线。

“借力高铁，王朝搭

建起了品牌与消费者之间的

全新沟通渠道，实现了品牌价值在

高铁媒体上的全场景触达，能为王朝带来强

劲的规模化势能。”有资深业内人士认为。

旺季强赋能

除了冠名高铁这一大动作，王朝近期的

市场动态也尤其值得关注。

记者了解到，王朝酒业当下正高举“百日

会战”、“春节促销”、“品牌推广”的大旗全力

备战夺取 2021 春节旺季市场，已在全国销售

范围内掀起了营销工作的热潮，展示出了崭

新、蓬勃的精神和面貌。

王朝一、二期百日营销会战深入落实市

场基础建设工作，持续深化渠道网络、细化渠

道终端服务。其中，王朝二期百日营销会战完

成终端建设 4094 家，目标达成率高达 127%。

较一期会战，新建设 1728 家终端，在浙江、福

建、江苏等市场均实现了 200%以上的增幅。

百日会战的同时，各地区开展的春节促销活

动也是如火如荼。

1 月 10 日，为迎合春节市场的消费需求，

提升王朝葡萄酒在终端的销售频次和消费者

接受度，王朝酒业启动了以“送牛礼、过牛

年———王朝葡萄酒 2021 春节有礼”为主题的

消费者回馈促销活动，通过购酒赠送开瓶器、

酒杯、小站稻优质大米等形式回馈终端、消费

者，得到了消费者的积极反馈和好评。

“冠名高铁不仅实现了对 5+4+N 系列的

聚焦传播，还将进一步提升王朝酒业的品牌

声量、品牌认知度和美誉度。结合春节旺季这

一关键节点，冠名高铁更是王朝酒业对其经

销商合作伙伴的营销支持和动销赋能，深耕

核心市场的有力举措。”有行业观察人士分析

认为。

跑出加速度

作为国产葡萄酒的佼佼者，王朝酒业始

终坚信品牌的力量，并不断突破超越。与高铁

的“接轨”，王朝酒业不仅向公众展示了强大

的品牌力、产品力，同时还为 2021 年跑出加

速度、“十四五”高质量发展打下了坚实基础。

据记者此前报道，王朝酒业“十四五”销售目

标是实现销售收入 20 亿、市值 20 亿、利润达

到 1 亿元以上，成为中国一流的葡萄酒产业

集团。

为实现这一目标，中法合营王朝葡萄酿

酒有限公司总经理李广禾提出了“五个坚

定”：坚定不移地迎着消费需求做全方位的创

新，相信中国葡萄酒市场一定会不断扩大；坚

定不移地加大品牌投入、激发品牌活力，相信

王朝品牌的力量一定会再次焕发消费者的力

量；坚定不移地推进大单品发展，稳步提质控

价增量，相信王朝 5+4+N 产品战略一定会成

功；坚定不移地培育王朝葡萄酒文化，用中国

的酒文化引导消费者，不断提升文化自信和

产业自信；坚定不移地走厂、商、端、消费者融

合之路，以市场为核心全面融合资源，加大经

销商融合与消费者圈粉体验。

无论是品牌层面的大力投入，还是对经

销商核心利益的尊重，都被业界视为王朝酒

业高速、高质发展的强信号。“近年来，王朝酒

业在产品、市场、组织等方面实现了整体的焕

新升级。如果说王朝品质、品牌的升级让我们

更有底气，那么，王朝酒业对经销商、终端的

重视则让我们更有干劲。”有经销商对记者表

示。

2020 年是王朝成立 40周年，2021 年则是

王朝从“不惑”出发的新起点。开年就有大动

作，也让经销商、行业对王朝酒业的 2021 年

格外期待。

“预计王朝酒业今年在品牌层面还会有

一系列的大动作。这也说明，王朝酒业的工

作重点已经逐渐转向了品牌、终端、消费

者，这是一个积极的信号。”有行业人士分

析认为，基于品质实力、品牌势能、行业口

碑，随着 5+4+N 产品战略的全面推进，品牌

层面的持续发力，王朝酒业今年必将跑出加

速度。

■ 快讯君

如果给 2020 年的中国白酒行业贴标签，

“酱香热”无疑是最显著的标签之一。在这场

已经持续两三年，并极有可能继续发热的品

类风暴中，不仅有茅台、郎酒、金沙、国台、钓

鱼台等头部品牌，还有一些年轻的企业和从

业者，在酱酒热席卷下找到了自己在这个行

业中的位置，立下了为之奋斗的理想。

蔡思进是贵州仁怀人，也是一个不折不

扣的“酒三代”，祖辈、父辈酿酒的手艺传承到

他这里，得到了继承和发扬。人生正值壮年时

与酒业最蓬勃的“酱香酒热”碰了个“满杯”，

蔡思进“生在了好时代”，一如藏在深山的瑰

宝终于等来名动天下的时刻。

酱香热吸引了全国各地的酒业人淘金，

而生在仁怀的蔡思进更不会放过天赐良机。

从单纯酿酒到成立国顺酒业，投身酒业营销，

蔡思进在酱香酒热潮中，找到了值得他“思”

与“进”的奋斗目标。

这个“酒三代”叫思进

大类山脉绵延向西，与赤水河交辉相应，

在这山与水之间，正是酱酒的发源地———茅

台镇。在这块富饶的土地上，独有的环境与生

态下孕育了独特的美酒产业、滋养了一代又

一代的美酒匠人。

蔡思进拥有一个颇富哲理的名字———思

进，三思而进取，是深谋远虑后的坚定前行。

这个名字饱含的深意成为了蔡思进人生态度

的真实写照，不断思考，不断进取。

在酒文化底蕴深厚的仁怀，不乏祖辈酿

酒的“世家”。蔡思进的家族正是这个一个时

代酿酒的家庭。从他的祖辈开始就已投身于

酿酒事业之中，世代积累，祖辈最初的酒坊变

成茅台镇最早拿到执照的酒厂，再到今天的

国顺酒业，蔡家人一代代人匠心传承。到了蔡

思进这里，酱香酒不仅是家族事业、自身爱

好，更是值得毕生追求的极致精神。

蔡思进正式酱香酒打交道是从 2005 年

开始，十多年来他一直从事酱香型白酒生产

与研究。在不断地充实提升自己的专业技能

与知识的路途中，寻觅“思进”真正的含义，在

思考中进步，在前行中思考未来的方向。

为了提高自己的酿造和勾调技艺，蔡思

进跟随父辈学习酿酒技艺和勾调技术，平时

还经常和茅台镇的酿酒师傅们切磋交流。在

提高技艺之外，蔡思进思考得更深更远，他对

开始提高自己对白酒的品鉴能力，并先后拿

到国家三级品酒师证、国家二级品酒师证。

专业进取的时候，蔡思进和国顺酒业迎来

了轰轰烈烈的酱香酒热。而基于酱酒多层次的

口感变化和丰富的香气，蔡思进的品酒专业发

挥而来巨大作用。既能酿酒还会品酒，蔡思进的

专业帮助国顺酒业不断提高品质，也为客户提

供更加专业的服务与体验。在茅台镇众多中小

型酿酒企业中，国顺酒业凭借着蔡思进主张的

专业与服务，脱颖而出，赢得了市场机遇。

茅台镇酿酒企业多不胜数，头部品牌之

外的中小企业如何崭露头角，蔡思进对此有

自己思考：“国顺酒业虽然和很多酒企一样，

可能规模、产量赶不上大型酒企，但是我们身

处茅台镇，这就是先天的优势。其次，企业最

终还是要靠产品说话，良好的实力才能创造

品质。国顺酒业不断提高品质与服务能力，专

业就是我们的底气。”

疫情中的“思”与“进”

2020 年，就像历史上的诸多庚子年一样，

不平凡且伴随痛苦。当新冠疫情蔓延全球，各

行各业都被腰斩。“酱酒热”也在疫情的打击

下被迫“物理降温”，对“酱酒热”能否持续下

去也打了一个问号。

蔡思进说：“有人说‘酱酒热’是‘茅台热’

带动的，但是作为一个标准的家族酱酒企业

传承人，我更倾向于说，酱酒是历史与酒文化

技艺传承中，在众多酒品类中大浪淘沙始见

真金。基于这样的信心，可能才是疫情之下，

‘酱酒热’能延续至今持续发酵的关键性所

在。”

危局之下，安有完石？对于我们传统白酒

企业，这一年，没有延续去年恢弘的计划，开

工已是年中，留给企业复苏、创造的时间严重

缩减。而在时间成本、人工成本、损耗成本增

长与客户流失等打击下，生存成为当务之急。

“疫情突如其来，表面看确实放慢了原本

发展的脚步，但是也正是有这样的机会，我会

沉下去思考，作为一个名副其实的酒三代，荣

幸与压力共存。”蔡思进表示。

生在茅台镇，长在茅台镇，蔡思进从懵懂

之初就接触家族传统的酿酒技艺，对于白酒

都有着独特的感情与理解。同时也有压力怎

么把这份古老的事业做好，传承与良性发展

下去。

中国有句古话，福祸相依。疫情带给我们

的启示不只是疫情本身，换言之，疫情不仅只

给我们带来了黑色的阴霾，更教会了我们在

黑夜中寻找光亮。“我始终相信，前方一定还

有希望，只是这黎明前的黑暗需要坚持与思

考。”蔡思进说。

思未来，品质跟进，品牌跃进

随着生活水平的提高，新中产阶级的崛

起，白酒的消费观念逐渐改变，理性饮酒，健

康饮酒的消费理念逐渐深入人心。从过去这

几年的消费趋势看看，在白酒消费的选择上，

消费者的品牌意识，健康意识逐步增强。

面对一个拥有千亿级增长空间的酱香酒

市场，如何实现用户培育和消费市场扩容成

为企业竞争的关键。而这也是蔡思进一直在

思考的议题。

首先，坚守品质，匠心传承。一杯酱酒竟

然复杂到对环境、水源、气候、土质、原料、工

艺、时间等因素的苛求，一定要有“匠心”才能

去实现。作为一名“酒三代”，传承老一辈的技

术跟经验，坚持从基酒生产做起，专注敬业，

完美的诠释“工匠精神”。

其次，关注品牌发展与建设。从品质塑造

到品牌塑造的发展历程来看，品牌是消费者

直观看到的的第一面旗帜。虽然目前酱香酒

还属于“强品牌，弱品类”，但未来经营产品，

利润的引擎一定是品牌。所以现在酱酒企业

注重品牌营销和推广，就是对未来最有价值

的推动。

此外，细分消费市场。酱香酒不断向行业

渗透，消费人群也逐步增加，90 后、95 后新生

代消费人群逐渐成为社会中坚力量和消费主

力军，所以细分市场之一就是抢夺年轻消费

群体心智。但要想真正打入年轻消费市场，必

须在产品的口感和设计上作为突破口，实现

与年轻消费者的精准链接。

可以预见的是，酱酒行业是一个符合未

来消费理念和消费趋势的高增长行业，而酱

香酒更是一个具有高价值、高利润的稀缺产

品，这一切都注定了酱香酒是一个值得去精

心培育，长期经营的事业。而我们也只有抱以

“思进”之态才能在远方阔步前行。

蔡思进：年轻的“酒三代”，专业是他的底气

冠名高铁 王朝 2021 跑出加速度

2 月 8 日，高铁“王朝酒

业”专列正式起航，搭载着令人骄

傲的“中国速度”，让王朝品牌与高

铁列车紧密融合，影响亿万乘客，开启

2021年王朝酒业品牌战略新篇章。“王朝

酒业”号列车主要覆盖江浙沪核心地区。作

为葡萄酒消费的核心地区，通过头片、桌

贴、创意贴等多种媒体组合出击，形成

了整体的品牌产品宣传氛围，将高

铁列车打造成为王朝酒业的

专属移动名片。


