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作为杭州生活品质总点评系列活动之一的“品牌杭州·

产品品牌”评选，历经两个年头，已有 500 多个优质本土产品

陆续推荐给杭州市民，其中包括西泠印社、王星记、万事利、

毛源昌、张小泉等优质产品，浓缩着杭州气质的器物之美与

品质之光。

本届“品牌杭州·产品品牌”评选活动由杭州市城市品牌

促进会、杭州市杭商研究会、杭州发展研究会、杭州传媒品牌

促进会、杭州企业品牌发展促进会共同发起，继续秉持挖掘、

推广我市“名企”“名品”的初心，并在前两届评选的基础上，

更深入地挖掘产品品牌内涵，构筑代表杭州城市品牌形象的

产品品牌集群，助力杭州亚运，助推杭州品质生活。

本届评选活动经过产品征集、公示投票、考察调研、评审

会四大阶段，聚焦产品品质和品牌价值两大评价维度，涵盖

产品品质认证、品牌生命力、品牌文化力、品牌美学力、品牌

创新力等多个评价指标，最终评选出了生活品质杰出奖、生

活品质贡献奖、生活品质新锐奖、生活品质提名奖四大奖项。

筲生活品质杰出奖
杭州这座城市既有传统韵味，又有时代气息，融合了东

西方文明，也孕育了一批批极具代表性的特色产品：万事利

的夫人礼丝瓷套装，引西子湖水蓝入瓷，融牡丹、如意、山水

为画，象征着花开富贵水云禅心的美好寓意；杭州采芝斋的

坚果什锦藕羹，以尖头白莲为原料，经过十几道工序，制成的

藕粉形如霜雪、白若鹅毛，晶莹剔透，清甜细腻；天竺筷的进

取有礼双筷套装，倡导健康生活理念，引领文明新食尚……

筲生活品质贡献奖
不断的技术创新、不懈的产品设计，给到消费者高品质

的体验：三菩提致力于传承香文化，遵循祖制仪轨，选料天

然，工艺严谨，零化学添加；西泠印象的隐观|便携香器拣制铜
印之法，传统文化和现代理念的碰撞与融合，力求复兴这流

传千年的铜印篆刻；杭燃的“南方‘分户式供暖’”，可让用户
根据自身实际情况自由设置供暖时长、温度……

筲生活品质新锐奖
年轻的理念、持续的创新，赋予了产品更多的人情味，

也为用户的生活带来全新的品质提升：网易严选的夜与茶

坚持匠心打造，融合现代食养精髓，重新调配比例，更加符

合现代年轻人消费营养需求；拓物的亚克力系列灯具结合

城市地标、打造文旅 IP，极具地域特色，是一份带得走的地

域文化……

筲生活品质提名奖
前沿的产品理念、良好的社会效益，催生出了一系列独

具杭州特色的品牌产品：茶都的西湖龙井茶，选在西湖龙井

核心产区，经过初选分级、大师炒制，茶香四溢，回味悠长，是

西湖龙井特级中的优质代表；倍艺蒙的黑龟纹香云纱连衣

裙，独一无二的设计风格，国际化的先进生产工艺，每一个手

绘都倾注了设计师的无限精力，堪称艺术精品……

新一轮“品牌杭州·产品品牌”评选榜单的出炉，为更好

地展示杭产品，树立行业典范和品牌榜样，促进品牌与品牌
间、品牌与机构间的交流互动，带动城市新消费，助推城市经

济发展贡献力量！

行业典范、品牌榜样———品牌杭州·
产品品牌年度榜单发布

■ 华东周刊特约评论员 徐迅雷 / 文

“抖音短视频的勃兴，契合社交化传播，满

足了即刻分享生活点滴的需求，而且提供了用

户视角———用自己的方式看世界。”1 月 21 日，

杭州电视台生活频道、杭商杂志承办的《杭州湾

会客厅》专题探讨抖音、视频，传播学专家、浙江

工商大学人文与传播学院副院长李蓉说得清晰

明白。

“如果你在 2012 年错过了公众号，在 2018
年错过了抖音，那么在 2020 年，你不能再错过

视频号了。”一年前的 1 月 22 日，微信视频号悄

然出现；如今，微信已经走过了整整十年。在 1
月 19 日的“微信之夜”上，微信事业群总裁、“微

信之父”张小龙披露相关数据：每天有 10.9 亿

用户打开微信，3.3 亿用户进行视频通话，上传

发表短视频达 1 亿条！

这是“视频化表达”“视频化生存”的时代。

微信对视频号的定义是：“一个人人可以记录和

创作的平台，也是一个了解他人、了解世界的窗

口。”1 月 22 日昆明劫持人质案中，蓝衣女记者

稳住嫌犯的视频传遍天下。现场击毙嫌犯的枪

声清脆响亮，许多人是第一次听到真实的枪声。

而这位女记者才刚刚拿到记者证，她成为了“谈

判专家”，无数人为之点赞。现场画面，配上采访

知情人———云南省记协副秘书长叶茸介绍女记

者的画外音，这样的视频，切切实实成了一个

“了解他人、了解世界的窗口”，也印证了“用自

己的方式看世界”。

融媒体=人才+内容+平台（介质）。“无视频，

非融媒”。微博、公众号、B 站、小红书、快手、抖

音、视频号，每一次新平台的诞生，都会造成注

意力的集聚，缔造一批新生的意见领袖、网红达

人，不少网络小白短时间就逆袭成为网络大咖，

诸多“爆款”内容，为他们带来巨大的流量与可

观的财富。

在视频化表达的“风口”，技术赋能是重要

的，但更重要的是人文赋能。平台需要技术，内

容需要人文，所以最终要从技术逻辑走向人文

逻辑。平台为基，内容为王，人才为本———这样

才能真正做好有传播力、有影响力的视频。“内

容为王”，不说这是真理，但这肯定是常识。而视

频内容创作，更能呈现真实情景与自由心境。

“杭商需要吼一吼，传媒应该抖一抖！”1 月

21 日，杭商传媒抖音号、视频号启动上线，主旨

是“传递温暖，传播美好”，努力赋予视频“靶向

能力”，从而把更多的做实业的杭商通过视频推

送给更多的受众，尤其是年轻人。务实实干的杭

商，本身就是温暖的传递者、美好的创造者。我

们知道，所有用来传播的内容，大都可分成两

种：一种需要花脑力理解的内容，简单来说就是

学习；一种是不需要花脑力、很容易消费、在人

的舒适区的内容，也就是娱乐内容。而把这两者

结合好了，就是“靶向”内容。做“有思想，有主

张，有情怀，有故事”的视频号、抖音号，杭商形

象的视频化呈现就会生气勃勃。

每个人都可以做现场的记录者、信息的发

送者、故事的讲述者、价值的传递者。作为公开

领域的视频平台，人人皆可创作。无论是“普法

小王子”罗翔说刑法的视频，还是历史学者袁腾

飞说历史的视频，口述的内容通过影像呈现，显

然比文字过瘾。对于普通用户而言，从拍到看，

智能手机成了最便捷的记录器和阅读器。有网

友戏言：“中华文明的先进之处：外国人吃饭只

懂得用刀叉，两只手都没空；而我们的祖先发明

了筷子，可以边吃饭边玩手机。”截至 2020 年 6
月，我国网络视听用户规模达 9.01 亿。抖音和

快手的用户，每天把超过 5000 万条短视频上传

到 App 上。短视频与顶级流量密切相关，而现在

为了方便手机收看，竖幅短视频也越来越多。

如今，社交性、互动性，已然成为用户的第

一需求。微信视频号推送“三部曲”中，关注、好

友推荐、机器推荐的理想消耗比例是 1:2:10。与

抖音快手相同，微信视频号的互动方式也是点

赞、评论、转发三部曲，所不同的是，微信视频号

延续了朋友圈的浏览模式，而缺乏抖音、快手上

的浸入感，这就需要内容在声音和画面上更具

吸引力，创作要求更高———这是“流”的差异，导

致对“源”的要求更高了。

“无直播，非平台”，短视频+直播成为新的

流量模式。在“微信之夜”上，张小龙的演讲朴实

实在，干货满满，1 个半小时分享中有 1 小时讲

视频号，讲它的意义、直播的价值、机器推荐的

作用，以及一些新实验。在《杭州湾会客厅》上，

杭商与专家一起探讨视频的制作、抖音的传

播———台上五位，一流表现，有静有动，各有所

长，引领精彩，配合默契。这些都通过网络直播

第一时间推送，能让受众观看时目不转睛，回想

时手动点赞。网络视频直播，更加体现“媒体平

台化，平台媒体化”的平台融合。而直播的一大

特点，即没有“零形回指”———在语言学中，“零

形回指”是一种“语言缩减”现象；没有“缩减”的

原始直播，事实上对内容创造者也提出了更高

的要求。

“视频化生存”机会无限，“视频化表达”精

彩纷呈。无论是定义互联网，还是定义抖音、快

手、视频号，一个关键词就是：可能性。“不被看

好的事情，才有戏。”视频化表达，完全有可能成

为下一个十年内容领域的一个主题。

人才为本，内容为王，情怀为魂，呈现意象

美、内涵美、韵律美、表达美，那么最终一定能够

做到“传递温暖、传播美好”。

“视频化生存”时代的
“视频化表达”
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“杭州美丽生活行业点评与改革传

播”2020 年度榜单发布会，1 月 23 日举

行。湘湖驿、杭商传媒等上榜。

跨湖桥文化、良渚文化、楚楚西湖、

巍巍钱塘，这座世界之城、山水之城、人

文之城，千年文脉与山灵水秀定格着杭

州的美丽生活。点评活动结合 2020 年杭

州改革发展研究重点，根据杭州生活品

质行业点评总体部署，立足具有杭州特

色的美丽生活文化、城市文化、行业文化

和品牌文化，准确把握相关行业及领域

的发展潮流和改革热点，发现美丽生活

“现象”“区块”“事件”“人物”，开展“研究

与讨论”“征集与推荐”“点评与发布”，产

生了“2020 杭州美丽生活行业点评与改

革传播”年度榜单。

湘湖驿打造美丽党建风景线、时尚

赋能杭州历史经典产业、杭商传媒传统

纸媒华丽蝶变上榜年度现象；杭州天目

里艺术生活发生器、杭州中国丝绸城数

字赋能新业态、杭州经纬天地创意产业

园工业遗存转型示范点上榜年度区块；

丝绸之路周互学互鉴促进未来合作、西

湖玫瑰跑 & 南宋婚典让美丽加持运动

上榜年度事件；PROYA、侯军呈民族品牌

践行者上榜年度人物。

点评活动由杭州市改革研究与促进

中心指导，杭州美丽生活点评组承办。来

自浙江省委宣传部、浙江大学、浙江理

工大学、浙江工商大学、杭州市委办公

厅、杭州日报社、杭州电视台、《丝绸》杂

志社、《杭商》杂志社、杭州市城市品牌

促进会、杭州东方丝绸文化与品牌研究

中心、杭州市文化创意协会、杭州市摄

影家协会等单位的专家和学者们参加

了点评活动。

马晗聪 / 摄


