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■ 佘颖

2020 年，人们因新冠肺炎疫情无法出国

购物，跨境电商成为购买进口产品的主要渠

道。数据显示，2020 年，天猫国际网购平台进

口新品首发数量同比增长 130%；2020 年 4
月以来，海外新品牌入驻同比增速 125%。

疫情改变着人们的生活态度与生活方式，

加上国内消费新场景与新需求不断涌现，进口

消费品市场开始出现养生快消品、院线级美

容、小众新风潮、名人品牌崛起等新趋势。

在进口食品、美妆、保健等领域，新概念、

新形态产品层出不穷，以“人造肉”“植物奶”为

代表的植物基轻食走上餐桌；保健产品剂型零

食化，维生素、褪黑素、鱼油纷纷做成软糖；玻

尿酸、烟酰胺等美容成分也能口服食用。

记者搜索发现，天猫国际网购平台上的一

款进口人造肉，售价为 240 克 49元，虽远远超

过猪肉的售价，但店铺却圈粉 2.6万人。一款国

产品牌的番茄肉酱面，也改用植物蛋白素肉，

卖出了 57.9元一盒的高价，比真正的肉酱面还

贵，但销量却高达上千份。很多敏锐的电商经

营者已经发现这股追求健康的风潮，把此前一

直销售的油豆皮、油豆腐等商品也加上了“人

造肉”“素肉”的标签，结果销量大涨。

养生产品变成快消品，为相关企业打开了

市场，自然也受到资本的青睐———2020 年年

底，人造肉企业周子未来获得 2000 万元融资。

可以预计，人造肉市场还将继续扩大，随着产

能提升、成本下降，人造肉价格有望回落。

除了健康，2020年海淘的个性化也更加突

出，小众特色商品、小众国家商品需求开始增

强。商品方面，“小众香”成为年轻一代个性表

达、打造人设的重要载体，比大牌更受欢迎；

“小众奶”成为进口饮品消费新宠，新西兰羊

奶、迪拜骆驼奶热销。一些人向往出境旅游的

愿望转化为购买小众国家特色商品的热情，

2020年国庆假日期间，冰岛护肤品、古巴香水、

丹麦鱼油、希腊酸奶面膜等飞行时长超过 10
个小时的北欧及南美国家的商品备受欢迎。

在全球疫情持续、出境旅游购物受阻的

情况下，中国消费者对院线美容的需求加速

线上化，加上海外院线遭遇游客减少、原产国

销售下滑的困境，院线品牌加速在中国拓市

增销，以医美级美容仪为代表的“院线美容”

迎来一轮新机遇。2020 年，天猫国际院线美

容产品成交额同比增长超过 200%。

■ 潘凌雪

薛春雄出生于广西柳州市一个制饼世

家。他从小就喜欢看大人做饼，喜欢听那有节

奏有韵律的打饼声，喜欢闻糕饼散发出的香

味，当然也喜欢吃或糯或脆的糕饼。成年后，

他将喜爱转换成了责任和使命，立志将做饼

技艺传承下去，把桂饼文化发扬光大。

1997年，薛春雄大学毕业后开始接手家

族事业，那时家里还没有门店，只有一家小工

厂做糕点批发，每天将做好的糕饼送到城区各

大市场售卖。做了一段时间后，薛春雄发现自

家做的糕点和别人家做的糕点无论是外形还

是味道，都没有太大的区别。他想，要是能做出

有特色、与众不同的糕饼，销量会不会更大？有

了这样的想法，他决定创新。柳州是个多民族

聚居的城市，他灵机一动，在各直销点搭建起

具有民族特色的小竹楼售货架，并起名“锦桂

楼”。正是这个小小的创意，让销量一下子涨了

不少。这让薛春雄坚定了创新的信心。

薛春雄决定放弃小、平、快的农贸市场连

锁销售点的经营模式，将“锦桂楼”糕饼的内

核与广西民族文化相结合，改变糕点品种单

一的现状，研发创意中式、西式糕点品种，为

传统中式糕点注入时尚感，改良西式糕点的

口感迎合大众。在他的努力下，锦桂楼店面装

修以壮乡民俗文化为主要元素，售卖中式糕

点为主，既保留了桂饼文化中的民族特点，还

造就了“锦桂楼”的品牌特色。在薛春雄的带

领下，“锦桂楼”走出了传统经营的模式，做成

了有十余家分店的知名烘焙连锁品牌。

薛春雄始终怀着对传统制饼技艺的敬意

和将饼艺文化发扬光大的希冀。他想，可不可

以有这样一个地方，可以追忆以前糕饼带给

人们的甜蜜时光，可以回顾中国千年糕饼文

化的根，还可以让人们对千年制饼工艺技艺

有一个清晰的了解，产生一份敬意，这种敬意

源自前人世世代代传递下来的生活艺术和文

化智慧。他心里有了打造柳州饼艺民俗文化

展览馆的想法。

经过几年的努力，2013 年 11 月，本着“传

承饼道，留住手艺”的柳州市桂饼博物馆正式

挂牌成立。

为了更好地展示桂饼文化和制饼技艺，

薛春雄及其团队通过多方资源尽力搜寻，不

断充实桂饼文化博物馆中的藏品。目前，馆中

共有木质饼模具印、陶瓷饼印等制饼模具

5000 余件，其中最大的饼模高达 2.55 米。此

外，桂饼博物馆还收集了许多饮食文化和制

饼相关的老物件，收录制饼技艺 200 余种。

桂饼博物馆开馆以来，受到社会各界的

关注，不仅当地市民前来参观体验，还有江

西、西安、北京、佛山等地的很多专家和学者

前来考察，对桂饼文化的民族性、地域性特点

很感兴趣。博物馆平均每天接待上千人次，除

每周一例行休馆整理外，每周保证开馆 6 个

工作日，开馆期间都保证有讲解员陪同讲解

糕饼文化及其展品介绍。

近两年，螺蛳粉在互联网上大火，激发薛

春雄将螺蛳粉与制饼相结合的创意。螺蛳粉

文化是这几年壮乡新兴的民族特色，螺蛳粉

的味道和文化特点更是和桂饼的文化特点一

脉相承，为什么不尝试结合起来呢？想法一

出，他马上组织了公司制饼师傅进行研发，最

终将中式面点的苏式酥饼与改良后的螺蛳粉

肉馅相结合，研制出了“螺蛳粉饼”这一创意

糕点。2019 年由广西烹饪协会举办的首届世

界米粉大赛中，“螺蛳粉饼”荣获创意风味奖。

薛春雄注重桂饼文化的深度挖掘、整理，

整合资源组建桂饼文化研究学术团队，出版糕

饼文化书籍《饼道》、《有模有样》，撰写鱼峰歌

圩传统民俗教材《传统糕饼与礼俗》。他一直铭

记自己作为一名传统制饼手艺人的初心，在研

发新式中式传统糕点的路上他总是乐于尝试，

敢于创新。“传统制饼技艺需要传承，也需要与

时俱进。只有怀着匠人精神，精益求精，不断创

新，找到大众喜欢的口味，市场才会不断地给

予回响，薛春雄因此成为自治区级传统礼饼技

艺非物质文化遗产第五代传承人。

电动自行车销售淡季
“涨价”背后：
上游成本上涨
■ 张敏 胡艳萍

据证券日报消息，近期多个电动自行车

品牌密集发布通知，表示旗下产品将全面涨

价。而此次涨价的背后是电机、轮胎、车架等

零部件采购价格上涨，从而推动电动自行车

整车制造成本上涨。对此，记者向港股上市公

司雅迪控股等询问此消息，但未得到公司的

回复。

易观国际高级分析师覃承萍向记者表

示：“电动自行车涨价原因多样，其一，自

2019 年 4 月份新国标落地，2021 年部分省市

超标车过渡期正式结束，因此新生产车辆为

达到政策要求，企业在用料、生产工艺等多方

面进行优化，同时上游原材料成本持续增加，

给生产方带来压力，适度调整价格平衡支出

是必然手段；其二，受国内疫情与年底春节假

期临近影响，防控加严+运力供给下降，物流

成本见涨；其三，2020 年在新国标、共享、外

卖、快递、出口等众多利好因素的驱动下，需

求迎来爆发式增长，行业处于供不应求的状

态。”

在我国疫情得到控制的背景下，电动自

行车是否存在涨价的动力呢？是只有部分品

牌电动自行车价格上涨，还是行业普遍现象？

位于北京市顺义区的一家电动自行车门

店的销售向记者介绍，现在是电动自行车销

售淡季，一些门店由于疫情叠加春节的原因

已经关门，尚未听说涨价的消息。未来是否涨

价要看开店之后情况再定。

与此同时，记者走访了多家电动自行车

销售门店。其中，在北京市丰台区北京西站附

近，一家绿源电动自行车销售店的店长李女

士告诉记者：“我家电动自行车销售价格没有

涨，疫情期间销售量不好，不降价销售就不错

了，怎么会涨价呢？”她向记者介绍，疫情期间

电动自行车销售不好，货物都是半年前的，近

期没有进货。

九号电动自行车一家销售店店长谭先生

告诉记者，该门店电动自行车从今年 1 月 1
日起每台车涨 200 元。“九号电动自行车由于

后台技术不断升级，新系统出来了，电动自行

车就会更新到最新系统，价格就会上涨。”

雅迪电动自行车的代理商严女士告诉记

者，她接到通知，从今年 1 月 1 日开始，每一

台车销售价格涨 100 元。

尽管多家电动自行车销售门店称存在涨

价现象，但部分门店称可以以优惠的形式再

降价。

在电动自行车涨价背后，是上游零部件

成本上涨。去年 5 月份起，车架、轮胎、电机等

零部件的采购价格持续上涨，和去年年初相

比，电机、轮胎、车架涨幅为 20%，塑料件价格

涨幅为 35%，电缆线涨价 25%，电动自行车

整车制造企业的生产成本普遍上涨 20%以

上。

针对电动自行车零件———轮胎涨价一

事，一位不愿具名的轮胎类上市公司证券事

务代表向记者表示：“轮胎涨价是在原材料价

格上涨的推动作用下发生的，原材料在轮胎

生产成本中占比超七成，截至目前，天然胶较

2020 年年初涨幅超 30%，炭黑涨幅 70%左

右。”

记者从自行车协会官网了解到最近的数

据显示，2020 年 1 月份-9 月份，电动自行车

规模以上企业产量 2285.3 万辆，同比增长

30.3%。电动自行车规模以上企业营业务收

入 677.6 亿元，同比增长 26.6%；实现利润

26.3 亿元，同比增长 30.4%。

小糕饼传承民族大文化
———记广西柳州桂饼博物馆馆长、锦桂糕点创始人薛春雄

2020年进口消费品市场发生变化
掀起养生“快消品”小众新风潮

荫进口日用消费品店吸引了众多消费者光顾。

广告


