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气定神闲

面对每一位患者

开出的药方

可以打败身体里的敌人

九十七岁高龄

何种心态能使你

和颜悦色

从容面对人生每道坎

曾经的硝烟战火

布满你经络

战友的鲜血

浸透过你的骨髓

不愿居功

从不提及从前

在你的心底

和平就是最美情怀

Jiangshan column

绎

姻 新华

中国众多的白酒中，浓香型白酒典型代

表———五粮液，以其独特的“五文化”和“和

美”理念，淋漓尽致地展现了中华传统优秀文

化之美。

可以说，品味五粮液，品味的不仅是五粮

液美酒所带来的丰富味觉感受，还有其蕴含

的中国传统五行哲学，以及“和而不同，美美

与共”价值理念。

和而不同 成就中华民族之伟大
“泰山不让土壤，故能成其大;河海不择细

流，故能就其深;王者不却众庶，故能明其德”。

融合包容，和而不同的精神，流淌在中华民族

的血液里。

春秋战国时期，五百余年的纷争、

动荡、苦难，让中国最杰出的一批

哲人、诸子百家和士人阶层对动

荡社会提出了深层反思和对宇

宙人生的理性探索。法家、道

家、墨家、儒家、阴阳家、杂

家、农家、纵横家、兵家、医

家等星汉灿烂的辉煌文化

由此诞生，为中国文化发

展奠定了宽广基础。

这其中，“和”成了备受

推崇的理想境界，“和而不

同”成了一种对现实社会的解

读，成了对理想社会的向往。

《左传·昭公二十年》记载了

一段齐景公与晏子的对话，齐景公向

晏子请教“和”与“同”的区别，晏子以肉汤

做比喻，称“和如羹焉”，用水、火、醋、酱、盐、梅

等烹煮，配以各种不同的调料，这样肉汤方能

美味可口。紧接着，晏子又说“声亦如味”，用音

乐之美进一步阐述其对“和”的理解，美好的音

乐往往是清浊、短长、疾徐、哀乐、刚柔、高下等

不同声调杂相配合并相得益彰而形成的，若只

是一种音，则被称为“同”，这样的音声并不会

和谐悦耳。

这段对话，很好地展现了古人对“和”与

“同”理解，对性质不同事物的承认和兼容，和将

这些差异进行统一的和谐。也正是这种“和而不

同”的思想不断为民族文化注入新鲜“血液”。

五粮精华 成就民族品牌五粮液
“以五种谷物酿造的世界名酒唯有五粮

液,以五粮来命名的世界名酒绝无仅有。”中国

酒业协会理事长宋书玉认为，五粮液具有五

粮之美名、五绝之酿艺、五味之恰好、五行之

修为、五善之品格，五粮液以五为核心的价值

体系为世界名酒之酿树立了典范。

奠 定

五粮液味道

的是高粱、大

米、糯米、小麦、

玉米五种粮食，成就

五粮液极致品质的是‘水、粮、

曲、窖、艺’的五绝酿艺;然而五粮液中的“五”，

不是简单的五种酿酒粮食种类组合，而是对

中国传统优秀文化“五行哲学”“和而不同”文

化的继承。

翻开五粮液的发展史，我们能看到一部

完整的粮食融合史。

五粮液地处岷江、金沙江、长江交汇处的

宜宾，金沙江携带着青藏高原之雄奇和神秘

的藏族文明，与岷江带来的天府之国之富饶

和古蜀文明，和长江流域文明的绮丽融为一

体，形成了宜宾出“开放包容”的城市精神，这

儿的酿酒人有着独特的酿酒之道，秉承中国

传统的“和而不同”文化，采用多粮酿酒。

“多粮酿酒配方是个动态调整的过程，经

过历代酿酒师的实践，才最终形成五粮液的

成熟配方。”中国酿酒大师，五粮液股份公司

副总经理赵东说，“就目前而言，使用高粱、大

米、糯米、小麦、玉米五粮现代配方酿造的白

酒，具有多粮复合香，浓甜、醇厚感强，窖香浓

郁的高品质特征，是多粮酿酒叠加效应的最

优组合。”

五粮液酿好酒的步伐永远在路上，即使

在今天，五粮液配方已成熟，但五粮液为保证

每一颗粮食的品质，仍走遍中国的山山水水，

寻找没有污染、最适合种植的地方，建设专用

粮基地。

和谐美满 酿造中国日常生活美
蕴藏在生活中的快乐和美，离不开感性

去感知。

我们通过宫、商、角、徵、羽“五声”，甘、

辛、酸、苦、咸“五味”，青、赤、黄、白、黑“五色”

等，更深刻地感受到世界的绚丽、丰富、多彩，

和美。

“酒者，天之美禄”是人类最伟大的发明

之一，欢乐处可助兴，烦恼时可浇愁。借助于

美酒，大家熟知的李白“斗酒”然后“诗百篇”，

苏轼“一饮千钟”而后“挥毫千字”，曹雪芹自

称“燕市酒徒”，鲁迅哪怕“破帽遮颜”也要“漏

船载酒”。从《诗经》《离骚》到“四大名著”，从

《酒经》《酒诰》《酒谱》到《酒赋》《酒箴》《酒德

颂》，酒是钓诗钩文的媒介，中国文人称酒为

“钓诗钩”。

吴道子酣饮大醉方可动笔，黄公望“酒不

醉，不能画”，王羲之醉时作《兰亭集序》，怀素

酒醉留其《自叙帖》。草圣张旭更是“每大醉，

呼叫狂走”才能“挥毫落纸如云烟”。酒是激荡

艺术家灵感的酵母。

对于隐士高贤而言，酒是放纵情怀的道

具，既是“竹林七贤”对抗礼教、反抗压迫的武

器，又是陶渊明纵情山水、悠然山林的密友。

对于英雄豪杰而言，酒是添力壮胆的激素，宋

江醉酒题反诗，武松醉酒打老虎，鲁智深醉酒

拔杨柳，整个一部《水浒传》充满了“大块吃

肉、大碗喝酒、大块分金银”的干天豪气……

酒，无处不在，渗透到社会生活中的各个

领域，成为中华文明符号。“一年四季，不论春

耕秋收，建房娶亲，无不以酒待客”;除夕夜喝

“团年酒”，正月里喝“春酒”，夏收时喝“开镰

酒”，农事毕喝“丰收酒”，建房要喝“上梁酒”;
经商和要喝“开业酒”;从彝家的“转转酒”到羌

族的“顺酒”，酒浸润于不同民族人们的日常

生活中。

而集五粮之精华酿出的五粮液，就传承

着中国传统的优秀文化，肩负着为消费者提

供“和美”生活的使命。

轻轻地端起一杯五粮液，静静地品味，就

会发现，很多美好的事物，通过适度、平衡，往

往能达到和谐而美好的状态。

白酒酒庄
该进入多玩家时代了
姻 快讯君

2018 年，首届中外名庄领袖论坛正式进

入行业，从那时起，我们系统地开始探索“中

国酒庄”这一话题；

2019 年，第二届中外名庄领袖论坛升级

而来，酒庄的身份从“打开上下游的金钥匙”

转变为新时代白酒发展历程中的新价值表

达；

2021 年，第三届中外名庄领袖论坛将在

春糖开幕。正如我们所说，一个永恒的话题，

连续三年做加法，掀起中外名庄对比、对话的

热潮，这一次，是指明中国酒庄进入“十四五”

成为酒业新赛道之一的发展方向。

从目前来看，“酒庄”已经发展成为白酒

新业态，并且在酒庄酒品质标准、文化建设和

消费服务体系等一系列措施的保障下，白酒

酒庄这一全新的模式得以逐步完善，酒庄标

准体系逐步规范、健全。

酒庄形成业态，但梯队建设尚未定型。我

们认为，未来酒庄将成为白酒迈入高质量发

展轨道中的新赛道之一，如年轻化赛道一样，

成为酒企必争之地。酒庄酒将成为白酒品质

表达的最佳呈现。

01 新赛道上，品牌扎堆入局
酒庄这一词并不陌生，可以说，当下白酒

企业打造酒庄已经成为常规操作，别墅类、庄

园式、博物馆类的酒庄层出不穷，花样繁多。

回顾中国白酒酒庄的发展，2014 年泸州

老窖“龙洄庄园”建成。同年 9 月，国井 1915
酒庄入选吉尼斯世界之最———最大白酒酒

庄。

也是在 2014 年，中国白酒酒庄联盟成

立，通过进一步行业资源整合建立完善的白

酒酒庄制度，以保护中国白酒历史文化遗产，

推动中国白酒的国际化进程。

随后 5 年里，古井酒庄揭牌，江小白公布

江记酒庄战略，郎酒庄园仁和洞正式开洞到

开园，洋河酒庄运营，广东石湾酒厂打造中国

白酒酒庄自信之魂。

新赛道上，占位很重要。于是在这个过程

中，我们看到洋河、泸州老窖、古井贡、郎酒、

扳倒井、江小白等大型酒企资本踊跃进入白

酒酒庄这一新产业形态。这种“大酒厂+酒庄”

的模式，是当下最常见的形态。事实上，目前

酒业，尤其是区域酒企大多以酒厂为基础，扩

建酒庄，“后花园”式的酒庄被更多用来回馈

消费者，以体验中心存在。

有的酒庄单一如酒厂，有的酒庄升级为

区域景区，以“酒旅融合”的方式，形成固定的

品牌记忆，其中各个酒庄打出的概念不完全

相同。有的以环境为主，有的以功能突出，有

的以文化为核心，形成品牌自身独有的文化

属性。

文化，将始终伴随白酒走向无尽长河，因

此文化成为当下白酒酒庄强调的重中之重。

“讲好文化故事，打造有格调和高度的白酒酒

庄”成为行业共识，在这过程中，摒弃以往对

葡萄酒庄的既定印象，不以葡萄酒庄的标准

去评价白酒酒庄，关键在于白酒酒庄需要“自

信”。

02“文化”二字，酒庄之魂
从历史角度来看，中国白酒与农耕文明

相伴而生，散落在各地的白酒也成为当地文

化的一个载体。因此，白酒文化也是产区文

化，地理文化。讲透品质故事，离不开文化；讲

好品牌故事，离不开文化；做好营销与服务，

同样离不开文化。

以广东石湾酒厂———陈太吉酒庄为例，

打出重新定义中国白酒酒庄旗号的陈太吉酒

庄之所以能成为白酒酒庄成功的样本，是其

对岭南文化的完美传承和表达。在输出文化

的过程中，又将白酒文化生活化，场景化，并

形成了自身品牌的自信。

有厚度、有深度、有底气的白酒酒庄一定

是文化充沛的酒庄，一定是有温度和生命力

的酒庄。近年来，行业探讨酒庄模式，一是出

于对白酒产业新商业模式的探索，二是对白

酒新的品质和价值表达，找到新的载体。

但白酒酒庄始终缺乏更团结的声音。中

国酒业协会理事长宋书玉认为，酒庄是产区

的非常具像表达，酒庄和产区的表达是高度

统一的。通过酒庄模式不但可以有效保护活

态文化与酿酒文化遗产，还可以通过酒庄模

式进一步实现名酒企业的品牌提升。酒庄这

种新商业模式，也是中小型酒企的转型之路。

谁在建酒庄？

谁能建好酒庄？

什么样的酒庄符合行业发展趋势？

这是中外名庄领袖论坛存在的宗旨和意

义，中国需要更多的酒庄代表诞生，这正是一

个最好的时代。而下一个五年，中国白酒酒庄

又是什么模样？

酱酒有一个广为人知的特点，“空杯留

香”。所谓空杯留香，其实就是盛装过酱酒的

酒杯，当把杯中的酒喝完以后，过段时间还能

在杯中闻到酒香。其他香型的白酒也存在着

空杯留香的情况，但是却不像酱酒这般显著。

那为什么酱香型白酒会呈现出这种特点呢？

01 工艺
酱酒在酿造过程中遵循着“三高三长”的

工艺法则，即高温制曲、高温堆积发酵、高温

蒸煮，制曲时间长、生产周期长、贮存时间长。

在这些工艺的共同催化下，酒体中充斥着多

种丰富的微生物种群，经过时间的沉淀后，酒

体酱香风味突出、幽雅细腻、口感醇和、回味

悠长。

关于“三高三长”的工艺在此就不多做累

赘了。

喝了那么多酱酒，你知道酿造酱酒要遵

循的六个原则分别是什么吗？

因此，在经历严苛的工艺过后，酒体在微

生物的催化下，形成了“四高一低一多”的特

点，即“酸高、醇高、醛酮高、氨基酸高，酯低，

含氮化合物多”，也生成了酱香型白酒香味香

气的前驱物质。

02 贮存
酱酒的贮存工艺是酿造过程中持续时间

最长的环节，直接影响酱酒的风味与品质。众

所周知，酱酒有着“越陈越香”的特点，随着贮

存时间的增长，酒体中的酒精分子和水分子的

结合变得愈加紧密，逐渐缔合成为有机的大分

子结构，其中就含有芳香气味的酯类物质。

同时在长期贮存的过程中，酒体中的醇

类物质与酸类物质相互结合，生成带有香气

的酯类物质。经过时间的沉淀，酒体中的酯

类、酸类与醇类的含量逐渐趋于平衡，酒体香

味更为幽雅的同时，口感醇厚柔顺。

但这一切的前提必须得是纯粮酿造的酱

酒。一些酒精酒，虽然在短时间内也会表现出

空杯留香的情况，但是这类酒精酒中，乙醇分

子较小，酯类物质含量低，挥发速度快，因此

也就不存在空杯留香的情况；而一些通过添

加化学香味物质的劣质酱酒，空杯非但没有

香味，还会呈现出刺鼻的气味。

03 空杯留香辨别酒质
空杯留香，可以作为判定酱酒酒体品质

的其中一个要素。香味的种类和留香的时间

长短，都能在一定层面上反映酱酒品质的优

劣。一般而言，留香时间持久，香味让人感觉

到越舒适的，酒体的品质一般而言相对较好。

对于留香时间而言，酒香可以保持一个

小时以上的酒，便是质量合格的酒；而一些留

香能够持续二十四小时以上的酱酒，那就称

得上是不可多得的珍品了。所以大家在平时

喝酒的时候，不妨在品饮之后，静置 15 分钟，

待杯中酒液挥发后闻香即可。

说了那么多，相信大伙儿对空杯留香产

生的原理与通过该方式判断酱酒品质的方法

都有了初步了解。在下次品评酱酒的时候，不

妨用上今天所学的知识，说不定有不一样的

乐趣哦。

最后还要再啰嗦一句的是，虽然空杯留香

可以识别酱酒的品质，但是不可以仅凭这一点

就断言酱酒品质的优劣哦！ 渊据支云酒业冤

哈萨克斯坦
葡萄酒来了

香港《南华早报》日前文章，原题：中澳贸

易争执———从哈萨克斯坦到塞尔维亚，酒商

抢夺中国市场份额。对于最近几个月来自中

国葡萄酒进口商的询盘，哈萨克斯坦酿酒商

卡基姆扎诺夫感到很高兴。他已经在华销售

一些哈萨克斯坦葡萄酒，考虑到离中国很近，

一直想增加出口。

他的葡萄酒经陆路运抵上海只需 5 天。

“也许（中国进口商）感兴趣，是想寻找新的进

口来源，以替代澳大利亚葡萄酒”，他说，“长

期以来，中国一直把哈萨克斯坦视为农产品

进口的良好合作伙伴，尤其是哈方也加入了

‘一带一路’倡议。中澳之间新出现的贸易问

题，将加速这一进程。尽管这需要时间，但至

少已经开始了”。

分析人士称，中澳之间冲突给两国贸易

造成损失，这可能为新的出口商打开大门。世

界其他一些地方的酿酒商也看到商机，尤其

是去年 12 月中国对澳葡萄酒征收临时高额

反倾销税和反补贴税之后。分析人士表示，澳

的竞争对手———包括新加入的哈萨克斯坦、

塞尔维亚，以及智利、法国等现有主要出口

国，都将受益。IWSR 酒水市场分析公司亚太

区研究总监托米·基林说：“智利可能是最大

受益者，因为能在品种、包装和性价比等方面

提供最接近的替代品。”不过，葡萄酒出口商

也在以现实眼光看待能否弥补澳大利亚的缺

口。对卡基姆扎诺夫来说，产量是主要问题，

但只要投资得当，是能克服的。整个哈萨克斯

坦的酒庄情况大都如此，该国拥有大量适宜

葡萄种植的土地。若有足够资本，哈不久就可

达到澳大利亚出口量的 10豫至 15豫，10 年内

可达到 50豫。卡基姆扎诺夫说：“在农产品出

口方面……哈萨克斯坦完全有理由大量供

应。我们的主要优势是丰富的土地资源以及

地理上靠近中国。”

渊作者 Su-Lin Tan袁陈俊安 / 译冤
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酱酒空杯留香的那些事

五粮液酒杯里的“和美生活”

一杯美酒，盛满了

民族精神。酒像血液一样流

淌在各个民族的心灵深处：葡萄酒

酿造了法兰西民族的浪漫多情，伏特

加孕育了斯拉夫民族的勇猛豪爽，清酒

滋养了大和民族的礼貌含蓄，啤酒则体

现了德意志民族的稳重深沉。白酒，水的

形态，火的性格，完美地展现了中华

民族含蓄沉稳包容的性格和刚毅

顽强的不屈精神。

跃州 摄影


