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■ 童郜生

当前，汽车行业处于大变革之中，汽车

消费市场也发生了巨大变化，“以用户为中

心”已不仅仅局限于汽车销售服务。2020 年，

数字经济、颜值经济、女性经济等新趋势迅

速发展，车企传播语境也同步发生了翻天覆

地的变化。

长城汽车洞察趋势，深知唯有变革品牌

营销理念，由产品价值向用户价值转移，以

个性化、潮流化内容打动用户，持续塑造更

加共情、年轻的品牌形象，才能真正赢得未

来。过去一年，长城汽车以产品底层逻辑重

塑、携手用户共创品类品牌、借势直播探索

新零售、跨界各大圈层等创新玩法带来营销

破圈，让品牌形象更富生机、更趋年轻化，进

而助力长城汽车销量全面爆发，2020 年销售

新车超 111 万辆，同比劲增 4.8%，不仅连续

第五年突破百万销量，更完成年度销量目标

109%。

重塑产品底层逻辑
携手用户共创新品类品牌

2020 年，长城汽车充分洞察市场需求，

在重塑产品底层逻辑、向用户价值转变的基

础上，推出了多款全新网红车型，并携手用

户共创新品类，打造了个性化的品牌形象。

产品命名上，长城汽车突破传统命名逻

辑，切合用户情感、价值取向。一年来，长城

汽车推出哈弗大狗、哈弗初恋、长城炮、欧拉

黑猫、白猫、好猫、坦克 300 等全新的具象化、

场景化命名，在全网持续关注、探讨的发酵

下，成为车市自带流量的人气网红，上市后

起步即为领导者。

在“一车一品牌一公司”模式的加持下，

长城汽车突破产品思维的传统造车逻辑，坚

持“消费者和创造者合二为一”理念，让用户

参与产品全生命周期，推动网红车型继续收

割火爆流量的同时，形成了用户共创型的品

类品牌。如哈弗品牌通过“一字万金”全球征

名，将新车命名权交给用户，并共创主题曲、

成立哈狗帮等举措，哈弗大狗多次成为热门

话题，引发全网欢快讨论，拉近了与广大用

户之间的距离。

紧随汽车消费市场女性用户占比显著

提升的趋势，长城汽车也突破传统的用户构

成认知，贴近女性用户心理，展开了多轮定

制化营销。在网红节日，欧拉推出女性用户

专属活动“520 女神优先领养计划”；广州车

展期间，WEY 品牌邀请包括明星、媒体、车主

等 300 位女性用户，打造首个女性专场发布

会，通过专属方式，讲好品牌故事，引发了用

户强烈的情感共鸣。

对于新品的上市发布，长城汽车也创新

模式，让用户不仅感受到产品的年轻调性，

更看到车企的互联网化转型。如在以“做时

间的对手”为主题的长城欧拉好猫上市发布

会上，长城汽车首创无主持人发布会，并通

过与猫爪击掌领取船票、会场通体炫酷连屏

等富有新意的玩法，将欧拉好猫的调性之美

与物性之美，展现得淋漓尽致。哈弗品牌于

近日举办的“哈哈弗了”品牌初恋之夜上，发

布“弗星系”生态计划，从产品型品牌向用户

型品牌进化。

加码数字化营销
借势直播探索新零售

年初，受疫情影响，线下销售受阻，线上

营销、直播带货成为各行各业恢复销售的重

要手段。长城汽车迅速转换营销思路，进行

数字化营销升级，携手多位备受年轻用户喜

爱的明星、大咖，演绎了一场又一场别开生

面的直播秀，让广大用户进一步感受到长城

汽车品牌、产品的独特魅力。

过去一年中，长城汽车旗下四大品牌相

继携手罗永浩直播带货，上演“哈罗”首秀；

走进“小朱配琦”直播间，被央视名嘴+带货

一哥齐齐安利；牵手李诞上演汽车版脱口秀

大会；携手李维嘉、吴昕打造“双十一”超级

直播夜，企业内部高管也化身网红纷纷上

阵，通过直播内容的新鲜、趣味化，精准传递

产品和品牌价值，进而让更多用户“种草”。

同时，长城汽车以互联网为依托，通过

大数据等先进技术手段，借势直播探索新零

售，打通线上、线下渠道，对商品的流通与销

售过程进行升级改造，进而重塑销售业态结

构与生态圈，实现了高效制造声量到销量转

化的完整闭环，进一步提升了品牌忠诚度。

营销破圈有温度
实现企业品牌纵深式发展

2020 年，随着新型消费群体的崛起，他

们对汽车产品的需求不再仅仅是功能上的

需求，而是更多希望能够与汽车品牌实现相

互映衬和相互诠释，彰显个人价值、自身品

味、生活方式等。

为此，长城汽车打破传统营销思维，频

频携手各大领域 IP，通过价值观的同频共

振，发挥不同类别 IP 的协同效应，实现多维

度的跨界出圈，令企业形象更加立体，品牌

联想更具张力。

去年 4 月底，2020 珠峰高程测量正式启

动，长城汽车挑起“护航大旗”———长城炮越

野皮卡成为媒体官方工作用车，在核心环节

提供有力支持，助力国家任务圆满完成，彰

显出长城汽车与攀登者精神高度契合的企

业精神。

6 月，通过助阵筷子兄弟单曲《I LOVE
YOU》MV、发布 TVC《哈弗老友记》、发起学

跳水母舞挑战赛等举措，哈弗品牌掀起多轮

互动浪潮，诠释更具温度的科技理念、因爱

发声的态度以及为“AI”前行的品牌认知。

长城汽车还与影片《我和我的家乡》达

成战略合作，旗下重磅车型走心出演，成为

关联剧中角色、释放故土情怀的情感连接

点，演绎了一件件难忘而温暖的家乡故事，

实现了牵手热门影片的价值最大化。

此外，长城汽车还打造了“2020 阿拉善

英雄会狂野乐园”、助力“2020 长城炮路亚国

际锦标赛-路亚先锋职业巡回赛总决赛”、举

办“一起开炮 超音速电音节”等。过去一年，

长城汽车跨界之旅频频上演，进一步提升了

品牌的立体感和纵深感，展示出长城汽车产

品之外的不一样的企业魅力。

2020年，长城汽车“以用户为中心”，在与

用户不断的情感沟通中，塑造了全新的品牌形

象。2021年，长城汽车将继续营销层面的深度

创新实践，与更多用户玩在一起，走出中国汽

车品牌凝练广度与厚度的全新道路。

从产品命名到营销破圈，
看长城汽车的营销转型思路

在德国电视二台(ZDF TV)近日播出的一

期美食真人秀节目《厨房大战》中，米其林星

级名厨科妮莉亚·波莱托向观众推荐了宁夏

张裕摩塞尔十五世酒庄出品的两款葡萄酒。

科妮莉亚·波莱托在汉堡开设的 Cornelia Po原
letto 餐厅早在 2002 年即获米其林一星等级，

迄今她已出版 7本厨艺图书，并兼任德国电

视二台《厨房大战》节目主持人、德国 Sat.1 电

视台《味道》节目评委，是拥有众多粉丝的明

星厨师，她的职业信条是：“美味的菜肴取决

于地道的食材，成功的烹饪取决于独特的搭

配。”

渊中新网冤

继写书、创办杂志和拍电影之后，韩寒

又加入了中视频创作的赛道。1 月 18 日，

韩寒正式代言西瓜视频，双方宣布联合发起

视频频道“再和世界谈谈”，计划与众多中

视频创作人共同打造视频时代的“杂志”。

据了解，该频道内容将以“同题创作”

的形式呈现，由韩寒牵头，邀请各领域的视

频创作人针对特定话题发表视频观点。计划

每月发布一期，持续一年，每一期话题均面

向用户进行征集。

在此次官宣代言前，韩寒已经进驻西瓜

视频，认证标签为“导演、作家、赛车手”。

首条视频是他为西瓜视频录制的街头演讲节

目 《2021 有一说一》 的视频片段。而“再

和世界谈谈”频道将于 1 月 23 日在西瓜视

频正式上线。

作为年少成名的 80 后作家，韩寒素来

以“先锋敢为”著称，他在成为畅销书作家

后进军赛车界，接连夺取多个汽车拉力赛冠

军。近年来，韩寒并没有远离创作，执导的

《后会无期》 《乘风破浪》 等多部电影取得

票房和口碑上的成功，证明了自己在视频叙

事上的能力。

对于选择中视频回归“杂志创作”，韩

寒表示，相比电影，中视频的体裁形式既缩

短了制作周期，还能保证密集的信息输出，

可以很好满足自己“和这个世界谈谈”的表

达欲。而西瓜视频平台聚焦了许多优秀的中

视频创作人，以及很多“有观点有启发有深

度”的内容，这带来交流和互动创作的契

机。

在韩寒看来，视频和文字创作没有本质

上的区别，都需要考虑如何选题、如何讲故

事。但中视频需要在更短时间内把逻辑和见

解表达清楚，这对他来说也是一个新的尝

试。

西瓜视频相关负责人表示，韩寒实现了

从作家到赛车手再到电影导演的多次跨界，

他身上兼具对生活的探索精神、对内容的想

像力和对视频的把控力，是一位非常有潜力

的“中视频创作人”。

2020 年 10 月，西瓜视频总裁任利锋首

次对外阐释了“中视频”概念，即时长在 1
分钟至 30 分钟的视频内容。与短视频相比，

中视频绝大部分内容为横屏，PGC (专业生

产内容) 占比更高，需要创作人投入更多精

力。

近来，互联网用户对中视频内容的消费

需求不断提升。据 《中视频创作人职业发展

报告》 显示：近一年消费中视频的用户达

6.05 亿，网民渗透率 64%。此前，西瓜视频

宣布发力中视频赛道，拿出 20 亿元扶持优

质中视频创作人，尤其是知识类创作人。

渊中新网冤

张裕葡萄酒
现身德国电视二台

《厨房大战》节目

韩寒代言西瓜视频
联合推出视频频道

“真快乐”APP 抢先版来袭 零售娱乐新气象
2021 年大消费行业即将呈现行业高增

长，消费升级之下人们的消费需求也有了变

化。不再满足于传统的实惠低价，而是追求

更丰富的购物体验，渴望更加趣味化的消费

快感。而如何打造极致的用户体验，成为零

售业探索的新方向。在此背景下，购物与娱

乐的结合自然也成为零售行业的新突破口。

近日，一款集购物、娱乐于一体的 APP———

“真快乐”全新上线，吸引众多网友围观。据

悉，“真快乐”APP 是一个娱乐社交化的全新

物种，是国美的一个娱乐化社交化的新的零

售平台，旨在优化消费者与商家的买卖过

程，让商家卖得开心，让消费者买到真正好

商品，享优惠的同时也能享受到真正的快乐

体验，实现买卖双方的快乐传递。

真快乐APP
吹响娱乐化号角

后疫情时代，人类与互联网的共生关系

愈加明显，这对网购平台也提出更高要求，

如何让购物变得不再那么枯燥，而是让购物

体验成为一种发自内心的快乐享受，真快乐

APP 就是在这样的背景下孕育而生。

从“买得实惠”到“买到快乐”，“真快乐”

APP 凝结了国美的供应链优势、物流服务优

势、社区社交优势，同时结合互联网技术，实

现了与用户的全方位交互，以人性化的体

验，更富趣味性和娱乐性的内涵，真正改变

了消费者的购物体验。

“真快乐”APP 的初衷，意在提供更多实

惠的商品，有趣的购物方式，让生活处处有

惊喜。目前，“真快乐”APP 里已经推出真选

好物、带货直播、九九会员、视频导购等内

容。商品涵盖百货、酒水、母婴、美妆等各类

尖货，用户不仅可以买到低价品质商品，还

可以参与交流互动，畅享全新的购物体验。

新的 APP 一大鲜明特点就是玩法多样，互动

活动频繁，包含“秒杀、拼团、套划算、大包装

超低价豪礼、预约预售”等真选多重叠加活

动，真正做到让消费者，随时剁手超低价好

物真快乐。

“真选好物”就是所选商品均是经过八

重真选标准筛选而出，从品牌、品质、销量、

口碑、价格、服务等多角度审核商品，能够入

围国美真选商品库的产品都是经得住考验

的大牌尖货，还享有国美平台提供的补贴，

价格绝对给力。

“带货直播”是基于去年万人直播试水

后的进一步探索，旨在打造跨经营直播平

台，对商品选品过程、功能介绍、使用说明等

在线讲解，搭建和用户产生亲密互动的纽

带；优质商品高度曝光，热门话题全面展示，

好玩好看好商品，娱乐购物两不误，给消费

者真正的快乐体验。

“九九会员”服务也在去年的基础上进

行了大量创新，会员可享专属商品价，还有

99 天价保服务。此外，不仅可以限时低价抢

九九会员，还开设了会员拼团、会员秒杀等

专属福利，享受实实在在的会员超级福利，

真正买到实惠。

“视频导购”版块则是这次升级后的 C
位亮点，全面实现了线上视频客服全程导购

服务，彻底改变以往“打折都是套路，咨询没

人理”的困扰，真正做到一键即懂，无忧自

助，全程随行，实现人、货、场完美融合，新鲜

好玩有温度。

双平台+真选赋能
“真快乐”背后的战略支撑

“真快乐”APP 抢先版是国美孵化的一

个新物种，是一个娱乐化、社交化的零售平

台。

去年 8 月，国美升级进入“家·生活”战略

第二阶段，着力构建以线上平台为主，线上/
线下双平台发展的国美生态圈。在双平台战

略支撑下，依托线下门店建立了社群运营能

力，开启网格化管理。

2020 年疫情之下，国美发力“社群+直
播”模式，并先后联合央视新闻、浙江卫视、

人民日报等顶级 IP 共同举办了“为美好生活

拼了”“人人都爱中国造”“向美好奔跑”“人

民的美好生活”等超级直播，以及“买遍中

国”全国巡回带货直播，打造了“知识型内

容+顶级 IP+场景化”的直播样本。为娱乐化

转型，“真快乐”APP 抢先版的诞生打下了基

础。

助大数据力量，推出 8重真选标准，“真

快乐”APP 抢先版为用户提供价优质高的爆

款潮品，通过对比全网热销进行选品，从热

销度、知名度、历史销量、商品口碑、全网比

价、商品价格、补贴力度和相关服务等八重

关卡层层筛选后才得以进入真选品类，可以

说是优中选优的好物。

在这个过程中，通过与厂商深度对接，以

直销方式砍去溢价，做到既从源头把控商品

品质，又能实打实补贴用户。依托供应链优

势，并与各大厂商之间形成了良好的信任关

系，能够做到从源头控制价格，减少中间环

节，真正让利消费者。 渊中新网冤

营销Marketing

●成都度启商务信息咨询有限
公司 在中国民生银行股份有限
公司成都锦江支行的银行开户
许可证遗失作废，特此声明。
●成都金苹果锦城第一中学开
具给 2018 级 4 班郝晨羽的四川
增值税普通 发票 （发票代码
051001900104，发票号码 323717
46，金额 49800 元）遗失作废
●赵丽不慎将四川省妇幼保健
院住院费用结算票据第一联（发
票 号 206501650 金 额 12888.32
元）遗失，声明作废
●钟庆、王小凤购买成都市成华
区和顺西一路世茂茂立方 9 号
3 幢 1 单元 1015 号房的购房合
同（编号：SMMLF3-1-1015）不
慎遗失，特些声明。
●甘志强的 c1 驾驶证 （证号
513221197403240250）不慎遗失，
声明作废

遗失声明
米玛次仁不慎遗失成都市武侯
区泰基地产有限责任公司开具
的泰基·南棠二期 5 栋 7 楼 7 号
购房收据（票号：5437595，金额：
50000 元）声明作废。
● 吴 际 豪 的 第 二 代 身 份 证
510112199407060913 于 2021 年
1 月 16 日不慎遗失，声明作废。

遗失声明
成华区鼎立建材经营部在中国
工商银行股份有限公司成都致
顺路支行开户许可证（核准号：
J6510125034001，账 号：44020806
09100040192，法人李军）不慎遗
失,声明作废。

遗失声明
谢志君不慎遗失成都睿华建设
投资有限责任公司开具的购房
首 付 款 收 据 （ 开 具 时 间 :
2006.6.13，票号:0248153286，金
额：56280 元）遗失作废。
●成都浩丰文化传播有限公司
营业执照正本（统一社会信用代
码 91510106MA61TTHR5Y）不
慎遗失、声明作废
●成都市科达自动化控制工程
有限公司的营业执照正副本(统
一社会信用代码:9151010672036
3678N)不慎遗失，声明作废。

减资公告
四川玖林房地产经纪有限公司
（统一社会信用代码：9151060
0MA64CT1X2D）决定将公司注
册资本金由 100 万元减至 10 万
元，请债权债务人自公告之日起
45 日内到公司办理债权债务相
关事宜。特此公告
●成都慧锐商务咨询有限公司，
原法人章蒋望 印章销毁证明遗
失作废。
●彭州市长跑运动协会，社会团
体法人登记证书（统一社会信用
代码：51510182MJQ01592XE）副
本遗失作废。
●成都物地网络科技有限公司
（统一社会信用代码 91510108
MA62PM807C）营业执照正副本
遗失作废。
●成都犟娃餐饮管理有限公司
（注册号 510100000330397）营业
执照正副本遗失作废。
●川 A20H9M 道路运输证遗失

●声明：何俊颖、吴明鑫遗失南
充世纪城（中南）房地产开发有
限责任公司开具的购房收款收
据 2 张，房号：成都战区南充世
纪城（世纪城）—二期—中南城
一区 2 号楼 4 层及以上—512 号
房，收据号码 1：NO.180043367

（开票日期：2018 年 6 月 23 月，
金额：226632 元），收据号码 2:
NO.180043368（开票日期：2018
年 6 月 23 日，金额：1779.6 元，
维修基金）;现特此声明。
●成都快优企业管理服务有限
公司营业执照正本、副本（统一
社会信用代码：91510105MA6C
6LRW2X）遗失作废。
●唐高翔（身份证号 50022419
9211259110）、王茂涛（身份证号
511526199504265620）购买位于
成都市商新区交子大道 998 号
润富国际花园 5-2-902 号房款
收 据 （编 号 ：0002480，金 额 ：
2456500 元整）遗失作废。

注销公告
成都茶叶流通协会社会团体法
人登记证书(成社证字第 0391
号）经上级主管部门批准注销。
请相关债权人自 本公告见报
之日起 45 日内申报债务。特此
公告。联系人：苏威
联系电话：19934426876

成都茶叶流通协会
2021 年 1 月 19 日

●成都庐陆家具有限公司营业
执照副本统一社会信用代码：91
510108MA6B1A5E77 （2-2） 遗
失作废。

●成华区家乐润便利百货超市
营业执照正本统一社会信用代
码 ：92510108MA6DDTTE97 遗
失作废

遗失公告
四川富顺县华茂运输有限公司
川 CT6033 的道路运输证（川交
运管宜字 0050556 号）遗失作废
●成华区枫红宇机电设备经营
部营业执照正副本统一社会信
用 代 码 92510108MA62T843X3
遗失作废
●四川原境酒业有限公司合同
专用章编号：5101225125362 遗
失作废
●四川嘉薇纸制品有限公司公
章（编码：5101239909894）遗失
作废

减资公告
四川兴然体育文化传播有限公
司,统一社会信用代码 9151152
1MA699BQX0P，经股东决定减
少注册资本，由人民币 100 万
元减少至人民币 10 万元，请本
公司相关债权人在此公告登报
之日起 45 日内向公司申报债权
债务，或提供相应的担保请求。
联 系 人 ：郭 杨 ，联 系 电 话 ：
13990900061，通 信 地 址 ：四
川省宜宾市叙州区南岸龙湾路
龙湾花园1幢 1层 8号。特此公告
四川兴然体育文化传播有限公司

2021 年 1 月 19 日
●四川省海川广告有限公司营
业执照副本统 一社 会信 用代
码 ：91510108077689475P 遗 失
作废。

遗失声明
成都光影艺匠装饰设计有限公
司在兴业银行股份有限公司成
都分行开立的开户许可证核准
号 J6510067916001 账 号 43102
0100880564 遗失作废。

声 明
由 刘 义（身 份 证 号 ：51012419
7203223510）出 资 80% ，万 朝
忠（ 身 份 证 号 ：510124197208
283512）出 资 20% 共 同 收购 的
四川旭鑫建设工程有限公司。
有鉴于此，四川旭鑫建设工程有
限公司 2021 年 1 月 18 日星期
一之前所有的债务责任、法律
官司、借贷款项、包括但不限
于法人及股东用四川旭鑫建设
工程有限公司作担保借贷等所
有的债权债务，均与刘义、万
朝忠无任何关联。
●郫县潘艳健康咨询服务部营
业 执 照（注 册 号 ：5101246004
11861）副本遗失，声明作废
●成都鸿森美佳琪家具有限公
司营业执照（统一社会信用代
码 ：91510100MA6CM8B78G）正
副本不慎遗失，声明作废。
●成都蒂豪汽车租赁有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
915101063320503543）正副本不
慎遗失，声明作废。
●四川永升工程技术有限公司，
罗 志林 ，安 全 生 产 考 核合 格
证{证书编号：川水安 B(2017)
00686}遗失，声明作废。
● 富 德 标 志 310100403571-
403580 遗失

●太平保险公司李海英执业证
号 ：020003510000800020130294
54 不慎遗失，声明作废。

减资公告
四川蓉熠城工程勘察设计有限
公司（统一社会信用代码 9151
0107MA62R11Q94）经股东会议
决定，注册资本由 1000 万元减
少到 100 万元，请相关债权债务
人于公告见报之日起 45 日内前
往公司办理相关手续,特此公告。

注销公告
成都科之源工贸有限公司（注
册号：5101062009216）经股东会
议决定注销本公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
到成都市一环路北二段 3 号向
公司清算组申报债权债务。

清算公告
经股东会决议，四川朔源科技
有限责任公司决定解散。清算
组由王毅、王宇霄、金陆卿等
人组成。请债权人自本公告之
日起 45 日内，前往成都市武侯
区科华北路 143 号向我公司清
算组申报债权。特此公告。

联系人：王毅
电话：18502853835

2021 年 1 月 19 日
●成都标的华商业管理有限公
司营业执照（统一社会信用代
码 ：91510100MA6DE2KU47）副
本不慎遗失，声明作废。
●金牛区惠笙五金经营部营业
执照正副本（统一社会信用代
码 ：92510106MA687T707E） 遗
失，声明作废。

减资公告
四川华冠食品有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：915120006602
94083U）经 公司 股 东决 定 ，注
册资本由贰亿伍仟万元减少到
贰亿壹仟玖佰贰拾万叁仟壹佰
元，请相关债权债务人于公告
见报之日起 45 日内前往公司办
理相关手续，特此公告。
●天府新区成都片区籍田乡坝
头火锅店发票专用章（编号：
5101100027431）遗失作废

注销公告
四川中航氧沐健康科技有限公
司（统一 社 会信 用代 码 ：9151
0100MA62L4KC0U）经股东会决
议注销本公司，请公司相关债
权债务人自本公告见报之日起
45 日内向本公司清算组申报债
权债务，特此公告。

注销公告
成都法助拍在线网络科技有限
公司（统一社会信用代码：91510
100MA62NYAW3X）经 股 东 会
决议注销本公司，请公司相关
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向本公司清算组申报
债权债务，特此公告。

减资公告
四川鸿瑞达置业有限公司（统一
社会信用代码：91510100MA69Y
HGXXK）经公司股东决定，注册
资本由 500 万元人民币减少到
100 万元人民币，请公司相关债
权债务人于本公告见报之日起
45 日内前往公司办理相关手续，
特此公告。

注销公告
四川科深茂电子科技有限责任
公 司（ 注 册 号 ：51010700020
0593）经股东会决议注销本公
司。请相关债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。
●成都女车神驾到文化传播有
限公司开户许可证（核准号 J6
510116506501， 账 号 ：510501
47903800000347，开 户 银 行 ：
中国建设银行股份有限公司成
都曹家巷支行）遗失作废。
●成都七彩祥云搬家服务有限
公司营业执照（统一社会信用
代 码 ：91510108MA61RL3E74）
副本不慎遗失，声明作废。

注销公告
四川省合成投资发展有限责任
公 司（ 注 册 号 ：51010018093
75）经公司股东会决议决定注
销公司。请债权债务人于本公
告见报之日起 45 日内向我公司
申报债权债务。特此公告。
●成都秀魅餐饮文化娱乐有限
公司营业执照正副本（注册：51
0107000076196）遗失作废。
●广东诺厦建设集团有限公司
成都分公司营业执照（统一社
会 信 用 代 码 :91510104064322
973N）正本遗失作废
●武侯区康欣药房食品经营许
可 证 副 本 （许 可 证 编 号 ：
JY15101070070314）遗失作废。
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