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■ 蔡学飞

近几年中国老酒收藏市场之所以能够快

速发展，根本上是中国人的酒类消费在解决

了物质满足之后转向精神层面更高的追求，

从单纯的有酒喝，到喝好酒，到喝更有价值的

酒的转变。中国酒从单纯的饮用属性开始向

品牌文化、工艺审美与品质鉴赏等多个方面

升级，其中涉及中国酒品牌与产品变迁史、老

酒鉴赏与鉴定、老酒拍卖、老酒收藏、老酒保

存与老酒投资等众多方面。

在这样的背景下，五粮液的开展基于老

酒鉴定与交流的“老酒之家”活动就顺理成章

了。

老酒品类是五粮液的优势市场
从营销的角度来看，五粮液之于老酒，并

不仅仅是品类占位这么简单，老酒是五粮液

品牌历史与品质特色的重要实物载体，在产

品上是五粮液作为名酒代表的核心资产，在

传播上是五粮液作为名酒代表的历史显现。

一方面，无论从人文历史，还是饮用价值，五

粮液在中国陈年名酒收藏领域名列前茅，适

时的加码老酒市场是深化营销战略的必然；

另一方面，陈年五粮液酒由于产品的稀缺性、

市场的广阔性、品牌的成长性，拥有巨大的增

值空间，这是五粮液能够发力老酒市场的前

提。

特别是近年来伴随着年份酒的持续走

热，中国高端白酒迎来新的收藏热潮。众所周

知，老酒的高价值不在酒产品本身，而是在于

产品所兼具的文化、历史与企业内涵，五粮液

作为中国高端名酒代表品牌，其自身品牌基

因优秀、产品品质卓越，消费者口碑一流，几

乎具备了发力老酒市场的所有要素。

可以说，无论是从五粮液的品牌文化，还

是从老酒所承载的时间价值，五粮液作为国

内名酒代表，都不可能也不应该缺席老酒收

藏消费市场。

正如中国酒业协会副秘书长刘振国所说

的那样，老酒市场，收藏“收”的是对文化历史

的品味和追求，“藏”的是时代岁月的光华与

灿烂，老酒收藏具有溯源历史、品悟人生、增

资添值的三大价值。

对于五粮液来说，溯源历史就是产品承

载的岁月价值，而品悟人生则是品牌所独有

的文化理念，增资添值更是五粮液近几年不

断强化高端产品矩阵的价值体现，此次五粮

液老酒俱乐部的成立，对于加快梳理完成五

粮液老酒的时代脉络，正面引导与强化老酒

收藏市场、消费者对五粮液老酒的认识、健全

五粮液老酒价值体系、进一步提升五粮液品

牌价值等方面意义深远。

五粮液的老酒升值策略
经常说中国酒进入了名酒时代，何为名

酒？其实就是能够给消费者带来持续增值属

性的品牌与产品。很明显，中国酒作为中国传

统社交民俗文化的核心载体，其中老酒文化

更是具备饮用价值、收藏价值、升值空间与文

化价值等多重属性，而这些是五粮液近几年

品牌价值提升战略的重要内容。

老酒的增值属性有品质、文化与饮用三

个层面，从品质来看，老酒的年份决定品质，

每存放一年，品质就上升一个台阶，升值空间

也就会上升一个高度。从文化价值来看，白酒

是中国传统与文化的象征，历史悠久、源远流

长。如今老酒的文化底蕴，更体现在人们从老

酒里品味出对特殊年代的独特记忆、对生活

成长的美好回忆，以及对某个年代的人文情

怀，这些也是老酒收藏的热度与日俱增的市

场原因所在。老酒的饮用价值则体现在每一

瓶老酒的历史和口感，丰富的程度，都远远超

过现在的新酒。除了纯粮酿造的工艺外，老酒

的口感和层次也有不同，不同的年份，口感不

一样，所以老酒和陈年白酒的饮用价值更是

其特殊的魅力。

当然我们要可观的看到，以上这些老酒

价值能够成立的前提条件是该酒一定是好酒

名酒，这就是我们说的，老酒必须有一定的优

秀品牌历史背书

与工艺背书。正是

由于老酒的这种收

藏属性和品鉴属性越

来越得到消费者普遍

认可与追捧，特别是名酒

提速的背景下，老酒市场逐渐

形成，已成为主流白酒消费品类之

一。

从经典五粮液的复兴，到现在的“家有老

酒”活动，再到老酒俱乐部的成立，五粮液致

力于老酒的价值营销，加强品牌建设和老酒

市场培育，可以深度挖掘五粮液的老酒文化、

历史，以及其背后的消费价值，更好的服务五

粮液老酒爱好者，推动五粮液高品质白酒的

推广，完善整个五粮液产品矩阵。

换言之，发力老酒市场是近几年五粮液

价值升级的重要组成部分与市场优势地位的

具体体现。

五粮液的品牌历史之旅
中国素有“川酒云烟”的说法，这背后是

对于四川酿酒环境与品质的肯定，而五粮液

作为四川酿酒产业的代表企业，很自然的成

为了四川酿酒历史的代表名片，老酒便是这

其中最重要的历史资产。

据悉，本次“家有老酒”活动对收藏爱好

者带来的 136 瓶 80、90 年代铁盖五粮液老酒

进行了专场鉴定，并且对于真酒现场加盖中

国酒业协会名酒收藏委员会的火漆章，张贴

溯源码，并拍照存档。这些都是五粮液规范化

老酒运营的重要手段。为了便于长期开展这

项工作，保障老酒收藏的专业性与规范性，五

粮液现场还向专业人士颁发了中国酒业协会

名酒收藏委员会陈年白酒鉴定师培训班教师

聘书，可以说，五粮液切入老酒市场，这次非

常认真。

这当然值得鼓励与借鉴，因为一瓶老酒，

就是一段值得回味的记忆。老酒产品即是某

个品牌某个企业的历史见证，同时也

是消费者特殊时代的特殊回

忆，特别是像五粮液这样

的名贵老酒，经过多

轮的迭代升级，每瓶

老酒已经是一种感

情寄托和历史岁

月的回顾，也是

消费者身份地

位和个人品味

的写照，鉴赏

历久的老酒为

消费者饮酒场景

增添了别样情怀。

老酒的最大价

值是它与它的时代

永远在一起。现在主流

的老酒收藏都是从 70 年

代至今大约 40 年的时间里，这

正是中国发展日新月异的时代，更是中国重

新崛起的一段历史，而每一瓶老酒都是时间

对于品质历练的最佳载体，一瓶酒，从刚刚酿

造的清冽，经过时间的慢慢老熟，进而变得甘

醇，历久弥香，越沉淀越厚重，可以说中国人

的这种古老处事哲学造就了中国老酒的独特

价值，而这种与时间为伴的奋斗精神见证了

中国近四十年的发展史，其中也包括了许多

人的奋斗史。

历史可以回味，却无法再造。正如胡义明

在活动现场表示，每一瓶老酒都是一个生动

的故事演绎，比如一瓶 60 年代的五粮液，连

一个简单的商标都是时代印记，代表着当年

最高的商标手绘技艺水平，这些都是五粮液

独具的，不可复制的，稀缺的产品价值。

最后，从行业角度来看，可以预见的是，

五粮液这样的头部名酒企业持续发力老酒市

场将会直接带动中国老酒市场的发展与规

范，也进一步拓展中国老酒市场的品类边界；

从企业来看，五粮液的老酒系列活动进一步

丰富了其品牌内涵，为其近几年品牌崛起提

供了更多的价值背书。

■ 夏靖尧

王益斋先生想不到，他创办的烟台啤酒

今天 100 岁了！

100 年前的 1920 年，在山东烟台芝罘南

山脚下，烟台啤酒诞生，成为中国最早诞生的

啤酒厂之一。彼时，原料粉碎车间里，还是赶

着驴子日夜生产。

2020 年 12 月 20 日，还是在山东烟台，一

场大雪后，这个城市上空寒冽清澈，但在烟台

大剧院里，烟台啤酒诞生百年的“致敬百年

聚力未来 ”纪念活动正在进行。

白发苍苍的老啤酒工人刚一进门，就被

年轻的接班人们献上了喜庆的红围脖。

从 1920 年到 2020 年，烟台啤酒引领着中

国啤酒工业走过了一个世纪的岁月时光，从

民族啤酒工业的开创者到携手青岛啤酒创新

发展现代化、产业化企业，烟台啤酒新百年大

幕已徐徐拉开。

“烟台啤酒是中国民族啤酒产业的开创

者！”中国酒业协会名誉理事长王延才此间向

记者介绍。

在王延才看来，20 世纪初，中国的啤酒工

业大多是由外国人“掌控”，“而烟台啤酒，是

由中国人自己投资、建造、经营、发展至今的

啤酒企业，是中国现代民族啤酒工业的开

端。”

此前，中国酿造啤酒没有自主技术，从啤

酒原料、到酿造生产、到品控质检，最初都是

掌握在外国技师手中。而烟台啤酒一成立，就

以前瞻性眼光，从上海吸引了旅欧归国青年

学者朱梅来到烟台。

朱梅成为烟台啤酒第一位技术厂长，在

他的执掌下，“举凡工厂设施、生产工艺皆着

手改进，所出产品极佳，远胜外人所制”，很

快，烟台啤酒成为中国第一家使用国产大麦

酿造啤酒、第一家用自行分离培养的酵母生

产啤酒的企业，结束了酵母和大麦依靠进口

的被动局面。

自此，中国啤酒真正实现了自主发展，朱

梅成为中国现代酿酒技术奠基人———中国第

一代啤酒酿造师。

20 世纪 30 年代，作为民族品牌代表的烟

台啤酒擎举国货大旗与外国洋行创办的啤酒

厂进行竞争，打破外来品牌垄断，通过独具创

意的品牌营销方式，畅销上海市场，并远销南

洋诸国。

令无数烟台啤酒人津津乐道的是，朱梅

成为烟台啤酒的酒师后，除了深入生产一线

进行技术指导外，还结合生产实践，为企业培

养了一批技术工人，不但产品质量和产量不

断提高，也为烟台啤酒的百年发展奠定了人

才基础。

资料显示，解放初期，烟台沿海连续遭到

台风灾害。1954 年烟台啤酒响应政府号召，一

边生产自救，一边利用啤酒设备和烟台当地

的苹果、梨和枣等，开始生产果酒，既帮助了

农民兄弟减灾，也在省内首创了不用粮食酿

酒的先例。

这一举动，得到了当时国家轻工业部的

肯定，并在全国号召“上山下乡找原料，开发

天然资源酿酒”。

令人骄傲的百年经历，不胜枚举。

1970 年代初，在香港市场出现一种英国

的“猫唛波打酒”，这其实是当时国际上比较

流行的黑啤酒。

“当时国家外贸部门从香港买回两瓶样

品，询问烟台啤酒厂能否试制，若能酿造，外

贸部负责统销，以增加国家外汇收入。”在庆

典活动现场，烟台啤酒 20 世纪 70-80 年代的

老厂长任月华告诉华夏酒报记者，他说，“那

时候的啤酒厂就是一门心思搞生产，国家需

要什么，社会需要什么，我们就造什么产品。”

1972 年，烟台啤酒厂生产的“黑啤酒”，被

国家外贸部门命名为“青岛黑啤酒”和“青岛

波打酒”，开始正式出口打入国际市场。

当时，在联邦德国不莱梅港检疫时，被誉

为“酒质清洁卫生，是唯一没有农药污染之

酒”。一时间，烟台黑啤酒深受港澳、东南亚及

芬兰等国家和地区的消费者喜爱。

到了 20世纪 80年代中期，因国内大麦紧

缺，价格连年上涨，在 1986 年，当时的技术厂

长宫润光的带领下，烟台啤酒厂立足国情，挖

掘原料资源，成功研制出以小麦为主要原料

的白啤酒，填补了我国啤酒品种的一项空白，

烟台啤酒厂也成为全国唯一具有黄、黑、白系

列的生产能力的厂家，并在中国首届国际食

品博览会上全获金奖。

据史料记载，1990 年代以来，烟台啤酒与

国际性技术经济平台合作，将国际先进的管

理、经营和技术与积淀 80 余年的烟台啤酒优

秀品性有机结合，不但能生产世界一流的朝

日舒波乐啤酒、纯生啤酒和青岛啤酒，并且在

全国首创了纯生化管理模式，引领中国啤酒

工业的一场革命，将中国啤酒工业推向了崭

新的纯生化时代。

烟台啤酒集团有限公司、烟台啤酒青岛

朝日有限公司董事长曲继光告诉记者，烟台

啤酒是一个具有凝聚力的集体，几代人始终

坚持向上发展的目标和追求不变，几代人始

终坚持对社会、对员工负责任的初心不移。

百年转眼间。

从毛驴拉磨，到即将投产的投资 7.3 亿

元，占地 23 万平方米，拥有 50 万千升产能规

模的新园区，烟台啤酒这 100 年走得步履铿

锵。

还只是烟台啤酒面向未来的“一部分”。

面对消费者更加精细也更加多元的消费

需求，走过百年的烟台啤酒也一直在创新求

变。

记者获悉，走向未来的烟台啤酒，将从“物

质”和“精神”两个维度着手，推进烟台啤酒“产

业升级扩大”和“文化保护传承”。曲继光在此间

表示，“产业升级扩大”就是即将投产打造“产

业+文旅”形态的新园区。同时具备饮料、调和酒

等延伸产品生产条件；依靠青岛啤酒的全方位

优势，导入一系列国际领先成果，实现智能化、

柔性化、零排放的集约型生产。未来，新园区产

品将覆盖胶东，面向东北，走向全国，满足人们

高品质、多元化的消费需求。

“文化传承保护”方面，则是全力实施老

厂区的规划改造工程。

环山路 100 号是烟台啤酒的诞生地，是

百年来啤酒民族品牌留下的唯一企业。已有

百年历史“醴泉啤酒工厂旧址楼”，于 2011 年

被认定为市级保护文物，后酵车间和大麦立

仓将作为工业文化遗址一并保存下来。

曲继光向记者透露，此地将建设烟台啤

酒历史博物馆，收集展示烟台啤酒早期的生

产装备、工艺、商标、地契等文史资料和老物

件，用老场景、旧东西真实的还原民国时期的

工业文明和企业经营状况；同时收集世界同

期啤酒产业文物，开办世界啤酒展示厅，让人

们了解啤酒及相关知识；建设“精酿啤酒+手
工”传统制作工坊，在酒师指导下让人们亲手

制作个性化需求的自产自用产品，丰富市井

文化；按民国风情筹办烟台啤酒酒馆，并引进

相关休闲文化产业，打造一个走近历史体验、

显现烟台醇厚风情的文化街区。

曲继光还透露，他们已经从丹麦约尔根

森生物中心找到烟台啤酒早期的老酵母种，

老口味的传统产品即将面世。

值得一提的是，建国后，烟台啤酒承接国

家计划，恢复啤酒生产，第一批酵母菌种就是

青岛啤酒集团有限公司赠予的。

现场，曲继光说，我们不会忘记，在长期

密切交流中，我们一直都是最亲近的朋友。

2008 年，在市场竞争日趋激烈的情况下，青岛

啤酒向烟台啤酒提出品牌携手、资本融合、供

给链统一、联合体应对竞争的合资合作，烟台

啤酒这个百年地域性品牌，获得了全新的发

展空间。“联合 12 年来的实践证明，双方企业

文化的充分融合，双方合作带来了最佳的企

业效益和社会效益。”曲继光说。

赏牡丹神韵
品汉代遗风

河北有个柏乡县，柏乡县有个牡丹园。

柏乡县的牡丹园，就和“柏乡”这个地名一

样，说起来很多人不知晓，但论起来，不仅历史

不是一般的悠久，底蕴也不是一般的深厚。

当李明强在北京拿到那瓶酒的时候，他

激动万分。这瓶 20 世纪 80 年代末期的陶坛

装“牡丹特曲”酒，正是他三年多以来，遍访京

津冀收藏家，苦心寻觅的一款老酒。

情系牡丹酒
李明强是中国知名的老酒收藏家。

李明强对这款名不见经传的牡丹酒情有

独钟，是有原因的。

第一个原

因是“家乡情

结”。他是柏乡

人，对这瓶酒

有着深刻的记

忆。看到这瓶

酒，能让他重

温曾经的少年

时光。

第二个原

因是“个人所

爱”。作为一位名酒收藏家，他对酒文化有着深

入的研究和强烈的个人偏爱。这瓶酒恰恰就是

他最喜爱的，包装“经典”、细节“精致”、整体

“文化味十足”。

“十足的文化味”不仅仅只是这瓶酒外在

的一种感觉，还是它所承载的历史，够深厚，

够传奇。

最爱牡丹花
说起牡丹酒的历史，自然要说牡丹花的

文化。

说起牡丹花，我们会脱口而出“洛阳牡丹

甲天下”，也会想起山东菏泽的“明朝牡丹”，

但很少有人知道河北柏乡县也是有名的“牡

丹之都”。

柏乡县的牡丹不仅有特色，而且很不简单。

已有记载显示，柏乡牡丹距今已有 2000
多年历史，早于洛阳唐代牡丹 500 多年，早于

菏泽明代牡丹 1400 多年。这是她的第一个不

简单：记载时间最早。

西汉末年，王莽新朝，刘秀为躲避追杀，

藏于柏乡县北郝村弥陀寺牡丹花丛中而得

救。因感恩于牡丹“救命之恩”和“护驾之功”，

光武帝题下中国最早的“咏牡丹”一首：

萧王避难过荒庄，

井庙俱无甚荒凉。

唯有牡丹花数株，

忠心不改向君王。

从此，中国有了最早的“国花”———汉代

牡丹。

历史悠久是一方面，最重要的还是它奇

特的造型：在同一株汉代牡丹上，你可以看到

不同花色、不同花型、不同层次的花。这是她

的第二个不简单：世界绝无仅有。

更让人称奇的是，生长于柏乡的汉代牡

丹只能在当地的“牡丹园”池内栽培，离开此

地则不能成活。

在当地有一个这样的传说：1937年日寇侵

华期间，驻县日军头目妄图独霸名花，曾两次

派人深挖，连根带土运回日本栽种，虽然浇花

施肥，百般侍弄，汉牡丹仍以死相抗，枯萎而亡。

汉牡丹遭此劫掠，枝叶干枯，数年不发。

直到 1949 年新中国成立后，汉牡丹根枝复

生，鲜花又开。

因此，人们称汉牡丹不简单，有民族气

节，是爱国神花。

据称，后来又不断有人进行移栽尝试，但

依然未能成活。

不仅有气节，更有灵气。

在柏乡的“汉牡丹园”内，一块清光绪十

六年的石碑上，明确记载着柏乡汉牡丹“素有

灵气”的文字。

花开知国事，花盛则年丰，花衰则年

欠———这一祖辈相传的说法，使得“观花问

事”之风至今仍盛行于柏乡百姓之中。

喜获牡丹特曲
1987 年，一个名叫“牡丹特曲”的酒在京

城悄然走红。

这个酒不仅成为很多名流贤达的“座上

客”，更是成许多重要宴请场合的“桌上宾”。

这瓶酒就是来自柏乡县酒厂，代表汉牡

丹文化的一个载体———“牡丹特曲”。

李明强手里的那瓶酒，便是柏乡酒厂鼎

盛时期畅销京城的产品。

始建于 1954 年的柏乡县酒厂，曾经在

1958 年因粮食紧缺而停产，之后又于 1976
年恢复生产并扩大经营，并于 1986 年~1997
年时达到鼎盛时期。期间产品曾供不应求，畅

销北京、天津、河北等地。

而让人唏嘘的是，如今除了李明强家里

收藏的几瓶酒之外，市场上几乎难觅踪影。

四月柏乡，花香正浓。

此时，你如果身在柏乡，想必一定被汉牡

丹之奇、之韵所吸引、所感染。

在弥漫全城的花香中，若想沽酒一杯，那

么不妨去找一找“牡丹特曲”。或许有缘的你，

能遇见一瓶属于你的“牡丹特曲”。然后，闻着

牡丹花香，品着牡丹老酒，不必去分辨什么过

去与现在，梦想与现实，在 2000 年的时光里，

你只管自由遨游…… 渊墨然冤

靠毛驴粉碎原料的烟台啤酒，100 岁了

老酒不“老”五粮液老酒破圈

中国老酒市场已经成为

酒类消费存量市场下重要的增

量风口。根据中国酒业协会发布

的《中国老酒市场指数报告》预判，未

来老酒市场将达到千亿以上的规模。正

如中国酒业协会副秘书长刘振国所说的那

样，老酒市场，收藏“收”的是对文化历

史的品味和追求，“藏”的是时代岁月

的光华与灿烂，老酒收藏具有溯

源历史、品悟人生、增资添值

的三大价值。


