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汾酒典藏原浆酒

酒精度院59%vol
香型院大曲清香型

G窑R官荣评分院86.5
原料院水、高粱、大麦、豌豆

年份指数院2
原浆指数院4
甜爽度院3
生产厂家院山西杏花村汾酒集团有限

责任公司

G窑R酒评院这款酒能够展示大曲清香

的高端风格，经过时间的老熟，拥有怡人

的清香，陈香舒适，酒体醇和，甘冽，滋味

丰富，余味爽净，风格典型，不愧是大曲清

香中的泰斗。

十年老白汾酒

酒精度院53%vol
香型院大曲清香型

G窑R官荣评分院84.5
原料院水、高粱、大麦、豌豆

年份指数院2
原浆指数院4.5
甜爽度院3
生产厂家院山西杏花村汾酒厂股份有

限公司

G窑R酒评院纯正的清香，清澈的酒液，

令人产生举杯的欲望，醇和不刺激的口感

让人倍感舒适，回味余长，悠悠余香仿佛

在让人感受我国传统白酒文化的积淀与

传承，这是一款风格突出的酒中上品。

汾酒集团杏花村世
家 20 年陈酿（帝王
黄）

酒精度院53%vol
香型院大曲清香型

G窑R官荣评分院82.5
原料院水、高粱、大麦、豌豆

年份指数院2
原浆指数院5
甜爽度院5
生产厂家院山西杏花村汾酒厂股份有

限公司

G窑R酒评院幽幽香气中略带玫瑰的芬

芳，入口醇甜，舒适幽雅，举杯细细品味，

味道稍显杂乱的酒体带来些许失望，但从

整体上来说，这款酒微量成分协调，入口

醇甜，爽口度略有欠缺，但仍不失为一款

有风格有特点的好酒。

汾酒典藏原浆
清典荣耀

酒精度院52%vol
香型院大曲清香型

G窑R官荣评分院82.5
原料院水、高梁、大麦、豌豆、食用酒精

年份指数院2
原浆指数院3
甜爽度院3
生产厂家院山西杏花村汾酒集团有限

责任公司

G窑R酒评院这是一款比较成熟的清香

型白酒，香气中偶然显露微微的糟香气，

清甜风格突出，酒体淡雅醇和，各种成分

使酒体显得较丰满、爽口，饮后口腔余味

比较舒适，无其他杂味显现，各方面都比

较适中。

■ 杨澜

12 月 24 日，湖南浏阳河酒业发展有限公

司启动《国色正芬芳》大型主题活动、发布次

高端战略新品红方 30，志在重塑中国第一红

色文化名酒的浏阳河迈出关键一步。

响彻橘洲

记者了解到，本次活动旨在重温湖湘大

地红色历史记忆、歌咏红色革命情怀、传承红

色革命精神、践行于建设新时代、实现中国梦

的新征程、提前致敬建党 100 周年。

湖南浏阳河酒业发展有限公司执行总裁

付耶成在致辞中指出，浏阳河作为湘江的支

流，因一首歌曲而享誉大江南北。本次活动，

因浏阳河名结缘、因红色文化相交、因美酒相

聚，是一次红色文化的再碰撞和交融。

活动现场，湖南经视知名主持人梅冬，经视

当家小花旦付安琪领衔主持；知名音乐人、内蒙

古民族音乐接班人呼斯楞倾情演唱代表曲目

《请到草原来》、《鸿雁》；湖南知名近代史学者谭

伯牛将作主题致辞，讲述湖湘文化精神；举重奥

运冠军龙清泉领跑红色传承·薪火橘洲大型火

炬接力；浏阳、望城等省内多个革命传承地将与

橘洲主会场直播连线，由呼斯楞领衔，千人共唱

《浏阳河》；国家级白酒专家黄健辉现场讲解红

方 30的品鉴之道，浏阳河酒业还在现场举办了

红方品牌价值研讨论坛。

重磅推新

作为红方 10、红方 20 之后浏阳河又一扛

鼎之作，活动现场，红方 30 也迎来了上市首

秀。

据介绍，红方 30 定位湘酒高端政商务用

酒、中国红色文化名酒，源红宝石之尊贵，着

现代轻奢风格、蕴岁月之光华、传红色酒魂、

铸大国本色，以 6 年五粮特级浓香作为主酒

体，10 年非遗浏阳河小曲蜜香调味、20 年窖

底酱香调味，取浓香之绵甜柔顺，采酱香之细

腻圆润，配蜜香之优雅甘柔口感，用黄金比

例，调就三味融合的独特风格，承袭了湖湘文

脉之精髓，蕴含了红色星火之光芒。

付耶成认为，浏阳河红方 30 体现了浏阳

河品牌顺应时代的不断升级、是对浏阳河一

代又一代匠人的致敬、是浏阳河实现企

业社会价值的集中体现。

“红方 30 是浏阳河倾力打

造的核心单品，上市后，我们

将在建网选点、限量控价

及轻资产运作三个层面

进行发力。每个市场的

分销网点控制在 10 家

以内，每一家网点都

需要在终端形象、核

心档位匹配、经营理

念趋同及优质社会资

源等多项指标的综合

考评下择优选点。第一

批网点开发不超过 100
家。因浏阳河红 30酒体的

稀缺和产量限制，首批产品

上市不足 2000 箱，每家网点进

货 10 件。”湖南浏阳河酒业销售有

限公司总经理黄文韬谈到。

国家白酒评委、国家一级品酒师、湖南省

白酒专家黄健辉指出，红方 30 承传统工艺，

蕴湖南人敢为人先的精神，将浓香、酱香、蜜

香进行了有机结合，既有酱香的优雅细腻，又

有蜜香的芬芳舒适，具有色微黄、清亮透明，

复合香优雅、陈香舒适，酒体绵甜醇厚、圆润

细腻、尾净悠长的特点。

湖南省酒业协会会长刘维平表示，红方

30 是浏阳河酒业开发中高端市场而打造的创

新型重磅产品，希望浏阳河的广大“红粉”们，

更加爱红方、喝红方、卖红方、买红方、送红

方，让红方 30 走进千家万户，让浏阳河重新

唱响三湘四水、唱响大江南北。

有观点指出，红方 30 是浏阳河筹备多时

的匠心之作，更是进军次高端的重要之举。结

合岁末年初这一时间节点来看，红方 30 也是

浏阳河打响春节旺季营销、向市场发起进攻

的强信号。

通过红方 30，亦可窥见浏阳河对品质的

孜孜以求。

现场，浏阳河酒酒体技术总工赵幸与浏

阳河 20 余名员工郑重宣誓：勇于担当，传承

红色精神；崇本守道，坚守传统工艺；牢记“先

做人后酿酒，做好人酿好酒”的理念；铭记“产

业报国，互利民生”的宗旨；自觉接受社会监

督，认真听取公众意见，用心酿造每一瓶好

酒。这

也 再次

体 现 了

浏阳 河对

于品质 的信

仰，强化了广大消

费者对浏阳河品质的认

知。

一个起点

歌因人以博远、水籍歌而传扬、酒乘兴以

舞蹈，文载道而源远流长。浏阳河人深谙此

理。

领袖的魅力、时代的红色情怀、不舍的记

忆和豪迈，赋予了浏阳河独有的品牌美感、文

化价值。

如今，浏阳河锚定红色文化，以橘洲为起

点，开启了新的征程。

据付耶成透露，2021 年，浏阳河计划逐步

走向全湖南红色革命点，如浏阳秋收起义馆、

宁乡花明楼、望城雷锋纪念馆等，并逐步从湖

南走向全国，以浏阳河独特的红色品牌基因，

为红色文化传播做积极贡献，让母亲河的红

色力量流淌到祖国的大江南北。

基于此，浏阳河的“歌声”将再次唱响大

江南北，其品牌形象和品牌价值将得到进一

步的提升，实现浏阳河红色品牌印记大势能

的打造。借助品牌、文化层面的动作，浏阳河

也将实现对经销商合作伙伴的大力赋能，进

一步夯实湖南根据地市场，稳固全国定制市

场。

湘酒担当

浏阳河曾是湘酒的骄傲。

熟悉浏阳河的行业人士想必都知道，浏

阳河酒曾在 1984 年和 1989 年两届全国评酒

会获得国家银质奖，其 2003 年销售规模就达

到了 20 多亿，一度成为国内中低端白酒新锐

巨头。此后，虽经历了一些磨难，但浏阳河现

在的红色之路越走越明朗。

自 2017 年以来，浏阳河不断夯实市场基

础，目前已初步完成在华东市场渠道布局工

作，实现在全国市场的恢复性增长的第一阶

段目标。2019年，浏阳河的生产和销售总量同

比增长 50%，各项指标都有较大提升，并计划

三年内实现湖南省内破亿目标。

付耶成认为，浏阳河这几年的发展可以

定义为“新浏阳河阶段”，一是企业发展速度

上，年年实现翻倍增长；二是企业发展规模上

重新进入全国排名位；三是企业发展质量上

稳步提升。

中国酒类行业协会联盟常务理事、湖南

省酒业协会专家技术委员会委员高正强认

为，浏阳河有辉煌的历史、浓厚的文化底蕴、

巨大的品牌价值。红方 30 上市，不仅代表了

一瓶美酒，是一种湖湘文化的担当，代表了湖

湘酒业的高度，也是一种王者的归来。

“从红方 10、到红方 20、再到红方 30，红
方已经真正找到了它的骨、血、肉、魂。红方系

列，展现出了湖南酒干净、爽朗的风格特点。

浏阳河是老名酒复兴的标杆性企业，未来在

白酒行业一定是重要、典型的企业案例，具有

重要的行业参考意义。”安徽谏策战略咨询总

经理刘圣松认为。

■ 凤凰

日前，以“携手共建，创变同行”为主题的

“首届中国葡萄酒企业家年会”及“2021 王朝

酒业京津战区元春订货会”相继召开，中法合

营王朝葡萄酿酒有限公司总经理李广禾均亲

临现场并发言。在他看来，中国葡萄酒市场需

要通过三个方面来实现消费引导与销售突

破，同时要通过“五个坚定”实现市场的可持

续高速增长，更重要的是，企业要做好中国自

己的葡萄酒，并从品牌、经销商、消费者三方

面做到共赢。

三个方向，引导葡萄酒消费

王朝的前 40 年中，有过辉煌亦有过沉

寂，现在，我们进入到了一个新的历史发展时

期，站在时代交错的路口，王朝即将迈入崭新

的四十年，我们将关注点更多地放在了王朝

的未来发展方向。葡萄酒行业正处于一个“低

谷期”，但这也恰恰给了我们一个机会，让我

们得以去反思我们前 40 年所走过的路，有哪

些问题，需要如何去改变？对此，我提出三个

观点：

第一，围绕不同消费需求创新产品。创新

要针对不同的市场环境。1980 年，王朝做出了

中国第一瓶全汁发酵型半干葡萄酒，在国内

葡萄酒市场基本是勾兑产品的状况下，填补

了中国葡萄酒市场的空白，成为一代大单品。

40 年后，王朝推出沿海干白战略，面对新的市

场环境，又提出了“喝干白吃海鲜不痛风”、

“干白是火锅伴侣”等贴合消费者心理的宣传

语，干白产品实现逆势增长，单品销售额超一

亿元。

创新要面对不同的消费人群。这里所说

的人群，主要指中产阶级、银发人群和青年

人。首先，中产阶级对葡萄酒的追求，是对品

质的要求。惟有高品质的葡萄酒，更能满足他

们的需求。再者，银发群体以及由此带来的

“银发经济”，这部分人群对身体健康的需求

更多，而葡萄酒则是在酒类里面最健康的。三

是青年人，80、90 后已成为当下的消费主力

军，要针对他们开发时尚类的产品。

第二，打造差异化消费场景，引领消费。

我们中国有好酒，因为我们有很好的产区，不

管是宁夏贺兰山东麓、还是新疆，都是适宜葡

萄酒种植的优秀产区。作为国产葡萄酒的生

产企业，引导中国葡萄酒市场良性发展，告诉

广大的消费者我们有好葡萄酒，而且近在身

边，是我们的重要责任。我们要让消费者知

道，用我们中国风土酿出来的酒，是最符合中

国消费者的口感需求的。

第三，塑造王朝文化，提升品牌影响力。

王朝 40 年，我们提出要塑造王朝的葡萄酒文

化，提升品牌影响力。葡萄酒虽然是舶来品，

但如果我们一直用国外的葡萄酒文化来教育

中国的消费者，那么，消费者如何才能真正了

解中国葡萄酒呢？因此，我们要打造中国葡萄

酒自己的文化体系，自己的品鉴标准，自己的

评价体系等等。在这一点上，王朝的品质是世

界级的，技术是领先的，酒的风格是独特的，

让每一个喝到王朝酒的消费者，都能对王朝

这个品牌产生认同和理解。

五个坚定，实现高质量发展

在“2021 王朝酒业京津战区元春订货会”

上，李广禾表示，未来五年，王朝公司要创新

发展实现新突破，销售收入要实现 20 个亿，

市值要实现 20 个亿，利润要达到 1 亿元以

上。并承诺今后王朝公司取得的利润大部分

要投到市场上去，为王朝的经销商伙伴多卖

货创造空间。为了市场的可持续高速增长，李

广禾提出了“五个坚定”。

首先，我们一定会坚定不移地迎着消费

需求做全方位的创新，我们相信中国葡萄酒

市场一定会不断扩大。葡萄酒是世界上最大

的交易酒品，我国市场葡萄酒才占不到 10%
份额，葡萄酒是酒类里面最健康的酒种，改善

睡眠、抗衰老、软化血管，我们看到越来越多

的中产人群、银发群体在向葡萄酒消费转变，

更重要的是我们 80 后、90后、00 后，购买了市

场上 60%葡萄酒，这就是我们葡萄酒的未来，

我们一定会强化与消费者的沟通互动，酱酒

热的今天就是我们葡萄酒的明天。

其次，我们一定会坚定不移的加大品牌

投入激发品牌活力，我们相信王朝品牌的力

量一定会再次焕发消费者的力量。现在葡萄

酒已经进入了碎片化的时代，消费者一定会

向品牌凝聚，我们知道品牌的背后是品质和

文化在支撑。王朝公司 1980年就引进了法国

人头马的酿酒技术，经过王朝人 40 年匠心汇

聚形成了王朝品质。20 年前我们用酒的王朝

为中国老百姓整点报时，接下来我们正在与

中铁合作，春节期间大家会在和谐号和复兴

号上看到王朝酒为您报站，在天津，上海，浙

江、海南、香港等城市您都有机会乘上王朝冠

名的列车。

第三，我们一定会坚定不移的推进大单

品发展，稳步提质控价增量，我们相信王朝

五+四+N 的产品战略一定会成功。王朝接下

来一定会持续推进干白、干红、起泡、白兰地

四大品类独立化运作，打造自饮市场、宴席市

场、商务接待、高端品鉴五大差异化消费场

景，逐步形成王朝的五大独立子品牌。产品

集聚我们才能更好地保护经销商的利益，我

们不断的创新提质提价，大家才好卖货挣钱，

消费者才能得到满足感。

第四，我们一定会坚定不移的培育王朝

葡萄酒文化，我们相信中国产区酿造出来的

高品质葡萄酒就代表中国酒，他和法国酒、澳

洲酒、西班牙酒等等一样都是产区酒，具有自

己浓郁的风格和突出的典型性，用我们的酒

文化引导消费者，只有中国酒最符合大家消

费特点，满足大家的消费需求，国人喝国酒一

定会成为新风尚，我们要具有文化自信和产

业自信。

第五，我们一定会坚定不移的走厂、商、

端、消费者融合之路，我们相信现在是资源整

合的时代，王朝四十年前是改革开放的旗帜，

那么进入新时代，王朝一定会以市场为核心

全面融合资源，加大经销商融合与消费者圈

粉体验。在天津王朝总部区域正在打造总投

资 750 亿元的中东欧小镇，在宁夏和新疆我

们正在重新构建发展布局。一切与王朝品牌

相关的人都要来家里坐一坐，共品美酒，共商

发展大计。

2020 年以来，王朝酒业先后在产品、市

场、组织结构等层面，推动创新变革，担当起

国民葡萄酒的责任和引领。如果说 2020 年，

王朝的核心任务是实现市场营销转型，打通

“厂商端”的渠道体系，更好的服务市场。那

么，2021 年，王朝将继续坚持和深化这一基本

任务和理念不动摇，继续推动市场基础建设

工作落地；继续强化与消费者的互动；继续增

强和各位渠道商伙伴的合作粘性，建立厂商

端的市场综合体，实现市场的可持续高速增

长。

王朝李广禾：做好中国自己的一瓶酒

2020年 12月 24日，由

湖南浏阳河酒业发展有限公司联

合湖南广播电视台经视频道主办、乐

购传媒协办、浏阳河·红方冠名的《国色

正芬芳》薪火橘洲·浏阳河酒大型主题活动

暨浏阳河红方30上市发布会在湖南省长沙

市岳麓区橘子洲风景区焰火广场隆重举

行。启动《国色正芬芳》大型主题活动、

发布次高端战略新品红方30，志在

重塑中国第一红色文化名酒的浏

阳河迈出关键一步。


