
岁末新年的“千年商都”广州再次出现了

往年熟悉的人潮涌动场面，不仅广州地铁在

圆园圆园 年 12 月 31 日创下 2020 年度客流新

高，达 1139.9 万人次；而且多个购物中心“人

流量爆棚”，尤其是天河路、北京路等商圈受

到了市民游客的青睐。

1 月 1日，广州本地市民、游客走上街头、

进入商城，或举行家庭聚会，或好友相约，“消

费购物”迎新年。同时，广州市区各大商场、餐

饮门店等也借机推出多种优惠促销活动，激发

市民的消费热情。

据统计，仅天河路和北京路在 2020 年

12 月 31 日跨年夜人流量就已突破 31 万人

次；截至 1 月 1 日 24 时，北京路全天客流量

逾 50 万人次。 渊王坚冤

“千年商都”广州
元旦又现人山人海

海天众意营销顾问公司自 2011 年开始深

耕零售品营销推广市场，2017 年正式进入

数字营销领域，通过“生活场景+深度洞察消

费欲望+打破传统媒介概念精准覆盖消费

者”的全场景整合营销模式为众多行业品牌

提供定制化的全场景整合营销服务，全维度

链接品牌与消费者，让营销更有温度。

全场景整合，资讯多态化，
让营销体验更有价值

为助力黑鲨新品上市，树立优质游戏手

机品牌形象，海天众意通过全场景整合营销

的传播模式为品牌赢得了口碑与销量的双

赢。以双微一抖为核心阵地，外围配合 B 站

直播、虎牙直播、知乎问答、明星代言、创意

TVC、异业合作、传统媒体等渠道进行协同传

播，形成同一传播内容的多态触达，在品牌与

潜在用户之间形成一条强力的纽带，将产品

卖点与消费者痛点串联，达成口碑与销量的

双赢。 通过一系列组织有序、内容丰富的营

销手段放出，帮助黑鲨游戏手机在历次的新

品发售过程中都取得了优秀的成绩。根据多

家电商平台数据显示，黑鲨品牌目前已经占

据游戏手机细分行业头部位置，这也让海天

众意与黑鲨达成了长期合作。

整合营销打造线下活动新玩法

线上端全场景整合，资讯多态触达，线下

端海天众意也有亮眼的成绩。 2018-2020
年间海天众意为众多行业头部品牌策划执行

了多场整合营销主题体验活动，将线上平台、

实体门店、线下快闪店全面互联，线上平台为

线下快闪店引流，线下快闪店与门店反哺线

上，良性循环开启营收飞轮。

其中在与全球第一的玩具品牌合作打造

的创意营销活动中，线下端吸引了超过 10 万

个中国家庭参与，将品牌理念精确传递于受

众。同时在线上端官网活动直播平台收获

1000 万+的点击与关注，同期门店销售额同

比提升 100%。通过一系列的全场景整合营

销品牌获得了用户口碑与销售业绩的双赢，

也再次证明全场景整合营销是当下数字营销

浪潮中行之有效的一套组合拳。

海天众意一直秉承着“诚信做人，精细做

事”的企业信条，在过去的十年中不断为品牌

主输出优质的营销内容，与品牌一起发光。未

来还将继续坚守初心，期待与更多品牌伙伴

一起打造更有价值的营销内容。 渊佚名冤
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2020 年，互联网上什么最火？答案当然

是直播带货。薇娅、李佳琦、罗永浩……这些

耳熟能详的名字背后都有一个共同的标签：

带货主播。他们创造了一个个的销售纪录，

也使得直播网购渐渐成为一种新的消费业

态和潮流。

奢侈品 +直播，
不同平台为何效果相差甚远？

在这样的浪潮席卷下，对于品牌商而

言，“上直播是常态，不上直播是另类”；而对

于消费者而言，“边看直播边下单是常态，拒

绝直播网购则是落伍”。于是，我们看到，各

种各样的品牌商纷纷牵手直播了，从卫生

纸、洗涤液等这样的日用消费品到 LV、Guc原
ci、Hermes 这样的奢侈品牌服装箱包，甚至

汽车、房子这样的大额消费品，都成为了直

播平台“橱窗”里叫卖的商品。

不过，不同的商品和品牌上直播的效果

却不一。从目前的数据来看，各大直播平台

卖的最火的显然是一些价格便宜的日用消

费品。而对于一些价格高昂的奢侈品品牌来

说，却在不同的直播平台有不同的效果。

由于受到疫情影响，去年 3月份开始，各

大奢侈品品牌纷纷加速数字化渠道建设，转战

视频直播，牵手电商直播平台开启直播卖货之

路，不过效果却很一般。3月 18日，Burberry率
先在淘宝进行了一场“云逛店”直播，通过“种

草+购买”的方式，观看量近 23 万，点赞量超

10万。整场直播共上架 60件单品，包括服装、

手袋、配饰、香水等，但并未发布直播的销售数

据。 紧接着 3 月 26 日，LV 在其小红书官方

账号上进行了首次直播，一个小时的直播，仅

有 1.5 万多人观看，而且因为直播间的布景、

打光、画质等不专业的问题，还备受网友争议，

吐槽，遭遇翻车。

相较而言，专业的奢侈品电商平台寺库

在上线直播频道之后，表现却更为出色。仅

在“3·8 超级直播日”活动中，单场销售额就

达到 150万元。

为何不同的平台做奢侈品直播，效果却

相差如此巨大？答案是：专业。

的确，寺库作为奢侈品直播平台与其他

电商直播平台最大的不同之处就在于，寺库

作为一家成立 12 年且一直专注在奢侈品行

业的电商公司，其在奢侈品供应链方面有更

深厚的积累，更加专业。特别是在商家管理、

运营、鉴定、客服、物流等方面都有非常丰富

的奢侈品直播基地的整体把控能力。这使得

其在 2019 年上线直播频道之后，就快速切

中了行业的痛点。

首先，寺库直播在诞生之初将自身定位

为“高端消费和生活方式直播”，专注于为奢

侈品和设计师品牌提供直播服务，在寺库

APP 上 为 Prada、Armani、Buberry、Miumiu、
Gucci 等众多一线大牌搭建专属直播间，这

使得其能够充分发挥自身的专业优势，将原

有的供应链以及品控优势成功嫁接到直播

业务当中，这一方面确保了销售商品的品

质，使得消费者购买没有后顾之忧，另一方

面也使得品牌有一个专业化的舞台来呈现

自身的品牌调性。

其次，寺库还充分发挥自身作为线上线

下精品生活方式平台的优势，推出了对于中

古二手店和品牌店的线下探店直播，以及对

寺库北京、上海、青岛、天津、厦门等地线下

门店进行的直播，打通线上和线下，拉近品

牌与消费者之间的距离，使得消费者有更身

临其境的体验，满足了消费者“想去店里实

际看看”的愿望，从而在目标消费群体建立

了广泛的口碑。

最后，寺库还考虑到疫情期间消费者对

于国际时尚讯息的关注，利用自身的国际化

布局优势，开通了米兰时装周、巴黎时装周

等国内外极具影响力的时装周直播，满足了

消费者足不出户了解前沿时尚信息的需求，

增强了平台的用户粘性。

与此同时，寺库还积极与抖音、快手等

短视频平台进行合作，在双十一大促这样的

节点，在这些具有广泛流量覆盖能力的渠道

举办近 30 场直播专场活动，这不仅为消费

者创造了奢侈品购物的新场景，让消费者可

以更方便买到正品大牌，更增强了寺库作为

精品生活方式平台的品牌公信力。

通过以上一系列的举措，寺库不仅解决

了消费者和品牌商的顾虑，使得越来越多消

费者在寺库直播平台上网购奢侈品，也让越

来越多的品牌入驻寺库直播。截至目前，寺

库直播的内容已经从奢侈品交易、中古二手

交易、时装活动秀场、鉴定、养护、时尚穿搭、

美妆等领域扩展到 3C 数码、美食美酒、中国

名物、生活方式商品、高端酒店预定等，一举

奠定了自身在奢侈品直播领域的领先地位。

奢侈品+直播，
还能玩出什么新花样？

另一方面，尽管奢侈品品牌与直播电商

的牵手只是最近一年的事情，但是“奢侈品+
直播”这一新业态却在飞速地向前发展，竞

争日趋激烈。特别是随着天猫、小红书等电

商平台纷纷学习寺库模式，从线上走向线

下，纷纷打造新零售直播间。作为奢侈品直

播领域的领导者，寺库在 2020 年下半年又

开启了新一轮的奢侈品直播新模式的创新

和探索。

当然，创新探索之前，最重要的是要弄

清楚奢侈品直播领域行业的痛点需求是什

么？

显然，对于消费者而言，在直播平台上

进行奢侈品消费最大的顾虑是买到假货。因

为奢侈品不同于一般的日用消费品，造假的

利润更高，所以这使得假货率更高，这就使

得消费者在进行奢侈品消费时战战兢兢，导

致消费者的决策更慢。另一方面，用户在直

播平台上体验差可能也是阻碍消费者进行

奢侈品消费的一个重要因素，特别是当主播

讲解不专业，自己无法获知更有价值的信息

时，更容易导致潜在消费者的流失。而对于

品牌商而言，选择在直播平台上进行卖货，

一方面是担忧直播这样接地气的销售方式

很可能降低品牌的调性，不能体现品牌的高

级感和独特价值，另一方面则担忧销量没有

保证。

众所周知，直播带货今年虽然很火，但

翻车事件也是屡见不鲜。归根结底还是出在

主播选品不专业、供应链服务不完善等环

节。特别是对于奢侈品直播而言，专业化、标

准化和规范化等服务体验更是至关重要。

2020 年 12 月 17 日，寺库在北京打造的

第一家奢侈品直播基地正式开业。这正是寺

库作为线上线下精品生活方式平台，发挥自

身在精品消费领域内多年的经验和运营实

力，尝试探索优化“直播带货”领域的标准化

与规范化的一个创新举措。

首先，在消费者体验提升方面，寺库考

虑到疫情仍在全球蔓延，消费者无法出国购

物这一实际需求，在直播基地聚集上百家品

牌，几千款各类商品，并邀请专业商家和主

播来到现场进行直播带货，为在疫情下无法

出国购物的广大用户提供了足不出户购买

全球好物的机会。与此同时，寺库根据自身

在奢侈品领域的丰富经验，又扮演着专业

MCN 机构的角色，着重培养的主播将有更加

专业化的服务能力，能够为消费者提供更好

的服务。

其次，在主播赋能方面，寺库打造专属

的奢侈品直播基地一方面能为主播提供一

个专业化的带货舞台，将包括选品、商品运

营、客服、售后等环节专业的产业链优势开

放给主播，做好主播的服务工作，免除其后

顾之忧，另一方面则给予其跨屏流量的扶

持，确保其劳有所得。不仅如此，寺库还提供

的 7000平米的直播会场，每日可容纳 500 位

主播在整个展区以“走播”和独立直播间等

多种形式进行直播，这使得主播能够在多种

场景下进行带货，大大提升交易效率，也能

够显著增加主播的收入。

最后，寺库通过提升消费者购买体验以

及丰富主播的直播场景，使得“奢侈品+直
播”这一消费场景有更多的创新空间，特别

是直播基地的引入，重构了奢侈品直播电商

行业的“人、货、场”，大大提升了交易效率，

最终必然使得进驻寺库直播平台的品牌商

受益。

总体而言，寺库在“奢侈品+直播”领域

的布局和探索，其实是整个行业的创新风向

标，特别是随着用户对于直播带货这一新业

态的理性认识回归，越来越多的消费者将会

关注直播平台的专业和规范化运营，而寺库

推出的奢侈品直播基地，其目的正是为消费

者、主播、商家和平台提供专业、规范的服

务，这将有助于提升奢侈品商品交易效率，

完善行业产业链，最终赋能整个行业。

渊中新网冤

“奢侈品 + 直播”寺库都玩出了哪些新花样？

近日，由中国充电桩网和充换电百人会

共同主办的 2020 中国国际换电模式产业大

会在上海隆重举行，上汽依维柯红岩商用车

有限公司（以下简称“上汽红岩”）被授予“最

佳换电重卡品牌”荣誉称号。

本次会议以“新模式、新机遇、新发展”

为主题，业界人士欢聚一堂共同探讨了当前

国内换电技术产业发展趋势。上汽红岩的代

表在大会上围绕“上汽红岩，中国力量 ”做

了主题演讲，他表示，在上汽集团支持下，上

汽红岩除了关注到传统的换电、纯电、充换

电领域以外，同时在氢能研发领域也投入了

很多，承担了国家给予的重要职能，今后上

汽红岩将加大力度布局新能源商用车领域，

抓住政策和市场机遇期，抢占优质赛道。

此次获得“最佳换电重卡品牌”荣誉称

号，代表了行业对上汽红岩新能源技术实力

和品牌建设成效的认可。近年来，在上汽集

团商用车“新四化”战略指引下，上汽红岩依

托其成熟的整车集成、以及电堆、电池、电

控、电驱等新能源关键总成核心技术，已覆

盖纯电动、插电混动和燃料电池技术路线。

目前已推出氢燃料电池牵引车、市政环卫

车，充换一体牵引车，快充牵引车等新能源

车型，形成比较完善的新能源重卡体系，本

次被行业认可的上汽红岩换电重卡就是代

表车型之一。

换电最快仅需3分钟，
最大续航200公里

上汽红岩换电重卡的整个换电过程最

快仅需 3 分钟，有效解决了客户因长时间充

电等待而影响运营效率的问题，确保了车辆

的出勤率。同时，通过灵活配置电量，可为客

户提供 80、160、200 公里等不同的模块化充

换电解决方案，充分满足客户不同场景下的

里程需求。

零下30摄氏度，
启动正常里程无忧

对于电动汽车而言，冬季的低温是不可

忽视的重要影响因素。冬季行车，因温度过

低而无法启动、因低温致使续航里程大打折

扣等情况都是纯电重卡行业亟待解决的痛

点。上汽红岩换电重卡低温适应性可达零下

30 摄氏度，大大优于电动车行业的常规水

平，可有效解决我国北方地区可能存在的低

温环境而导致车辆无法启动等问题。

“说到就要做到，要做就做最好！”这是

上汽红岩一直以来的做事准则。本次获得

“最佳换电重卡品牌”，可谓实至名归。未来，

上汽红岩将持续完善新能源重卡体系，加快

商用车“新四化”转型升级，将不断为行业提

供有效的商用车解决方案，促进我国商用车

行业高质量发展。 渊钟睿 吴晓庆冤

要做就做到最好！

上汽红岩喜获“最佳换电重卡品牌”殊荣

海天众意：
做好全场景整合营销

公 告
四川君和环保股份有限公

司拟转让俄罗斯锡拜 5000t/d 熟
料新型干法水泥生产线项目股
权，现寻找有意向的投资人，
请有意向者按如下方式联系公
司董秘蒋雨辰：

lifan73@126.com
或电话：0833-2431498。

●本人张洪发身份证号:5110281
97104254419; 陈华英身份证号:
51072219711217212,购买与(成都
洲际置业有限公司)(成都中新锦
泰房地产开发有限公司) 房号 1
期 -17 幢 2 单元 304 号,因个人
原因遗失(房款收据)、(代收费收
据)、(预告预抵押收据), 壹张,金
额:12546 元,收据号:2812,现声明
遗失收据作废。
●太平人寿保险公司何艳执业
证号 02000351019980002016017
684 遗失作废。
●师崇玉购买编号为 1503 的南
湖国际锦辉阁车位合同遗失，特
此声明。
●本人王乐不慎遗失成都恒大
锦城项目开具的 5 栋 1 单元
2303 号房购房收据，收据编号
0003721 、收据金额 331118 元，
特声明作废。
●陈鹏宇不慎丢失中国电信股
份有限公司成都分公司金牛区
分 公 司 工 作 证 ， 工 作 证 号 ：
CD81-032,声明作废。
●袁堃花样年成都香门第南区
项目，-1-486 号车位收款收据

（收据编号：1058731）遗失，特此
登报挂失。

●成都巴赞文化传媒有限公司
法人章（姓名：卢康，章编码：
5101060163184）的销毁证明不慎
遗失，声明作废。
●赵锋系电子科技大学电路与
系统专业 2017 届毕业研究生，
报到证 (编号：201710614102043)
不慎遗失，特声明作废。
●四川棕榈生态环境有限公司
（统一社会信用代码：91510104
MA65UMTM0F?），经股东会决
议拟向公司登记机关申请减少
注册资本，注册资金由人民币
10000 万减少至人民币 1000 万，
请债权人自见报起 45 日内向公
司提出债权债务或提供相应担
保请求，特此公告。
北京钜鑫缘国际拍卖有限公司
2020 秋季文物艺术品拍卖会

预展时间：2021 年 01 月 11 日
9:00-18:00；2021 年 01 月 12 日 9:
00-18:00；拍卖时间：2021 年 01 月
13 日 10:00 开始；展拍地址：亚洲
大酒店二层多功能厅（北京市东
城区工体北路新中西街 8 号）；
现场咨询电话：18310260278

13681231913
● 本 人 韩 超 ， 身 份 证 号 码
230604197604131013，不慎将峰
度天下六栋，业主李进添 34500
元租房押金单遗失，声明作废。
●曹潇潇、李先昭交四川吉光贸
易有限公司成 都嘉年华青年
城 2-2029 号 定 金 收据（编 号
1001681， 日 期 2014-11-29
金额：5000 元）遗失作废。
●成都市八度空间装饰设计有限
公司营业执照副本注册号 5101
04000057373 遗失作废

●曹潇潇、李先昭购成都市嘉锦
置业有限公司成都嘉年华青年
城 2-2029 号首付款收据（编号
1000996， 日 期 2014-12-5，
金额：15441.00 元）遗失作废
●李庭浩不慎将 2020 年 12 月
30 日成都东创国城实业有限公
司机动车发票注册登记联发票
联报税联遗失,代码 151002022
001，号码 01164056,金额 122900
元,声明作废
北京花乡拍卖有限公司拍卖公告
我公司定于 2021 年 1 月 12 日
(周二)、1 月 14 日（周四）、1 月
16 日(周六)举办“机动车拍卖
会”。拍卖标的以大众、丰田、本
田、日产、现代、品牌为主和其他
国有品牌系列的机动车，每场约
70 辆。请竞买人凭本人身份证
办理竞买登记手续并缴纳拍卖
保证金即人民币壹万元整。缴纳
方式：网银和银行汇款。拍卖时
间：当日上午 10:00 预展及办理
竞买登记时间：拍卖开始前 2 日
预展地点：北京花乡旧车市场内
东北角博瑞现场拍展区；拍卖地
点：北京花乡旧车市场内东厅二
层拍卖厅；咨询电话：83638587、
83638600 如有变动另行通知。
●成都创际科技有限公司的开
户 许 可 证（核 准 号 ：J65100418
67601）遗失作废。

遗失声明
成都优特瑞科技有限公司遗失
珠海市维佳联运国际货运代理
有限公司重庆分公司正本提单

（提单号码 SHGFOS0133417V）
一式 三 份，起 运 港：上 海，目
的港：法国佛斯，声明作废

●减资公告：经成都忠德殡仪服
务有限公司统一社会信用代码
91510107083337230N 股东决定：
成都忠德殡仪服务有限公 司
注册资本由人民币 1000 万元减
少至 200 万元。请各债权人自公
告之日起 45 日内向本公司提出
清偿债务或者提供债务担保的
请求，逾期不提出的视其为没
有提出要求。

成都忠德殡仪服务有限公司
2021 年 1 月 5 日

●成都进源满谦商贸有限公司
营业执照副本统一社会信用代
码 ：91510106MA6BX99C8K 遗
失作废。
●金堂县三星幸福社区服务中
心民办非企业单位登记证书副
本（法人）统一社会信用代码：
52510121MJQ0166070 遗失作废

遗失声明
兹有刘凯第二代身份证 510124
198903291412、罗吉如第二代身
份证 510124196810255229、刘兴
元第二代身份证 510124196406
141414 于 2021 年 1 月 2 日遗失
现声明作废，声明非本人使用造
成后果与本人无关。

遗失声明
周宇航遗失成都信息工程大学
翻译专业学生证，证号：201811
2047 不慎遗失，声明作废。
●本人陈薇不慎遗失成都恒大
锦城项目开具 的 2 栋 2 单元
2901 号房购房收据，收据编号
cdhdjc0005973，收据金额 212889
元；收据编号 cdhdjc3001977，收
据金额 212889 元；特声明作废。

●锦江区山与洋芋小吃店，营业
执照正本（统一社会信用代码:
92510104MA69Q90U84）遗失作
废，特此声明
●同方知网（北京）技术有限公
司四川分公司开具给西藏昌都
市人民医院的增值税普通发票

（发票号码：34595568）遗失。
●成都福润川商贸有限公司，营
业执照正副本（注册号 51010700
0775449）遗失作废。

减资公告
成都圣大天齐文化旅游有限公
司（统一社会信用代码 91510104
MA6ALK9E8Q）经股东会决议
决定减少公司注册资本，由人民
币 600 万元减少至 5 万元。请债
权债务人自公告见报之日起 45
日内向公司申报债权债务。
●龙泉驿区龙泉街办惠宜购副
食店，营业执照正副本（统一社
会信 用代 码：92510112MA6CN
8U31J）遗失作废。
●德阳鑫天力广告有限公司，法
人 章 韩冰冰（编 码 ：510603900
8560）遗失作废。
●成都鱼米企业营销策划有限
公 司 （统 一社 会 信 用 代 码 ：
91510100MA6C56KT74）营业执
照正副本遗失作废。
●四川观澄生物科技有限公司

（统一社会信用代码：91510100
MA66YNM36A）营业执照正副
本遗失作废。
●四川金鸿华信建设工程有限
公司营业执照（统一社会信用
代 码 ：91510000097437697C）
副 本 2 本（ 编 号 ：5-1、5-5）
遗失，声明作废。

注销公告
成都瑞唐软件有限公司（注册
号 ：5101072006338）经 股 东 会
议决定注销本公司，请公司的
相关债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向公司清算组申
报债权债务，特此公告。
●兹有成都家熙房地产经纪有
限公司(下称家熙公司)销售经
理王娇，因家熙公司与成都佳
欣置业有限公司（下称佳欣公
司）签订有销售代理合同，由
于工作需要，王娇代表家熙公
司向佳欣公司财务部领取了部
分空白财务收款收据，由于家
熙公司管理不善，遗失了其中
壹张空白收据，收据号为 2020
09151400，佳 欣公 司并未 收 到
以上壹张收据所载明金额的款
项。任何经济及其他法律责任
和风险，均由家熙公司承担，
与佳欣公司无关。特此声明！
●莫 光燕 身份 证 51112319830
805146X于 2021年 1 月 2日遗失
●注销公告：四川龙翔金属制
品有限公司（注册号：51010659
0452807）经股东会议决定注销
本公司，请债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内到成都市金
牛区星辉西路 9 号 1 栋 4 层向
公司清算组申报债权债务。

减资公告
四川东宇智慧科技有限公司（统
一社会信用代码：91510107MA6
CG73T18）经股东会议决定，注
册资本由 3000 万元减少到 500
万元，请相关债权债务人于公告
见报之日起 45 日内前往公司办
理相关手续，特此公告。

●四川鲜菜一家信息技术有限
公司卿明亮原法人章（编号：
5101095419822）遗失作废
●高新区鼎味合中餐厅营业执
照（统 一社 会 信 用 代 码：9251
0100MA6CHBE192，经营者：杨
波）副本不慎遗失，声明作废
●成华区米可女人时尚服装店
营业执照（注册号 5101086009
03401）正副本遗失，声明作废
●成都大成市场三区二楼 59 号
商铺唐苏保证金收据票号：00
05676，遗失作废。
●成华区迈利琪服装经营部营
业执照（统一社会信用代码：
92510108MA6B27DB0T）正副本
遗失，声明作废。

减资公告
成都源起健身管理有限公司（统
一社会信用代码：91510100MA
6CMW4952）经公 司股东 会决
议，注册资本由 30 万元人民币
减少到 15 万元人民币，请相关
债权债务人于本公告见报之日
起 45 日内前往公司办理相关手
续，特此公告。

减资公告
成都聚义缘餐饮管理有限公司

（统一社会信用代码：91510105
MA6CPLQB8W）经公司股东会
决议，注册资本由 2333.34 万元
人民币减少到 100 万元人民币，
请相关债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告。
●高新区汇铭精恒服装店营业
执 照（注 册 号 ：510109600207
905）正副本遗失，声明作废

●新都区新繁镇燕惠茶叶经营
部营 业 执 照（注 册 号 ：510125
600608043）正副本遗失作废。
●成华区佳佳串串香店 * 营业
执 照（ 注 册 号 ：51010831045
77）正副本遗失，声明作废。
●四川都市通网络科技有限公
司张 明 法 人章（编 号 ：510100
8345900）销毁证明遗失作废

注销公告
成都开程飞装饰工程有限公司

（统一 社 会 信 用 代 码 ：915101
07MA61WJ312H）经公司股东决
定注销本公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务。

注销公告
成都雨意容酉商贸有限公司

（统一社会信用代码：91510107
MA62NEH014）经公司股东决定
注销本公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务。
●四川驰驭行汽车租赁有限公
司营业执照（统一社会信用代
码 ：91510107MA6CRJA79A）副
本不慎遗失，声明作废
●由成都红星美凯龙佳灵商场
开具给赵波名下门店正泰品生
的质保金票据遗失（金额 30000
元(叁万元整)），现声明作废。
●四川中瑞承运实业有限公司
财 务 专 用 章（编 号 ：51010955
10873）、发 票 专 用 章（编 号 ：
5101095510874）遗失作废
●内江市兴元实业有限责任公
司财务专用 章（编号 ：5110010
007040）遗失，声明作废。

●注销公告：四川省悠铺网络科
技有限公司统一社会信用代码
91510107MA61UNAF1R 经股东
会决议决定注销，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务。

减资公告
成都禾凤金联企业管理有限公
司（统一社会信用代码 915101
06MA66B41P5U）经股东决定减
少公司注册资本，由人民币 1000
万元减少至 200 万元。请债权债
务人自公告见报之日起 45 日内
向公司申报债权债务。

情况说明
四川中弘恒远土木工程设计有
限公司员工武凤芹（身份证号
码：412801198203140869）、李雪
明（身份证号码：1301851981120
80514）、莫剑鸿（身份证号码：
441229197909210017）、 李 兆 鹏

（身 份 证 号 码 ：6402021976031
30512）、张鹏 （身 份证号码：
429005198202213536）、赵 奎（身
份证号码：412828198602150239）
于 2019 年 6 月底离职。特此说
明解除一切劳务关系。
●成都玩趣哆网络科技有限公
司统一社会信用代码：9151010
8MA61YLUP7C，税控盘盘号：
44-66191700444，遗失作废

注销公告
成都润达塑料制品有限公司(注
册号:5101052010691）股东会决
议决定注销公司。请公司相关债
权债务人于本公告见报之日起
45 日内到公司申报债权债务，
特此公告
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