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■ 卞川泽

北京 2022 年冬奥会筹办工作已全面进

入测试就绪阶段，中国品牌积极助力北京冬

奥会的热情也更加高涨。

日前，“来我们主场，干杯世界”———青岛

啤酒北京 2022 年冬奥会营销战略发布会在

张家口云顶滑雪场举行。会上，青岛啤酒首发

冬奥主题形象片，推出北京 2022 年冬奥会冰

雪罐，全面助力北京 2022 年冬奥会。

北京冬奥组委副秘书长何江海、市场开

发部副部长顾灏宁；青岛啤酒品牌代言人华

晨宇，短道速滑世界冠军、青岛啤酒冬奥推广

大使韩天宇；青岛啤酒营销总裁蔡志伟及各

界嘉宾在现场共同见证。

在发布会现场营造出的“冰雪长城”上，

青岛啤酒北京 2022 年冬奥会营销战略发布，

“来我们主场 干杯,世界”青啤冬奥主题形象

片也现场首发。

在这部由青岛啤酒品牌代言人华晨宇

“领鲜主演”的主题形象片中，作为北京 2022
年冬奥会官方赞助商，青岛啤酒以东道主的

角色，用啤酒的欢乐、冰雪的化身、运动的姿

态，向全世界的人们发出来到主场———中国

欢聚的邀请。

随着一瓶瓶啤酒的开启，整个世界都被

一片浪漫的雪白笼罩，人们在飞雪里邂逅惊

喜与友情；城市变成赛场，街道变成舞台，共

同为冬奥运动盛事干杯庆祝。看后让人热血

沸腾，与北京 2022 年冬奥会的距离更进一

步。据了解，青啤冬奥主题宣传片将陆续登陆

全国各大媒体，向全社会注入浓厚冰雪活动

氛围，为北京 2022 年冬奥会助力造势。

作为此次发布会的重头戏，青岛啤酒携

手品牌代言人华晨宇升级推出冬奥冰雪元素

新产品———青岛啤酒北京 2022 年冬奥会冰

雪罐。青岛啤酒北京

2022 年冬奥会冰雪罐

系列共 15 款产品造型，将

冬奥会 15 个官方竞技项目巧

妙呈现于罐身，花样滑冰、短道速滑、跳台

滑雪、钢架雪车……冰雪燃激情，健儿展英

姿，可谓有颜更有料。

据介绍，冬奥会冰雪罐以青岛啤酒精心

慢酿的代表作 1903 产品为基础，罐身整体设

计贴合了冬奥主题，既迎合了大家对 1903 产

品的喜欢，也满足了大家对北京 2022 年冬奥

会的热情期待。画面灵感来源于冰雪季，融合

了纷扬的雪点、飞舞雪花、晶莹的冰霜、皎洁

的积雪等各种冬季冰雪元素，还在罐身增加

竖排中英文小字注解，在向大众科普冬奥项

目的同时，传播冰雪文化和奥运精神。

目前，青岛啤酒北京 2022 年冬奥会冰雪

罐系列产品已在青啤天猫官方旗舰店首发，

并将在各大商超陆续上架。在这个冬季，带你

提前领略这场全球冰雪盛宴。

除了有颜更有料的冬奥新产品，两位重

量级嘉宾也来到现场为冬奥助力。一个是实

力超群的音乐才子，一个是短道速滑的“中国

速度”，华晨宇和韩天宇双“宇”组合的出场，

为整个发布会带来时尚活力。

华晨宇坦言自己喜欢花样滑冰和短道速

滑，青啤冬奥冰雪罐产品造型灵动，将啤酒激

情和冬奥激情完美结合。韩天宇则现场邀请

华晨宇成为“三亿分之一”，并向华晨宇赠

送了冰鞋。短道速滑世界冠军、青

岛啤酒冬奥推广大使韩天宇也

带着“鲜活”任务而来，现场

发布了青岛啤酒新鲜直送

业务，让更多人喝到最新

鲜的原浆啤酒。

再过 1 年多，期盼

已久的北京 2022 年

冬奥会就要来了。这是

展现国家形象、促进国

家发展、振奋民族精神的

重要契机，也是中国品牌

提升全球影响力和拓展市

场的重要平台。

北京冬奥组委副秘书长何江海

在发布会现场表示：“作为双奥赞助企业，青

岛啤酒充分发挥产品、市场、品牌等方面的独

特优势，成为推动‘三亿人参与冰雪运动’的

重要力量；依托奥运会这一全球最具影响力

的体育盛事，以 117 年只为酿造好啤酒的工

匠精神，实现了企业自身的高质量发展，产品

远销全球 100 多个国家，成为中国品牌的一

张闪亮名片。”

青岛啤酒营销总裁蔡志伟表示，在这全

球顶级赛事的中国主场，青岛啤酒将秉承奥

运精神，始终当好顶级品质的创造者，冰雪运

动的推广者，奥运精神的弘扬者，把世界一流

的高品质产品和服务奉献给各国运动员和全

世界消费者。

■ 吕俊岐

日前，2020 泸州老窖·国窖 1573WCGC
中国赛年度总决赛经过两轮的精彩角逐后在

海南神州半岛高尔夫球会落下帷幕。来自武

汉站的叶怀斌和来自上海站的骆宜光，分别

捧走总杆冠军和净杆冠军，顺利晋级第 28 届

WCGC 全球总决赛。

泸州老窖股份有限公司副总经理、工会主

席江域会（左二），泸州老窖国窖酒类销售股份

有限公司总经理张彪（右一），WCGC中国区赛

事主席钱永胜（左一）为晋级选手颁晋级证

这是泸州老窖·国窖 1573WCGC 中国赛

举办的第 4 年，回顾 3 年前首届赛事的总决

赛，也是在海南神州半岛高尔夫球会举办，如

今赛事荣耀回归，已经成为国内规模最大的

业余高尔夫赛事，赛事规模和体验年年提升，

还于 2019 年荣获由体育大生意评选的最佳

体育营销案例奖，已然成为国窖 1573 体育营

销板块的新的高端体育赛事名片。

2018 年 6 月，国窖 1573 成为进入俄罗斯

足球世界杯官方款待包厢唯一指定白酒。同

年 10 月，国窖 1573 又与澳大利亚网球公开

赛达成战略合作，成为澳网的全球唯一的白

酒合作伙伴。

在高尔夫领域，早在 2017 年，国窖 1573
与WCGC 携手合作。WCGC 世界企业高尔夫

挑战赛，是全球范围内极少数的以企业家群

体为参赛对象的高尔夫赛事。

双方合作四年中，选拔出的选手组队参

加了四届 WCGC 全球总决赛，取得了三次冠

军、一次季军的优异成绩。中国的企业家球友

们通过 WCGC 中国赛这样一座桥梁，成功站

到了世界级赛事的最高领奖台，成为其展示

中国自信与风采的桥梁，也成为国窖 1573 体

育营销的亮丽名片。

国窖 1573 首创了中国企业家高尔夫球

员们自己的“名人堂”———WCGC 中国荣誉殿

堂，曾经组成国窖 1573“梦之队”代表中国在

第 23、25 和 26 届 WCGC 全球总决赛斩获荣

誉的获奖选手率先荣登 WCGC 中国荣誉殿

堂。此外，为了赛事继续向高水平的专业赛事

发展和靠近，组建了 WCGC 中国区主席团和

专业的赛事组委会，邀请业界意见领袖为赛

事的发展出谋划策。

2017 年起赛事规模从 11 场、17 场、28 场

递增至今年的 31 场城市分站赛，参赛人数从

700 多人次增至 2600 多人次，创中国业余高

尔夫赛事规模之最，受到了越来越多的高球

爱好者的欢迎与热爱。

泸州老窖国窖酒类销售股份有限公司总

经理张彪承诺：明年将继续升级赛事创新与体

验，尝试更大规模支持赛事和各地高尔夫球队

的运营互动。未来将继续创新、不断提升，打造

丰富多元化的体育营销生态和品牌赛事体系，

更好地为热爱高球的品牌消费者服务。

未来，国窖 1573 将继续深耕高尔夫圈

层，持续创新赛事体验，让中国白酒文化以高

球为媒深入圈层，让传承 690 余年的品牌匠

心在一场又一场的比赛中绽放出历久弥新的

魅力，让世界品味中国。

2021 年长城葡萄酒
将继续扩大种植规模

“心在一起，共筑长城”———2021 年中粮

长城葡萄酒经销商大会在武汉举行。长城葡

萄酒在会上发布 2021 年新战略。中粮酒业总

经理助理周鹏表示，2021 年，长城葡萄酒计

划在主要酿酒葡萄产区继续扩大种植规模，

优化种植结构。

复星集团完成转让
青岛啤酒3100万股H股

青岛啤酒股份(00168.HK)公布，公司于

12 月 16 日接到复星集团书面通知：复星集

团旗下五家实体作为卖方委托配售代理销售

其所持的公司 H 股股份共计 3100 万股，占

公司总股本约 2.27%，于 12 月 16 日完成该

等股份的交割。

本次权益变动前，复星集团持有公司 H
股股份 1.75 亿股，占公司总股本约 12.84%。

本次权益变动完成后，复星集团持有公司 H
股股份 1.44 亿股，占公司总股本约 10.57%。

2020中酒协首席
白酒品酒师年会举行

日前，由中国酒业协会主办，五粮液集团

承办的“2020 年中国国际名酒博览会·2020
中国酒业协会首席白酒品酒师年会”在宜宾

举行。

五粮液股份公司副总经理、副总工程师

赵东表示，品酒是贯穿白酒生产全过程的核

心技术，作为中国白酒行业顶级技艺的卓越

代表，首席白酒品酒师是诠释中国白酒工匠

精神与魅力的引领者，要紧紧围绕不断升级

的个性化消费需求，在中国白酒的质量、风

味、风格等方面提供更多的创新突破和技术

支撑，共同秉持匠心、精进匠艺，切实让消费

者体验最为生动的白酒文化和极致品质，共

同增进大众对中国白酒认知，推动中国品质

老酒价值表达。

中信建投
坚定看好头部白酒龙头

中信建投提出，白酒板块自复苏以来向

名酒集中、高端酒需求高涨及周期性削弱、地

产酒巩固属地优势并加强向外扩张等；另外，

啤酒板块发展拐点明确，新阶段增长逻辑愈

加清晰，对未来的预期稳健兑现且不时显现

出超预期的可能性，坚定看好头部白酒龙头。

水井坊“臻酿八号”
涨价20元

近日，四川水井坊股份有限公司发布《关

于调整部分水井坊产品建议零售价的通知》，

通知显示，拟对臻酿八号（52 度、800ml）建议

零售价由 478 元/瓶调整到 498 元/瓶，涨价幅

度为 20 元/瓶。同时，水井坊表示，该产品的

建议零售价仅供参考，具体销售价格由各商

户根据自身实际经营状况自行决定。

红酒世界
在上海设立全资子公司

近日，红酒世界发布公告称，公司拟在上

海设立全资子公司“上海红酒世界供应链有

限公司”。公告显示，该公司经营范围涉及供

应链管理及相关配套服务、物流方案设计、仓

储服务、经营进出口业务等。此次对外投资有

利于促进公司持续稳定发展，进一步提升公

司的市场竞争力和综合实力。 渊综合冤

让世界品味中国

国窖1573创领高端体育营销

“来我们主场，干杯世界”
青岛啤酒冬奥营销战略发布会在云顶滑雪场举办


