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由中国文化管理协会与中国互联网新闻

中心联合主办的“中国互联网艺术大会”，历

时三天，日前在上海圆满落幕。

大会共设 9 个专题论坛，分别是：酒文化

论坛、中国表现绘画艺术论坛、投资文化论

坛、青年文化论坛、工艺美术论坛、茶文化论

坛、宠物文化论坛、青少年艺术教育发展论

坛、陶瓷空间艺术论坛。这些论坛议题涵盖了

文化、教育、艺术、经济等不同领域的各种文

化元素，汇聚成一次跨界盛会。其中酒文化论

坛阵容强大，靓点频出，异彩纷呈，成为大众

瞩目的焦点。闫高峰的“共创共赢共享，打造

行业瞩目的新锐品牌高峰论坛”、施建刚的

“光大资本 赋能双循环背景下的新锐品牌高

峰论坛”更使与会者受益匪浅。各分论坛分别

邀请了业界领军人物、顶尖专家、社会知名人

士，解码各自领域的现状、创新发展的路径

等。专家预测，这个盛会也将对互联网与文

化艺术的互融互动，发挥积极影响与作用。

在中国互联网艺术大会分论坛中国酒业

新锐品牌高峰论坛上，中国酒类流通协会会

长王新国在致辞中指出，酒业流通变革与创

新是符合时代趋势和市场实际的，是酒业未

来发展的必要途径。新锐品牌要有理念创新

和方法创新；要坚持创新导向，扶持新锐品

牌，激发创新动力。

江苏省酒业协会常务副会长兼秘书长王

建英表示，新锐品牌离不开大家的关注和支

持，离不开大家的拥抱和呵护。希望大家能真

正从有利于行业、有利于企业、有利于创业的

角度，更多给予新锐品牌成长中的关爱，发展

中的理解，突破中的鼓励，为新锐品牌的成长

赋能。

上海市酒业协会秘书长瞿一鸣认为，现

在市场酒业的消费趋势发生了深刻变化，喝

少一点，喝好一点成为了诉求；酱香酒在茅台

引领下，也越来越多被消费者所关注和钟爱。

新锐品牌论坛的创立，给更多的年经创业者、

青年创业者以更多施展才华的机会。以北京

大学酒业总裁班同学联谊会为构成主体的平

台上，越来越多的新锐品牌勇于担当，敢于作

为，获得了包括行业领导在内的广泛关注。像

贵州恩台酒、中国人、中国心的“国心酒”、服

务于双创企业的酒融荟平台、定位于中年人、

中产者的妙饮酱香酒、专业红酒运营商圣洛

克、甚至包括吉马集团这样的超商，都在布大

局、谋巨篇，通过变革赢得未来。

中国酒业新锐品牌高峰论坛秘书长罗华

恩表示，举办中国酒业新锐品牌高峰论坛，意

义重大，影响深远。高峰论坛的诞生，旨在促

进中国酒业在“大众创业、万众创新”背景下，

加快中国酒业新锐品牌步入高质量发展阶

段，解决好新时期中国酒业品牌创新所面临

的新挑战和新问题，提供新思路和解决方案。

中国酒业新锐品牌高峰论坛作为中国互

联网艺术大会主要构成单元，将充分发挥中

国互联网艺术大会高端人脉聚合作用和平台

宣传作用，更好赋能新锐品牌发展，要充分发

挥论坛“创新播种机、品牌扩音器和新锐点将

台”的作用！

这次邀请的贵宾，既有蜚声国内外的“大

家”，也有耳熟能详的领导和行业大咖；既有

新锐品牌中的新星，更有全国投资、收藏界的

知名人士；既有行业老手，也有跨界新兵。所

以，首届中国互联网艺术大会中国酒业新锐

品牌(上海)高峰论坛，很有看点，聚成焦点，形

成爆点，力争成为论坛中的“经典”！

美酒离不开时间的酝酿，离不开时间的

滋养，论坛离不开大家的关注。以首届论坛为

契机，善谋善为，善作善成，以实际行动践行

酒行业的“大众创业、万众创新”的创新发展

理念，力争将论坛打造成具有创新价值，具有

爆棚人气，具有高含金量的行业论坛。充分激

发论坛内生活力，充分释放论坛的创新引领

作用，让企业家朋友更高热情、高深程度、更

近距离地参与到酒业双创的征程中来，力争

将论坛打造成新时代弄潮儿的创新发展论

坛，打造成“人脉聚合的高地、品牌投资的洼

地、品牌创新的引擎”！

贵州恩台酒、酒融荟平台、妙饮酱香酒、

圣洛克葡萄酒等行业新军作为新锐品牌代

表，就中国酒业新锐品牌如何用艺术为品牌

加分、新锐品牌的艺术化之路、中国酒产业互

联网变革，以及贯彻十九届五中全会精神，促

进中国酒业双循环发展新格局等议题作了精

彩演讲和充分交流。

以美酒、文化、资本、技术为“四轮驱动”

的白酒行业新锐品牌妙饮科技创始人赵绪豪

在论坛现场对记者说：互联网与艺术的结合

是每个新锐品牌思考的一个方向，如何利用

新技术、新理念、新方略阐述酒文化、讲好新

时代的酒文化，是个关键问题。互联网与艺术

的结合是目前来说最快捷、最有效、最直达的

一种方式。以妙饮产品为例，聘请了中央音乐

学院董佳霖老师作为艺术总监，联合了国际

国内艺术家，将音乐、艺术元素与酒文化跨界

组合来驱动品牌发展。在具体的艺术表现方

式上，有妙饮 36 式、酒礼、酒史、酒趣、酒令等

六个章节，通过艺术化形式阐述酒的故事，讲

好品牌文化。

重庆市酒类流通商会秘书长赖尔明分享

了酒融荟积极贯彻落实重庆市委、市政府和

四川省委、省政府重要指示和精神，以原酒为

起点，融资、融智、融人才，以跨界跨区域发展

的方式，形成“创业创新、协同互动发展格局”

为关键突破点，以集聚科研力量，做好创新驱

动，打造“产学研”一体的科研创新平台为关

键着力点，以“酒体、品牌、渠道等全流程服

务”为关键合作点，以“开展品牌合作，丰富白

酒的产品体系，打造品牌矩阵”为关键销售点

的发展布局，目标是将酒融荟打造成“酒业人

才的高地、价值投资的洼地、渝酒振兴的引

擎”！

会议最后，中国酒业新锐品牌高峰论坛

的部分代表在秘书长罗华恩的率领下，兴致

勃勃的参观考察了世界酒博园。吉马集团董

事长、世界酒博园创始人林建国，拓展部经理

张鹤鸣全程陪同代表们参观考察，并向来宾

分别介绍了世界酒博园项目、功能、规划、建

设进程，并签署了酒业新锐品牌入住世界酒

博园的相关协议与战略合作协议。

出任本届互联网艺术大会荣誉主席的全

国人大十一届副委员长、中国文化管理协会

荣誉主席周铁农在给大会的贺信中表示，希

望大会能够聚焦文化与科技融合的创新动

能，使互联网元素更深入地融入文化艺术基

因，通过搭建互联网文化艺术共享平台，推动

传统文化的创造性转化，创新性发展，促进文

化艺术交流互鉴。

梁国扬主席表示，中国文化管理协会与

中国互联网新闻中心联合主办中国互联网艺

术大会，旨在贯彻和落实党中央“繁荣发展文

化事业和文化产业，提高国家文化软实力”

“推进社会主义文化强国建设”精神，把“文化

自信”的国家战略，化为具体行动、落到实处。

通过大会为不同的文化产业与行业搭建沟通

交流的桥梁和跨界合作的平台，深入研讨在

互联网时代，与时俱进地推动文化产业的升

级转型与创新发展，为中国文化产业的国际

化发展、拓展中国文化的世界影响力作贡献。

济南大学泉城学院
葡萄酒产教融合

全过程
服务产业发展

“酒店管理、葡萄酒市场营销专业的大学生

来我们酒店实习，带来了最新的管理理念和专

业知识，有利于我们进一步提升服务水平。同

时，实习也使同学们得到了锻炼。”日前，蓬莱盛

唐国际大酒店副总经理张志旺表示。

张志旺提到的大学生来自于当地的济南大

学泉城学院。2020 年下半年以来，该学院紧跟

山东省加快文化和旅游融合发展的大势，推进

“葡萄酒文化旅游产教融合生态圈”建设，促进

人才培养的产教融合。

尽管不在省会城市办学，但该学院认为，烟

台市蓬莱区是驰名中外的国家历史文化名城、

中国优秀旅游城市、中国葡萄酒名城、世界七大

葡萄海岸之一，葡萄酒产业和文化旅游产业特

色十分鲜明。

“正是基于这一认识，我们提出建设以政府

为主导、学校为主体、行业企业参与的多元、融

合、共享的葡萄酒文化旅游产教融合生态圈，加

快推进改革人才培养模式，提高应用型人才培

养质量，深化产教融合，加强校企合作，形成应

用型人才培养的‘泉院模式’。它的载体就是葡

萄酒文化旅游‘一园一馆一盟三基地’产教融合

生态圈的打造。”济南大学泉城学院院长马红坤

说。

“一园”，即建设葡萄酒文化旅游特色校园；

“一馆”，即建设中外葡萄酒文化主题图书馆；

“一盟”，即发起成立葡萄酒文化旅游产教联盟；

“三基地”，即把学院打造成为蓬莱葡萄酒文化

旅游教育基地、葡萄酒文化研学旅游基地、葡萄

酒职业技能技术培训基地。

对接产业特色，服务区域发展，是高校的一

项重要使命，更是高校人才培养的“源头活水”。

该学院将“葡萄酒文化旅游产教融合生态圈”的

打造摆在彰显人才培养特色的战略层面来抓。

围绕“一个中心”———应用型人才培养，重

构人才培养方案，通过校企合作、产教融合，实

现人才培养标准共同制定、人才培养方案共同

探讨、人才培养过程共同实施、人才培养结果共

同考评。

立足“两大产业”———葡萄酒产业和文化旅

游产业，以建设“为文化旅游产业服务的新文化

专业群”为目标，以构筑“葡萄酒文化+旅游管

理+酒店管理”为亮点，打造区域产业发展平台。

协同“三个圈层”———与地方政府开展战略

合作，形成服务地方的学校地域圈。学科专业布

局对接地方产业，推进专业支持产业，人才服务

行业，平台提供就业，形成融合发展的学科产业

圈，各二级学院与重点企业单位开展定向培养、

订单班教学、顶岗实习等全方位合作育人项目，

形成互利共赢的二级学院企业圈。

实施“四段对接”———培养目标对接行业需

求，引入行业标准，重构人才培养目标。课程体

系对接岗位需求，建立课程与培养要求的对应

关系矩阵，反向设计人才培养模式，重构课程知

识体系。实践教学对接生产过程，增加实践学时

学分，科学设置实践课程，落实毕业集中实习，

规范实习过程管理和实习指导，重构实践教学

体系。能力培养对接职业技能，重点实施“1+X”
证书制度，强化职业技能培养和产业职工技能

培训提升。

探索“五重共建”———学校与葡萄酒与文化

旅游相关行业、企业深度合作，在课程建设、师

资队伍、科学研究、实践基地、文化品牌等五个

方面实现全面共建，互利互赢。

通过上述路径，最终形成产教融合生态圈

的闭环，贯穿人才培养的全过程，实现学院专业

建设显特色、学校办学声誉有影响、学生就业薪

资有提高、企业实际用人有保障、产业未来发展

可持续、地方经济发展有动力的共赢格局。

如今，济南大学泉城学院“葡萄酒文化旅游

产教融合生态圈”初步形成。葡萄长廊、葡萄酒

文化展示长廊助推校园环境提档升级，葡萄酒

文化主题公共选修课程内容丰富，葡萄酒文化氛

围日益浓厚；中外葡萄酒文化主题图书馆，立体

化、多角度宣传、普及、阐释葡萄酒文化，并成为

产业研究的信息资源服务平台；葡萄酒文化旅游

产教联盟吸引 60多家文旅企业、酒庄、行业协会

参与，提高产业支撑能力；蓬莱葡萄酒文化旅游

教育基地、葡萄酒研学旅游基地、葡萄酒职业技

能培训基地建设进入快车道，为地方近万人次

开展相关培训……校政企深度融合、各种资源

要素汇聚的“洼地效应”逐渐显现。 渊杨浩冤

姻 杨孟涵

近日，五粮液市值首次突破 1 万亿大关，

成为深市首个万亿级公司。此前，贵州茅台在

2018 年首度市值破万亿，此后一直雄踞酒业

股榜首位置。如今，酒业两强在 A 股万亿榜

碰头，一个为沪市酒业股第一，一个为深市酒

业股第一，而在 A 股整体排名上，一个为第

七，一个为第八，横亘在前面的，并非制造业

魁首，而是属于垄断性质的银行股。

千门万类的 A 股企业中，酒业的两个代

表性企业远超诸多制造业企业、科技型企业，

这足以让酒业人骄傲，但是，这样的体量与头

衔，真的代表酒业整体的发展质量吗？高居于

上，酒业是否还有其他隐忧？实际上，观察生

产企业有两个维度，一个为其在资本市场的

表现，另一是在消费市场的表现。就茅台和五

粮液而言，两者的高速发展都来自于 2016
年。

2016 年 10 月的数据显示，茅台体量约

在 3700 亿元左右，而到了 2018 年 1 月 15
日，贵州茅台开盘涨 0.64%，盘中一度涨至

798 元，茅台市值首次突破万亿元。五粮液则

是自从 2016 年以来上市白酒企业中唯一连

续 19 个季度营收实现两位数增长的企业，一

直到今年 11 月，市值突破万亿。

从消费市场层面来看，2016 年，名酒头

部企业纷纷渡过调整期，进入“价值回归”的

高增长时代。茅台不仅年均增收达两位数以

上，还逐渐附加了金融属性，其主力产品的实

际零售价渐渐超过官方指导价，这在行业之

中堪称唯一。五粮液方面，目前其实际零售价

还在追赶官方指导价之中。这就说明，目前茅

台仍是金融属性、投资属性较强的产品，其他

名酒其发展更多体现于消费升级带来的红

利。

两强汇聚万亿榜单，在值得庆贺的同时，

也说明了两个方面的问题。

其一，证明酒业在加速分化，目前除了茅

台、五粮液之外，其他名酒距离万亿的市值依

然较为遥远。本轮白酒股大涨中，除停牌的

*ST 皇台外，有 15 只白酒股收涨，其中酒鬼

酒、老白干酒涨停，伊力特大涨 9%。泸州老

窖、洋河股份、酒鬼酒与金徽酒四只白酒股也

在 11 月 5 日盘中创下历史新高（前复权）。但

是，对比规模以上白酒企业多达 1000 家以上

的数量，整体营收体量与市值见涨的企业数

量依然只是极少数。

也就是说，乘着本轮消费东风，能够实现

快速成长的企业数量并不多，头部企业与大

多数中小型企业之间的距离更为遥远了。

其二，制造业、科技产业受核心技术影响

较大，而基于地域文化、基于传统农业技术、

传统消费习惯的白酒产业，具备一定抗风险

能力，但是未来依然有受到较大冲击的可能。

中美贸易摩擦中，华为因缺乏核心技术而导

致芯片供应受到制约，进而影响到手机业务、

其他业务的保有量，证明了“技术因素”对科

技产业、传统制造业的影响，而植根于传统农

业的白酒产业显然并没有这番顾虑，茅台、五

粮液远超其他类别生产企业高居 A 股前列的

案例，深刻显示了这点。

然而，消费习惯的转变、洋酒对国内市场

的侵袭已经逐渐显现。这就意味着，若褪去其

他因素（金融、投资属性等），单纯回归到消费

市场本身，头部名酒企业在未来仍会面临同

业挑战。从另一方面来讲，因消费升级而驱动

的头部企业上升潮，也会受到消费基础本身

变化的决定性影响。

姻 孙晓琳

2020 年 12 月 2 日，山东百粮春酒业集

团以“千年齐文化 盛世百粮春”为主题的第

二届老酒文化节封坛盛典暨荣耀新品上市发

布会在百粮春酒业公司召开，这也是百粮春

酒业第二次举办以老酒暨老酒文化为主题的

封坛活动。

“淄博人喝酒就喝天下第一店”，这句话

已成为淄博酒圈一句耳熟能详的顺口溜。借

由怀旧而又时尚的天下第一店酒，带你品味

千年齐文化。

中国酒业泰斗、中国白酒技术委员会副

主任、中国白酒专家高级顾问、第四届、五届

全国白酒国家评委白希智，中国食品产业著

名专家、江南大学教授、博士生导师毛健，山

东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐，山东

省白酒协会秘书长蒋彬，山东省食品工业协

会秘书长李琴，淄博市陶琉轻纺产业发展中

心主任赵鹏，傅山村党委书记、傅山集团董事

长彭希辉，百粮春酒业公司总经理尹婷婷以

及百粮春酒业部分经销商代表、媒体记者共

同见证了这一荣耀时刻。

天下第一店酒诞生于 80 年代末 90 年代

初，那个纯真朴实而又生机勃勃的年代，经典

天下第一店小绿瓶酒不仅代表着酒厂的成

长，同时它也见证了张店的发展，它带着属于

那个时代的气息，经由专业团队优化升级，从

酒质到外观，匠心独具，誓为淄博人打造实惠

的高品质白酒。

30 多年来，百粮春酒业始终坚持“百分

百纯粮酿造；用好粮、酿好酒；小窖精酿、滴滴

醇香”的酿造理念，不断优化拓展产品体系。

公司生产浓香型白酒，现分为“天下第一店”

和“百粮春”两个品牌。天下第一店品牌主打

中高端路线产品，坚持让消费者“以中端酒的

价格买到高端酒的品质”，天下第一店系列主

要包括小绿瓶、金陶、绿陶、十年木盒原酒、小

桃仙等。百粮春品牌主打大众消费路线产品，

坚持让消费者“以大众酒的价格买到中高端

酒的品质”，百粮春系列主要包括臻酿 2015、
大四星、新五星，以及订制酒等产品。系列化

产品满足了消费者多层次消费需求。

百粮春酒业总经理尹婷婷在百粮春第二

届老酒节封坛盛典暨荣耀新品上市发布会上

表示，不怕消费者不识货，怕的是没有过硬的

拳头产品，我们精心专注于纯粮，我们追求老

酒的岁月芬芳，这次老酒节，我们把 20 年的

窖藏呈现给各位尊贵的客人，同时把新酿的

原酒封坛入窖，积淀时光的浓香，愿与各位共

同见证和分享。

山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐

在封坛盛典上表示，百粮春酒业坚持 35 年，

让好酒严把产品质量关，每瓶老酒，都是经过

几十年时光的打磨与沉淀，开瓶后酒香四溢，

色香味俱佳，今年受到新冠疫情的冲击，市场

更加风云多变，作为山东白酒行业骨干企业，

百粮春逆势增长，能够在发展中创造机遇，在

进取中破解难题，为地方乃至全省白酒行业

发展增光添彩。薛会长对百粮春酒业提出以

下建议：第一，继续发展高端产品，第二，保持

自己的特色优势，第三，注重加强营销队伍建

设，始终本着互惠互利的原则，与经销商建立

稳固的合作关系。

在百粮春新品品鉴会上，与会专家对百

粮春酒业 53 度天下第一店（时代 T20）酒、63
度天下第一店（荣耀 T30）酒、62 度天下第一

店 2010 年封坛原浆、60 度天下第一店 2000
年封坛原浆进行现场品鉴，经过品尝和整合，

专家领导形成以下意见：黄色透明、酱香优

雅、陈香突出、酣厚丰满、甜润细腻、谐调净

爽、余味悠长，具有高端鲁酒净、雅之风格。

百粮春酒酿造技艺始创于傅山村这个具

有千年传统酿酒文化之胜地，源自齐地三千

年无断代传承，秉承齐民要术酿酒原理之精

华，择取蟠龙山源头生态活水，汇聚有机红高

粱小麦之精华，历练于不间断活泥生态小窖，

传承千年古法手工酿造工艺，恒温封藏于宜

兴百年老陶坛，历经岁月的历练与沉淀，造就

了绵甜爽净、窖香浓郁、醇厚优雅、回味悠长

之酒魂。百粮春白酒酿造技艺被列为淄博市

非物质文化遗产。

赋予百粮春酒：窖香浓郁、香味协调、绵

甜爽净、余味悠长的风格特点。虽然这种“纯

粮固态发酵”的传统制作模式，工艺复杂、配

粮讲究，而且周期较长，相对成本较高，但却

有效的保证了百粮春产品“滴滴精华”。企业

致力于打造商誉企业，为经销商创造利益，为

行业树立标杆，为社会建设献力献策。

“路漫漫其修远兮，吾将上下而求索”，秉

承匠心的百粮春已然成为了淄博的一张名

片！

共创共赢共享 解码创新发展
中国酒业新锐品牌绽放中国互联网艺术大会

品百粮春老酒 享千年齐文化

雄霸A股

酒业真的无忧了吗？


