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温室里挤破了头

排着队

踮起脚尖

兴高采烈期待外面的世界

外面没有阳光

但有高楼有广场

有流动的车辆

有惊奇的人群

寒风起了

有些清冷

那些花儿

并未凋零

莫停下花开的脚步

莫停下装扮美丽

且留下灿烂的笑容

留下醉人的妩媚

Jiangshan column

绎

姻 金峰

吉林省白山市处于长白山腹地，境内山

峰林立，绵延起伏，沟谷交错，河流纵横，森林

覆盖率高达 84.1%。千百年来，这里留下了数

不清的故事，也留下了众多珍贵的非物质文

化遗产。

丰厚的文化底蕴
长白山森林号子是其遗产之一，是长白山

区的伐木人抬木时唱的一种歌，俗话叫“号子”，

是人在抬木时自然发出的呼声，由抬木的领头

人“杠子头”(又叫号子头)来“领唱”，其余的人

“接唱”(又叫接号)，便于抬木行走时迈步整齐，

使木头悠起来，从而平分压力，运走木头。

长白山号子是融汇了文学、音乐、行为、

喊唱，乃至互相说话方面的生活认同和思想

表述等综合艺术成分和文化意义的作品。号

子的内容包含了东北民族生存的哲理箴言、

民间谚语、歇后语等。

起号和接号是长白山森林号子的特色。

起号人的第一句往往决定这首号子的成功与

否和流传能力，每首号子的每个号子头起号

声调特别重要，号声的大小、高低、粗细、强弱

都决定着其他接号人的抬木劲头，步伐步态，

甚至运送距离和时间的掌握，都是靠号子来

控制。

号子头的起号内容使得号子丰富多彩，

变化万千。从开始的“哈腰挂”到“撑腰起”“迈

开步”“往前走”，直到他在抬木途中见景生

情，见物比物的表达，不但为大家解闷，还有

“指挥”上跳(上跳板)时的注意事项。到了“楞

上”(木堆或车上)怎么放木，哪边先落等等，都

要由他的“号子”去“指挥”。这使得号子在固

定的调律下内容却千变万化，充分体现出长

白山森林号子的独特内涵。

在流行于长白山地区的民俗里，长白山

采参是当地又一入选国家级非物质文化遗产

的习俗。

长白山区的人们把人参叫“棒槌”，把进

深山老林寻找、采挖山参称为“放山”。放山习

俗是长白山区的劳动人民在两千年的寻找采

挖山参的过程中，形成的一整套由专用语言、

行为规则、道德操守、挖参技术等构成的独特

的风俗习惯，在长白山区放山人中口传身授，

世代相传至今。

在放山实践中，长白山区的采挖人参习

俗形成了一套严密的操作规程：由拉邦、进

山、压山、抬棒槌、下山五部分组成。

长白山采参习俗是长白山地区特有的文

化现象，蕴涵着独特的历史、文化价值。其中所

表现出的崇拜信仰、思想品质、道德规范、环境

意识、价值认同和传统技能，极大地影响着当

地人们的精神境界和文化理念，并升华为一种

独特的人参文化，具有鲜明的地方特色。

不可辜负的美景美食
在长白市的青山绿水间，不仅孕育了淳朴

的民俗文化，也滋养出独具特色的长白山天然

景观以及诸如唐代渤海国文化等人文景致。

白山市，一座古老之城、红色之城、宜居

之城和旅游美食之城。长白“灵光塔”是全国

唯一的唐渤海时期具有典型意义的一座古建

筑。临江为渤海国五京之一的西京鸭绿府治

所神州，地扼渤海通长安“朝贡道”水陆交通

枢纽。

作为红色之城的白山是革命老区，革命

战争时期，中国共产党带领广大人民群众在

这块土地上浴血奋战，书写了无数可歌可泣

的故事。抗日战争爆发后，杨靖宇将军领导南

满抗联部队在白山地区与日寇坚持斗争达 7
年之久，指挥战斗数百次。

长白朝鲜族自治县，是全国唯一的朝鲜

族自治县，是汉族和朝鲜族共同居住的地方。

朝鲜族是一个能歌善舞、热情好客的民族，很

多传统文化和风俗习惯流传至今。而锦江木

屋村是迄今为止长白山区保存最完好的满族

特色木屋村落，整个村落不见一片瓦，从墙到

房顶到院墙栅栏全都是木质的。木屋是从当

地满族的原始住所结合“闯关东”的汉族民居

融合发展而来。

夏季，外地人来到长白，当地人会做冷面

给客人吃，冷面是这里著名的特色美食之一，

其制作原料主要有小麦粉、荞麦面、酱油、醋、

辣白菜等，吃起来口感清凉爽滑，柔韧耐嚼，

滑顺润喉。如果冬季来到白山的话，当地人会

请你品尝酸菜白肉火锅。

芳香四溢的酒香
如果说美景、美食是让人留恋白山小城

的一张名片，那么，美酒则是白山让人不愿返

程的另一道风景。

在白山的美酒文化中，泡酒在民间有着

尊崇的地位。泡酒的历史在我国源远流长，自

古以来，人们就把植物、动物、矿物浸泡在酒

中，萃取其有效成份，从而起到养生、保健的

功效。生活在白山的人们，几乎可以把山里产

的任何东西都能泡在酒里：松茸泡酒、长白山

人参泡酒、长白山园参泡酒、长白山野山参泡

酒、野生天麻泡酒、黄芪泡酒、虫草山参酒等。

白山人的热忱好客和他们的“天然好酒

量”让这个地方充满了酒文化的馥郁芳香。酒

作为一种特殊的文化符号，在这里有着独特的

地位，几乎渗透到社会生活的各个领域。豪爽、

好客、喜喝白酒的白山人在许多场合用酒来表

达一种礼仪、情趣或者一种心境：开业开工、婚

丧嫁娶、金榜题名、升职涨薪等举杯畅饮自不

必说，即便正常的就业卸职、迎来送往或法定

假日，凡事借口都要痛痛快快地喝顿酒。

在白山谈论酒的话题，何止是白山，即便

是在吉林、东北谈论酒的话题，都绕不开一个

人。这个人就是全国道德模范、全国劳动模

范、全国五一劳动奖章获得者、吉林省白山方

大集团党委书记、董事长、吉林省酒文化博物

馆馆长宁凤莲。

作为以经销国家名酒为主的流通企业，

从起步于白山的亏损糖酒站，到成长为全国

酒类流通领域拥有“中国驰名商标”的企业，

再到蜚声全国的“东北酒王”，宁凤莲和白山

方大人创下了“经销名酒 30 年无一假货，诚

信重承诺 30 载无一投诉”的骄人业绩。在白

山方大集团“诚实守信、以德经商 30 年”庆祝

大会上，宁凤莲曾讲道：“‘诚信’两个字，我喊

了 30 年，每一次都底气十足! ”

以宁凤莲为代表的白山人诚实守信的品

德既是其骨子里的，也有其生长、成长在这里

的人文、自然等外在环境潜移默化的熏陶。诚

实守信在白山“采挖人参习俗”中的“下山”部

分就有重要体现：在挖到人参直到下山到家

的整个过程中，只许评论人参的形体和参龄，

不准估计挖到人参的价值，并且要到“老把头

庙”还愿答谢老把头。许过什么愿就必须还什

么愿，诚实守信，说话算数。

《真还传》
之老罗卖酒记
姻 快讯君

罗永浩，男，锤子科技创始人，去年九月

因欠下 6个亿被纳入限制消费名单。

年初签约抖音，成为抖音专职“带货人”。

经过几十场的带货历程，他的欠款也应该换

的七七八八了，在他众多的带货门类中，有一

类引起了记者的注意———白酒。

在这 8 个多月以来，数十场的直播里，罗

永浩卖了不少酒，并且几乎每场直播卖货大

秀里都会有两款以上的酒出现，并以白酒居

多。谷小雨，五粮醇金装，金六福窖陈，五粮液

股份公司聖酒玉玺，五粮梦 52 度醇厚浓香型

白酒，衡水老白干冰峰，飞天茅台……都曾在

他的直播间出现过。

罗永浩选择合作的第一款酒水品牌是谷

小酒，这个酒水品牌成立于 2018 年，在去年

创下民营白酒初创企业第一年的最佳业绩。

消息一出可谓是一石激起千层浪，在直播圈、

在酒圈掀起“直播狂潮”，紧接着，各路资本向

着罗永浩、向着直播进发。

酒类电商市场庞大
直播带货功不可没

事实上，谷小酒并非首个触网白酒品牌，

五粮液、洋河、泸州老窖等都开启了直播带

货，洋河甚至找来薇娅，10 秒内卖光 3000 瓶

梦之蓝 M6+。业内人士指出，在疫情期间，多

家白酒企业试水直播带货，是一种积极尝试。

因为原本传统旺季的春节家宴、聚会等

酒类消费场景遭遇疫情，线下餐饮渠道也几

乎停滞，给酒水行业带来不小影响。目前是白

酒淡季，不少白酒品牌都陷入滞销的困境，在

这种背景之下，白酒行业也开始积极探讨数

字化转型和渠道创新。

根据《2019 酒类电商行业研究》显示，

2019 年，预计酒类电商市场规模会达到 974
亿元，而在 2020 年,预计酒类电商市场规模

会突破 1000 亿元。如此大的一块蛋糕，当然

是众多酒企趋之若鹜的争抢对象，在新一轮

的白酒爆发期内，谁先抢占到互联网红利，谁

就能在下一次“断层调整期”到来之前站稳脚

跟，深深的扎入年轻消费群体市场中，甚至说

是“生死时速”也不为过。

酒类企业“发愤图强”
大佬互动、福利活动连续上演

带货主播以自身流量带动销量，再加上价

格较低，优惠力度大，销售额便会猛增。以谷小

酒为例，为了配合罗永浩卖酒首秀，谷小酒祭

出了历史全网最低价，优惠幅度超过 5成。

但是对于参加直播售货的酒企来说，其

目的更多是为了宣传自身品牌，扩大品牌在

互联网圈层中的影响力，希望通过网络手段，

进行便利、高效的传播

谷小酒创始人刘飞曾在采访中说："这次

与老罗合作，主要目的就是为了与老罗的粉

丝们交个朋友"。
中粮长城酒业副总经理刘鑫也公开表

示，和薇娅、李佳琦合作，一个方面是看重他

们的品牌影响力，另一个方面是希望借助他

们实现拉新，让更多的消费者尝试长城葡萄

酒，进而走到终端购买长城葡萄酒。

当然，不仅是以上两位，甚至不少白酒行

业 BOOS级人物也通过直播间进入大众视野。

例如 1919董事长杨陵江；汾酒董事长李秋喜；

茅台原董事长季克良等行业大佬级人物都走

入直播间，或为自家白酒品牌进行宣传销售，或

为广大网友观众带去精彩的白酒发展故事。

老罗卖酒 酒企“卖”罗永浩
自从直播带货兴起之后各路资本纷纷涌

入，不断建立起自家的直播壁垒，各自拥立一部

分头部带货主播，自立山头，前有淘宝拦路虎，

右有京东断路狼，抖音带货横空出世，开启了

“开挂”模式，真是年轻人不讲武德！

目前抖音国内用户近 6 亿人，90 后占据

“半壁江山”乃至更多，在进行直播售酒的环

节的时候对于酒类的讲解是比较到位的，有

利于让更多的白酒基础知识和基本的白酒品

类深入人心，渐渐的在年轻消费群体塑造中

国白酒形象。

罗永浩卖酒还债，酒企依靠罗永浩的名

头进行线上营销推广，实乃双赢。

对于白酒企业来说，不仅能加速企业营

销推广转型，更能以最高效的方式实现营销

变现，拓宽销售渠道增加销量。对于白酒行业

来说，通过罗永浩等大流量主的网络渠道推

广，能够使观众在短时间内形成对白酒品牌、

白酒行业的认知。

所以，直播带货只是酒类电商视频时代的

一种营销形式，直播只是品牌宣传与消费者培

育的方式之一，"网红直播卖酒"更多的是一种

事件营销和试探性的造势行为，通过线上造势

宣传，为线下推广铺路。直播卖酒虽已成为一

种大趋势，不过，要想进入快车道，还需要时间。

行至 12 月，又到年终岁尾，这一年发生

了许许多多的事，有些泛起尘埃滚滚而去，有

些缱绻曲折藏在心间。冬天到了，不论有多少

困惑，都应该随着雪落，融化消逝，不困于心。

有人在困惑的时候，总会寄情于酒，殊不

知酒反而添愁，泪湿杯中月，酒入愁肠，平添

清冷。

其实酒不是治愈心灵的灵药，酒也不是

情绪万能的解药。酒是一种从古至今，都让人

无法拒绝的琼浆美液，有人夸它芬芳，有人赞

它浪漫，有人因酒而得名，但也有人为酒所

困，整日在醉乡中游荡，找不到归途。

《论语·子罕》有载：“不为酒困。”此为何

意？其实就是劝人喝酒不要喝醉，不要上瘾，

不要被酒所束缚，更不要为酒所支配。

孔子一句"不为酒困"，当真预言了数不

尽的千古人生。有多少天下兴亡，有多少簪缨

富贵，有多少幸福家庭，都因为困于酒，而大

厦倾颓。据《战国策.魏二》记载：“昔者帝女仪

狄作酒而美，进之禹。禹饮而甘之，遂疏仪狄，

绝旨酒。曰：后世必有以酒亡其国者。”果真如

禹所言，商朝为酒所困，酒池肉林不加节制，

终于导致了亡国。有阳光的地方就有阴影，美

酒虽好，也并非多多益善。

酒的妙处无需赘言，古往今来，文人墨客

书写了很多翰墨生香的诗词歌赋，把酒的神

采化作了一缕缕诗魂，酒早已成为了中国传

统文化的一部分。在历史的传说中，竟有“尧

舜千钟，孔子百觚”的说法，好像包括孔子在

内，“古之圣贤无不能饮”。很多历史名人都与

酒结下了不解之缘，各个都是酒天然的“形象

代言人”。

这些资源是酒行业取之不尽，用之不竭

的宝藏，要想讲好中国酒故事，必须深挖历

史，以文化赋能。目前，各大酒厂纷纷建起了

酒史博物馆，积极梳理品牌的文化脉络，这些

举措绝非一日之功，也未必有什么经济红利，

那么酒厂为什么这么做呢？其实这就是一种

“不为酒困”，卖酒的人不为多卖酒而吆喝，反

而做一些前人栽树，后人乘凉的事业，这就是

一种通达，仅仅在酒言酒终究是一种禁锢。

这些年，酒行业越来越懂宣传，酒行业也

在探索中稳步向好，酒行业在壮大的过程中，

对酒文化的包装和整理越来越体系化，对酒

体的设计也越来越科学，这是笔者亲眼所见

的。最让笔者欣喜的其实还是酒行业的眼界，

酒业人并没有为利益驱使，反而更多地投身

于公益。积极宣传“理性饮酒”、“适量饮酒”、

“未成年不得饮酒”、“拒绝酒驾”等，酒行业很

清醒，对酒也有着正确的认识，鉴于酒的特殊

属性，必须做好规范，积极引导，才有更健康

的饮酒大环境，才能有品牌美誉度，才会有越

来越多的名酒，才会有“不为酒困”的消费者，

才会有属于酒行业的广阔未来。

无论行业和企业怎样努力，最终还是要

呼吁消费者建立、健全自己的饮酒价值观，不

贪杯，不劝酒，不酗酒，不沉迷，不为酒困，方

为酒中君子。 渊据网易酒香冤

东宁冰酒成为
地理标志保护产品
姻 田野

近日，国家知识产权局发布了《关于批准

东宁冰酒、宜春夏布实施地理标志产品保护

的公告》，批准东宁冰酒、宜春夏布 2 个产品

为地理标志保护产品。

地理标志保护产品，是指产自特定地域，

所具有的质量、声誉或其他特性本质上取决

于该产地的自然因素和人文因素，经审核批

准以地理名称进行命名的产品。获得地理标

志保护产品称号能够有效提升农产品的市场

竞争力，它与农村特色产业发展、增加农民收

入息息相关。地理标志保护产品绝大多数就

是极具地方特色的农产品，是不可复制的地

方优势产品，具有唯一性和代表性。

东宁市位于北纬 43毅25忆至 44毅35忆之间，

与法国波尔多、加拿大安大略等世界著名葡

萄酒产区处于同一黄金纬度带核心区，是世

界公认的酿酒葡萄种植最佳区域。年均气温

5.8 摄氏度，昼夜温差大，特定的冷凉气候条

件造就了葡萄浆果独具魅力的特色。酿造出

的冰酒酒体颜色清亮艳丽、口感清新、甜润爽

口，散发着浓郁的蜂蜜和水果等香味。

据《东宁县志》记载，19 世纪末东宁人就

已经利用冻山葡萄酿酒，经过百年实践，在 20
世纪末，东宁依托特有的冷凉气候条件，引进、

试验并种植成功了以威代尔为主要栽培品种

的冰葡萄酒生产原料，开始酿造冰酒。2008
年，东宁禄源酒业有限公司生产出了东宁冰酒

的代表性产品“芬河帝堡”冰酒，成为黑龙江省

著名商标。2015 年荣获“品醇客”世界葡萄酒

大赛亚洲区银奖，2016 年获中国葡萄酒发展

峰会“年度十大中国葡萄酒”称号，并一举夺得

“品醇客”世界葡萄酒大赛铂金奖，2017年再度

荣获“品醉客”金奖殊荣，被哈尔滨冰雪节组委

会指定为招待专用葡萄酒，产品远销北京、上

海、广东、福建、河南等地。目前，东宁已拥有冰

葡萄酒原料基地 6000多亩，成为黑龙江省最

大的冰酒原料生产基地，冰酒产业已经成为调

整东宁农业产业结构、增加农民收入的新兴生

态产业，发展空间和潜力巨大。

跃州 摄影

不为酒困 方为酒中君子

白山：长白山腹地的宝藏
吉林省白山市处

于长白山腹地，境内山峰

林立，绵延起伏，沟谷交错，河流

纵横，森林覆盖率高达84.1%。白山

市，一座古老之城、红色之城、宜居之

城和旅游美食之城。如果说美景、美

食是让人留恋白山小城的一张名

片，那么，美酒则是白山让人

不愿返程的另一道风

景。


