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弘扬国产品牌 振兴物流制造业

■ 顾雨霏

近年来，四川深入推进优质粮食工程，发

挥优势特色粮油资源，推动粮油产业高质量

发展，四川省委十一届三次全会提出“培育川

字号特色产业”“优先发展粮油千亿级产业”，

2019 年四川省入统粮油加工企业工业总产

值突破 2000 亿元。

“中国好粮油”行动是优质粮食工程的主

要内容之一，为调研四川“中国好粮油”行动

推进情况，12 月 4—7 日，探访“中国好粮油”

地方品牌———中央媒体走进四川融媒行活动

举行。来自全国 10 余家中央媒体的记者与自

媒体人，走进成都、德阳、绵阳、遂宁、广元等

地的多家粮油企业，围绕优质粮食工程建设、

粮油生产加工、质量安全、智能制造与科技创

新、助力脱贫攻坚经验、“天府菜油”公共品牌

建设、“四川好粮油”产品等展开实地考察，了

解并推广建设农业强省的“四川经验”。

强化品牌引领
力促粮食产业高质量发展

据中国食品报报道，做优做强粮油品牌，

是四川省粮食产业发展的内生动力。“目前，四

川拥有 76 个 2020年度‘四川好粮油’产品，15
家‘天府菜油’产业创新联盟单位。”四川省粮

食和物资储备局党组书记、局长张丽萍介绍，

“四川好粮油”产品是落实“中国好粮油”行动

的一项具体成效，首批 10 个“天府菜油”品牌

产品已纳入 2020年度“四川好粮油”产品名

单，全部推荐参与“中国好粮油”产品遴选。

据了解，此次媒体团走访的 13 家企业

中，四川粮油批发中心、成都市新兴粮油、德

阳市年丰食品、绵阳辉达粮油、遂宁市中豪粮

油、苍溪县亚泰油脂、中纺粮油（广元）等 7 家

企业属于“天府菜油”产业创新联盟企业，7
家企业的 7 个浓香菜籽油产品获得“天府菜

油”品牌产品授牌。13 家企业的众多产品已

获得“四川好粮油”产品称号。

四川粮油批发中心直属储备库新都油脂

经营部充分利用直属库、川粮油脂公司现有资

源整合，推进“天府菜油”“川粮”为代表的优质

粮油产品的展示与销售。目前，“川粮”品牌已

见成效，2018 年、2019 年、2020 年连续三年油

脂产品销售收入上亿元，实现了企业增效。

作为“天府菜油”产业创新联盟单位之

一，亚泰油脂借力“天府菜油”公共品牌，加速

产品换代升级和生产线技改，申请质量管理

体系认证，强化产品的质量与品质。亚泰油脂

相关负责人介绍，通过实施“中国好粮油”示

范工程，公司实现工业总产值 1.55 亿元，销

售收入 1.5 亿元。优质油菜籽种植面积增加

2.1 万亩，优质油菜籽产量增加 1.5 万吨，实

现助农总增收 1011.2 万元。

“如今，‘天府菜油’已成为四川优质农产

品的新名片。”四川省粮食和物资储备局相关

负责人介绍，首批 10 个“天府菜油”公共品牌

产品正式面市，带动油料油脂“产购加储销”

融合发展，满足人们消费升级需求的同时，强

化了粮油安全保障能力，也为粮油企业和农

户带来了实实在在的经济效益。

挖掘传统文化
提升地方粮油品牌价值

文化是品牌的根基，地方特色传统文化

的浸染，赋予了当地粮油品牌独一无二的品

牌价值。

“中江手工挂面”起源于宋代，兴旺于明

末清初，至今有近千年历史。实施“中国好粮

油”行动以来，四川省中江县深入挖掘中江挂

面传统文化特色，全方位、多层次、持续宣传

地方特色粮油品牌。四川雄健实业相关负责

人介绍，借着这股东风，公司开发了中老年人

专用挂面、杂粮面等产品，2019 年，挂面网上

销售额 600 余万元，增长 48.6%；线下销售额

4.8亿元，增长 17.8%。

“传统生态木榨工艺传承至今已达千年，

以这项技艺榨出的油味道更纯正、营养更丰

富、香味更浓郁。”游仙区非物质文化传承单

位———四川浩东食品科技有限公司相关负责

人介绍，公司采用传统生态木榨工艺生产的

“鑫浩东”“富乐花香”系列菜籽油产品，保留

了菜籽油的原汁原味及营养成分，产品上市

后深受消费者喜爱。

“贡米”也称“御米”，是自古以来人们对

于稻米品质的最高褒奖。在广元市昭化区，有

一家以生产“贡米”著称的粮食企业———广元

市山清米业。据了解，山清米业占地 20 亩，拥

有日产 100 吨大米和日产 15 吨高端大米的

生产线，年生产能力 3 万余吨。在传统文化的

加持下，“王家贡米”系列产品销往全国各地，

深受消费者青睐。

“毋庸置疑，地方粮油品牌建设离不开地

方特色文化。”四川省粮食和物资储备局相关

负责人表示，其独有的历史、地域、人文等特

色展现着鲜活的生命力和创造力，在推动品

牌传播中发挥着举足轻重的作用。

推动科技创新
打造智能化粮油新工厂

打响优质粮油金字招牌，品质是根本，科

技是关键。

成都市新兴粮油向媒体团展示了该公司

的油菜籽（仓储、预榨、浸出、精炼）全自动生

产线和完善的检测设备，生产线日加工油菜

籽 450 吨，年加工油菜籽 28 万吨。该公司负

责人介绍，目前新兴粮油已经启动“中国好粮

油油脂油料”技术改造项目，改造项目全部按

照国际自动化程度最高、智能化水平最强、绿

色节能、环境友好的理念来进行设计和配置。

遂宁市中豪粮油的智能化小榨浓香菜籽

油加工厂可实现智能仓储、智能生产、智能管

控、智能采集、智能追溯和“一键式”管理，实

现了传统生产的换挡升级。“我们与国家粮科

院、西华大学等深入合作，建成了‘全程不落

地’绿色粮油收储保障体系，研发出五大核心

工艺技术。”该公司相关负责人介绍，核心技

术带动优质油菜籽出油率增加 5.2%、产品优

品率整体提升 21%。

助力脱贫攻坚
推进农业产业化发展

实施优质粮食工程，能够有效助力粮食产

区农民脱贫增收。为此，中央财政投入 40多亿

元补助资金，倾斜支持 200 多个国家级贫困县

实施优质粮食工程，实现粮食产业发展与脱贫

攻坚产业扶贫、乡村振兴产业发展有机衔接。

“中国好粮油”示范企业也积极开展优质粮食

订单收购，引导农民种好粮、卖好价。

在四川，这样的示范企业有很多。作为在

川央企，中纺粮油（广元）以“中国好粮油”行

动为切入点，通过产业发展持续带动农民增

收，实现产业扶贫。公司推出了独具地方特色

的“曌福”牌非转基因菜籽油系列产品，依托

广元地区良好的生态环境，与贫困区域乡镇

政府合作建立了新型油菜籽种植示范基地；

全力推进“政企合作+订单种植（三产融合）+
定向采购+生产加工+品牌销售”的产业发展

模式，为落实地方精准扶贫和产业带动增收

开辟新途径。

“我们计划自由收购稻谷 8000 吨，目前

已收购 2400 吨，预计 12 月底前完成 6000 吨

优质稻谷收购任务，任务完成后预计可带动

农民增收 300 万元。”川粮米业相关负责人向

媒体团介绍了公司今年市场收购情况。据了

解，川粮米业通过“中国好粮油”四川行动示

范工程项目的实施，建立了优质优价收购合

作体系，推行利益共享机制，带动农民种植优

质水稻，促使种植区域、品种、结构得到优化，

有利于推动工农复合型农业循环经济的发

展，促进农民增收。

在青山绿水、环境优美的九龙山区，媒体

团品尝到了清香浓郁、米粒晶莹的“华耕”牌

系列大米。据了解，五龙米业依托优越的地理

环境，按照“公司+协会+基地+农户”的运作模

式，建立了四川省苍溪县华耕粮食行业协会，

与全县十几个优质粮油种植基地签订了 3 万

亩的“订单农业”合同。2019 年订单收购水稻

2 万吨，加工生产大米 8000 吨，收回副产物

5000 万吨，工业总产值 6500 万元，实现利润

100 万元。

“凡基地种植的稻谷有烘干需求的均优

先优惠 20豫价格及时对其烘干，再以高于市

场均价 8豫收购，切实保证种植户的稳定收

益。”成都市花中花农业相关负责人介绍，公

司在全国共计辐射优质稻谷基地 20 万亩，带

动 5 万农户年增收近 2 亿多元，为调整农村

产业结构做出了贡献。

联动线上线下
拓展品牌营销渠道

数字化时代，互联网的快速发展助力特

色粮油品牌走出四川。

“扑鼻”牌浓香型菜籽油、“梨乡”牌大米、

“漓山”牌猕猴桃挂面……在苍溪县武当工业

园区，媒体团参观了苍溪县“中国好粮油”产

品展示馆暨农特产品网络直播中心。该中心

于今年 11 月 11 日正式对外开放，共有 21 家

粮油加工和农特产品生产企业入驻。通过线

上线下全方位、多层次宣传，苍溪优质粮油品

牌在省内外知名度、影响力得到稳步提升，品

牌议价能力增强，农民收益不断增加。截至目

前，苍溪县优质粮油产品线上销售收入达

100 万元，线下销售收入达 700 万元。

德阳市年丰食品积极入驻京东、淘宝、天

猫、1688、邮乐购等电商平台，完善线上销售

网络；开展线下渠道建设，已建成 947 个形象

店；依托各种公益活动、展销会，实行全方位、

系统化的推广、宣传服务，打造地区粮油产业

特色品牌。

近年来，互联网+农业蓬勃发展。商务部

数据显示，全国农产品网络零售额以年均高

于 30%的增速连年增长，持续跑赢全网零售

额增速。今年，新冠肺炎疫情更是加速了这一

趋势。“线上粮油销售，不仅可以让一二线城

市消费者享受到原生态的农产品，更实现了

发达地区反哺欠发达地区。”四川省粮食和物

资储备局相关负责人如是说。

宗庆后：向世界展现
中国品牌力量
■ 郭峰

“一个好的品牌，意味着品质可靠、服务

有保证，能获得消费者的信任，亦能给企业和

国家带来美好的发展前景。”12 月 8 日，第六

届中国品牌论坛在北京举行，娃哈哈集团董

事长宗庆后发表演讲，探讨中国品牌在新时

代的发展路径。论坛上，娃哈哈以 33 年来积

极履行社会责任、践行“产业报国泽被社会”

的突出成就，获评“精准扶贫优秀案例”。

宗庆后在演讲中表示，改革开放以来，中

国企业的品牌意识和技术水平日益增强，许

多产品质量位于世界前列，但是目前能享誉

世界的品牌还比较少。他认为，企业想要做大

做强品牌，就必须坚持质量第一，诚信为本，

同时要不断创新升级。

品牌要不断创新升级。宗庆后说，如今，

品质化、健康化、个性化已成为消费升级新趋

势，企业要从中挖掘新的增长点，为消费者提

供更多高品质的产品和服务。近年来，娃哈哈

将产品从“安全”转向“健康”，大力发展大健

康产业，将中医食疗传统理论和生物工程、现

代提取等技术相结合，以实际行动落实“健康

中国 2030”战略。这从娃哈哈新发布的一系

列饮料新品和大健康产品、推出“康有利”电

商平台等新举措中均可见一斑。

“一个国家的世界名牌的多少，体现了一

个国家的实力。我们的产品质量不比人家差，

而且还胜过人家。”宗庆后说：“我们有信心直

面挑战，积极创新，向世界展现我们的中国品

牌、中国力量！”

从“输血”升级到“造血”，践行产业扶贫

之路，是娃哈哈助力脱贫攻坚、共建小康社会

的一大创新之举。早在 1994 年，娃哈哈积极

响应国家“对口支援三峡工程移民建设”的号

召，“西进”建立涪陵生产基地。随后，娃哈哈

又先后在四川广元、湖北红安、江西吉安、吉

林延边等地区投资建厂。截至 2019 年底，娃

哈哈已在“老少边穷”地区的 17 个省市投资

85 亿元建立了 71 家分公司，直接吸纳当地

人口就业近 1.3 万人，累计实现销售收入

2000 多亿元。通过引入先进的管理思想、观

念和技术，培育贫困地区的“造血”功能，有力

拉动了当地经济和社会的发展，并且带动了

其他企业到贫困地区投资办厂，真正做到“互

惠互利、共同发展”。

作为食品饮料企业，娃哈哈在发展中始

终与“三农”紧密相连。33 年来，娃哈哈累计

采购各类农副产品价值超 535 亿元，直接和

间接解决了 150 余万农村人口的就业问题，

对推动农业结构调整、促进农业增效农民增

收做出了积极贡献。

此外，从校办企业起家的娃哈哈，持续关

注教育事业。从 2000 年杭州市首次开展“春

风行动”起，娃哈哈便积极响应，20 年累计捐

款 1.046 亿元，是捐款金额最多的企业，帮助

3 万余名困难学子圆了“大学梦”。

在国家和社会遇到自然灾害和公共危机

时，娃哈哈总是第一时间捐款捐物，共渡难

关。2020 年新冠肺炎疫情发生后，娃哈哈捐

赠资金及物资价值达 3100 余万元，输送产品

超 600 万瓶。

宗庆后说，打响中国品牌，不仅意味着质

量和诚信，“同时也要有家国情怀，勇于承担

社会责任。”

农业强 农民富 企业优 品牌响

四川擦亮农业大省金字招牌


