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刘庄煤矿：靠什么入选国家首批智能化示范建设煤矿
P2

■ 莫如

一场突如其来的疫情，让中国的经济遭

受损失，很多富豪难以独善其身，身家缩水。

而重庆有一个富豪，不但毫发无损，还半年赚

了 1000 亿，登上重庆首富的宝座。他就是智

飞生物的蒋仁生。在中国，身家 1000 亿以上

的富豪，不超过 30 人，蒋仁生排名 16 位。

其实，这不是蒋仁生第一次创造财富神

话。蒋仁生 46 岁创业，第一个 10 年财富接近

百亿，第二个 10 年财富直接破千亿。不得不

说，这是一个奇迹，也是一个传奇！那么，蒋仁

生是如何在一个千亿富豪的路上狂奔的呢？

跳出农门 改天逆命
1953 年，蒋仁生在广西桂林灌阳县水车

乡的秀水屯出生。都说桂林山水甲天下，但蒋

仁生出生的秀水屯，却是穷山恶水，与村的名

字截然相反。蒋仁生有 6 个兄弟姐妹，家里穷

得叮当响。所幸的是，蒋仁生读到了高中。

1970 年，17 岁的蒋仁生高中毕业回到家乡，

做起村里的小学老师。小学老师的工资并不

高，为了糊口，蒋仁生还要下田种地。 1977
年，高考恢复。听到这个消息，蒋仁生兴奋地

睡不着觉。恢复高考的第一届考生有 570 万

人，而大学只招收 27 万人，真正的千军万马

过独木桥。虽然一直当老师，但高中所学，蒋

仁生忘得所剩无几。匆忙上考场，高考成绩并

不高，被桂林医学高等专科学校录取。蒋仁生

虽然只读了大专，但医学背景，再加上大专文

凭，足以让他走出农门，改天逆命。

46岁下海从商 开启疫苗事业
1980 年，蒋仁生大专毕业，被分配到灌

阳县卫生防疫站。蒋仁生对这份工作也非常

满意，兢兢业业。他对防疫事业充满热情，经

常下乡进行疫苗接种，做防疫宣传。由于工作

能力出色，蒋仁生很快就得到了提拔，做上了

防疫站的副站长。在灌阳县工作了十来年，蒋

仁生又被调到南宁卫生防疫站，任计划免疫

科副科长。按理说，蒋仁生应该会在仕途上一

直走下去。但默默无闻的蒋仁生，有着一颗不

安分的内心。1999 年，46 岁的蒋仁生不顾家

人和上级的反对，辞去公务员职务，下海从商

去了。

蒋仁生背井离乡，来到成都，在一家疫苗

公司成都分公司做销售工作。得益于多年的

防疫工作经验，蒋仁生对疫苗如数家珍，把销

售做得风生水起。二十年的疫苗专业技术背

景，加上对市场的更加熟悉，蒋仁生意识到：

疫苗行业即将在中国爆发。于是，蒋仁生萌生

了自主创业的想法。2002 年，蒋仁生等到了

一个绝佳的机会：重庆金鑫生物制品公司经

营不善，面临倒闭，而它有疫苗经营生产许可

证。获知此消息，蒋仁生和合伙人共同出资

50 万，把这家公司给买了下来。蒋仁生将公

司名字改为智飞生物，寓意用智慧来飞翔，正

式开启他的疫苗生产和销售创业之旅。

C群脑膜炎来袭
智飞生物一战成名

创业多艰难。智飞生物刚开始没有研发

实力，只能靠代理疫苗求生存。当时，兰州生

物制品研究所，是国内唯一生产 A+C 脑膜炎

疫苗的机构。蒋仁生不惜花下血本，签下了全

国独家授权代理。但大家一直以来，习惯接种

A 群脑膜炎疫苗，虽然签了 A+C 疫苗的独家

代理，但销售并不顺畅。

蒋仁生在做代理的同时，并没有放弃研

发。2003 年 10 月，蒋仁生创办了北京绿竹生

物制药有限公司，作为智飞生物研发和生产

疫苗的基地。那一年年底，公司一名研发人

员，看上了一台带冷冻功能的离心机，售价高

达 80 万元。这对蒋仁生来说，无疑是一笔巨

款。得知研发人员的想法，蒋仁生当即表态：

买，就算 100 万也要买。说起来容易，干起来

难。蒋仁生东拼西借，好不容易凑齐了 50 万

元，还差 30 万。他二话不说，找中介把房子卖

了，最后把离心机给买回来了。研发疫苗，需

要大量的资金，只能靠销售代理疫苗来输血。

2005 年，安徽和江苏等地，爆发了大规模的 C
群脑膜炎疫情，全国陷入了恐慌。全国各地的

防疫站，开始疯狂抢购 A+C 群脑膜疫苗，作

为这款疫苗的唯一代理商，订单如雪片一样

飞向智飞生物。很多老板和公司，提着现金，

排着队，要求加价购买。但蒋仁生依然将疫

苗，按原价卖给各个省市的疫情疾控部门。那

一年，蒋仁生卖出了 2000 万支疫苗，赚到人

生的第一桶金。由于供货及时，疫情很快得到

了控制，没有坐地起价发国难财，蒋仁生和智

飞生物，一战成名。 咱下转 P2暂

■ 本报记者 赵健

人们常说，选择大于努力，观念决定命

运，思路决定出路。这些人生哲理从安徽宿州

鑫意汽车销售服务有限公司总经理杨震身上

得到了充分印证。

杨震从大学毕业后，和众多同龄人一样，

历经了各种应聘，做过不同的工作，似乎都不

是自己想要的，最终，他选择了自主创业。历

经商海的磨砺，从初出茅庐的毛头小伙儿，到

如今成熟稳重的优质成长型经销商，杨震不

断地完成着自己人生的蜕变。

而这一切的背后，皆是源于选择中国重

汽汕德卡品牌带来的价值光环所致。

红尘有幸终识君
1987年出生的杨震，毕业于合肥工业大

学车辆工程专业。有着如此的专业背景，加上

安徽省内的汽车制造企业还算不少，所以，对

杨震来说，当时就业的压力不是很大。然而，身

体偏胖、个子不高的原因他没有干到他喜欢的

乘用车销售工作，无奈之下他去了省内一个汽

车企业，搞起了技术工作。没过多久，干得不开

心，他便离职去了一个商用车企业在省内的经

销企业上班，开始卖起重卡车了。

这样的选择，给杨震现在的发展奠定了

坚实的基础。他开始了解和熟知国内重卡行

业的发展现状和将来发展的方向。当时的国

内重卡市场竞争十分惨烈，其主要根源在于

产品同质化相当严重，众多的车企只好被迫

加入价格战。

在杨震看来，这都是比较低级的手段，从

自己所学的专业知识来看，市场的竞争最终

应该是品牌之争。一个良性的车企必须要有

很好的品牌影响力和较高的品牌价值。

杨震说，品牌影响力是指品牌开拓市场、

占领市场、并获得利润的能力。品牌力基本上

是由品牌商品、品牌文化、品牌传播和品牌延

伸这四要素在消费者心智中协同作用而成

的。一个品牌要在竞争中脱颖而出，在消费者

的心智中占有一席之地，就要使品牌的商品

有强大的商品力，树立有助于强化品牌个性

的品牌文化，实施有效的品牌传播，进行正确

的品牌延伸。品牌影响力已成为左右顾客选

择商品的重要因素。品牌影响力是核心影响

力和外延影响力的综合反映，是影响力在更

高层次上的提升和最集中体现。

近年来，国内卡车市场用车发生了巨大

的变化，从以前的简单实用、皮实耐操的卡

车，逐渐走向高端，进口高端卡车也不再是大

型物流公司的专属。对此，国产高端卡车的市

场也日益变大，国内车企也纷纷推出了自己

的高端卡车。

在 2013 年，杨震在日常销售中开始了解

到中国重汽的一款高端产品———汕德卡在国

内开始销售。于是，他闻风而动，在实地考察中

国重汽商用车有限公司后，他毅然决定筹资成

立公司，开始进行汕德卡在宿州区域的销售。

当然，这样的选择是有相当的风险的。对于

杨震来说，光有干事的信心和勇气是不够的，他

不仅要整合各种资源，探索高端商用车的销售

模式，更要培养和锻炼自己的营销团队。

“好在自己年轻，不怕失败，一切都可以

重新开始。”杨震自信满满。

因为价值，所以绽放
要了解一个企业，必须了解其背景。

作为中国重型汽车工业的翘楚，中国重

汽是新中国自主开发的第一重型汽车———

“黄河”卡车的诞生地， 咱紧转 P2暂

泛华投资集团荣获
“2020 中国产业园区
优秀运营商奖”

本报讯 渊记者 李代广冤 12 月 5 日，“首

届中国产业园区营商大会”在北京召开，凭

借着在数字经济驱动产业园区创新发展的

独特理念和行业影响力，泛华投资集团荣膺

“2020 中国产业园区优秀运营商奖”。

本次大会重点聚焦了当前园区发展所面

临的问题，从多方面、多维度阐述园区的未来

发展。泛华投资集团凭借在数字经济领域以

超前的理念、开阔的视野和专业的引领，打造

国家级中小企业公共服务示范平台“产业生

态育城运营平台（IEOP）”作为创新型新基建，

致力于促进中国产业园区数字化建设，推动

中国产业园区加速新旧动能转换、实现又好

又快发展，得到了业内广泛认可。

基于对数字经济的深刻认知和在城市

的创新发展实践，泛华创新提出通过搭平

台、建生态、谋场景、升服务、落空间，解决广

大产业园区存在着“不善转、不会转、不能

转、不敢转、不愿转”等亟待迫切解决的核心

问题。泛华以数字资产为基础，以产业平台

为核心，以国家级中小企业公共服务示范平

台“产业生态育城运营平台（IEOP）”为牵引，

架起数字经济与产业园区创新升级、协同发

展的桥梁纽带，通过集聚导入创新产业要

素，提升园区资源要素配置能力，促进新产

业、新业态孵化落地，打造产业园区数字化

新生态，形成产业数字化转型应用场、新经

济新业态活力场、城市高质量发展能量场。

以创新发展平台打通城市供给侧结构性改

革，成为赋能城市数字化转型发展新模式、

新抓手和新示范。

双汇荣获“金箸奖”
2020 年度食品标杆企业

本报讯渊记者 李代广 实习记者 李葳冤
2020 中国企业家博鳌论坛平行论坛———食

品发展大会 12 月 5 日在海南博鳌举行，有

着“中国食品行业奥斯卡”之称的“金箸奖”

等奖项揭晓，双汇荣膺“金箸奖”2020 年度食

品标杆企业。

“金箸奖”从 2014 年开始已连续六年推

出，受到业界广泛关注和好评，经过网民在

线投票后，并结合专家意见，精心推选出中

国食品行业标杆企业，以推动食品企业变革

与创新。双汇因其优良的产品品质、强劲的

创新实力、卓越的市场表现，在食品行业发

挥着标杆示范作用，获得社会各界认可。双

汇作为中国龙头肉类食品企业、农业产业化

国家重点龙头企业，坚持为消费者提供高品

质的产品和高标准的服务。2019 年双汇发展

实现营业收入 603.10 亿元，同比增长

23.43%；实现归属于上市公司股东的净利润

54.38 亿元，同比增长 10.70%。2020 年上半

年实现营收 363.48 亿元，同比增长 43.01%；

净利润 30.41 亿元，同比增长 26.74%。

双汇近年来在年轻化浪潮中高举高打，

制造了一波又一波的“营销大事件”。赞助知

名综艺“奔跑吧”，牵手 90 后实力小花杨紫，

引爆“辣有引力”年轻化冲击波，受到了年轻

消费群体的喜爱和追捧。惊人的流量，傲娇

的销量，也彰显了双汇的行业龙头地位。秉

持迭代升级、圈层突破的营销理念，双汇将

充分运用这股年轻化新浪潮，继续向创新转

型的腹地挺进、深耕精播，将国民美食潮牌

深深植入年轻人群的内心。

玉叶见证品牌的力量曳要要要新形势下车商的共赢之道玉系列报道之二

汕德卡：耀眼的品牌光环
———访安徽宿州鑫易汽车销售服务公司杨震总经理

重庆首富蒋仁生：半年身家破千亿

荫安徽宿州鑫易汽车销售服务公司总
经理杨震

筲成为“智能标杆”靠装备 筲发展“智能模式”靠技术 筲孵化“智能土壤”靠人才


