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■ 汪思婷 刘冬玲

记者从广东省梅州市电子商务协会获

悉，11 月 28 日，由兴宁市电子商务进农村综

合示范工作领导小组主办，梅州市方捷网络

信息技术有限公司承办、梅州市电子商务协

会协办的兴宁市国家级电子商务进农村综合

示范项目公共品牌发布会暨产品推介会在江

苏白马农业国际博览中心举行。

本次品牌发布会是 2019 年兴宁市国家

电子商务进农村综合示范项目的重要建设内

容之一，是推动兴宁农特产品上行的重要渠

道和方式。通过打造兴宁市四大公共品牌推

动兴宁优质农特产品上行，助力兴宁市农村

电子商务抱团发展。

市科工商务局副局长丘炜带动相关工作人

员、梅州市电子商务协会会长周汉坤以及兴宁

市四大公共品牌类目企业广东富荣农业科技发

展有限公司（兴宁单枞茶）、兴宁市润丰农业专

业合作杜（兴宁丝苗米）、兴宁市名峰现代农业

发展有限公司（兴宁茶油）、梅州金绿现代农业

发展有限公司（兴宁鸽）代表等共同参与启动仪

式，在 300多名政府领导、行业协会、电商平台

代表、采购商的共同见证下，兴宁市四大公共品

牌成功启动，正式入驻电子商务平台。

电商运营实践者、T1 级电子商务讲师曾

国兵在发布会上向与会嘉宾详细解答兴宁市

四大公共品牌的定位，让与会嘉宾更加深入

了解兴宁市四大公共品牌兴宁茶油、兴宁丝

苗米、兴宁单枞茶、兴宁鸽的由来、公共品牌

赋予产品的价值及对兴宁市农产品产业的抱

团发展带来的影响。

在此次产品推介会现场，记者看到兴宁

茶油、兴宁丝苗米、兴宁单枞茶、兴宁鸽、黄

酒、腐竹等农产品展销，引来了大批供应链流

通商家关注，纷纷在现场咨询合作。
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品牌之窗 Brand Promotion

“疫情终会结束，但是汽车行业发展的主

旋律不会变。”汽车行业分析师刘志超分析

说，“放眼全球各大汽车市场，尽管很多都经

历过经济危机、国际争端乃至战争的影响，但

是各国的消费者们需要一台‘高质量好车’的

需求始终都存在，谁能满足这个需求，谁就可

以快速占领市场份额。”

事实上，在竞争激烈的汽车存量市场，大

到一国的汽车产业发展，小到一个品牌的未

来战略规划，都离不开“高质量”这个词，那么

什么才是“高质量”的发展呢？

对于这个问题，广汽集团总经理冯兴亚

有着自己的见解。“我认为高质量的发展一定

是符合当下人们需求的，与此同时，对于高质

量的发展一定是可持续的，对于未来有着明

确规划与目标的。”

冯兴亚透露，为了明确高质量发展的目

标，广汽集团一方面进行深度的市场与消费

者调研，另一方面则结合技术发展趋势，进行

综合性规划。“最终，广汽集团确定了围绕‘新

四化’方向，通过自主创新和开放合作，打造

实现智能网联和新能源核心技术‘两个’领先

的强大自主研发核心体系。”

“具体而言，我们将把智能网联新能源汽

车的发展作为集团整个战略的核心来对待。

智能网联新能源汽车也将成为广汽集团‘十

四五’规划的重要基石和发力点。”冯兴亚解

释说。

近两年，无论是合资品牌还是造车新势

力，也都将研发和营销的重点放在了智能网

联新能源汽车领域。为了加速发展进度，在本

届车展上，广汽新能源公司更名为广汽埃安

新能源公司，正式品牌“独立”。

在广汽埃安总经理古惠南看来，品牌的

独立对于广汽埃安品牌向上，以及后来从研

发、制造、销售、供应链，包括体制、机制的变

革，会带来全方位的革新。

车展上，广汽集团还公布了广汽自主品牌

“双子星”计划。冯兴亚透露，未来，传祺和埃安

将如双子星般相辅相成。其中，传祺的定位是要

体现“质、趣、亲”，更多面向以追求高价值的传

统用户。埃安品牌则面向智能化、网联化，满足

追求更高科技、更高端、更加追求驾驶乐趣的消

费者需求，迎合最新时代的发展。

“2025 年自主品牌全面实现电气化，2023
年 L3 大批量应用，2024 年推出全新电子电器

架构量产 L4，2025 年实现特定场景下 L4 智

能驾驶商业运营……”谈及未来高质量发展

的目标时，冯兴亚娓娓道来。

他强调，未来广汽集团通过做实业务数

字化、产品数字化和数字化创新，打造全价值

链的数字化智能运营体系。聚焦构建极致出

行服务生态，打造粤港澳大湾区领先的出行

服务平台。加快推进重点市场国际化布局，提

升国际竞争力和品牌影响力。

消费观念变化
为自主品牌发展“添柴加火”

“当 90 后还是孩子时，听流行乐、做潮流

事的他们总是被 80 后、70 后定义为‘颓废的

一代’。如今，90 后看到 00 后时，满眼都是曾

经的自己。其实每个人都没变，只是时代变

了。”

这段流传在网络上的总结，引发了很多

人共鸣。事实上，每一代人的身上都有着专属

的“时代印记”，尤其是近 30 多年来，中国经

济快速发展，经济条件的变化也让当下的年

轻人与过去的传统观念“割裂”的更为明显。

这样的割裂感在汽车行业中同样表现得

非常突出。“我们这代人是从‘雅阁、凯美瑞时

代’走过来的，总觉得汽车象征着地位和身

份，但是现如今，消费者已经变了。”冯兴亚感

慨道。

有人说，变化象征着淘汰和衰落，但也有

人意识到变化带来了新的发展机遇。尼尔森

发布的《2019 汽车年轻群体洞察与需求分析》

指出，当前年轻消费群体不仅重视汽车的驾

乘品质，也非常在乎汽车品牌、车型乃至服务

能否引发价值认同和价值共鸣。“情感需求”

俨然成为新消费环境下，影响选车购车标准

的重要考量因素。

对此，冯兴亚也持有同样的看法。他认

为，年轻一代人思想的解放和突破，其实给了

自主品牌很多机会。

在此次广州车展开幕当天，广汽传祺亮

相了 GPMA 架构下的首款运动轿车 EM原
POW55。从外观设计上，不论是机甲格栅、双

侧刀锋气帘、高性能后导流板，还是 18 英寸

垂尾形竞速轮毂、同级少有的真四出排气、街

头战机绿+引爆蓝配色，这款车都表现出一种

专为年轻人打造的运动感和潮流感。

“整个消费环境都发生了变化，所以广汽集

团也要变，不能再跟随‘雅凯时代’一味的尊贵、

大气来设计。”冯兴亚说，EMPOW55代表的正

是传祺最新确立的产品发展方向———趣（有

趣）、质（质量要可靠）、亲（要有亲和力）。

“过去，我们一直希望与合资品牌进行对

标。但是现在对标战略已经行不通了。”冯兴

亚直言，“从产品策略上，EMPOW55 决心放弃

与一线合资进行简单的对标，而是转向去思

考自身产品应该面向哪类消费者、满足其什

么核心诉求。”

据了解，EMPOW55 的设计灵感来源于去

年 4 月广汽集团内部组建的一个“敏捷小

组”，这个小组由广汽研究院副院长张帆做组

长，进行自由结合，征集企业内的年轻人开展

品牌研究。最终“敏捷小组”得出结论：“汽车

越来越倾向成为代步工具，以及年轻人表达

个性的产品。”

“汽车消费的变化，就像我们穿衣服一

样。以前大家都穿的一样，都是中山装和西

装，大家以‘类同’为美。但是现在的年轻人穿

衣服却总是担心‘撞衫’，如果‘撞衫’了还得

回去换一下。”冯兴亚解释道。

除了产品策略的变化，在营销层面，广汽也

希望整个营销系统能活络起来。据冯兴亚介绍，

当前广汽传祺的发展思路是：随着个性化、重视

自我表达的年轻一代消费者入场，消费市场快

速转向服务消费者的竞争当中。“因此，主机厂

必须亲自下场，带动整个服务体系升级。”

今年 9 月，广汽发布了“金三角战略”。这

次广州车展，传祺又发布全新品牌口号：“一

祺智行 更美好”以及“Fun Car+e”服务规划。

这两次声势浩大的发布会，其实都宣告着广

汽集团自主品牌服务体系的数字化转型———

改变过去以渠道为中心的销售+服务模式，构

建以用户为中心的流通+服务体系。

不仅如此，冯兴亚还强调，往后广汽集团

的广告版面、色彩包括发布形式都会做彻底

变化，向着更加年轻、更加活力、更加智能的

方向发展。“经过一些调整之后，我相信，广汽

集团自主品牌的事业，可以重新回到成长的

轨道上。”冯兴亚如是说。

“新国货”风潮吹暖自主品牌汽车

■ 本报记者 樊瑛 张建忠

11 月 29 日，以“茅台不老酒 青春中国

心”为主题，“茅台不老酒·壹玖玖肆”新品上

市发布会在北京中国大饭店隆重举行。1994
年茅台保健酒业公司注册并推出第一瓶“茅

台不老酒”，此次新品发布凝聚 26 载春华秋

实，唱响不老赞歌，将开启茅台保健酒业品牌

升级的新篇章。

凸显三大亮点
锁定更有活力的消费群体

记者从发布会获悉，“茅台不老酒·壹玖

玖肆”新品有三大亮点：一是由酱酒泰斗季克

良亲笔题名，意为纪念茅台不老酒第一款产

品上市；二是 2020 年计划产量为 300 吨；三

是市场火爆，上市当天全部被北京和洛阳两

家经销商签约预定，瞬间被秒光。

“茅台不老酒·壹玖玖肆”的焕新亮相，启

发性在于正在通过新的文化表达方式，逐渐

褪去保健酒的刻板标签，拓宽更丰富的社交

场景，迎合更多元的消费习惯，锁定更有活力

的消费群体。这将为茅台保健酒业公司整体

发展拓展出广阔的空间和路径。

“茅台不老酒·壹玖玖肆”的出现，预示着

酱酒市场文化价值竞争将成为主题，酱酒企

业的文化打造与传播必须升级，要依托精准、

高效的通路模式，形成“品质+文化”双驱动的

全能发展能力。

“茅台不老酒·壹玖玖肆”
致敬英雄礼赞青春

发布会上，周苏菲、朱全华等老一辈革命

者眷属通过温情的讲述和动情的演讲传递着

属于老一代们的青春礼赞，共话青春不老的

革命历史，聆听革命者的追忆，跨过时光的洪

流，英雄们的奋勇坚守、拼搏无畏的青春形象

屹立于眼前；开国将军后代们现场合唱《我的

祖国》，以温暖动人的旋律，铿锵有力的歌声，

让时光的流转和精神的传承在此交相辉映，

掷地有声地道出了茅台不老酒壹玖玖肆的品

牌真谛———有信仰，则青春不老！

70 年前，为了保卫和平、反抗侵略，英雄

的中国人民志愿军高举正义旗帜，远出国门

打响抗美援朝之战。追忆当年，老一辈革命者

舍生忘死，浴血奋战，以一场伟大的胜利彪炳

史册，谱写了气吞山河的英雄壮歌，以百折不

挠、坚忍不拔的民族魂，铸就了中国人代代传

承的“青春中国心”！七十年的时光洗礼，由抗

战英雄的忠魂所凝练而成的精神丰碑历久弥

新，中国人民一以贯之的不畏霸权的民族风

骨，万众一心的民族力量，舍生忘死的民族血

性和守正创新的民族智慧，将“青春中国心”

延续到当下。在七十年后的今天，站在历史的

新起点，茅台保健酒业公司向老英雄致敬，唱

响信仰传承的不老赞歌。

“壹玖玖肆”面世
将开启茅台保健酒业品牌升级的
新篇章

茅台不老酒·壹玖玖肆的诞生，既是对

1994 年首款茅台不老酒的经典致敬，也是茅

台保健酒业公司传承“青春不老，奋斗不止”

精神的用心之作。这一次的全面升级，也宣告

着茅台不老酒这款酱香老兵掀开了新的一

页，正如茅台集团保健酒业公司党委副书记、

总经理范庆华所说，“茅台不老酒·壹玖玖肆

的面世，将开启茅台保健酒业品牌升级的新

篇章！”

在致敬英雄，礼赞青春的氛围中，承继茅

台不老酒品牌 26 载春秋的历史底蕴的茅台

不老酒·壹玖玖肆，以全面升级的工艺、品质

和焕新升级的外观设计，高光面世。

茅台不老酒·壹玖玖肆在酱酒大师季克良

的关怀下，由茅台保健酒业公司首席质量官陈

强精心勾调，产品基酒采用茅台独特酿造传统

配合健康养生的原料配置，搭配创新酱香酒勾

兑方法精心勾调而成，延续了酱香突出、绵柔

细腻、酒体醇厚、回味悠长、空杯留香持久的特

点，实现了酱香和配制工艺的完美融合。焕新

升级的茅台不老酒·壹玖玖肆在包装设计上也

足够亮眼。在延续茅台系列酒经典元素的基础

上，采用更具品质感的黑红色搭配，在品位上

兼具厚重典雅与时尚高端的特质。

回首过往，茅台保健酒业公司始终坚持

“健康生活，我们共同追求”的经营理念，持续

塑造健康品味人生；在“健康中国”的趋势下，

茅台保健酒业公司也在积极顺应政策导向和

消费者的需求，并始终将集团老董事长季克

良倡导的“喝好酒、喝健康酒、健康饮酒”作为

指导方向。而今，走过 26 载峥嵘路，茅台不老

酒壹玖玖肆仍坚守“青春不老”的品牌初心，

在新的起点，续写新篇章。

在茅台集团保健酒业公司党委委员、副

总经理郑悄然的祝酒辞中，发布会走向尾声，

现场嘉宾共同举杯，向大国英雄们致敬，为青

春中国心干杯，为茅台不老酒·壹玖玖肆的美

好明天干杯。

值得欣喜的是，2020 年茅台不老酒·壹玖

玖肆计划生产的 300 吨产品，在当天新品发

布会现场已经被两家经销商全部预订，新品

刚刚亮相便取得了不俗成绩，这也让茅台保

健酒业公司对茅台不老酒·壹玖玖肆的未来

拥有更充足的信心。

以茅台不老酒·壹玖玖肆为先锋，未来茅

台保健酒业公司将开启产品和品牌的全面升

级，在民族复兴的大业中，茅台保健酒业公司

也将继续践行企业社会责任，持续继承和发扬

“青春中国心”。同时，也将坚持赋能健康生活

的理念，为酱酒消费者奉上更高品质的佳品。

自主品牌
开始向中高端MPV
市场进发
■ 郭雨昕

随着MPV 市场走下坡路，汽车自主品牌

的低端 MPV 销量也每况愈下。动辄月销 5 万

多辆的五菱宏光逐渐跌下“神坛”，比亚迪宋

MAX 暴跌 55%，瑞风、宝骏 730 等国产 MPV
车型销量成绩也都不佳。

相比低端市场的低迷态势，自主品牌的中

高端MPV却开始悄悄崛起。10月份到现在，升

级改款后传祺 M8、M6 以及 10 月底刚推出的

荣威 iMAX8，一经上市就销售火爆。记者走访

了杭城部分自主品牌 4S店了解到，中高配的

MPV最吃香，优惠少没现车是常态。

低端市场环境低迷
10 月国内 MPV 市场销量暴跌，成为车

市中唯一出现同比销量下滑的细分市场，尤

其在低端市场反应明显。

根据乘联会发布最新数据显示，10 月国

内 MPV 销量约为 10.7 万辆，同比下滑

10.0%，且降幅进一步增大。另外，1-10 月以

来国内 MPV 累计销量约为 84.1 万辆，同比

降幅更是达到 25.4%。

一直以来，国内 MPV 市场销量主要被国

产品牌低端车型占据，低端车型的市场行情在

很大程度会影响整个市场的走向。从具体车型

来看，根据 10 月份 MPV 销量榜单，五菱宏光

虽仍以月销 2.6 万辆的销量成绩蝉联 10 月份

销冠，但正处于大幅下滑的趋势中，10 月份同

比下降 20%。而宝骏 730 和风行菱智分别位

居第三、第四位，销量分别为 7081 辆和 5155
辆，下滑幅度均在 6%左右。不难看出，在整体

行业不景气的情况下，低端车型市场面临的压

力确实不小。业内人士表示，由于今年特殊的

市场行情，大量低端车型用户群体的购买力受

到限制，同时新产品层出不穷加剧竞争，低端

MPV车型市场正在逐渐萎缩。

除此之外，在上榜的 15 款车型中，比亚

迪宋 MAX、瑞风、宝骏 RM-5 等 3 款车型的

下滑幅度也均高于 MPV 市场整体下滑幅度，

其中比亚迪宋 MAX 的下滑幅度达到 55%。

可以说，这些车型加在一起，很大程度上成了

“拖后腿的存在”。

中高端市场正在崛起
与低端市场的惨淡走势相比，自主品牌

中高端MPV 市场则显得十分“热闹”。随着二

胎家庭的增加，越来越多的自主车企开始“抢

滩登陆”，MPV 市场产品竞争更加激烈。

以传祺 M8、M6 为例，10 月销量双双大

涨，两款车型的销量分别为 4646 辆和 4482
辆，同比增幅分别达到了 102.1%和 38.8%。

“M8 在我们店一个月卖 30 多辆，选择中高配

车型的顾客达到 85%。”广汽传祺杭州之广店

的一位销售顾问表示，改款升级后，这两款车

型的整体竞争力大幅提升，无论是家用还是

商用，都能满足客户的高品质用车需求。

此外，10 月底刚刚上市的荣威 iMAX8 一

推出就获得不少消费者的青睐，仅 10 月销量

就已经达到 4109 辆。记者在荣威 4S 店了解

到，由于订单量过大，目前该车型已经出现了

产能不足的情况。“目前只能是客户先下单，

厂家再依据需求生产，订车到提车至少需要

等待 15 天。”据销售顾问透露，现阶段该车型

无优惠，年底可能会有相关的优惠政策出台。

业内人士表示，一直以来国产品牌中畅

销的 MPV 车型主要以宝骏 730、风行菱智等

低端车型为主，中高端市场则由别克 GL8、奥
德赛以及艾力绅、丰田埃尔法等合资品牌、进

口品牌车型掌控。如今，在消费升级的大环境

下，越来越多的自主品牌入局，20 万元以上

的中高端 MPV 正在崛起。这不仅弥补了中国

品牌 MPV 在 20 万元以上市场的空白，也将

对合资、进口车型形成一定的冲击。

民宿行业品牌
共赴精品展会
■ 吴君宁

2020 中国厦门民宿产业交易展览会暨

第二届中国（厦门）民宿产业投资峰会（以下

简称“厦门民宿展”）于 12 月 4 日-7 日在厦

门国际会展中心 A4-A5 馆和当地市民见面。

厦门民宿展作为第十三届海峡两岸（厦门）文

化产业博览交易会的核心配套展会，将通过

“展、会、节”并举，打造一场中国民宿行业的

精品盛宴。

为期 4 天的民宿展现场分成五大功能

区，途家、岭南股份、中青旅等近 200 家知名

展商参展。其中，在精品民宿及精品酒店特卖

展区，知名民宿品牌将以全年最优折扣现场

特卖。此外，还有区域民宿展区、省市区域化

品牌区以及民宿行业相关供应链展区，主舞

台区连续 4 天为大家带来精彩纷呈的活动。

此次展会由中国城镇化促进会民宿发展

专业委员会战略指导，中国轻工产业投资发

展协会旅游产业融合投资委员会、海峡两岸

文博会组委会、福建省旅游协会联合指导，厦

门民宿产业交易展览会组委会、南方民宿联

盟、厦门街巷旅游有限公司主办。

梅州兴宁公共品牌发布会暨产品推介会在江苏举行

“茅台不老酒·壹玖玖肆”焕新发布被秒光
将开启茅台保健酒业品牌升级的新篇章

荫活动现场

荫贵州茅台酒厂（集团）保健酒业有
限公司党委副书记、总经理范庆华
致辞

荫朱德公益基金管理委员会执行主
任朱全华动情演讲传递属于老一代
们的青春礼赞

荫茅台保健酒业公司领导向将军后
代合唱团献花

荫经销商（左三）与茅台保健酒业公
司领导合影留念 荫现场签约仪式


