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■ 赵述评 魏茹

历经长达九年的尝试和蓄力，红星二锅

头的上市梦终将成真。

值得关注的是，红星股份筹谋上市已久，

一边寻找合适的壳资源，一边为独自登陆 A
股做准备。同为白酒行业的老字号牛栏山借

顺鑫农业实现上市的举措，更是加强了红星

股份上市的决心。对此，中国消费品营销专家

肖竹青表示，借助资本，红星将扩大市场占有

率，扭转现有局面，北京白酒产业也将形成强

势的二锅头版块。

背靠大树迂回上市

在获得市政府和股东支持的双重保障

下，红星距离上市只差临门一脚了。

根据公告显示，大豪科技已分别与

一轻控股、京泰投资签署重组意向

性协议。其中，大豪科技将购买

控股股东一轻控股持有的北

京一轻资产经营管理有限公

司 (以下简称“一轻资产”)
100%股权，并购买北京京

泰投资管理中心 (以下简

称“京泰投资”)持有的北

京红星股份有限公司(以
下简称“红星股份”)45%的

股份。同时，大豪科技拟非

公开发行股份募集配套资

金。

此次交易完成后，大豪科

技将直接和间接持有红星股份

100%股份。根据大豪科技公告披露，

一轻控股为大豪科技控股股东，持有一轻

资产 100%股权。同时，一轻控股直接及间接

持有红星股份 55%的股份，京泰投资持有红

星股份 45%的股份。

针对大豪科技控股红星股份一事，红星

股份相关负责人告诉记者，一切以上市公司

官方公告为准。目前红星股份尚未接到控股

方一轻控股的相关通知。

中国消费品营销专家肖竹青对记者表

示，红星背后的靠山，将对此次借壳上市起到

了助推作用。根据天眼查显示，北京国有资本

经营管理中心持有一轻控股 100%股权，北京

市人民政府国有资产监督管理委员会通过对

北京国有资本经营管理中心全资控股，疑似

为红星股份实际控制人。

肖竹青指出，“在国资充分筹备下，此次

收购进程得以推进。大豪科技与一轻控股、红

星股份的交易预计不会出现任何障碍。”

能否重拾“一哥”名号

提起北京二锅头，除了牛栏山，还有红

星。殊

不知，红

星起家更

早，曾经还

坐着二锅头市

场的头把交椅。在属

于红星为北京二锅头一哥的时代

里，红星股份销售收入高出牛栏山一倍。2006
年，红星股份销售收入 8.4 亿元，彼时牛栏山

销售收入仅有 4.43 亿元。

不过，随着时间推移，红星股份一步步被

牛栏山追赶直至落下。记者梳理发现，2009 年

至 2010 年，红星的销售收入分别为 15 亿元、

18 亿元; 顺鑫农业白酒业务包含牛栏山和宁

城老窖，合计销售收入分别为 13 亿元、16.99
亿元。2 年时间，两者销售收入的差距从 2 亿

元缩减至 1 亿元，红星拉开追赶者的距离在

不断缩小。

此外，有业内人士估计，目前红星年销售

额约在 20 亿以上，而牛栏山销售收入在 2018
年已经达到 92.78 亿元，并在 2019 年迈入百

亿。根据国盛证券研报显示，2018 年，牛栏山、

老村长、龙江家园、红星在光瓶酒市场占有率

分别为 10%、6%、2%、2%，牛栏山的市场占有

率高出红星 8 个百分点。

除了在业绩上逐渐被牛栏山反超，红星

在业务上也失去先机。从 1949 年建厂至今，

红星已经失去了行业里的“头一份”。 1965
年，红星的“东家”———北京酿酒总厂，向顺鑫

农业牛栏山等郊县酒厂传授二锅头酿制技

术，十余个不同品牌的二锅头酒先后涌现，一

定程度上挤压着红星二锅头的市场。

1981 年，红星直接选择放弃“二锅头”的

全名称商标注册，只用“红星”的注册商标，与

其他所有的二锅头酒类生产企业共享“二锅

头”商标。“二锅头”商标的共享，一方面牛栏

山和其他二锅头迅速壮大，借势红星二锅头

一哥的声名背书，迎来快速发展时机;另一方

面，红星二锅头开始黯淡失色，甚至行业里用

“逐渐堕落”一词来形容其走势。

如今，红星借壳上市，或许能挽回曾经失

势的局面。肖竹青表示，任何品类均有双寡头

格局，在二锅头品类中有牛栏山以及红星股

份两大品牌。随着红星股份上市，未来企业将

进一步扩大市场影响力，并且通过增加资本

投入扩大红星二锅头的市场占有率。上市之

后，北京白酒产业也将形成强势的二锅头版

块。

资本助推或重赢市场

红星股份上市之路由来已久。

记者梳理发现，2011 年 2 月，以北京一轻

控股旗下的红星股份有限公司和龙徽酿酒有

限公司为主成立了北京首都酒业有限公司，

旗下包含红星、龙徽、古钟、六曲香、中华、夜

光杯等酒类品牌。

北京首都酒业有限公司成立同时，便提

出“力争十二五中期实现上市目标。如果能尽

快找到合适的壳资源，首都酒业集团将于

2012 年借壳上市;如果不能借壳上市，则将在

3 年内登陆 A 股市场。”

不过，三年后，承诺并没有兑现。2014 年，

酒类板块处于深度调整期，导致北京首都酒

业有限公司上市目标并未达成。

如今九年过去了，白酒板块持续升温，并

成为资本市场重点选择对象之一，红星的上

市之心再次蠢蠢欲动。

实际上，红星也在全面为上市蓄力。据

悉，在生产层面，红星先后启动怀柔厂区全自

动生产线和位于山西祁县的红星六曲香分公

司新厂区。在产品上，除了推出高端品牌“红

星高照”，还发布了代表性产品“红星高照?宗
师 1949”。在品牌上，红星打出品类卡位战略，

以“北京二锅头始创者”突出唯一性。

在业内人士看来，目前红星年销售额约

在 20 亿以上，相比红星品牌价值而言仍不匹

配。上市之后，除了对红星外在与内在会产生

直接提升作用，更能与经销商探索股权层面

的新模式，在较短时间内实现市场布局的突

破。

■ 徐雅玲

“天下之势不盛则衰，天下之治不进则

退。”面对全球百年未有之大变局，“双循环”

料将成为中国经济高质量发展的核心框架，

在发展方向上指向“国强”与“民富”，在运行

形态上指向“行稳”与“致远”。酒，在人类文化

的历史长河中，已不仅仅是一种客观的物质

存在，更是一种文化精神的象征。中国白酒的

文化属性、快消品的特征，亦决定其在“双循

环”经济当中被委以重任。

“毫无疑问，产区溯源就成了中国白酒产

业在双循环经济中开启未来的关键，但在产

区整合过程中，如何打破行政壁垒，加强合

作，凝聚共识、共融共生?”享受国务院特殊津

贴专家、泸州老窖集团原董事局主席、泸州老

窖股份公司前董事长、中国酒业协会固态白

酒原酒委员会理事长谢明指出，“这就是我们

需要重点探讨并解决的问题。”

产区溯源
需要理论研究结合实践

“随着消费者理性消费、健康消费观的形

成，‘民以食为天，食以安为先’向白酒产业提

出了新的发展课题———坚守固有技术路线，

固态发酵，落实优质产区溯源：种好粮、酿好

酒、喝自家的口粮酒。随着产区概念的普及以

及定制酒和市场营销方面的努力，产区溯源

可以进一步抢占年轻人市场、跨界圈层市场、

个性化定制酒市场。”谢明告诉华夏酒报记

者，而产区溯源也是一个理论结合实践的过

程。

因此，在中国酒业协会的指导下，谢明带

领中国酒业协会原酒委员会进行了为期四年

的实践研究工作，并总结出了一些规律。

据谢明介绍，当初选择泸州、宜宾、遵义

产区进行实践，从地理位置和自然条件方面

做了反复的研究和考证。据悉，北纬 27毅耀30毅
的区域是最佳酿酒纬度，全球名酒企业在这

一纬度区间最为集中，这一区域也是名优白

酒的聚集区。同时，这里还是酱香型白酒、浓

香型白酒的发源地，以及全球规模最大、质量

最优的蒸馏酒产区。

由于泸宜遵产区地处四川盆地向云贵高

原的过渡地带，自然禀赋体现在以下几个方

面：首先从原料来看，其酿酒用的水、粮食、曲

都有着不可替代的原产地优势;其次，工艺方

面，其酿酒用的窖池、工艺、储藏条件都有着

悠久的历史; 最后就是天府之国的自然环境、

气候，更是大自然得天独厚的馈赠。

此外，谢明的研究报告显示，泸宜遵产区

囊括了几乎所有中国一线品牌白酒，白酒产

业在该产区品质最好、产量最大、品种最齐;该
产区企业众多，泸州、宜宾、遵义三个市有

2000 多家规模以上企业;同时，经过多年的历

史积累，泸州、宜宾、遵义三个市产出的白酒

深受消费者喜爱和市场的认可。

泸宜遵产区之所以出产了茅台、五粮液、

泸州老窖、郎酒等名酒，正是因为其多年来传

承了中国纯粮固态发酵的农耕文化和工艺。

而经过多年的发展，无论是品牌还是生产技

术，其在国内、国际都首屈一指，被行业认为

“最大的产业集群、最大的品牌群、最大的产

能群、最好的政策洼地”。

产区整合
需要打破“行政壁垒”共融共生

据了解，2016 年 8 月，中国酒业协会颁布

了固态法白酒原酒标准，在中国酒业协会的

领导下，原酒委员会推动了固态法白酒原酒

三个标准的践行，对结束原酒行业长期以来

小、散、乱的状态十分有利，使固态原酒的质

量及真实性从此有法可依、有章可循。同时，

通过标准的践行来打造中国白酒优质产区溯

源。

谢明指出，中国白酒的发展历程伴随着

农耕文化而自然发挥，还没有产区概念，产区

溯源的基础就是要树立起消费市场这方面的

认知。未来，我们会以泸宜遵产区为样本，进

一步强化消费市场的产区概念，使其更有利

于中国白酒与国际市场接轨，有利于农民、政

府+各级区域经济发展模式的整合，有利于优

质白酒产区所在区域生态体系的建设。

同时，希望获得各个方面的支持：产区农

业区域规划更符合生态保护;积极整合资源让

产区参与到国际产品市场的大循环中;进一步

完善产区内企业诚信体系的建设;产区所涉及

的区域之间打破行政壁垒，加强合作，共融共

生。

中国的奢侈品牌
最有可能出现在“白酒领域”

“茅台、泸州老窖、郎酒等中国白酒一线

品牌都在泸宜遵优质产区里，是中国白酒的

价值所在。中国没有奢侈品牌，未来的奢侈品

牌可能在中国白酒中催生世界级品牌。品

牌———价值是产区溯源的基础。同时，原酒标

准践行、倡导品质消费，催生出价格———分级

满足不同消费层级的消费需求。”谢明说。

谢明认为，中国软实力需要体现，中国软

实力的体现必定是中国人的生活方式被认

可。“白酒文化要想国际化，必须结合生活方

式。比如中国茶、中国酒和中国白酒，就是中

国人的生活方式。”谢明说，“中国软实力要走

向世界，就得讲一讲中国白酒产区的溯源。在

这个过程中，催生产品、产区、世界性的消费

品牌，从而实现国内经济循环与国内外经济

循环之间，以国内经济循环为主导的‘双循

环’经济格局。”

谢明：产区整合需要打破“行政壁垒”共融共生

时隔九年重启“资本梦”
红星二锅头欲借壳上市

历经长达九年的尝试和

蓄力，红星二锅头的上市梦终将

成真。11月24晚间，北京大豪科技股

份有限公司(以下简称“大豪科技”)发布

公告显示，大豪科技将通过北京一轻控股

有限责任公司(以下简称“一轻控股”)，实

现对红星股份的全资控股。这预示着一

轻手中握有的北京传统老字号品牌

红星二锅头、北冰洋以及义利

面包或迎来集体上市。

丰谷酒业
有限责任公司

典型代表院丰谷酒王

酒精度院48%vol
G窑R官荣评分院91
年份指数院2
原浆指数院5
甜爽度院4
说明院丰谷酒业作为四川白酒业的一

匹黑马，近几年迅速发展。丰谷酒以酒质

优异、风格独特、服务精细、创新营销成为

川酒新秀的典型代表，“川酒新金花”称号

享誉全国，同时也享有“最具创造力技术”

大奖，成为中国白酒行业中至今唯一获得

这一最高殊荣的企业。“低醉酒度”技术的

应用，开启了健康饮酒的新时代。

贵州茅台（集团）
习酒有限责任公司

典型代表院习酒窖藏 1988
酒精度院53%vol
G窑R官荣评分：92
年份指数院2.5
原浆指数院5
甜爽度院4
说明院习酒有限责任公司始建于 1952

年，1998 年并入茅台集团。习酒以当地的

优质糯高粱为原料，小麦制成高温大曲，

堆积糖化，二次投料，多次发酵，多次蒸

馏，密封贮存，精心勾兑而成。它具有茅台

酒的典型风味。专家们称其为酿酒史上的

一项重要成果。

四川宜宾市叙府酒
业股份有限公司

典型代表院柔雅叙府

酒精度院4圆%vol
G窑R官荣评分：91.5

年份指数院2
原浆指数院5
甜爽度院3.5
说明院叙府酒业公司生产的浓香型大

曲酒秉承宜宾数千年传统的酿造工艺，结

合现代科技新成果，精选优质高粱、大米、

糯米、小麦、玉米五种粮食为原料，采用传

统固态发酵工艺精心酿造，所生产的系列

酒独具“ 窖香浓郁，绵甜净爽，甘冽醇美，

饮后尤香”的风格，深受当地老百姓的喜

爱。

内蒙古河套
酒业集团

典型代表院河套王

酒精度院36%vol
G窑R官荣评分：89

年份指数院2
原浆指数院4.5
甜爽度院3
说明院1997 年，经历改革大潮的内蒙

古洞套酒厂改制为内蒙古河套酒业集团

股份有限公司，2004 年再次转制成为民

营股份制企业。转制后，企业发展步入了

快车道，综合实力不断增强，规模不断扩

大，经济效益连年增长，各项经济指标稳

居全区同行业之首。


