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■ 酒业家团队

近年来，特别是今年以来，伴随高端白酒

价格不断上涨，白酒收藏热潮在全国兴起，逐

渐成为继邮票、玉器、古玩和茶叶之后的另一

新兴收藏门类。名酒企业纷纷入局挖掘收藏

酒市场商机。据不完全统计，目前国内收藏酒

的线下年交易额已超百亿元，未来的市场体

量或将突破千亿元。

49800元，30L！
这是一款怎样的酒？

据 2019 年 GDP 数据显示，东莞有着高达

9482.50亿元的 GDP 总量。按照目前的经济增

速测算，东莞最快有望在 2020 年成为全国第

18 个迈入“万亿俱乐部”的城市。

而九八七酒业隆重推出的 2020 款“合欣

坛藏”酒，正是为预祝东莞 GDP 破万亿、同时

向东莞经济发展做出突出贡献的 13000 余家

规模以上企业致敬的作品。这是九八七酒业

第一次推出的重要事件纪念性收藏酒，作为

献礼之作，这款收藏酒可谓是诚意满满。

在营销方面，2020 款“合欣坛藏”酒采取

限量发售的形式，全周期同款产品 30L，售价

49800 元，限量 10000 坛，在收藏界，限量往往

意味着稀缺，稀缺赋予产品了升值潜力。每坛

设置独一无二的收藏编号，并配备收藏证书、

合作各方和行业协会、专家出具的鉴证和推

荐证书，产品及其附属器具和证书统一编码，

互相验证，确保产品真实唯一性。

在酒体品质方面，2020 款“合欣坛藏”酒

经由获“首届中国名酒大师”称号的龙则河大

师亲手勾调。选用最低 8 年以上的优级基酒

作为基础酒，以二十年以上的老酒调味，三十

年以上的老酒调香，高品质进一步彰显其稀

缺价值。

在坛身设计方面，2020 款“合欣坛藏”酒

特邀德国红点奖得主郑州九和设计事务所王

伟峰老师亲自操刀，坛身委托行业内有“国礼

用瓷专业户”之称的国瓷永丰源制作（杭州

G20 峰会国宴用瓷、深圳特区 40 周年纪念用

瓷即是采用了国瓷），坛身颜色以田黄为基

调，清粉彩开光坛为外形，背面印有清代著名

画家黄山寿《鹿鹤同春图》，富有长寿美满之

意。顶部瓶盖借鉴天坛造型，古状如意为耳，

体现了中国传统文化瑰宝之美，将国瓷文化、

中国传统文化、酱酒文化深度融合，在独具美

学韵味的同时呈现出中华文化薪火传承的美

好愿望。

这款优质老酒为什么要配那么名贵的瓷

器？据知情人士介绍，国瓷出品的瓷器代表着

目前中国最高级陶瓷的水平，一套茶杯价值

千元左右，国瓷已经成为中国古典陶瓷跟外

国陶瓷品牌抗衡的利器。

老酒配国瓷，更新了传统思路，不再把外

包坛仅仅定位为容器的最基本的功能层面，

也正是九八七酒业在这款产品上坚持的一个

概念———“内外兼修、形神皆备”，要把这款产

品打造成“收起来是藏品、摆出来是饰品”。

在很多人眼里这样的结合或许是一个捆

绑的概念，但是总体上说，如果站在文化的角

度，这个是以老酒为主、以陶瓷为辅，文化赋

能、品牌叠加的一个过程，是一个互相增值

的、相得益彰的尝试。更能为这款产品带来无

限的收藏增值前景。而这个尝试，九八七酒业

独一无二。

更关键的是酒体。据陈酱九八七酒体研

究院的专家介绍，九八七的老酒贮量确实不

少，可是要选出今年万坛合欣坛藏酒确非易

事。目前静候灌装的 300 吨酒，至少是从 3000
吨以上老酒中优选出来。按照疫情后的酱酒

行情，按照当前的价位，行家都认为九八七是

“亏大了”。“可是，既然已经对消费者做出承

诺，就算倒贴钱我们也在所不辞。”广东九八

七酒业发展有限公司董事长张景佳如是说。

有业内人士指出，在白酒收藏市场，一款

酒的收藏价值不仅要求酒体本身的品牌和品

质过硬，还要满足消费者对历史文化、艺术内

涵的追求。在此基础上，2020 款“合欣坛藏”酒

以品质为基，文化为魂，进一步彰显出产品的

唯一性、纪念性、独特性、稀缺性，支撑起白酒

收藏的价值。这一系列的说法，与酒业家记者

的判断无异。

开启“酒+文化”战略
九八七意欲何为？

重心打造 2020 款“陈酱九八七合欣坛

藏”酒的背后，透露的不仅是九八七酒业对中

国传统文化的传承和承载，更重要的是对

“酒+文化”战略的高举高打。

九八七酒业总裁徐汉洲表示，我们不能

只是为卖一瓶酒，而是要在整个市场营销中

体现九八七酒业核心文化价值，凸显九八七

的品牌调性和情怀。消费者对九八七文化的

最终认同，才意味着最后占有市场是品牌文

化。也不是我们故弄玄虚，非要绑架“文化”这

个概念，而是，真正的一杯好酱酒，她本身就

是道地中国文化。所以，陈酱九八七酒业集团

遵天时，守地利，以传承酱香酒古法工艺为己

任，无论承担多大的责任，下决心也要把

“12987”工序传承下去。

同样，一坛收藏老酒承载着厚重的历史积

淀，其背后支撑的是独有的品牌情愫，承载了精

神和物质上的双丰收，喝的是文化、收藏的也是

文化。与人分享的过程中，更具有仪式感和故事

性，是一种特殊的情感体验。在当今的大众消费

市场上，一个没有文化属性和故事的品牌和产

品，很难成为众望所归的“爆款”。

九八七酒业何来那么大的底气？要做第

一坛收藏级的文化酱酒？这里面有诸多因素。

2018 年中秋节，九八七天系列盒装酒在东莞

上市，很快受到非常关注。2019 年元月份，九

八七坛装酒在东莞上市，几百吨酒很快抢销

一空。2020 年疫情后，九八七调整战略，采取

“合众连横”的平台策略，很快，许多人脉资源

丰富的个人和企业成了“链接平台”，九八七

系列产品由 5 个迅速扩张为十几个。

记者获悉，2020 款“合欣坛藏”酒的文化

内涵寓意“天人合一，循道欣然”，这是一种大

智慧、大境界，展现出中国传统工艺和文化的

庄严和神秘，传递出九八七酒业对文化和品

牌战略的全新思考。此外，独具内涵与外延才

有无限升值空间。这款“合欣坛藏”酒在保证

中国传统文化延承性的基础上，进一步将其

品质、品牌的外延不断放大。

中国酒业协会理事长宋书玉曾表示，白

酒收藏消费正受到越来越多消费者的喜欢。

中国白酒承载的文化，其酿酒、包装背后的故

事与元素，足以支撑起白酒收藏的价值。

究其原因，就是在消费升级时代，消费者

对产品的认知范畴，早就超出产品功能本身，

“文化”标签成为一个不可或缺，并且是打造

产品差异化时的必要条件。随着新富有阶层

的不断壮大成熟，该阶层的消费者对产品的

品质、消费利益以及背后的价值支撑也提出

了更多的要求。推动 2020款“合欣坛藏”酒走

向市场的背后正是九八七酒业迎合新富有阶

层目标人群“特殊化”需求的深度考量。

近年来，多家酒企推出“文化”战略，白酒

正在迎来全新的文化高度，品质文化、品牌文

化、传统文化等文化内核正成为推动酒企持

续发展的中坚力量。

九八七酒业开启“酒+文化”战略，结合限

量发售展开稀缺营销，让新品价值得到充分

释放，不仅可以带动其他产品价值的提升，更

凸显了九八七品牌的文化内涵和价值空间。

■ 常河

说曹操，曹操到。在二十四史之中，恐怕

没有一部著作比得上《三国志》更为大众所熟

知。在中国有文字记载的数千年历史中，有过

无数成功的帝王将相，而一个既没有统一华

夏，存在时间也仅仅维持了不足五十年的区

域政权奠基者曹操，却吸引了超乎寻常的注

意力，这确实是一个意外。古往今来非常罕

见，没有多少人像曹操一样有个性，一样被

“公开”。

据《齐民要术》记载：东汉建安元年（即公元

员怨远年），曹操曾将家乡产的九酝春酒进献给献

帝刘协，并上表说明九酝春酒的酿造方法。曹操

的《上九酝酒法奏》不仅总结了“九酝春酒”的酿

造工艺，而且还亲自酿制美酒，并提出了具体改

进的办法。这样看来，说他是一位酿酒师和酿酒

研究者绝不为过。他算得上是中国有史以来第

一位有明确记载的酿酒大师。2018 年，九酝酒

法被吉尼斯世界纪录评为“世界上现存最古老

的蒸馏酒酿造方法”，说明中国酒的历史地位获

得了国际认可，也证明了亳州产区在中国酒史

中的重要地位。这个伟大的荣誉，大概是乡贤曹

操最为意想不到的收获。曹操也因此被当地人

尊为白酒的酒神。

除了深刻影响了中国酒的历史，曹操还

影响了中国酒文化的范式。酒与文学一直如

影随形，没有酒就没有文学。历史上著名的文

人，无不与酒相会。酒孕育了文人的气质，激

发了文人的创作，重塑了文人的生活。何谓魏

晋风流？痛饮酒，熟读离骚耳。对酒当歌，人生

几何！曹操作为建安文学的庇护者，开创了饮

酒创作的传统，有酒，也要有文章。曹丕、曹

植、嵇康、谢灵运、陶渊明... ...无数文人墨客

开始追求醉的自觉。陶醉、醉心、醉墨、醉笔，

醉里挑灯看剑，醉成为了一种美。

一方水土酝酿一方美酒，全球任何美酒的

酿造都离不开独特的原料、水源、土壤、气候、

微生物的生态环境。纵观全球酒类产业，“产

区”早已演变成全球消费者判断酒类品质优良

与否的最重要标准，也成为了全球美酒最好的

品质表达方式之一。仅从产区，消费者就可以

对产品进行清晰的辨识，如苏格兰的威士忌，

法国的干邑，俄罗斯的伏特加等，产品因产区

而特色分明，城市因产品而知名，彼此相得益

彰。2017年 11月，亳州与干邑、遵义等城市一

起获评“世界十大烈酒产区”称号。以后谈起亳

州，人们就会想起这里是中华药都，长寿之乡，

也是名酒产区。换一个形象的说法，这就是三

子文化，老头子（历史名人与长寿文化），药罐

子（中医药文化），酒瓶子（酒文化）。这三样宝

贝代表着亳州的历史与未来。

古井贡酒作为浓香型美酒的代表，其品

质特点可以用“老、不、长”来诠释。 所谓

“老”，全世界唯一在几百年不间断酿造的窖

池，就是中国的浓香型白酒的老窖，这些长年

不间断酿造的窖池都是活文物。据中国酒业

协会统计，全世界连续几十年使用的窖池本

就不多，连续百年使用的老窖便属于“万中无

一”，连续几百年使用的老窖更是凤毛麟角。

所以这个“老”字，就决定着优质白酒的稀缺

性。所谓“不”，可以细分为三个层次。一个是

代代传承，不间断发酵、生产；其次是不可复

制；第三是不可迁徙。优质浓香白酒产区数百

年连续不间断的酿造，又进一步优化和稳固

了微生物小天地，使优质浓香型白酒的酿造

呈现出不可迁徙，异地便不可复制的特

性———同样的工艺、同样的原料、同样的技

艺，放在另一个地方，就酿不出一样的美酒。

所谓“长”，就是浓香型白酒在世界所有蒸馏

酒中的发酵期最长。目前，浓香型白酒普遍在

60 天以上单排发酵，有的甚至长达 120 天，这

是世界所有的酒中发酵期最长的品类。

《老子》云：“五色令人目盲；五音令人耳

聋；五味令人口爽；驰骋畋猎，令人心发狂；难

得之货，令人行妨。是以圣人为腹不为目，故

去彼取此。”专注是道家修养的唯一法门，也

是酿造美酒的必要前提。因为专注品质，所以

酿出的美酒要成为玉液琼浆；因为专注酒文

化，所以中国酒要有诗有歌，有书有画，有分

享有快乐。因为专注风味，所以白酒的风味更

加极致。因为专注健康，所以中国白酒是酒又

不是酒，因为我们的粮谷把三分之二的精华

贡献给了中国白酒极致的风味成分和丰富的

活性物质。

这次疫情期间，有一个事非常值得注意。

知名名酒企业没有一家出现病例。古井集团

有一万多人员工在全国都没有感染病例，黄

鹤楼酒身居疫情的风暴眼武汉也没有产生病

例。说明饮酒与健康还是有一定关系的。中医

有以酒避疫的传统。孙思邈曾说：“一人饮，全

家无疫；一家饮，一里无疫。”“酒为百药之

长”，中医对酒的药用价值、以及以其制备药

酒而使药力大增的作用倍加推崇。除了调节

情绪，缓解疲劳，白酒含有的乙醇可以促进人

体血液循环，达到促进新陈代谢的贯通作用。

白酒还有抵御寒冷，舒筋活络的作用。现代科

学研究表明，白酒生物活性成分之多是世界

酒类之最，达到了近 1500 种。根据著名食品

专家孙宝国院士等专家的研究，白酒富含川

穹嗪、阿魏酸、归内酯、环己六醇、乙酸乙酯、

己酸乙酯、多糖等对人体有益的健康因子。科

研发现古井贡酒四甲基愈创木酚和四乙基愈

创木酚含量尤其之高。四甲基愈创木酚具有

促进血液循环，抗衰老的功效，四乙基愈创木

酚具有抗衰老的功效。亳州是中国长寿之乡，

有不少老人都有适量饮酒的习惯。

“封藏”，顾名思义，就是封闭收藏。对古

井贡酒而言，“封藏”意味着对美酒佳酿的期

许和对美好未来的期盼。古井贡酒的无极酒

窖恒温恒湿，所使用的陶坛透气较好，对酒的

老熟有促进作用，非常有利于酒体之间的缔

合反应，促成白酒微量成分实现恰到好处的

黄金比例。储存的过程中，酒体会因为自然挥

发而有一些损耗，但这种损耗实际上是品质

的体现。就像一个人的成长需要割舍一些东

西一样，酒的成熟也需要这样一个优化损益

的过程。可以说，“封”的是酒，藏的是“蜕变”，

原酒在时光的温润下，得到进一步酝酿，进而

升华成最好的美酒。所以说，封藏赋予了酒以

新的生命、新的内涵，是酿酒技艺的再提升、

再创新。 渊作者叶光明日报曳安徽记者站站长冤

揭秘百年保定原浆酒
的那些事儿
■ 佳酿

所谓原浆酒，传统意义上是指用高粱、小

麦、玉米、大米等粮食，通过酒曲糖化、发酵蒸

馏而成且完全不经过任何勾调工艺的原始酒

液，也叫原酒、基酒或者酒基，酒精度一般在

60 度-70度之间。

事实上，原浆酒并非新概念。上世纪 60
年代以前，中国传统意义上的白酒都属于原

浆酒的范畴。后来由于粮食短缺，很多酿酒企

业在上世纪 60 年代期间改用勾调蒸馏新工

艺酿酒方法，原浆酒的概念也逐渐淡出。此

后，随着中国经济的发展和消费者对饮酒认

识的提高，人们开始追求更高品质的产品，原

浆酒又逐渐回归市场，这也使得许多酒企纷

纷布局该品类。

中国白酒大师、雄安保府酒业酿酒总顾

问赖登燡表示，刚蒸馏出来的原浆酒，由于度

数高、成分杂，不适合直接饮用，需入库贮存

后方可饮用。做个比喻，如果说酿造是原浆酒

生命诞生的开始，那么陈藏则是原浆酒成长

直至成熟的必经之路。

陈藏的方式有很多，比如窖藏、陶藏、洞

藏，甚至国外还有酒厂把酒罐置于海水之中

进行“海藏”，然而更加传统的陈酿方式则莫

过于将原浆酒放在“酒海”中进行陈化。所谓

“酒海”，是指木条或红松木板制成大篓，内壁

以血料、石灰等作为粘合剂，糊以上百层麻苟

纸和白棉布，后用蛋清、蜂蜡、熟菜子油等以

一定比例涂擦、晾干而成的贮酒容器。

“雄安保府酒业拥有不少源于 1912 年的

木制酒海，原浆酒在酒海中存贮的过程中，酒

体中分子缔合、酯化反应等达到了很好平衡，

此时酒体更丰满，虽然度数高，但口感柔顺醇

和，香气协调，饮后舒适。”赖登燡如是说道。

近年来，雄安保府酒业逐渐走上了发展快车

道，被业内誉为“冀酒新势力”。最近几年推出

了一系列产品，如雄安特曲酒、千年大计酒等

均受到了消费者的追捧。在此期间，其旗下的

百年保定原浆酒同样取得了不俗的成绩。

雄安保府酒业位于保定市的白洋淀境

内，这里四季分明，气候温和湿润，冬无严寒，

夏无酷暑。同时，白洋淀的湿地生态系统，培

育了独具一格且稳定的酿酒微生物菌落，这

对百年保定酒体的形成起到了至关重要的作

用。同时，白洋淀境内广布对人体有益的富锶

优质地下水资源，以此水酿酒无疑增加了百

年保定原浆酒酒体的健康属性。

此外，百年保定原浆酒甄选区域内所产

的优质高粱、小麦、玉米、大米、糯米为原料，

采用传统“老五甑”工艺，经过回醅多轮发酵

酿造而成。考究的酿酒原料选取、精准酿酒工

艺的操作，对其优质酒体同样起到了举足轻

重的作用。

专家指出，酒企的酿酒车间、窖池、原料、

发酵时间、酿酒技艺、环境不同，所酿造的原

浆酒等级参差不齐，其中的呈香物质含量更

是具有较大的差别。雄安保府酒业得益于得

天独厚的酿造条件以及工艺控制，其原浆酒

的香气更丰富，酒体更醇厚，再经过木制酒海

的陈藏，原浆酒的品质和口感得到了进一步

提升。

在业内人士看来，原浆酒的消费群体正

在逐渐扩容，不仅是高端消费群体，普通消费

群体对原浆酒的接受程度也在扩大。原浆酒

之所以受欢迎，在于它的“原汁原味”。从酿造

直到上市，整个过程提倡纯天然、原生态和回

归传统，酒体中不添加任何非自身发酵产物，

坚持酒体本身的固有风格。百年保定原浆酒

获得良好口碑的根源也恰在于此。

而位于保定市区“百年保定原酒馆”的开

业，则是雄安保府酒业聚焦原浆酒品类的另

一大举措。原酒馆定位中高端，秉承“喝好酒，

健康饮酒”的消费理念，主打产品品质，酒品

承古法酿造，经大师亲调，珍藏级原酒陶坛灌

装，手工封坛，具有绵甜醇厚、窖香优雅、余味

净长等特点，多年窖藏，历久弥香。

同时，还推出诸如“牡丹花开”、“春夏秋

冬”、“一壶老酒”、“醉美”等私人订制系列产

品。在确保酒品品质的同时，更注重包装的个

性化风格，重视定制酒的文化和艺术含量，更

具有收藏价值和纪念意义，可适用于不同的

场合，满足广大消费者的不同需求。

在市场定位方面，“百年保定原酒馆”以

门店为载体，以产品特性吸引需求人群，将通

过开展线上线下联动营销活动，提供多元服

务，实现原酒馆品牌知名度和美誉度的累积

及提升。5 年内，力争将“百年保定原酒馆”逐

步打造成“中国领先原酒馆连锁品牌”。

以醉为美 封藏希望

“瞄准”国粹文化 抢滩收藏酒蓝海
九八七这款酱酒缘何自信？

在这个激烈的白热化的

细分市场，常规化、标准化的产品

越来越不能满足消费者个性化、稀

有性的需求。如何瞄准核心人群进行

破局，广东九八七酒业发展有限公司在打

磨首款收藏酒的过程中付诸了深入的探究，

最终决定聚焦推出一款承载“国粹文化”

的、让中国白酒市场倍感惊艳的一款超

级产品。据九八七酒业自己的宣传

信息显示，这款新品或将成为中

国白酒收藏酒领域的新

势力。


