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■ 郭诗卉 于桂桂

肯德基卖螺蛳粉的热度还未退却，又一

个连锁快餐品牌开始尝试用零售拓展家庭用

餐场景。11 月 18 日，吉野家宣布推出新品牌

“吉食汇”，主打零售业务，产品除了预包装食

品、半成品、食材外，还包括饮料零食及家厨

产品等。吉食汇也将同时铺设线上及线下渠

道，初步将利用吉野家门店作为载体开设体

验区，未来也计划开设独立门店。

今年以来，餐饮零售热度日渐高涨，让很

多从前对这一领域观望或者只是尝试的餐饮

企业突然重视起来，开始加速布局外卖以外

的家庭用餐场景，行业间的竞争也随着百胜

中国、吉野家这些大品牌的下场而逐渐加剧。

然而，零售业务的背后是供应体系的支撑，能

否让零售成为破解餐企营收单一难题的关

键，还在于供应体系能够持续给力。

转战新零售 摆脱对堂食强依赖
11 月 18 日，合兴餐饮集团继吉野家、DQ

后再次推出新品牌“吉食汇”，据合兴餐饮集

团行政总裁洪明基介绍，吉食汇是主打“新零

售”的餐饮品牌，主要包括堂食、外卖以及家

庭厨房三个消费场景，重点聚焦家庭品质生

活消费场景。

吉食汇品牌负责人对记者表示，除了消

费场景多样化之外，吉食汇线上及线下体验

区所涵盖的产品种类较广，总计售有 90 余种

产品，主要聚焦在冷冻速食、粮油、调料、休闲

食品等品类。“通过店面零售、社区零售网点、

电商平台等线上线下相结合的多渠道，吉食

汇主要解决消费者食材采买问题，并以速食

料理、食材、饮料零食、家厨用品为主。”

记者了解到，目前吉食汇线上渠道主要

是吉食汇微信小程序，涵盖外卖、堂食点餐、

家庭厨房用品三个消费场景，线下门店体验

区设有堂食就餐区域，同时也进行速食料理、

饮料零食等产品的售卖。上述负责人透露，吉

食汇还将有更多的新零售布局，首先吉食汇

未来将开设独立的便利店，另外吉食汇还将

整合线上资源，逐步进入电商平台。

对于此次发布“吉食汇”，上述吉食汇相

关负责人表示，今年上半年，很多餐饮品牌为

了防护疫情，逐渐减少堂食，这使餐饮行业减

少了不小的营收。为应对这种变化，集团开始

对线上消费、消费场景进行革新，这也是新零

售品牌吉食汇出现的原因。

巨头竞相入场 多方式减压
事实上，吉野家并不是才开始发展零售业

务。此前，吉野家就曾尝试推出过吉野家招牌

牛肉饭的预包装产品，并且多次现身各类直

播间，此次吉食汇的发布则是吉野家将要大

力发展零售业务的信号。近期，肯德基的

“KAIFENGCAI”也已经掀起了业内对于餐饮

零售的高度关注，正符合今年疫情初期业内

对于餐饮行业发展走势的判断。

可以预见：发力零售业务将成为餐饮企业

未来几年的布局重点，这将是提升餐饮企业抗

风险能力、优化营收单一等问题的重要抓手。

在和君咨询合伙人、连锁经营负责人文

志宏看来，餐饮零售早已成为整个餐饮行业

的重要发展趋势，餐饮行业看到了零售业务

对于支撑企业发展以及带动企业增长的能力

和空间，因此越来越多的餐饮企业在今年集

中着手布局零售业务，有的企业甚至调整战

略，重点发力零售业务。

在一位餐饮零售业务负责人看来，疫情

让餐饮企业加快发力零售业务。今年前，很多

餐饮企业已经开始布局零售业务，例如海底

捞就是较早独立发展零售业务线的品牌阵营

之一，渠道也早已铺设完毕。

同时，也有很多品牌是依托自己的门店

做小规模、小范围的零售尝试，很多餐饮企业

在门店售卖自有品牌所用的食材或者半成

品。还有一些品牌则是在固定的时间节点推

出售零售产品，例如半成品年夜饭、月饼、粽

子等，这些都是餐饮企业在零售方面的布局。

上述负责人继续解释，今年因为疫情的

关系，让越来越多的餐饮企业意识到自己的

收入结构不够均衡，过于依赖堂食就会导致

在突发公共卫生事件时受到重创，“虽然外卖

业务的成型和成熟能够从一定程度上缓解这

类困境，但由于外卖成本不断攀升，餐饮企业

需要更加可靠、可控的业务板块作为堂食的

补充。”因此，餐饮零售这一赛道开始随着百

胜中国、吉野家这类大品牌的进入而变得更

加拥挤同时也更具吸引力。

考验供应体系“+零售”不易
从吉食汇目前的定位和计划发展的品类来

看，吉食汇将家庭用餐场景作为自己的重点发

力目标，产品也不仅仅局限于预包装食品和食

材，这也意味着吉食汇的运转需要多条供应链

路作为支撑，而这也是吉食汇以及正在发力餐

饮零售的餐饮企业将要面临的难题。

上述餐饮零售业务负责人表示，餐企发

力零售业务的关键在于供应链，因为零售的

关键就在于生产线，目前多数企业会倾向选

择代加工的方式，即选择与具有生产加工资

质的工厂合作生产预包装等产品。

该负责人认为，这种模式的好处就是轻，

能够在短时间内推出多种不同的品类抢占市

场。但这种模式也有弊端，就是生产环节的可

控性较弱，出现食品卫生安全事件的几率相

对更高，这类事件此前在意代加工模式为主

的零食领域就曾多次发生，会给品牌造成不

小的伤害和损失。

另外，就是自建工厂和生产线，但这种模

式的成本很高，多数企业都无法承担。因此，

餐饮企业可以尝试先通过代加工的模式测试

产品，如果产品后期的销量不错，并且可持续

发展空间大，就可以考虑自建生产线。这对于

企业零售业务的持续发展会起到很大的帮

助，同时也能帮助餐饮企业转型，优化营收单

一及产品标准化的问题，同时也能打开企业

在 B 端的想像空间。

海南自贸港数字经济
与区块链应用新业态
高峰论坛举行

由国际熊猫基金会、华夏产业经济研究

院联合举办的海南自贸港数字经济与区块链

应用新业态高峰论坛暨安徽云尊网络科技有

限公司与小喜熊区块链游戏签署 Mou 合约

仪式于 11 月 11 日在海南省召开。为响应海

南自贸港加快推动区块链技术和产业创新发

展的号召，参与共建海南自贸港区块链试验

区，国际熊猫基金会携手旗下两款自主研发

的区块链科技项目“小喜熊区块链游戏”和

“小喜人工智能 AI 量化机器人”落户海南自

贸港。 渊周少聪冤

重庆高速巨能集团
举办2020年
档案业务培训

为进一步规范集团各单位档案管理工

作，促进档案管理规范化、信息化、标准化建

设。 11 月 16 日至 17 日，重庆高速巨能集

团在负一楼会议室举办了档案业务知识培

训。集团所属各二级单位分管档案领导，负责

档案工作的部门负责人，集团机关及所属各

二级单位行政办公室、财务部、人力资源部、

企业管理部、安监部、科技中心、党群工作部、

纪检部、审计部等部门专（兼）职档案管理员

及所属项目部专（兼）职资料员共 160 余人

参加了培训。

此次培训邀请了重庆市档案馆、市委办

公厅档案法规处、市委档案综合处及渝北区

档案馆的专业老师授课，他们既有丰富的档

案工作经验和培训经历，也熟悉和了解企业

档案标准及新《档案法》的规定和要求。培训

的主要课程有企业档案的重要性、新《档案

法》的政策解读，还有音像（照片、录音、光盘）

档案、电子档案、科技档案、会计档案、文书档

案等业务知识培训。

授课老师从专业的角度出发，通过 PPT
形式深入浅出的阐述了企业档案的重要价

值，详细解读了新《档案法》的修订背景、修订

的重要内容及违返《档案法》所承担的法律责

任等。在档案业务知识培训会上，授课老师对

档案的收集、整理、鉴定、保管、统计、利用（检

索、编研）等环节进行了理论解读，详细讲解

了会计档案、科技档案的案卷整理、保管期

限、案卷封面及背脊的填写等，结合实物档案

盒进行了现场演示。并重点对文书档案的收

集范围、归档范围、分类整理、保管期限、排

列、编号、归档章填写及编目等逐一地进行了

业务指导，并抽取了部分单位的归档文件进

行现场点评。同时对大家关心的档案专业技

术职称评审的申报范围、申报程序、申报条件

等进行了详细的政策解读。

培训结束后，对两天的培训内容进行了

现场笔试。 渊彭光淑 / 文 赵潇 / 图冤

近期，茅台携手保加利亚经销商 J&M 公

司，参与了由保加利亚最著名葡萄酒、烈酒和

美食杂志之一 Bacchus 组织的大型活动“Bac原
chus Fish Fest”，以茅台酱香佳酿与全球各国

美食、美酒的邂逅，将中国悠久的白酒文化与

传统酱香美酒的独特韵味带入保加利亚，在

当地友人及海外各国游客心中植入了深刻的

中国印象。

此次活动吸引了各国美食特产供应商、

当地知名餐厅，葡萄酒生产商等饮食领域的

众多企业参与，以及国际知名的葡萄酒品牌、

以茅台酒为代表的烈酒品牌，吸引了成千上

万的游客纷至沓来。

活动现场，来自各国的酒类饮品琳琅满

目，其中最受嘉宾们喜爱的，是陈列于茅台展

台上的中国传奇佳酿———茅台。J&M 公司将

不同系列的茅台美酒呈现给到场游客，凭借

酱香美酒的高端品质与茅台工作人员的生动

讲解，让茅台这一拥有百年历史的中国白酒

品牌在活动现场大放异彩，绽放出了独一无

二的文化魅力与品牌活力。

此外，J&M 公司于活动中精心推出的茅

台鸡尾酒，也受到了游客们的高度青睐。茅台

展台前，保加利亚知名调酒师精湛的调酒技

术及茅台酒的醇香吸引了众多游客驻足品鉴

茅台鸡尾酒。游客们在品鉴后表示，茅台鸡尾

酒拥有茅台酒本身的酱香韵味，又拥有丰富

的花果香，味道实在是神奇，这一来自东方的

神奇佳酿让他们深刻感受到了独特的“中国

味道”。

值得一提的是，茅台的馥郁酒香与深厚文

化底蕴，也获得了许多酒评家、业内专家的称赞

和媒体的高度瞩目。活动中，保加利亚知名媒体

Code Fashion TV 分别对保加利亚顶级厨师

Dimo Dimov，世界级调酒师 Alex Simeonov，
《Moda》《Goodfood》《Top Gear》BBC 特许经营杂

志的主编 Blagovesta Creovska，顶级葡萄酒专

家Emil Koralov等在餐饮、酒类行业有着极高

话语权的权威人士展开了采访，邀请他们分享

对茅台酒的看法，以及茅台酒与美食的搭配建

议，并制作发布了一支采访视频。

Blagovesta Creovska 在采访中表达了对茅

台鸡尾酒的热爱。她表示，茅台鸡尾酒丰富多样

的品类和绝妙的口感，可以满足饮酒者的全部

需求。此外她还代表《Goodfood》等杂志，向茅台

发出了合作邀请，希望茅台这一神秘传奇佳酿，

能够走进更多保加利亚人的视野。

Emil Koralov 作为一位忠实“茅粉”，初次

邂逅茅台酒是在三年前。初尝茅台时，他就被

茅台醇厚的口感、复杂的酒香所震撼、折服。

如今，他正与 J&M公司合作，编撰一本关于茅

台和中国白酒文化的书，希望通过这本书向

全球爱酒人士解读“文化茅台”的深刻内涵，

让更多人爱上茅台佳酿。

Dimo Dimov 则以他在三星米其林餐厅的

工作经验和对茅台酒的了解，分享了茅台与

各类美食的搭配建议，邀请观众们用二者的

碰撞与创新，探索味蕾的新奇体验，发现生活

中的绝妙乐趣。

茅台在此次活动中的卓越表现，吸引了

当地 20 余家流行媒体的报道。此外，一段由

Code Fashion TV 制作的视频，也相继在保加

利亚电视台和许多在线媒体上发布，并在海

外新媒体平台上形成了一传十、十传百的传

播效应，助力茅台风潮持续风靡当地乃至欧

洲地区。

茅台以此次活动为平台，将中国酱香美

酒与保加利亚美食相结合，通过更易于被当

地主流消费群体接受的方式，成功将茅台品

牌深深植入保加利亚各界友人心中，让中国

民族品牌、传统文化在创意层出不穷的时代

中不断焕发新生机。茅台在推进“文化茅台”

海外建设的道路上，始终深度倾听与研究不

同地区海外消费群体的兴趣与需求，结合自

身特色，通过与各类国际性活动、品牌的合

作，广泛走进海外友人的视野，使得“茅台热”

不断在全球升温、“中国风”持续于世界盛行。

渊本报记者 樊瑛 张建忠 组稿冤

茅台味道风靡保加利亚“中国热”持续在全球升温

玉茅台之窗玉

■ 程永明

随着消费体验的不断升级，卡友的用车

理念也不断发生变化，一方面高端车型成为

运输行业选择的新趋势，另一方面，随着物流

成本的不断攀升，卡友也对车辆的经济性和

高效性提出了更高的要求。面对不断升级的

市场新需求，乘龙顺势而为推出了一款能拉

能跑、经济省油的高品质卡车———乘龙 H7 轻

奢版牵引车，更豪华的用车体验，更高的赚钱

效率，助力卡友更轻松高效地实现创富梦。

“奢”享舒适 科技可靠
一年减省1万元！

安全无价，品质护航。乘龙 H7 轻奢版牵

引车秉承“以人为本”的安全行车理念及舒适

行车体验，让用户奢享豪华的同时，凭借着可

靠的品质让用户减省 1万元维护成本。

人性化设计和奢豪化配置带来优越体

验。在驾乘体验上，驾驶室悬置优化、升级高

端气囊减震集成式座椅（集成阻尼可调、快

放、安全带等）、驾驶室四气囊悬浮和前气囊

升级双调气囊节阀，可让用户自由调节两侧

气囊气压及驾驶室高度，再加上可选定制南

方包（独立空调+通风座椅+挡雨板）、北方包

（独立暖风+加热座椅+燃油加热）等因地因时

制宜的人性化设计，让客户仿佛奢享私人定

制化行车体验；在停车休息时，乘龙 H7 轻奢

版牵引车标配 2500mm 大空间宽体平地板驾

驶室，让司乘人员行走自如，可选家居化卧

铺+旋转座椅让下卧铺展开由单人床秒变

1200mm 豪华双人床，让客户奢享舒适的同时

轻松省去行车住宿费。

可靠性品质减少维护成本 10000 元。整

车运用黄金供应链合作体系高品质零部件，

结合世界级卡车工厂工艺与严苛环境验证，

将整车可靠性提高 20%，结合行业最长 48 个

月不限里程保修，大大提升车辆出勤率，减少

车辆维修保养费用，为客户一年至少节约维

修成本 10000 元。此外，整车标配 LDWS（车道

偏离预警）、FCW（车辆前向碰撞预警）等智能

科技系统，可选轮胎防爆应急安全装置、EBS
（电子制动系统）、TPMS (轮胎压力监测系统)、
液力缓速器等科技安全配置，时刻为司乘人

员提供无价生命安全保护。

“轻”装上阵 高效省油
一年多挣5.2万元！

马达一响，黄金万两。对经常日行千里的

卡友来讲，想要挣更多的钱，接单效率是关

键，车辆必须得“够给力”———高货容高出勤、

强动力长续航、低成本高省油不可或缺。

轻量化体美增加 32000 元年收益：在限

重限容政策下为让客户多拉多赚，乘龙 H7 轻

奢版牵引车采用轻量化发动机、标配轻量化

440桥、2/3 轻量化板簧、前轮铝合金钢圈等轻

量化配置，整车降重 0.4 吨单趟货容更大，按

0.4 元/吨公里的运费计算，一年行驶里程 20
万公里，整车单趟可多拉货 400KG，轻松多创

收 32000 元！

低油耗减少 20800 元运营成本：乘龙 H7
轻奢版牵引车匹配新一代节油发动机，配合

智能驾驶辅助、低风阻驾驶室等节油设计，较

同级车型其百公里油耗降约 2L，按照 5.2 元/L
油价算，车辆一年行驶 20 万公里，可为用户

每年节约燃油费用 20800 元！

大马力、长换油、大油箱，提高月出勤：乘

龙 H7 轻奢版牵引车搭载 430-480 大马力发

动机，采用高效率增压器,搭配高效燃烧室和

喷油器组合，扭矩高，起步提速快，匹配经济

性小速比，多拉货也能实现车快跑。另外，其

1000L 超大油箱能实现超长续航里程，让长途

跑车不受频繁加油的困扰，快速直达目的地。

再结合机箱桥 10 万公里一致性长换油、标配

免维护电池、可选装康迈 50 万公里免维护轮

端等，与市场上通用的 3 万公里换油周期相

比，大大减少了进站维护次数。经测试，乘龙

H7 轻奢版牵引车让单趟出行节省 10%的时

间，让用户每月可增加出勤率 1.5 次！

豪华舒适加实干能赚，乘龙 H7 轻奢版牵

引车为卡友们带来了经济高效的运输方案，

用真高效，实创富的运营体验让轻松帮助卡

友节省运输成本，提高运营效率，一年多创收

6.2 万元！轻装上阵、奢华体验、高效创富，相

信在当前运输大环境下，乘龙 H7 轻奢版牵引

车将为卡友开启轻奢版致富新体验，并为物

流运输行业带来更高运营价值。

重卡轻奢致富有道
乘龙 H7 轻奢版牵引车稳站赚钱 C 位

推新品牌“吉食汇”吉野家开挖家庭场景

趣头条
亮相长三角文博会
助力“互联网 + 文化”
新业态发展

第三届长三角国际文化产业博览会于

11月 19 日在国家会展中心(上海)举办。这是

在疫情冲击下长三角文化产业重启繁荣的展

台，也是新基建、新经济发展命题下培育“互

联网+文化”新业态的集中体现。作为本届文

博会特邀企业，趣头条携旗下产品趣头条

App 和米读 App 首次参展，展现互联网时代

下文化新经济的发展成果。

在本次展会中，趣头条精心布展，并巧妙

设计了互动专区，通过对智能技术的充分运

用，全面呈现了趣头条产品发展历程和核心

理念，体现出科技赋能时代下，趣头条对新生

代网民文化需求的重视与洞察。

趣头条 App于 2016 年正式上线，首创了

游戏化的积分运营机制，以娱乐、生活资讯为

主体内容，依托于智能化数据分析系统，为三

线及以下城市新兴市场受众提供精准的内容

分发服务，有效培育了新兴市场用户的阅读

习惯。凭借这款产品的迅猛发展，趣头条公司

在成立 27个月后，便成功登陆纳斯达克，成

为中国移动内容聚合第一股，创下当时中概

股最快上市纪录，并凭借业务的快速发展和

持续创新荣获 2020 年中国互联网百强企业

第 23 名。

趣头条旗下的网络文学产品“米读”同样

是网文领域的黑马，它首创“免费+广告”模

式，自 2018 年诞生起迅速带动数字阅读市场

的繁荣发展。在迈过流量抢夺的 1.0 时代后，

米读在原创和独家内容耕耘上也领先同行。

在“互联网+文化”产业新形态的探索中，

趣头条始终以“通过内容为用户带来乐趣”为

使命，未来也将继续巩固技术优势，打造全球

领先的线上内容生态，推动新兴市场用户的

精神文明建设不断丰富。 渊中新网冤

活动现场

广告


