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白云边

十二年陈酿

产地院湖北·松滋·白云边酒业

酒精度院42%vol
香型院浓酱兼香型

酿造原料院高粱、小麦

G窑R官荣评分院86
年份指数院3
原浆指数院4
甜爽度院3.5
G窑R酒评院浓香中带有酱香，酱香中

伴有浓香，还有吸引人的陈香阵阵飘来，

搭配刚刚好，酒体醇厚，香味协调，一净到

底，回味也让人很愉悦畅快。不愧是兼香

白酒领军品牌，具有大家风范。

稻花香珍品一号

产地院湖北·宜昌·稻花香酒业

酒精度院源2%vol
香 型院浓香型

酿造原料院 高粱、小麦、大米、糯米、玉

米

G窑R官荣评分：89
年份指数院3.5
原浆指数院4.5
甜爽度院4
G窑R酒评院以“人生丰收时刻”广告语

而享誉白酒市场的稻花香珍品一号，让人

不禁想起了宋代词人辛弃疾的著名词句

“稻花香里说丰年”。这款酒香气浓郁，陈

香幽雅舒适，入口绵甜醇厚，落喉爽净，滋

味较丰富，回味较长，非常值得各位酒友

一试。

武当小酒版

产地院湖北·十堰·武当山特区仙尊酿

酒有限公司

酒精度院5圆%vol
香 型院浓香型

酿造原料院高粱、小麦、大米、糯米、玉

米

G窑R官荣评分：79
年份指数院2
原浆指数院3
甜爽度院1.5
G窑R酒评院这款酒最大的特点是初入

口香大且刺鼻，酒中醛类和酯类物质的含

量应该不低。酒体中段香味还是比较幽

雅，有一股淡雅的粮香若隐若现，总体上，

入口刺激性较强，刺舌感明显，后味显涩，

欠爽净，应该在后端处理技术上下功夫。

■ 赵述评 翟枫瑞

随着秋季的来临，也到了大闸蟹的销售

旺季。黄酒作为与大闸蟹搭配的酒类，在刚过

去的双节也迎来了一波销量旺季。记者从市

场了解到，会稽山双节期间在浙江地区销量

有所增长，孔乙己黄酒的新产品茴字酒销量

也有所提升。在北京地区，记者在走访多家商

超了解到，黄酒的销售旺季通常在九月底十

月初。有消费者向记者表示，买黄酒只是为了

配大闸蟹，平时基本不会购买黄酒。酒类专家

晋育锋表示，黄酒作为区域型酒类，品牌力相

对较弱。作为佐餐酒，黄酒不适合定位高端市

场，应该回归大众消费。

业绩下滑

记者查看 2020 年我国黄

酒企业半年报发现，作为黄

酒行业的龙头企业，古越龙

山 2020 年 上 半 年 营 收

5.79 亿 元 ，同 比 下 降

39.32%，净利为 6712.14
万元，同比下降 33.87%。

对于业绩的下滑，古越龙

山向记者表示，上半年营业

大幅下滑，主要是由于疫情

所致。会稽山上半年营收 4.53
亿元，同比下降 18.22%，净利润

为 4808.45 万 元 ， 同 比 下 降

28.7%。金枫酒业营收 2.46亿元，同比

下降 29.57%，净利润为亏损 1462.27 万元，

同比下降 187.74%。通过数据不难发现，今年

上半年，我国黄酒企业的营收、净利均出现大

幅下滑。

业内人士表示，黄酒企业对区域市场依

赖过大，在突发疫情冲击下，今年黄酒市场大

概率会出现一定程度的下滑。黄酒企业与已

实现全国化布局的白酒企业相比，可回旋的

余地相对较小，因此在突发疫情面前，黄酒企

业受到的影响更大，这也是造成我国黄酒企

业上半年业绩大幅下滑的重要原因。黄酒今

年的结构性增长会比较乏力，整体行业能否

回暖，还要看今年第四季度。

值得注意的是，十一期间，记者走访线下

商超发现，回龙观地区的商超内，黄酒货架上

的品牌很少，部分商超只有一款黄酒，与旁边

货架品牌繁多的白酒形成鲜明的对比。在采

访店内店员时记者了解到，随着吃大闸蟹的

季节到来，店内的黄酒销量有所增长。据店员

透露，双节前店内黄酒销量略有增长。每年在

十一节期间，黄酒的销量都会有所提升。正在

选购黄酒的消费者向记者表示，买黄酒只是

为了配大闸蟹，平时基本不会购买黄酒，黄酒

一般也都用于做饭时使用。由此可见，我国黄

酒 企 业

目前全国

化并不理

想，主要消费

市场仍以江浙沪

地区为主。

中国食品产业分析师朱丹蓬

表示，我国黄酒的体量相对较小，企业的品牌

力不足，同时利润相对较低。而在江浙沪地区

集中了诸多黄酒企业，我国的黄酒市场已进

入行业天花板。酒类营销专家蔡学飞进一步

表示，对于黄酒企业而言，利润下滑是因为产

品装高端结构不稳定，高端产品价格刚性不

足，容易受到市场冲击，因此本质还是品牌力

不足，消费者教育不够的问题。

内忧外患

事实上，黄酒作为典型的区域型酒类，在

江浙沪市场内面临着各种小企业的挤压，而

江浙沪以外的市场，由于品牌力相对较弱，虽

然持续发力全国化，但效果并不明显。我国黄

酒市场缺乏消费培育，同时市场竞争和资源

投入主要集中在江浙沪等核心消费区域。据

了解，我国黄酒市场规模基本维持在 150 亿

元至 200 亿元左右，而规模化黄酒企业有 115
家，民间小酒厂数量更是庞大，在有限的区域

内高度集中，也使得黄酒行业长期处在低价

恶性竞争的环境中。朱丹蓬表示，黄酒作为区

域型酒类，在江浙沪地区聚集众多中小黄酒

企业，想要在有限的空间内实现增长是不可

能的。谁先布局、谁先走出江浙沪地区，谁将

获得先机。

值得注意的是，黄酒行业曾在 2019 年迎

来小幅回升。据公开资料显示，2019 年我国黄

酒实现产量 353.1 万千升，销售收入为 173.3
亿元，同比增长 2.7%，利润总额为 19.3 亿元，

同比增长 11.5%。通过数据不难发现，2019 年

我国黄酒销售收入和利润总额均有所提升。

业内人士表示，我国黄酒市场 2019 年经过调

整，行业产品结构和价值回归已初显成效。而

经过年初疫情的影响，使得本就受区域限制

的黄酒行业再次呈现出下滑趋势。

据财报显示，会稽山今年上半年其他地

区营收为 2705.63 万元，仅占黄酒总营收的

6.11%，与去年同期相比，下滑 17.92%。金枫酒

业今年上半年其他地区营收为 826.97 万元，

仅占黄酒总营收的 3.45%，与去年同期相比，

下滑 43.87%。通过数据不难发现，我国黄酒企

业的主要市场依然为江浙沪地区，江浙沪以

外地区的营收均出现大幅下滑。

长路漫漫

面对全国化发展不利的局面，黄酒企业

也在不断寻找新的发展方向。而与白酒高端

化不同，黄酒由于消费市场受限，同时品牌力

性相对较弱，导致近年来高端化一直发展不

利。

记者查看黄酒企业财报了解到，会稽山

2020 年上半年中高端黄酒营收为 2.99 亿元，

同比下降 18.27%。金枫酒业上半年中高端黄

酒营收为 1.57 亿元，同比下降 28.23%。2019
年，古越龙山中高端黄酒营收为 12.03 亿元，

同比小幅增长 4.07%。会稽山中高档黄酒营收

7.85 亿元，同比下降 1.66%。金枫酒业中高端

黄酒营收为 7.94 亿元，同比增长 7.46%。通过

数据不难发现，我国黄酒企业中高端产品虽

有所增长，但效果并不明显。晋育锋表示，黄

酒作为区域型酒类，品牌力相对较弱。黄酒作

为佐餐酒，不适合定位高端市场，应该回归大

众消费。

据公开资料显示，2017 年至 2019 年，我

国黄酒市场的规模分别为 340.8 万千升、334.8
万千升、353 万千升。通过数据不难发现，我国

黄酒市场规模仍处于较为震荡的局面。我国

黄酒企业目前主要依托传统渠道和客户，缺

乏市场拓展投入资源的持续驱动力，市场切

入方式和扩张思路不够精准。

蔡学飞则进一步表示，区域酒企的最大

短板就是本地的品牌与渠道资源无法跨区域

利用，导致扩区域发展门槛较高，因此，而黄

酒又是一个高度集中江浙沪的区域酒品类，

外部市场缺乏消费基础与认知，因此，区域酒

企发展中高端黄酒市场，不仅需要解决品牌

价值、渠道布局与品质教育问题，而且还要解

决饮用场景等等问题，难度很大。

2020 年注定是不平凡的一年。疫情突发，

影响了我们的生活和工作，影响了情绪和心

情。全民战疫、防疫还在持续中。酒业积极捐

款捐物，率先复工复产，保民生、保就业、活流

通、促消费……在诸多领域都留下了酒业践

行社会责任的一行行坚实足迹，书写着酒业

践行社会责任的一首首醉美赞歌。

10 月 15 日，中国酒业协会酒与社会责任

促进工作委员会年会暨 2020 全国理性饮酒

宣传周新闻发布会在成都隆重举行召开。

中国酒业协会理事长宋书玉在致辞中指

出，自 7 月 16 日协会换届之后，协会立即着

手和开展了高密度的行业调研工作，与重点

产区政府、企业、省市协会、经销商进行了为

期 35天 50多场座谈会。围绕产业政策、标准

体系、产区培育、技术创新、人才培养、社会责

任、市场流通、消费传播等方面进行了深度沟

通。也明确了中酒协第六届理事会未来五个

重要工作方向：一是当好会员企业的“好娘

家”；二是当好政府的“好参谋”；三是当好消

费者的“好酒友”；四是当好美好生活的“创意

者”；五是当好世界酒业发展的“引领者”。其

中有两条也是社会责任委员会的工作方

向———消费者的“好酒友”和美好生活的“创

意者”，可以说是协会从专业化向社会化工作

转型的重要标志。今年全国理性饮酒宣传周

的主题是“适量饮酒，快乐生活”，尤其是在今

年的突发疫情给美好生活蒙上阴影之时，在

这样一个特殊年份开展“适量饮酒，快乐生

活”有着更加特别的意义。宋书玉理事长进一

步指出，美好生活，美酒相伴，需要的是小酌

的情趣、举杯的诚意、表达的畅意、幸福快乐

的分享以及酣畅之后的感悟。因为有酒，生活

才健康；因为有酒，生活才快乐；因为有酒，生

活才更加快乐。

因为有酒，生活才健康

抗疫不能没有酒。自古便有：酒为百药之

长。喝了雄黄酒，百病都驱走的说法，以酒治

病，以酒驱魔在民间广为流传。近年来，在协

会酒与社会责任委员会的努力下，适量饮酒

的科学内涵已经成为我们重要的研究课题。

今年的疫情给人们造成了诸多困扰，但这些

困扰，更多的是对心理的影响。如何消除这种

心理影响呢？酒在美好生活中扮演着知礼、化

情、咏怀、助兴等等诸多不可或缺的角色，承

载了无数的精神寄托。情绪的愉悦、心理的健

康无疑是人们战胜困难，战胜疾患的关键所

在。相约美酒，举杯欢畅，无疑是我们调节情

绪，抚慰心灵的良药。

因为有酒，生活才快乐

这次疫情让人们重新评估幸福感，改变

着生活和消费习惯。消费生态正在被一层口

罩改写，网上约酒成为了一种时尚，“云约

酒”、“云酒局”、“云喝酒”成为热词，消费者们

也喝出了云罚酒、云倒酒、云接龙等层出不穷

的酒局规则。隔空对酒，不是今天的创意，这

是中华酒文化的传承和创新。云约酒或许成

为新的时尚，没有酗酒、拼酒、劝酒，轻松的约

酒姿态表达的是真实的快乐生活，并对“权力

局”、“应酬局”产生冲击。新消费场景被真实

地投射在云酒局里。喝什么、喝多少，选择权

在自己，也不强迫对方服从自己的要求。少了

“感情深一口闷”的套路，多了真情交流，只为

快乐生活干杯，为人生感悟表达，为健康幸福

祝愿。去身份、去阶层、悦己化，成为趋势。这

应该是“适量饮酒、快乐生活”的真实写照。疫

情结束之后，这种情感追求也许会加速回归，

这种回归是对简单生活、平常消费心态的重

新审视。所以，“适量饮酒，快乐饮酒”不仅是

在传递一种生活方式，更是在倡导一种新的

生活主张！

因为有酒，生活才更加美好

据统计，我国大概有 4.5 亿饮酒消费者，

中国酒业协会第六届理事会力争在“十四五”

期间影响到 1.5 亿的消费群体，与消费者一起

分享美酒、一起分享快乐，让“适量饮酒，快乐

生活”的真谛在更多的消费者的心田里生根

发芽，开花结果，进而在全社会形成“适量饮

酒，快乐生活”的新风尚。尽管人们的生活正

在变得越来越好，理性饮酒越来越被现代人

所接受。但在生活当中，我们仍能看到过度饮

酒、酒后滋事现象发生。为此在全社会倡导

“适量饮酒、快乐生活”是一项长期的产业使

命，更是一项从消费端出发，引导和培养消费

者理性、适度、健康饮酒态度不可或缺的工

作。因为只有这样，人民群众美酒相伴的美好

生活才能更加美好，酒业才能基业常青。针对

今年的“适量饮酒、快乐生活”主题宣传周活

动，协会还推出微电影的拍摄、“美酒美图”的

征集、适量饮酒、快乐生活的方言表达大赛，

以多种形式向消费者传递“适量饮酒、快乐生

活”的理念。宋书玉理事长表示，相信在全产

业、全社会的共同努力下，随着“适量饮酒、快

乐生活”理念的普及，一定会让美好生活更加

美好！

渊据中国酒业新闻网冤

宋书玉：
“适量饮酒、快乐生活”是酒企长期的产业使命

走不出的江浙沪 黄酒价值如何回归？

我国黄酒市场规

模基本维持在 150 亿元至

200亿元左右，而规模化黄酒企业

有115家，民间小酒厂数量更是庞大，

在有限的区域内高度集中，也使得黄酒

行业长期处在低价恶性竞争的环境中。黄

酒作为区域型酒类，在江浙沪地区聚集

众多中小黄酒企业，想要在有限的空

间内实现增长是不可能的。谁先布

局、谁先走出江浙沪地区，谁

将获得先机。


