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新时代下，作为中华民族世代相传

铸就的金字招牌，老字号的品牌如何越

擦越亮，历久弥新？17 日，第十七届中国

中华老字号百年品牌高峰论坛在浙江杭

州举行。来自全国多个省市的老字号企

业掌门人、行业翘楚、权威专家等行业大

咖齐聚于此，深入交流探讨老字号的传

承发展，为新时代下老字号的未来出谋

划策。

老字号实现百年传承
发展广受重视

据了解，中华老字号百年品牌高峰

论坛已连续在浙江举办十七届，参与的

企业越来越多，活动的影响力越来越大，

已成为全国范围内老字号企业交流展示

的重要平台。

商务部驻杭州特办副特派员周关超

表示，自 2006 年商务部启动振兴老字号

工程以来，中国老字号品牌影响力不断

提升，在稳增长、促消费、惠民生中发挥

出积极作用。

浙江省商务厅厅长盛秋平认为：“老

字号是中华民族世代相传铸就的金字招

牌，存在着独特的记忆，精深的服务理念

和商业文化精髓，是民族珍贵的自主品

牌。”他表示，浙江历来重视老字号的培

育发展工作，相继涌现了像张小泉、王星

记、朱府铜艺、胡庆余堂等响当当的老字

号，集聚了 500 家老字号品牌，在满足消

费需求转型、地域特色等方面发挥了积

极作用。

聚焦杭州，该市一直把振兴老字号作

为经济工作的重点来抓，全面推进老字号

的传承创新和发展，推动老字号保护地方

立法……杭州市商务局局长孙壁庆介绍：

“杭州立足于自身独特而丰富的文化资源

优势和老字号的文化品牌优势，在湖滨高

品位步行街建设中，将老字号展示地和国

际知名品牌集聚地融合在一起，打造成为

杭州新零售的窗口和金名片。”

事实上，包括浙江在内，全国诸多老

字号实现在百年传承中延续发展。创立

于乾隆八年的会稽山绍兴酒股份有限公

司至今已有 278 年历史。该老字号企业

278 年来只做一件事：酿好一缸酒。谈及

如何传承老字号品牌，会稽山绍兴酒股

份有限公司董事长虞伟强表示：“我们重

点还是以品牌、品质和产品来说话。”

今年 247 岁的稻香村为何能持续受

消费者欢迎？记者了解到，该企业 247 年

来唯一不变的是以市场为导向进行深度

洞察和持续创新，代代相传的创新基因

让稻香村品牌持续盈利。

北京老字号协会会长陈文认为，当

下这一时代，老字号可以说是迎来了非

常好的机遇。“从政策大环境看，近年来

无论是中央还是地方，都陆续出台了很

多利好的政策，在稳增长、促消费、惠民

生的很多方面给老字号提供前所未有的

发展空间和多项政策支持。”

多位大咖献言建策
助老字号拥抱国潮

诚然，当下不少老字号成功实现在

历史的潮流中延续百年发展。但立足当

下，带着传承中华传统文化任务的老字

号企业未来如何能继续延续发展，并拥

抱时代潮流？

盛秋平表示，当下，IP 化、数字化已

成为新的消费趋势，顺应新潮流、拥抱新

零售成为老字号传承创新发展的关键所

在。“我们要挖掘深厚的历史文化底蕴，

继续传承我们的老字号技艺、品质，同时

也要适应新时代。”

陈文认为，老字号的振兴发展前景

广阔，也是必然趋势，但显然机遇和挑战

并存，围绕传承与创新的挑战是每个老

字号均面临的主要问题。结合北京实际，

他认为北京老字号的发展核心就是要做

好“守正出新”这篇大文章，其中要做好

三件事：京味、京品、精品。

现场，多家老字号掌门人就老字号

企业如何传承发展，如何拥抱国潮建言

献策。杭州民生医药有限公司董事长竺

福江表示，老字号品牌需要不断创新，并

赋予新的内容才有生命力，新的内容指

要不断创造新的拳头产品。

虽受新冠肺炎疫情影响，9 月 7 日，

宁波东福园餐饮管理有限公司又开了新

店。谈及老字号如何“潮”，宁波东福园餐

饮管理有限公司董事长张空表示要用好

新媒体，用好各种各样的平台。首先年轻

人要喜欢，老字号自己也要把品质做好，

把故事讲好，把品牌管理好。

当前，会稽山绍兴酒股份有限公司

从新技术应用、营销和拥抱年轻人三个

角度拥抱国潮。据介绍，该公司用网络语

言表达品牌价值，传播黄酒制造的文化

内涵，并积极拥抱拥抱年轻人，包装更加

年轻化，这使得其一些黄酒产品得到很

多年轻人的追捧。

各位老字号掌门人的各抒己见，必

将给更多老字号的未来发展带来启发。

以“国潮国货品质生活”为主题，本届中

国中华老字号百年品牌高峰论坛将国货

国潮推向历史新高，共同为新零售市场

上的中华老字号助力，推动带着昔日辉

煌的中华老字号在未来继续大放光彩。

值得一提的是，现场，浙江正式为

“老字号数字产业园”和“老字号·新国潮

直播基地”揭牌。 渊黄慧)

国际时尚界“大佬”为何宁可隔离

28 天也要参加上海时装周？全球少有的

线下举行的时装周如何一手做好防疫安

全、一手促消费发新品？从 10 月 8 日到

18 日，2021 春夏上海时装周重回线下举

行，100 多场精彩活动如期举办。

隔离 28 天也要来！上海时装周的魅

力为何这么大？

完成了 14 天的隔离之后，英国哈罗

德百货公司董事总经理迈克尔·沃德一

行开启了他又一次上海时装周之旅。不

久后，当他们返回英国的时候，还需要接

受一次 14 天的入境隔离。

迈克尔·沃德说，从下飞机、做检测

到开始隔离，他感受到了中国政府高效

的办事效率，而且发现上海正在以不可

思议的速度恢复到正常秩序中。

事实上，今年大部分国际时装周都

被迫走上“云端”，但上海时装周却在线

下举办。时装周期间，哈罗德百货不仅在

线上开设为期三天的快闪演播室，也为

其将在上海开设中国内地首家永久私享

导购服务空间“The Residence”进行预

热，与中国客户进行面对面的交流和联

系。

“对我们来说，和中国市场共同成

长、密切保持交流和联系是非常重要

的。”迈克尔·沃德说，自己从 10 多年前

开始就一直频繁来到中国，见证了上海

时装周的种种变化，见证了中国青年独

立设计师从这里走向全世界，“上海正在

成为全球重要时尚目的地”。

国际时尚界“大佬”看中的上海时装

周，在全球范围内已经颇具影响力，一直

与国际时装周保持紧密的联系与合作。

2014 年起，上海时装周打造了“Design by
Shanghai 设计师海外推广项目”，多次赴

伦敦、巴黎、米兰、洛杉矶等地展示中国

本土设计师的先锋设计。2015 年，上海时

装周以“中英文化年”为契机，升级成为

国家级的文化交流平台，举办“创意中

国，风尚上海”系列活动。2017 年，上海时

装周成为中意文化合作机制的中方成员

单位。

一手防控疫情，
一手发新品促消费

实名制注册电子门票、入场要求出

示健康码、排队时刻注意间隔，8 日晚间，

2021 上海春夏时装周在新天地秀场正式

“重回线下”，在做好疫情防控的基础上，

时装周正在为上海建设全球新品首发地

注入新动能。

在恢复线下实体办秀的本季上海时

装周，以“永续 T 台”为主题，致力打造全

新升级的产业服务平台。近 100 场服装

的新品发布在上海的各大时尚地标上

演，其中中国原创独立设计师发布场次

占比达七成，展示了全球疫情影响下的

中国原创设计力量。

“民族的，可以是世界的，可以是当

代的，希望可以以时尚的方式吸引公众

对非遗手工艺的关注。”密扇 MUKZIN 品

牌的设计师韩雯说，本季新系列以“嘉

珑”为灵感，把“贵南藏绣”这一非遗文化

技艺作为贯穿系列的线索，使它能更好

地融合在当代服装里。

非遗遇见时尚带来创新融合，跨界

联名则能带来“1+1>2”的“破圈机遇”。这

一季上海时装周里，知名火锅品牌小龙

坎携手潮牌 Bronze Lucia 推出 T 恤、潮

袜、卫衣、手机壳、自热火锅等潮流单品，

将小龙坎的飞龙、古典灯笼、窗户以及经

典火锅菜品与 Bronze Lucia 艺术感印花

图案结合，引发社交网络关注。

疫情期间的好方法，重回线下的时

装周同样可以用起来。今年 3 月，上海时

装周首次移师“云上”、与天猫合作启动

“云上时装周”。这一季的时装周与天猫

再次合作举行“天猫风尚大选”，实现“看

秀选品、即秀即买”，推动“零售+体验”时

尚消费融合，引领消费升级转型。

“上海时装周重回线下，将带动消费

市场进一步复苏和消费升级，也帮助更

多的青年本土设计师从上海走向世界。”

上海市商务委副主任刘敏说。

为青年独立设计师“加油”，
时尚产业按下发展“快进键”

时装周仅仅是精彩纷呈的走秀吗？

上海时装周不仅是新品首发地、潮流聚

集地，也在为时尚产业加速复工复产复

市贡献“上海智慧”。

疫情下，零售业是短时间受到冲击

较大的行业，时尚产业如何协同发展、增

强抵御“黑天鹅”风险的能力，意义更加

凸显。2021 春夏上海时装周开幕首日，上

海时装周组委会举办了“赋能与展望”论

坛，聚焦时尚行业中小企业的可持续发

展，尝试从政策扶持、电子支付、线下实

体商业、线上营销等维度，探讨如何有效

助力时尚行业的“神经末梢”逆势突围。

上海市经济和信息化委员会中小企

业办主任吴志琦表示，时尚产业上下游

的中小企业，是上海建设国际时尚之都

的重要组成部分，要实现这一目标，需要

传统纺织轻工等行业转向时尚产业，也

需要国内外时尚企业和时尚人才加强交

流。

上海时装周组委会副秘书长吕晓磊

表示，自身努力，再有政府、行业及相关

企业、机构的支持，时尚产业中的中小企

业未来可期。

时装周里，帮助青年设计师品牌发

展的平台不少。作为 2021 春夏上海时装

周的全新组成部分之一，由中央广播电

视总台上海总站主办的 2020 国际传媒

港首届时尚嘉年华活动，以东华大学的

大学生时装秀作为开幕之作，让更多目

光汇聚在“95 后”青年设计师的优秀作品

上，以实际行动为他们的发展提供更多

支持。

今年是上海时装周连续举办的第 18
年。上海时装周正在推动全球时尚产业

价值链的各个环节在上海集聚，更为疫

情下的时尚产业寻找“破”与“立”的更多

可能性。

(周蕊冤

浙江启动“万企引万才”
打通“产学研”促人才回流

18 日，浙江省“万企引万才”活动启动仪

式在杭州举行。在未来 5 年内，该活动将持续

开展海外高层次人才引进、“揭榜挂帅”技术

引进、创业导师引导领航、创业投资多方合作

等工作，助力人才回归、技术升级、项目回迁、

资本回流。

该活动由浙江省委人才办、浙江省人社

厅、浙江省工商联、浙江省侨联共同举办，以

多形式、多途径对“人才、技术、创业导师、创

业投资”等四要素进行整合提升，打通产学研

转化渠道，深度激发科技创新能力。

侨界人才与侨企是科技创新与高质量发

展的重要力量。浙江是侨务资源大省，现有归

侨侨眷 112 万人，华侨华人 202 万人，分布于

世界五大洲 180 多个国家(地区)。浙江侨资企

业的总投资占“三资”企业的 2/3。
浙江省侨联党组书记、主席连小敏在现

场表示，希望侨界精英利用“万企引万才”这

一侨界优质平台，立足自身资源禀赋、现实条

件，积极参与发展建设。浙江全省侨联系统也

将紧跟行业最前沿，整合资源、发挥优势，注

重线上线下特色服务一体化，进一步拓展海

外人才回国就业创业通道，服务产业链、布局

创新链、优化人才链。

“可以说此次活动抓住了疫情后海外高层

次人才回流的契机，重点推出海外人才专项

招聘，为企业广泛吸纳海内外高层次人才提

供了更加高效、便捷的平台，为实现企业自身

技术创新和管理创新也注入一针强心剂。”浙

江省留联会执行会长、浙江亚厦装饰股份有

限公司董事长丁泽成说。 渊张煜欢)

上海松江区新桥镇有一家老牌制造

企业，而经营这家企业的是一对父女。通

过精耕细作，父女俩开拓了国际“大市

场”，产品远销欧美以及东南亚等地，

2019 年销售额就达到了 1.3 亿元人民

币。

近日，记者来到了这家企业，年近花

甲的董事长陆邦建介绍说，他在 1993 年

创办了这家家居厂，虽以“家居”命名，但

产品是家居行业极其细分的市场—化纤

丝，主要用于牙刷、油漆刷等刷具上。

2006 年，“80 后”女儿陆晶留学归来，不

同的专业背景和管理理念使父女俩形成

互补，共同将企业推向了广阔的国际市

场，最让陆邦建难忘的是女儿当年只身

一人拿下了美国一家世界 500 强企业的

订单。

而在女儿陆晶眼中，小时候父亲总

是很忙碌。一年两次的广交会，美国芝加

哥、拉斯维加斯以及德国科隆亚太等交

易会上，陆邦建不放过每一个学习交流

的机会，了解客户的需求和痛点，再把产

品拿回来做工艺改进，目的就是让牙刷

丝更加柔软弹性舒适。父亲陆邦建介绍

说，以前买的牙刷刷毛都是圆柱形的，特

别是新的时候刷起来牙龈容易出血。改

成尖丝圆锥形以后非常柔软，不仅可以

将深层的牙垢全部刷掉，而且还可以按

摩牙龈，效果非常好，目前市场上买的牙

刷 90%以上都是用尖丝做的。

陆邦建坦言，企业能够在国际市场

如鱼得水，与女儿陆晶的接班助力有很

大关联。事实上，陆晶的接班源于一次偶

然间看到的一幕。

女儿陆晶介绍，有一次大约晚上十

二点的时候，看到父亲在电脑前用“一指

禅”发邮件，还看到父亲两鬓已经斑白，

自那次以后陆晶决定回来帮助父亲打理

企业。

国外的学习和工作经历，让陆晶跟

着父亲一起打市场时游刃有余，父亲专

业积累过硬，女儿胜在国际视野，两人互

补联合，拿下了不少国际大单。尽管 2020
年受新冠肺炎疫情影响，全球经济增速

放缓，但厂里的销售并没有受到影响，反

而呈现出逆势飞扬的态势，订单已经排

到了今年 12 月中旬。

陆晶透露，其实父女俩人的性格都

很强势，起初也会有争执，但总能在争执

中找到对方的闪亮点。父亲的匠心打磨

让女儿钦佩，而女儿的管理方法也让父

亲看到了新鲜的力量。 (张践)

小米数科品牌升级为天
星数科 战略聚焦产业
数字金融服务物联时代

18 日，小米集团旗下小米数科对外宣布

品牌升级为天星数科，聚焦聚力做好三件事

情———运用数字科技手段服务产业中实体企

业的金融需求，服务金融机构的转型升级以

及服务个人消费者。

天星数科表示，随着 5G+万物互联时代

来临，公司将依托小米集团“手机伊AIoT”战
略，秉承小米集团技术立业的传统，沉淀自身

近三年在供应链金融、产业数字化领域的实

践，综合运用大数据、云计算、区块链等数字

科技去推动相关产业的数字化，并在此基础

上联手金融机构一起去服务包括制造企业在

内的产业实体，为产业中的中小企业探索出

一条解决融资难、融资贵的数字科技之路。

据了解，从 2018 年 3 月份开始，凭借小

米集团的智能制造基因和产业生态布局，天

星数科从最熟悉的手机、电子元器件、智能硬

件等产业开始，由点到线再到面地深耕供应

链金融服务，迄今已经为 3000 多家产业实体

提供了累计超过 900 亿元的信贷支持，为产

业中的中小企业平均降低了 2 个点左右的融

资成本。值得一提的是，3000 多家产业实体

中有 150 家通过天星数科的服务拿到了企业

历史上首笔生产经营性贷款。

而就在上个月月底，央行、银保监会等八

部委联合发布了国内首个供应链金融指导性

文件———《关于规范发展供应链金融 支持供

应链产业链稳定循环和优化升级的意见》，意

见指出“金融机构、核心企业、仓储及物流企

业、科技平台应聚焦主业，立足于各自专业优

势和市场定位，加强共享与合作，深化信息协

同效应和科技赋能，推动供应链金融场景化

和生态化，提高线上化和数字化水平”。

国家金融与发展实验室特聘研究员董希

淼指出，过去十年 4G+移动互联技术让个人

金融服务变得触手可及，未来十年 5G+万物

互联技术将推动解决难点痛点颇多的产业金

融服务，现在从国家政策支持、金融机构重视

到产业自身数字化升级需求再到大型互联网

平台的市场化选择，都集中指向这个领域，但

是产业金融区别于个人金融最大的地方在于

其复杂性和异构性，从生产逻辑、产业数据到

价值评估、风险表现等等都是“隔行如隔山”，

需要科技平台通过数字技术手段来充当产业

实体和金融机构之间的翻译器、转化器、适配

器，所以说包括天星数科在内具有产业背景、

技术能力、开放生态的一大批科技平台将会

脱颖而出。

天星数科董事长兼 CEO 洪锋表示，天星

数科将把对产业的深刻理解和数字科技能力

发挥到极致，保持行稳致远的业务节奏以及

对风险的敬畏，坚持开放连接的平台模式，一

方面推动产业数字化升级，帮助产业中的中

小企业降本增效；另一方面在这个产业数字

化的过程当中，帮助银行等金融机构更好地

识读产业、看懂企业、评估风险，从而联手金

融机构深入产业中去服务中小企业，让金融

机构在面对中小企业时从原来的“看不懂说

不清不愿贷”转变到“愿贷敢贷便宜贷”，一起

去解决中小企业融资难融资贵的问题。

洪锋还透露，此次品牌升级为天星数科

也是想向外传递公司更加开放的姿态和坚定

的信心，希望在产业金融支持实体企业这个

充满挑战却又十分重要的领域里，依靠数字

科技的不断进步去实现“星星之火可以燎

原”。相应地，天星数科旗下面向个人用户的

金融服务———小米金融 App 也将品牌焕新

为天星金融 App，并将持续打磨产品、优化体

验，一如既往地为广大消费者提供高效便捷、

安全可靠的个人金融服务。 (中新网)

浙江省商务厅厅长盛秋平发言。

多省市老字号掌门人齐聚杭州
论道百年传承与拥抱国潮

匠心传承 上海父女俩让中国货走向国际“大市场”

9 日，2021 春夏上海时装周在上海新天地等秀场展示各类时装。 新华社记者 任珑 摄

上海时装周重回线下，百场大秀背后有啥“门道”？

一年一度的田趣新米如约而至，10
月 18 日，永辉自有品牌·田趣大米在福

州永辉超市福新店成功举办了田趣新米

上市发布会。每年的田趣新米节在吸引

各行各界目光的同时，也让不少消费者

逐步养成了“一年一季田趣好米”和

“来永辉尝田趣新米”的认知与习惯。作

为永辉田趣新米节的重要活动之一，发

布会上田趣五常稻香大米、田趣曹妃长

粒香米、田趣优质东北大米三款主推商

品集体亮相，为消费者们带来加码升级

的优质大米品项。

发布会当天，永辉将田趣大米的源

头稻田直接搬至现场，让消费者身历其

境，直接体验金秋丰收满满的“稻乡”，

切身感受田趣新米“源头直采”的优势。

期间，活动现场中的稻趣无穷、米里抓

多少、稻田手作 DIY、田趣集市等多种

沉浸式互动环节带大家体验乡里田间的

闲趣慢生活，凸显出田趣大米一直坚守

的源头风光好品质。发布会现场除了体

现源头稻田美景，还有多种动物稻草艺

术创意美陈，其中由巨型大象最为吸睛，

现场引来众多消费者合影，为整场活动

增加了亮点。

沉浸式的互动营销思路与“好
逛、好买、好玩”的落地呈现

田趣 2020 新米上市福州发布会为福

州的顾客营造了新米丰收盛况，在全国永

辉超市门店以“天赐粮机抢头鲜”为核心

宣传点，基于田趣粮仓主题的“谷堆”、“米

筐”、“麦穗”等经典元素进行了视觉化创

意迭代，在保持品牌故事连贯性的同时，

将田趣大米产地的风俗特色，渗透进线下

店内营销活动的场景升级中。

田趣大米形象代言人“米宝宝”不仅

带来了专业的“新米科普小课堂”，还换上

了国潮风新装，变身为手持寄语的“小神

鲜”门神，意在营造丰收节令新米抢购的

热络气氛。永辉门店现场设置的“天赐粮

机抢头鲜”转盘游戏小活动，吸引了各个

年龄层客群的驻足参与。

线上创意引流直观有趣，
激活用户的亲历感与参与感

与此同时，永辉田趣还推出线上换装

趣味性 H5 小游戏“米宝换新装，美味中

国行”，在视觉上植入田趣大米的多个产

地，邀请用户为米宝宝打造新形象，在游

戏过程中切实感受永辉在产地挑选上的

精研深耕。直观有趣易懂的换装类小游

戏，搭配软萌可爱的画风，带动了大家的

参与热情，也为新米的上市带来更大范围

的软化传播。

田趣新米上市后的一系列营销动作

大获消费者好评，新米节正面传播热潮的

背后，是田趣对产品力的精细化坚守。永

辉田趣聚焦大米的口感、风味与营养，研

发多种产地原生优质产品，只为帮助消费

者选择最对味的细分产品，为消费者带来

大米产品的体验升维。

田趣大米三大核心优势：“产
地+供应链+综合落地能力”

早在 2016 年，永辉自有品牌·田趣就

以展望未来的眼光提前审视、提早布局，

站上了米业新赛道，将目光锁定在“产地

直供”的核心战略上，深入产地源头开发，

精心开垦国内多处黄金水稻产地带，截至

目前，全国总种植面积高达 20 万亩。

在严选的优质产地，永辉田趣选择通

过真正的订单农业模式筑牢高质产品力

的底盘，持续扩容升级，打通完整的产业

链条，补齐全体系版图，构建出庞大的完

善的供应链，实现品牌自身跨越式发展的

同时，为米业未来树立了风向标。

永辉田趣一年只出一季稻，按需批次

加工，保证每粒米新鲜、营养。同时，基地

聘请了第三方中国检验认证集团为田趣

大米做 GAP 认证，稻米全产业链的高效

运转与专业品质保障体系的认证为永辉

田趣强劲的产品力护航。依托自身科学高

效的生产力及供应链生态优势，永辉田趣

不断强化的品牌力量与自身韧性，展现出

了极强的综合落地能力。

“优质产地、强大的供应链、综合落

地能力”这三大优势成为永辉田趣大米产

品力的坚实保障，也是永辉田趣多年来深

受消费者青睐的关键原因。

永辉田趣立足于“让老百姓)吃上一

碗好米饭”的初衷，以“产地直供”为核心

发力方向，依次打通产业链堵点，优化全

链条效率，为米业未来的演进之路提供了

前瞻性的范式，成为米业升维发展的助推

器。 渊和讯冤
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过去十年，哈弗 H6 引领了汽车消费

由轿车向 SUV 升级，创造了国民 SUV 消

费神话。而今，拥有 300 万粉丝的哈弗 H6
再度打破传统销售观念，引领了以人文

关怀为核心的互动营销新玩儿法。

大咖助阵哈弗H6

提起哈弗 H6，汽车界几乎无人不知，

购买家用 SUV 的消费者更绕不开这个常

年销量冠军。在人们印象中，历经十年畅

销不衰的哈弗 H6，是一款传统得不能再

传统的 SUV，可靠耐用的产品，普普通通

的销售……

然而，本次“超能大咖选品季”中，体

育界、教育界以及媒体圈多位大咖来到哈

弗 4S 店，来到网络直播间，现场讲解第二

代哈弗 H6 的外观、空间、智能、安全等方

面的产品特点，在“金九银十”的销售旺季

为哈弗H6 助阵。

哈弗 H6 之所以能吸引各界大咖亲

临销售现场，原因是这款车自上市以来凭

借出色的产品力创下了累计 88 个月销冠

纪录。以第二代哈弗 H6 为例，这款车不

仅颜值出色，空间宽敞，而且在智能安全、

智能网联、安全健康等方面的升级也带来

了更多惊喜。第二代哈弗 H6 整车车身采

用包络式骨架、激光焊接车身，高强度钢

比例达到 65%。配备 ESP 电子车身稳定

系统，全自动泊车、高清 360 环视影像等

系统。该车搭载 Hi-Life 智联系统，自带

聚合支付功能，拥有远程控制功能，智能

语音控制系统可支持导航及音乐等场景

免唤醒。H-Clean 净化系统，可快速过滤

PM2.5 粉尘微粒，在吸附和分解车内异

味、烟雾、病菌的同时释放等离子，改善车

内空气质量。

时尚动感的外观造型、领先潮流的智

能科技，第二代哈弗 H6 产品本身确实有

了质的提升。而更让行业青眼相看的是，

在营销中一向走低调朴实路线的哈弗

H6，竟然成功尝试了“超能大咖选品季”

的新玩儿法。

一样的哈弗H6
不一样的营销创新

没错，哈弗 H6 升级了！这次是产品、

营销双升级！

在新一代用户越来越注重消费体验

和品牌文化契合的今天，哈弗 H6 已经不

再是一款传统意义上的汽车产品，而变身

为传递品牌文化的使者。这背后是哈弗营

销体系战略转型，为消费者提供个性化服

务成为关键。

一方面，哈弗 H6 抓住年轻人更容易

接受的线上营销方式，通过九球天后潘晓

婷作为大咖选品季首咖，担当哈弗 H6“智

选官”，专业媒体车哥进行深度测评、波波

脱口秀花式直播种草，张雪峰老师跨界讲

车，颜值女神黄梦莹作为压轴大咖对话哈

弗高管等活动，大大提升了其在年轻消费

者圈层中的关注度。另一方面，哈弗 H6
在线下建立了“宠粉联盟”，搭建“宠粉基

地”，开辟出产品与粉丝之间精准沟通的

渠道，在用户与粉丝之间架起了一道“0
距离”沟通的桥梁。通过与消费者面对面

交流互动，深入了解并不断满足粉丝群体

愈发个性化的消费需求。

总体看，哈弗 H6 的一系列营销创新

大大拉近了粉丝与品牌、产品的距离，使

得品牌、产品与粉丝产生深度情感共鸣，

而达成交易则是水到渠成的结果。

创新营销背后是人文关怀

近两年，德系、日系 SUV 大举进入市

场，合资 SUV 凭借强大的品牌力吸引了

消费者，依托模块化生产大幅降低成本

后，洋品牌发动价格战，部分本土 SUV 厂

商苦不堪言。

然而，无论是现阶段在市场中大肆攻

城略地的洋品牌，还是被价格战打懵了的

部分本土车企，从本质上看，多数品牌的

营销策略并没有脱离传统买卖观念的窠

臼。在消费者日益年轻化，营销场景发生

重大变化的当下，越来越多的消费者对于

冷冰冰的，人与物之间的交易根本不感

冒，这就是为何很多厂商把价格杀到底，

业绩依然增长困难的重要原因。

此时，哈弗 H6 的互动营销，抓住了

品牌营销的核心———信任。今年哈弗 H6
“超能大咖选品季”活动，即是从多维度、

多层次深化与粉丝的互动，目的是与其打

成一片，融入年轻消费者的圈层取得信

任。在此基础上建立粉丝圈，通过线下人

与人之间的交往和互动，以人文情怀传递

品牌温度，通过产品升级满足消费者的个

性化需求。总体看，国民神车———哈弗 H6
的创新营销过程，是中国车市从传统汽车

销售———人与物之间的交易过程，向汽车

文化消费升级———人与人之间建立信任，

传递品牌文化内涵转型的范本。

当年 ，在车市高速增长时代，哈弗

H6 凭借高品质赢得了国人信任，抢占了

合资轿车的市场。而今，哈弗 H6 通过以

人为本的创新营销，让品牌价值中承载的

情感价值、文化价值凸显出来，赢得了更

多消费者的信任，力求在于合资 SUV 的

正面对决中先发制人，进一步巩固 SUV
销量冠军的地位。

严格来讲，哈弗 H6 并不是互动营销

的吃螃蟹者，但却是以人文关怀为核心的

互动营销实践中做得最成功的，原因是十

年来哈弗 H6 积累了 300 万粉丝的用户，

这些跟随哈弗品牌一同成长的粉丝们，对

该品牌有很深的感情，他们将对哈弗品

牌，对哈弗 H6 的热爱传递给了更多人。

而立足于数百万庞大粉丝规模的哈弗

H6，其创新互动营销自然成为了汽车界

新营销的范本。

渊管学军冤

跳脱买卖关系回归人文关怀
哈弗 H6 创新营销极具深意 伴随着李宁三十而立·丝路探行主题

派对在敦煌魔鬼城的成功落幕，洽洽作为

李宁三十而立·丝路探行主题派对坚果休

闲零食行业唯一受邀进驻品牌，再次受到

了行业及社会的广泛关注。不仅传统与流

行并存，向游人旅客传达出国潮也可年轻

化的洽洽“及食行乐”坚果美食驿站大受好

评，洽洽携手奥运五金冠军吴敏霞与李宁

联合推出的限定礼袋更是受到了消费者的

广泛关注，大受欢迎，助力洽洽品牌继续深

入潮流年轻市场，拓展品牌营销新版图。

把握时代流行，
演绎国潮新“食”尚

洽洽自瓜子创始，作为全球领先的坚

果品牌，本身便象征着传统食品。为更好地

迎合消费者需求，近年来，洽洽已根据“健

康”、“早餐”等消费痛点，结合不同地区的

消费者口味喜好陆续推出了多款新口味产

品，例如———洽洽小蓝袋新口味瓜子系列、

洽洽小黄袋每日坚果与益生菌每日坚果、

洽洽早餐每日坚果燕麦片等。而与不同行

业品牌推出联名款则是品牌营销妙招。

此次洽洽与李宁把握时代流行推出联

名手袋，融合丝路地貌满印与“及食行乐”

文字印花，内置一包洽洽经典香瓜子与一

包辣烤腰果，即是把握时代流行，充分满足

年轻人对于传统与流行的需求，演绎国潮

新“食”尚。

从美食圈到时尚圈，这个跨度不可谓

不大，但是正是敢于变行业之不可能为可

能的先行者才可以领航行业，成就辉煌。洽

洽敢于做出这一决策并非莽撞重利，而是

基于长时间对新时代市场主流消费者需求

及喜好的市场研究，充分把握新时代年轻

人追求潮流，喜爱自由，热爱分享，敢于表

达的特点而推出。

能否正确掌握新时代主流消费者痛

点，决定着企业能否走得更远。新时代消费

者对于传统的继承与延续有着不同的看

法。他们对祖国的热爱不逊于先辈，但是时

代的发展，新思想的融入，使得他们更希望

以更年轻化的方式继承传统。因此，继承传

统的同时将新鲜感与潮流融入其中可以使

产品更受年轻人欢迎，也是众多品牌向其

转型的营销目标。

把握消费痛点，
共创营销新面貌

传统营销形式通常为软硬广告等模

式，然而随着科技进步，时代发展，品牌营

销也有了更多选择，其中，与其他品牌强强

联合，共推品牌联名款的营销方式更是流

行。

洽洽作为中国坚果行业领导品牌，除

了口味方面的创新、工艺方面的进步以外，

更是注重拉近与消费者之间的距离，拓展

年轻市场新版图。从去年到联合丸美推出

瓜子脸面膜；到今年 6 月与雪花啤酒的联

名产品上市；再到与寻找独角兽 RiCO 强

强跨界联名，合作推出限量盲盒零食礼盒，

取得限量 10000 份，盲盒上架后 1 秒内售

空的好成绩。

此次，洽洽又创意“破圈”，与李宁联

名，再拓时尚圈，成功打入潮流年轻人市

场，洽洽一直在用品质、创意和创新深度辐

射更多年轻消费群体，充分彰显不断进取，

不断探索的精神，深挖自身行业领域的同

时不断拓展市场，发展品牌年轻化、全球化

战略决策，深掘品牌发展可能性，不断为行

业引领新方向。 渊北国网冤

洽洽携手奥运五金冠军吴敏霞联名李宁，
拓展品牌营销新版图

天赐粮机抢头鲜
新米上市季永辉田趣展望米业新未来

●太平人寿保险公司廖雷执业
证书：00002751000000002019010
499 遗失，声明作废。
●王福能梁梅不慎遗失石棉县
房产证，权证号石登 0001121
号，声明作废
●成都磊优物流有限公司川
ACZ611 道路 运输 证 ( 证 号 ：
510108002302)遗失作废
●本人文霞不慎遗失上海红星美
凯龙品牌管理有限金牛分公司
于2019年 7月 8日开具的定金收
据 ，收 据 号 ：SK1907080279
2488，金 额 30000 元（大 写 叁
万元整）。特此申明收据原件
作废，由此产生的任何经济纠
纷与上海红星美凯龙品牌管理
有限金牛分公司无关。

注销公告
成都科尔达实验器材有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510105MA61UJAH7L）经公司
股东会决定解散，请债权人在本
公告见报之日起 45 天内到本公
司清算组申报债权债务！
●刘金云（身份证号：51303119
7301103935）的二代身份证原件
和车牌号为川 AR938D 车辆行
驶证（车架号：LFMARE2C2A0
264284）于 2020 年 10 月 16 日均
不慎遗失，声明作废。

●青羊区卓越印务部营业执照
正副本（注册号：5101056000006
90）遗失作废。
●金牛区杨亚餐馆食品经营许
可 证 正 本（证 号 ：JY251010601
49793）不慎遗失，特此声明！

东方国际拍卖有限责任公司
拍卖公告

受委托，我公司将于2020年10
月30日举办工艺品专场拍卖会。
预展时间：即日起至 10 月 29 日

（请提前预约，我公司将集中组
织预展）。预展地点：我公司拍卖
厅。拍卖时间：2020 年 10 月 30
日上午 9:30、11:00；2020 年 10 月
30 日下午 13:30、15:00；拍卖地
点：我公司拍卖厅；公司地址：北
京市朝阳区劲松六区甲 602 号
楼。咨询电话：010-66573668。
●遗失声明：窦鹏远;李亦静遗
失恒大银海湖二期 21-1-101 号
房编号为 3155794 的，金额为
192819 元的收据，声明作废。
● 黄 从 兴 遗 失 车 牌 号 为 川
AP8B19 车 辆保 单 ，保 单 号 ：
ACHD1ZKY1420B000432P 单
证流水号：CFBA2001198769，声
明作废。
●成都蕾蕊竖琴艺术有限公司
营业执照副本（统一社会信用代
码：91510104674333688B）不慎遗
失，声明作废。

●四川金丝楠文化传播有限公
司在中国银行股份有限公司成
都江汉路支行的开户许可证（核
准 号 ：J6510055187001) 不 慎 遗
失，声明作废。
●曾正富身份证（510112199408
082719 于 2020.10.18 遗 失
●彭州市天彭镇母女饭店的营
业执照正副本（注册号 510182
600363407）遗失作废。
●新都区泰兴镇丰汇建材租赁
部的营业执照正副本 (注册号:
510125600537192) 不慎遗失，声
明作废。

注销公告
成都即时互联网有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：91510112M
A661UHB95）经股东会决定注销
公司，请债权债务人自公告之日
起 45 日内向公司清算组申报债
权债务。
●本人 李钊林 （身份证号码
440282200908290911），遗 失 成
都恒大岷江新城九号地块 2 栋
-303 商品房认购书壹份，编号
0009513，金额 840725（大写）捌
拾肆万零柒百贰拾伍元整，特
声明作废。
● 李 东 阳 的 第 二 代 身 份 证
51132119950628xxxx 于 2020 年
10 月 15 日不慎遗失,声明作废

●锦江区馥香阁服装店营业执
照 正 副 本（注 册 号 510104600
429525）遗失作废。
●四川泰发建筑工程有限责任
公司工会的工会法人资格证书
（正副本），工会证书编号 8151
0112674337339Q 遗失作废
●四川玖意家居装饰有限公司
合 同（合 同 号 ：JY1901276、JY1
901255），收 据 1903411 黄 色
联，遗失声明作废
●朱彦柯购买成都亿创航瑞房
地产开发有限公司北大资源紫
境府 1-5-1804 的购房首付款收
据（收据编号：5029712，金额：
￥655910.00）遗失作废
●成华区以和味贵秘制炸鸡小
吃店营业执照正副本（统一社会
信 用 代 码 ：92510108MA6CD2
7C86）不慎遗失作废。
●锦江区卓悦米莱日用品店营
业执照正、副本统一社会信用代
码 ：92510104MA6ABP259Y 遗
失作废。
●渠县川蓝商贸有限公司在中
国建设银行股份有限公司渠县
东城支行开立的开户许可证核
准号 J6762000555601 账号 51050
110494700000037 遗失作废。
●宜宾市翠屏区治祥养殖种植
场法定名称章编号 51150400095
27遗失作废

●德林义肢康复器材（成都）有
限公司泸州办事处营业执照正、
副本注册号 510000500016077 遗
失作废
●德林义肢康复器材（成都）有
限公司南充办事处营业执照正、
副本注册号 510000500018339 遗
失作废
●高新区新至尊宝日用品经营
部营业执照正、副本注册号 5101
09600314104、税 务 登 记 证 正
副本遗失作废
●四川世纪祥合建设工程有限
公司统一社会信用代码 915101
07MA65UUBB8F 税控盘盘号：
44-66193496724 遗失作废

注销公告
成都大视界装饰工程有限公司
股东会已决议解散公司，请公
司的债权人自公告之日起 45 日
内到成都市金牛区一环路北三
段1号1栋3单元28层2801至28
05 号向公司清算组申报债权。
成都大视界装饰工程有限公司
清算组 2020 年 10 月 20 日

注销公告
成都市郫县科协科技开发有限
公 司（ 注 册 号 :20242313-2）
经股东会决议注销本公司，请
公司相关债权债务人自本公告
见报之日起 90 日内向公司清算
组申报债权债务，特此公告。

减资公告
经四川蜀医源医院管理有限公
司统一社会信用代码 91510106
MA62LY437M 股东会决定：四
川蜀医源医院管理有限公司注
册资本由人民币 5000 万元减
少至 500 万元。请各债权人自
公告之日起 45 日内向本公司
提出清偿债务或者提 供债务
担保的请求，逾期不提出的视
其为没有提出要求。
四川蜀医源医院管理有限公司

2020 年 10 月 20 日
●四川安托物 流有限公司 川
AX5727 道路运输证 (川交运管
成字 0477946 号)遗失作废

注销公告
成都品望房地产营销策划有限公
司经股东会决定解散本公司，请债
权债务人自公告之日起 45日内向
公司清算组申报债权债务事宜。

遗失声明
成华区佳润食品经营部，营业执
照正副 本（注 册 号 ：510108600
025239）及税务登记证正副本

（税 号：510111196910302297）均
遗失作废，特此声明。
●成华区姚福昌商贸部个体工
商户营业执照(统一社会信用代
码 :92510108MA6C5HUP8H) 正
副本遗失作废。

●周忠英失业证 906 遗失作废
●陈未购买南天府创意公园 22
栋 1 单元 24 层 6 号和 1 单元 25
层 6 号的产权登记费收据（编号
0010994，金额 12534 元；编号
0010996，金额 12580 元）均遗失
作废，特此声明。
●成华区小小仙服装经营部营
业执照正本、副本（统一社会信
用 代 码 ：92510108MA6CA200
9X）遗失，声明作废。
●吴明玉，个体工商户营业执照
正副本（注册号：5101253043923）
遗失作废。
●成华区和昌南建材经营部，营
业执照正副本（统一社会信用代
码：92510108MA6CGANT7P）遗
失作废。
●新都区新繁镇万盛家具经营
部，营业执照正副本（注册号
510125600136252）遗失作废
●新都区新繁镇达坤旅馆，营业
执照正本、副本（统一社会信用
代码：92510114MA6445FJ8T）遗
失作废。
●个体工商户营业执照(注册号
510125600188322)正副本遗失作
废，经营者:黄茵
●四川开运盛世商贸有限公司
统 一 社 会信 用 代 码 91510108
MA6CRM1Q5G 税控盘 （编码
499945416887）遗失作废。

●四川天成云盟文化旅游投资
有 限 公 司 公 章 （ 编 号 ：
5138235006686）、财务专用章（编
号：5138235006687）已销毁，公章
及财务专用章销章证明均遗失，
特此申明
●金牛区向方敏健康咨询服务
部 营 业执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106601563117，遗失作废

遗失声明
中国平安人寿保险股份有限公
司四川分公司 26 份保单遗失，
保 单 号 ：P260000027772806、
27774718、27787233、2779593
6、27806311、27803480、27804
222、27805256、27541103、278
09298、27815921、27821516、
27767693、27774877、2778218
1、27801927、27802795、27803
115、27804913、27805695、278
07282、27808708、27813683、
27815410、27832135、2785128
8 对应的有价单证号：1394697
32、469731、469733、469729、
469723、469734、469722、4697
26、469725、469727、469724、46
9728、469142、469138、469145、
469135、469134、469137、4691
36、469144、469141、469146、
469139、469140、469143、4697
30，声明作废。

●四川聚祥达物流有限公司川
A7640 挂道路运输证遗失
●四川聚祥达物流有限公司川
AP5085 道路运输证遗失
●冯珊四川省广元市中等职业
学校工程测量技术专业报到证
遗失，编号：川毕第 H0807211，
特此声明作废
●成都高新区鑫兴文具店营业
执照正副本注册号：510109310
1683，遗失作废
●遗失公告：成都德佳诚科技有
限责任公司（注册号：5101052
016516）营业执照正副本遗失，
特此声明作废
●遗失公告：四川昌源实业投资
有限公司（注册号：5100001808
739）营业执照正副本遗失，特此
声明作废
●金牛区周家君健康咨询服务
部 营业 执 照 正 副 本 注 册 号：
510106601608736，遗失作废
●遗失公告：武侯区锦俪农副产
品经营部（注册号：5101076009
30913）营业执照副本遗失，特此
声明作废
●四川聚众恒辉工程技术有限
公司，杨超，三类人员证书，证书
编号：川水安 B（2017）00540，身
份证号：500101198912301823，遗
失作废
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