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P2
新制造：格局会变吗？机遇如何把握？

广告

广告

■ 高亢 张建 谢希瑶

今年以来，受疫情影响，汽车市场不确定

因素增多，但中国一汽产销量却实现逆势上

扬，尤其是红旗、解放等自主品牌逐步驶入发

展快车道。记者近日专访中国一汽董事长徐

留平，探寻一汽数字化转型、智能化升级、品

牌自主创新的成功路径。

民族品牌焕新机
自主创新是核心

“80 后、90 后在红旗研产销体系中挑起

大梁，年轻人更懂年轻人需求，红旗车受欢迎

也得益于此。”徐留平说，红旗品牌已成功建

立数字化工厂运营模式，实现了数字联通智

慧物流、数字驱动质量卓越、数字融合业务协

同三大闭环。

红旗轿车，自诞生之日起就承载着国人

的骄傲与梦想。1958 年 8 月 1 日，新中国第

一辆高级轿车“红旗”试制成功，首批红旗

CA72 轿车参加了 1959 年国庆十周年庆典，

从此一路见证新中国荣光。

依旧是民族情，更具时代感。和半个世纪

之前备受“仰望”不同，如今的红旗轿车也已

成为越来越多家庭用车之选，还受到越来越

多年轻人青睐。

2018 年，红旗品牌实现销量 3.3 万辆，同

比增长 624%。2019 年，红旗品牌销量突破 10
万辆，同比增长 203%。2020 年 1 至 9 月，红

旗品牌销售超过 13 万辆，同比增长 104%。

“红旗品牌不仅有民族情怀，更有科技新

元素和品质保障。”徐留平表示，新发布的 H9
等红旗高端车型颇受国人喜欢，今年红旗有

望完成 20 万辆销售大关，同比增长约 100%。

“科学谋划是基础，自主创新是核心。”徐

留平坦言，加速掌控核心技术是重中之重。一

汽围绕体验化、电动化、智能网联化、共享化、

生态化等发展方向，通过自主创新、高端人才

引进、深度战略合作和联合开发，为红旗品牌

注入强大技术生命力。

近年来，一汽加强企业“双创”探索与实

践，建立自主双创平台，为 10 万余名红旗创

客提供从创意到项目转化落地的完整链条服

务；启动创建长春市红旗产学研创新联盟，发

起设立红旗创新基金，与华为、阿里、腾讯等

企业建立 29 家协同创新实验室，双创氛围日

益浓厚。

据徐留平介绍，目前，一汽已在新能源

“三电”系统集成技术及控制软硬件技术、电

机电池热管理技术、全新百兆以太网总线技

术等 20 项核心技术领域实现突破，并应用在

红旗系列车型上。

改革为创新铺路
托起汽车强国梦

半个多世纪以来，一汽人攻坚克难，红旗

品牌成长壮大。

产品少、质量不过硬、关键核心技术积累

不足、新兴领域人才招聘难、体系大而不强

……曾经，这些问题长期制约着一汽自主品

牌大踏步前行。

“改革势在必行，中国一汽要承担起‘汽

车强国梦’的重大责任，必须要直面问题，直

击痛点，大胆改革，快速行动。”徐留平说。

徐留平提出，以人为本是改革的核心。一

汽深化内部改革，进行大幅度机构重组，大范

围人事调整，全方位品牌重塑。

据介绍，一汽遵循市场化、公平公开公正

原则，开展干部能上能下、薪酬能高能低、人

员能进能出、机构能增能减的“四能”改革，目

前已初步达到增强动力、传递压力、提高能力

等目标，全面激发了组织和员工活力。

同时，一汽还实施了“全体起立，全员竞

聘”的举措，新组建一大批直接对接市场的部

门，以聚焦用户、聚焦产品、聚焦员工为原则，

加速构建逻辑清晰、内容创新、实时在线、管

理先进的业务运营体系和管控监督体系。

此外，红旗品牌营销方面也进行了市场

化改革探索，打造红旗“圈层文化”，圈层代表

人物遍及文化、艺术和体育等多领域，通过更

加活泼、时尚、接地气的形式，展现红旗品牌

崭新活力和魅力。

汇聚优势资源抓创新
打造全球品牌影响力

“努力到不能再努力，创新到不能再创

新，全面加强自主创新和新兴业务，实现战略

转型和高质量发展。”徐留平提出要着力打造

精品、爆款。

中国首款 50千瓦级乘用车燃料电池发动

机点火成功、全新解放 J7 搭载 L4 级智能驾驶

系统、红旗纯电动车 E-HS3正式上市……

近年来，一汽聚焦新能源、智能网联、动

力总成等领域，梳理出 10 项关键“卡脖子”技

术，成立技术攻关团队，集中优势资源全力攻

坚。

同时，针对销售和服务网点少的痛点，一

汽建成 200 多家红旗体验中心，并推出终身

免费保修等服务。

此外，一汽和吉林省启动共建智能网联

“321”工程，建设基于智能交通的大数据平

台，并完成吉林市、长春市公务车智能出行服

务项目落地运营，加速推进长春市红旗新能

源示范运营，探索“网约+租赁”“出行+旅游”

等新应用场景，打造智慧城市、智慧交通、智

慧生活融合样板。

“在企业转型升级的道路上，一汽不断探

寻适合自己的发展模式。”徐留平说，振兴红

旗品牌是一汽的一号工程，也是企业发展的

重中之重。红旗目标成为自主第一高端乘用

车品牌，一汽着力打造全球品牌影响力，“唯

有不断创新和汇聚优势资源，实现合作共赢，

才能赢得未来汽车产业发展主动权。”

■ 新华社记者 王希

中央企业是国民经济的重要骨干和中坚

力量。“十三五”时期，我国中央企业运行更

稳、结构更优、创新更强。这份亮眼的成绩单，

是近年来国资国企改革不断向纵深挺进的结

果，也折射出中央企业攻坚克难，迈向高质量

发展的坚定步伐。

发展不停步“体质”更强健
全国已建设开通 5G基站超 50万个；平潭

海峡公铁两用大桥公路桥面试通车；白鹤滩水

电站左岸地下厂房全线浇筑封顶……连日来，

中央企业重大工程、重点项目捷报频传。

今年以来，面对突发的新冠肺炎疫情，中

央企业闻令而动，在应急保供、医疗支援、复

工复产、稳定产业链供应链等方面发力，彰显

了“大国重器”的实力与担当。今年 6 月份，中

央企业收入、净利润同比增速已双双转正。

初心不改，奋斗不止。回望“十三五”，世

界经济风云变幻，面对内外矛盾叠加的复杂

局面，中央企业坚决贯彻新发展理念和推动

高质量发展要求，有效发挥了国民经济“稳定

器”“压舱石”作用。

运行更稳、实力更强———来自国务院国资

委的数据显示，截至 2019年底，中央企业资产

总额达 63.4万亿元，比“十二五”末增加 15.8万

亿元，增长 33.2%；净资产为 22.2 万亿元，比

“十二五”末增加 6.3万亿元，增长 39.9%。

效益提升、布局优化———2019 年中央企

业实现营业收入 31 万亿元、利润总额 1.86
万亿元，分别比 2015 年增长 35.6%和 51.7%；

2019 年中央企业全员劳动生产率为每人

56.3 万元，比“十二五”末增长 40.2%。国有资

本进一步向重要行业和关键领域集中。

创新无止境 亮出高“研值”
9 月 27 日，一台最大开挖直径达 16.07

米的超大直径盾构机在中国铁建重工集团长

沙第一产业园下线。这台盾构机整机长 150
米，总重量达 4300 吨。

“上天有神舟，下海有蛟龙，入地有盾

构”。盾构机等装备制造业技术水平的提升，

浓缩了中央企业近年来专注实业、做强主业，

大力实施创新驱动发展战略的努力。

创新是企业的生命，是企业提高核心竞

争力的根本。作为建设创新型国家的骨干力

量，截至 2019 年底，中央企业拥有 733 个国

家级研发平台（含 91 个国家重点实验室）、

216 名两院院士；2019 年度，中央企业研发经

费支出为 8190.4 亿元；截至 2019 年底，中央

企业拥有有效专利总量约 77 万项。

C919 大型客机飞上蓝天，首艘国产航母

下水，北斗卫星全球组网，“天问一号”奔向火

星……“十三五”时期，中央企业科技创新成

果丰富，涌现出一批具有世界先进水平的重

大科技创新成果。

在加大投入突破关键核心技术的同时，

中央企业还着力搭建各类“双创”平台，汇集

创新资源，带动社会创新。“铺天盖地”的创业

创新与“顶天立地”的科技突破相辅相成，正

成为孕育经济发展新动能的重要源泉。

改革不停顿 踏上新征程
“十三五”时期，中央企业坚持市场化改

革方向不动摇，依靠改革应对变局、开拓新

局，向着改革“深水区”发起冲锋，在重要领域

和关键环节进展不断。 咱下转 P2暂

中国医疗器械史博物馆
开工仪式在长垣举行

本报讯 渊记者 李代广 实习记者 李葳冤
10 月 5 日上午，中国医疗器械史博物馆开工

奠基仪式在河南长垣驼人医疗器械产业新城

内举行。

长垣市市委常委、宣传部长卢立松，长垣

市市场监管局局长逯彦胜，文化广电和旅游

局局长刘振红，驼人集团创始人、总裁王国胜

等领导莅临仪式现场，共同见证这一重要时

刻，仪式由驼人集团副总裁陈文喜主持。

王国胜在致辞中表示，中国医疗器械史博

物馆是长垣驼人医疗器械产业新城项目建设

中的重要组成部分，是继中国医学博物馆后的

又一重大文化项目。医疗器械史博物馆由国家

药监局批准并支持建设，与医学博物馆一脉相

承，实现医学和医疗器械的互动融合，通过发

掘、收藏、保护、研究、展示国家医疗器械发展

历史，使大众通过物化的发展史，更加了解医

疗器械，更加关注医疗行业发展，也更加奠定

长垣“中国医疗耗材之都”的行业地位。

据了解，中国医疗器械史博物馆建筑面

积 10000 平方米，展馆以时间为主轴介绍医

疗器械的“进化史”，分中国医疗器械技术发

展史和中国医疗器械监管史两大主线，还设

有各省的监管史、中国医疗器械品牌领导者

等子展馆。

此外，2020 年新冠肺炎疫情爆发以来，

全国各地涌现出无数可歌可泣的中国英雄，

为此，医疗器械史博物馆将设立抗疫博物馆，

以弘扬广大抗疫英雄在抗击新冠肺炎疫情工

作中表现出的“抗疫”精神和为国奉献精神，

真正实现博物馆的教育意义。

重庆两江新区企业
抓住新机遇全力抢生产

今年国庆、中秋“双节”期间，重庆莱宝科

技有限公司的生产热火朝天。“今年公司订单

猛增，所以我们在保障职工合法权益的前提

下，‘双节’期间生产线 24 小时不停，全力完

成年度生产计划。”该公司副总经理胡洪涛对

记者说。

位于重庆两江新区的重庆莱宝科技有限

公司主要生产中大尺寸电容式触摸屏，产品

应用于中高端笔记本电脑。胡洪涛告诉记者：

“受疫情影响，居家办公和在线教育带动笔记

本电脑需求旺盛，我们的产品供不应求。今年

一季度，因为疫情用工有困难，生产的压力比

较大。在当地政府帮助招工等支持下，现在我

们的职工比去年增加了约 600 人，目前的任

务就是开足马力生产。”

两江新区是重庆工业经济的“主阵地”。

今年以来，两江新区加快以大数据智能化引

领创新驱动发展，帮助企业克服疫情不利因

素，抢抓市场新需求、新机遇。

在两江新区寸滩保税港区的重庆翊宝智

慧电子装置有限公司，记者看到，生产线上工

人们正在紧张组装着智能电子笔、电子手表、

平板电脑。企业行政管理人员姚广春介绍，目

前平板电脑销售很好， 咱紧转 P2暂

以改革激发活力动力
央企高质量发展态势凸显

筲老品牌遇上新平台，格局会变吗？ 筲新技术与新服务，机遇怎样把握？ 筲聚焦还是发散，价值如何拓展？

高举“红旗”逆市上扬
———专访中国第一汽车集团有限公司董事长徐留平

荫参加开工仪式的相关领导


