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■ 赵龙

利川位于湖北省西南部，东界恩施州，南

依咸丰县，西与重庆黔江、彭水接壤，由西至

北与重庆石柱县、奉节县和万州区毗邻，省际

边界线长达 350 公里，是恩施州面积最大，人

口最多，开发潜力巨大的县级市。

利川气候凉爽，是康养福地。这里冬无严

寒，夏无酷暑，被誉为“天然氧吧，凉爽之城”。

利川资源富集，是旅游胜地。这里是清

江、郁江的发源地，集溶洞、古寨、峡谷、飞瀑

于一体，腾龙洞、齐岳山、大水井、鱼木寨、星

斗山、佛宝山、苏马荡等等，每一个景点都令

人神往。

利川文化璀璨，是精神高地。这里是巴人

发源地，巴蜀、巴楚文化在此交融，民族文化

底蕴十分深厚。《龙船调》、“肉连响”还被国务

院公布为国家级非物质文化遗产。

利川物产众多，是开发宝地。市内已知维

管束植物 191 科、557 属、1037 种。谋道 600
多年的水杉树，被称为“世界水杉王”“植物活

化石”；“利川红”获得国际金奖，被评为“新时

代湖北十大名茶”；许多名优特产在国外享有

盛誉，是著名的“茶叶之乡”“水杉之乡”“坝漆

之乡”“黄连之乡”“莼菜之乡”“山药之乡”。

怎样才能将利川的特色资源优势转化为

产品优势、产业优势和经济优势呢？必须在思

想观念上创新，用绿色理念、市场观念、全球

眼光和辩证思维重新认识资源、开发资源。

破除按照一、二、三产业划分产业形态的

传统观念，树立融合发展，重点突破的观念。

比如三次产结构的融合，产业化和城镇化的

融合，文化和经济的深度融合等等。

破除片面追求发展速度的传统观念，树

立加快发展与生态保护并重的观念。从总体

规划到重大项目、重大举措，既要核算其直接

的经济效益，更要考虑其引发的生态环境效

应，以全面可信的评估作为决策依据，努力以

较小的资源环境代价，实现更长时间、更高水

平、更好质量的发展。

破除片面强调自然资源和投入重要性的

传统观念，树立企业家是稀缺资源的观念。利

川的发展的确需要大量的投入，但更缺的是

管理者和企业家。在市场经济条件下，优秀企

业家是企业生机勃勃、兴旺发达的关键。同时，

没有众多企业的蓬勃发展，利川丰富的自然

资源就不可能得到系列开发和深度开发，就

不可能有大批量、高附加值的产品推向市场。

破除“大而全”、“小而全”的传统经济发

展模式，树立特色就是竞争力，特色就是生产

力的观念。要依据特色资源，发展特色产业，

打造精品名牌，形成经济优势。

破除对外开放就是政策优惠的传统观

念，树立人人都是投资环境、处处都是投资环

境、事事都是投资环境的观念。以深化“放管

服”改革为抓手，以行政审批流程再造为突破

口，着力做好“清障、减负、增效”三篇文章。

■ 胡强 吕德群

举国同庆日，不忘报国情。国庆长假，西

北油田采油二厂广大干部员工，把对祖国的

热爱化为夺油上产的实际行动，用辛勤的汗

水谱写了唱响祖国生日的颂歌。

“跑出来”的油井效益
“王主任，这么早就来了啊。”10 月 1 日，

TH12536X 井场上，采油管理二区 TH12536
罐区的站长翁新龙、采油工祝河川拿着管钳

正在忙碌着。他俩见生产安全运行中心主任

王江兵来了，向王江兵打招呼。

“不早了，疫情期间，每天 10 时后要封

路，必须在 10 时前过卡点。”王江兵笑着说，

“受疫情封路影响，特车无法进入该井处理井

筒，若不能保证油井正常生产，那停井就意味

着长时间关井。”

TH12536X 井是管理区为数不多的一口

稀油井，是管理区的宝贝。该井地处库车市哈

尼喀塔木乡，距离生活基地 80 多千米，是二

区最偏远的井。这几天，该井稀油乳化导致电

流高达 130 安培左右，面临关井处理的风险。

入秋后，塔河油区高温炽热天气持续，不

时还有沙尘暴来“串场”。异常多变的天气并

没有让王江兵对工作产生一丝懈怠。

王江兵一边说，一边抬头看着压力表。

“生产数据都在正常范围。”王江兵笑呵呵地

说，“要是一直能稳定下去就好了，这可是我

的宝贝疙瘩，拿稀油全靠它了。”

“对这口井，王主任可没少下功夫，每天

都要跑上一趟。这样跑，你累不累？”

“天气热，只要不停井正常生产，累点值

得，这口井刚采取破乳降粘试验，多跑几趟我

才放心。”

说话间，井场传来鸣笛声，拉油罐车停

稳。翁新龙麻利地爬上卸油台，连接流程，倒

流程，转眼间，稀油哗哗地流入油罐内。

此时，井场又传来了鸣笛声，是管理区负

责技术的副主任师杜康来了。详细查看了

TH12536X 井加破乳剂后的生产情况，杜康向

王江兵他们伸出了大拇指：“这口井的效益是

你们跑出来的。”。

杜康 10 月 2 日休假，休假前一天，还来

看这口井有无异常。

闷热的戈壁滩，让人时刻都想钻进值班

室。尽管在井场不到几分钟，杜康、王江兵他

们的工装后背前胸已经被汗水浸湿大片，汗

珠顺着安全帽流到晒得黑红的脸上。

“今天，我们大伙儿是在岗位祝福祖国。”

王江兵高兴地说。中午火辣辣的太阳照在头

顶，杜康、王江兵、翁新龙等职工守在井场，时

刻关心着这口井的生产动态，没有怨言。

夜战油井两处穿孔
“12-14 无人值守站周边 22 口油井回压

全部上涨，啥原因？”10 月 1 日 21 时 30 分许，

采油管理三区生产调度员张峰，从远程监护

视频上发现 22 口油井回压异常。

此时，采油管理三区会议室正在召开班

组以上人员生产会。张峰急促地敲开了会议

室门，他把脸贴在该区副总监闵航耳边作了

汇报。

“站上出问题了，需要马上处理。”闵航当

即宣布散会。

紧接着，他们分头联系施工队伍、组织抢

险人员、安排抢险车、收油车。韩忠虎、李鑫、

尹魏伟等 5 名抢险队员迅速来到生产调度

室，2 台抢险车也驶来了。于是，他们 7 人分

乘 2 台车，带上工具，以最快的速度向 12-14
计转站驶去。

车里，闵航和生产安全运行中心副主任

范庆哲初步判断是管线穿孔。

10 分钟后到达现场，进行简单分工后，

迅速投入抢险。有的关井，有的围堵泄漏原

油，还有的现场协调倒油车及收油车。探照灯

下，一派紧张的抢险场面。

管线刺漏点在计转站西侧的墙下，施工

难度大。

23 时，挖开后，发现有两处穿孔，一处穿

孔有 15 厘米左右，另一处 20 厘米左右。

如不尽快堵漏，污染面积会随时增大，必

须争分夺秒堵漏。

次日 7 时许，经过 7 个多小时的紧急抢

险、补漏，共收油 17 罐车，650 余立方米，避免

了环境污染，把关井影响降低到了最低点。

“今天，夜战两处穿孔，确保油井生产，我

们用多产原油向祖国献礼了。”闵航自豪地说。

“连轴转”成功解堵
1 日至 3 日，采油管理三区员工昼夜奋

战“连轴转”，使 TH12263 井成功解堵，节约

生产成本 10.5 万元。

10 月 1 日 11 时 15 分，该区管理的

TH12263 井因电流升高光杆滞后被迫关井。

此时，当班的管理区生产运行中心副主任范

庆哲立即启动生产应急处置预案，组织王强、

焦美阳、周东等 5 名员工处理井筒。当上提杆

柱吨位 20 吨报警不能连续上提，每次上提

0.4 米拆甩光杆、抽油杆共 3 根，连续处理至

次日，压力为 55 兆帕，40 分钟压降 5 兆帕，

由于处理进度缓慢，一直处理不通，需要上修

检泵，这可是一笔不小的费用。

为了最大限度降低生产成本，范庆哲同

生产运行调度员尹巍伟、张峰经过讨论研究，

决定采取套管注热盐水解堵，使热量传递至

生产管柱，从而降低生产管柱内稠油粘度。

2 日 23 时 10 分，由于注盐水温度较高，

导致高压解堵工具密封件不耐压漏失。

3 日 12 时 25 分，范庆哲又安排吊车配合

重新安装解堵工具后，吊车提管柱吨位 10 吨

连续上提，从第一次处理上提杆柱 20 吨到

10 吨，吨位下降 10 吨，可以证明注热盐水见

效，重新安装完高压解堵工具后，处理压力

50 兆帕,1 分钟压降 10 兆帕，30 分钟后可以

连续注入，表明解堵成功。

此次，应用套管注热盐水成功解堵，减少

修井费用 10.5 万元。“兄弟们很给力，咱们用

这种方式庆国庆，是向祖国母亲献出的最好

礼物。”范庆哲伸出大拇指。

各方利好点亮黄金周
———中国消费潜力加速释放

全国零售和餐饮重点监测企业销售额约

1.6 万亿元；共接待国内游客 6.37 亿人次，实

现国内旅游收入 4665.6 亿元；前 7 天电影票

房近 37 亿元，为历年黄金周次高水平……国

庆中秋长假期间，零售餐饮、国内出游人数、

旅行消费规模等多项数据达到今年以来的最

高峰。业内人士指出，节假日消费作为推动内

需重要的催化剂，正在让中国经济活络起来。

消费热情高涨
“十一”黄金周期间，消费表现亮眼，因疫

情“欠下”的消费，国庆加倍“还”上了。

———旅行出游热情高涨。文化和旅游部

消息显示，八天长假期间，全国共接待国内游

客 6.37 亿人次，按可比口径同比恢复 79.0%；

实现国内旅游收入 4665.6 亿元，按可比口径

同比恢复 69.9%。

———促销活动丰富多彩。全国各地在做

好疫情防控前提下，积极组织开展丰富多彩

的促消费活动，消费需求加快释放，市场人气

持续攀升。据商务部监测，10 月 1 日至 8 日，

全国零售和餐饮重点监测企业销售额约 1.6
万亿元，日均销售额比去年“十一”黄金周增

长 4.9%。

———商品消费持续升级。“十一”期间，吃

穿用等基本消费需求稳定增长，有机食品、汽

车、智能家电、金银珠宝等升级商品销售增幅

明显。海南离岛免税购物异常活跃，吸引境外

消费回流效果明显。黄金周前七天，海口、三

亚、琼海等 4 家免税店零售额同比增长

167%，免税购物人次同比增长 64%。

国务院发展研究中心市场经济研究所研

究员任兴洲表示，这次假期为积累了超过半

年的居民消费热情提供了释放空间，既展现

了居民消费能力的提升，也反映了中国经济

的韧性。

新型消费壮大
疫情防控常态化形势下，网络购物、直播

带货、网上订餐、定制旅游等新型消费在黄金

周期间不断蓬勃壮大。

“宅家不想动，旅行不负重”成为消费者

过节新“姿势”。饿了么相关负责人向记者介

绍，黄金周前五日，居家外卖消费增长显著，

大闸蟹、月饼、鲜花等时令商品以及网红店半

成品、生鲜蔬菜等订单量均较去年同期有明

显增长，其中仅鲜花订单量同比增长近两倍，

大闸蟹销量同比增长近八成。该负责人说：

“越来越多的人开始尝试无负重出门，在酒

店、景区附近点外卖采购洗漱用品、手机充电

器以及一些常备药品等必需品。”

各地商家直播带货为消费增添不少亮

色。据商务部监测，辽宁餐饮零售企业通过直

播线下引流、线上平台带流等方式，网上消费

占比超过 20%；新疆若羌县果农通过直播带

货，日均销售瓜果 16 万元；湖南麻阳邀请网

红主播带货，中秋节当天实现销售额 45 万元

……苏宁易购“十一”消费数据显示，“十一”

期间，苏宁直播的订单量同比增长 1854%，销

售额增长 2383%。

未来更有动力
假期消费的亮眼表现背后，是多部门和

地方促消费政策利好的集中释放。

近日，国务院办公厅印发《关于以新业态

新模式引领新型消费加快发展的意见》，旨在

补齐新型消费短板、破除体制机制障碍、打通

痛点难点堵点，进一步激发市场主体活力，促

进线上线下消费深度融合。

国家发展改革委副秘书长高杲表示，在

推动新型消费发展方面，将完善实施机制，夯

实制度基础，包括强化财税、金融、用工、用

地、社保等方面的支持，鼓励企业运用新业态

新模式拓展国际市场。 渊孔德晨冤

采油二厂：奋战井场献礼国庆

湖北利川：以绿色理念助推高质量发展
Ⅰ精彩观点Ⅰ

利川的发展的确需要大量的投入，

但更缺的是管理者和企业家。在市场经

济条件下，优秀企业家是企业生机勃勃、

兴旺发达的关键。同时，没有众多企业的

蓬勃发展，利川丰富的自然资源就不可

能得到系列开发和深度开发，就不可能

有大批量、高附加值的产品推向市场。

Ⅰ提要Ⅰ
利川气候凉爽，是康养福地。这里冬

无严寒，夏无酷暑，被誉为“天然氧吧，凉

爽之城”。

利川资源富集，是旅游胜地。这里是

清江、郁江的发源地，集溶洞、古寨、峡谷、

飞瀑于一体，腾龙洞、齐岳山、大水井、鱼

木寨、星斗山、佛宝山、苏马荡等等，每一

个景点都令人神往。

利川文化璀璨，是精神高地。这里是

巴人发源地，巴蜀、巴楚文化在此交融，民

族文化底蕴十分深厚。《龙船调》、“肉连

响”还被国务院公布为国家级非物质文

化遗产。

利川物产众多，是开发宝地。市内已

知维管束植物 191科、557属、1037种。

谋道 600多年的水杉树，被称为“世界水

杉王”“植物活化石”；“利川红”获得国际

金奖，被评为“新时代湖北十大名茶”；许

多名优特产在国外享有盛誉，是著名的

“茶叶之乡”“水杉之乡”“坝漆之乡”“黄连

之乡”“莼菜之乡”“山药之乡”。

荫机抽井转电泵井作业现场。

筲学得扎实，玩出名堂 筲从一个家到另一个家 筲从学科人到教育人


