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■ 凤凰

9 月 9 日正式上市的“青花汾酒 30·复兴

版”，不止要占领高端消费市场，更要在名酒

收藏江湖掀起波浪。

这一图谋的背后，是汾酒对自身品质实

力、传承价值的自信，更是在勘破名酒价值核

心要素之后的一种主动进击。千百年的传承、

巴拿马获奖与曾位列国宴的殊荣、如今高达

百亿的体量，都成为汾酒进击高端收藏市场

的坚强支撑。

“活态”之质
汾酒的高层谈及酿艺和传承，以“活态文

化”来概括。

“汾酒既是一个‘鲜活载体’，又是一个

‘活态文化’”在长城居庸关下，汾酒董事长李

秋喜这样评述道，作为中国白酒酿造技艺的

教科书、见证中国白酒发展历史的活化石，汾

酒是“国酒之源,清香之祖,文化之根”，是“中

国酒魂”。“中国酒魂”的“魂”就是鲜活载体和

活态文化的重要体现。

对“青花汾酒 30·复兴版”而言，“活态文

化”最重要的体现，就是对传统工艺和品质的

承袭和发扬。

“清香型白酒是我国白酒之中最重要的四

大香型之一”中国工程院院士、北京工商大学

校长、中国食品科学技术学会副理事长孙宝

国从史料考核、科技实证角度研究白酒，颇有

独特见解。

在孙宝国看来，汾酒是清香型白酒的代

表，有清香型鼻祖之美誉，是中国乃至全世界

消费者最为喜欢的白酒品牌之一。在白酒发

展中承载着非常重要的历史使命，科学研究

表明，白酒中含有丰富的数以千计的对风味

和健康有益的微量成分，这是白酒美味健康

的物质基础，也是其他蒸馏酒不可比拟的。

成分如此，工艺也颇为特别———过去几千

年中，汾酒以其独特的地缸发酵，"清蒸二次清"
工艺为消费者所熟知。这项独特的传统工艺也

为汾酒带来了纯净的口感，“淸”字当头，一淸到

底。汾酒中所用高梁和辅料都经过单独清蒸处

理，两次发酵、两次蒸馏，整个过程始终突出"
清"字，保证白酒清香纯正的特点。

作为汾酒中的高端品系，青花汾系列承袭

了独特的清香型传统工艺之外，更融入现代科

技，确保每一步工艺流程更为严谨，青花汾酒

30·复兴版则更上一层楼，实现了品质与外观的

双重升级，对收藏市场而言，意义更大。

价值在乎传承
在故宫博物院研究员,中国民族民间工艺

美术家协会副会长苑洪琪看来，汾酒作为一

种活的“文物”，其价值首先在乎传承———历

经千百年而不绝的传

承。

“从新石器时代汾阳

地区酿酒技术的初步形成，到

明清鼎盛时期杏花村 72 家酒肆林立

的繁荣。从北齐武成帝千里荐汾清，到乾隆初

年皇帝四次专为汾酒朱批奏折，无不折射着

汾酒的辉煌。”苑洪琪说，汾酒的历史可以更

向前上溯，杏花村遗址酿酒容器的出土，向世

人宣告中国早在 6000 年前就已发明了人工

谷物酒。它也是我国乃至世界上目前最古老

的酒器之一，这不仅为中华酒文化的起源找

到了珍贵的标本，同时也印证了山西杏花村

汾酒实实在在是 6000 年传承的结果。

当这种传承，通过古老的工艺实实在在

变为瓶中酒的时候，它的价值同样浓缩其中。

不止如此，有价值的名酒更是多种文化

形态与载体的叠加。

中国工艺美术大师邱含、著名书法篆刻

家、上海韩天衡文化艺术基金会秘书长朱晓

东极为看重器物身上的美学价值———无论是

作为酒瓶的青花瓷、或是体现在瓶体上的图

画、书法。在他们看来，青花汾酒 30·复兴版在

质地、造型、书法、留白上都很特别，瓶型简约

简单、青白相间，从中不仅能看到时代的烙

印，也能感受到青花瓷的独特美感。

朱晓东认为，书法、国画、篆刻、陶瓷等艺

术无一不是国粹，都给人以无尽的审美愉悦

和艺术享受。有了白酒，也催生了艺术圈里很

多很多名家的创作，诞生了很多不朽的作品，

这都是酒催化的作用。

鼎足而立的收藏市场？
对于收藏美学，《舌尖上的中国》、《风味

人间》总顾问、作家沈宏非谈到：“讲到收藏，

今天出了青花汾酒 30·复兴版，大家都知道瓷

的特性是透气，内外能产生交换，这个酒装瓶

以后还是活的，所以我觉得这是非常值得我

们收藏。另外，收藏一个酒或者收藏任何一个

东西，不仅仅是我要把它存多少年，尤其是

酒，它的历史是要往上溯，有形的是酒，无形

的是这种酿酒的传统文化。”

沈宏非看重的是青花汾酒

30·复兴版的收藏价值，实际

上，汾酒老酒在中国收藏

市场上曾屡创“天价”纪

录。

2018 年 8 月 22
日举办的京东超级

拍卖节上，一瓶永

利威汾酒以 864.3
万元成交，创造了

中国白酒线上拍卖

的新纪录。此次参加

拍卖的汾酒是 1927
年香港永利威公司向

山西晋裕汾酒公司定制

生产的出口汾酒，罕见的民

国时期陈年老酒，香港永利威酒

庄出品。

同年 9 月 18 日在山西太原举行的拍卖会

上，汾酒第一国宴用酒纪念版 70 套、1928 年

永利威出口山西汾酒复刻产品 482 套全部成

交，成交总额为 654.2 万元，其中第一国宴用

酒纪念版共成交 63.2 万元，1928 年永利威出

口山西汾酒复刻产品共成交 591 万元。

“老酒收藏中的孤品、珍品，价值不菲，是

因为它承载着文化价值、见证着历史，其价值

与稀缺度、与质地、与品牌影响力成正相关”

有业界人士表示，老酒极度稀缺，流转性不

强。对于现在的消费者来说，收藏当下的顶级

名酒、以期未来升值更为适宜。

在专家看来，高端名酒的收藏价值远高于

普通白酒，而融合了工艺藏品属性与顶级名酒

属性于一身的产品，其收藏价值不可限量。

正是基于这样的形势，“青花汾酒 30·复

兴版”这款在酒质上属于一流、在瓶体上融合

了顶级工艺品属性的产品，势必会成为收藏

品市场的大热目标，一如消费者趋之若鹜的

茅台酒，而业界判断，未来名酒藏品市场，将

形成少数几个名酒鼎足而立的现象，毕竟，收

藏属性只属于少数派所有。

■ 刘鹏

今年 3 月，《华夏酒报》联合老酒收藏大

咖在新华云直播平台启动老酒博物馆线上

游，迎接八方游客。在中国老酒第一人曾宇老

师带领我们云游曾品堂老酒博物馆的过程

中，曾老师温文儒雅地介绍起民国时期的四

大酒类：露酒、黄酒、药酒和白酒。尤其是黄酒

和露酒在当时占据了市场主体，着实让我们

受益匪浅。

民国风云，黄酒主流
民国时期，中国的酒种以黄酒、白酒、露

酒、药酒等为主，主要分布在东部沿海地区，

尤其是江苏、浙江、广东。这种名酒分布格局

基本延续了清代名酒中心的地位，可以说民

国时期的江浙地区就类似我们今天的川贵地

区，是中国酒业的核心区域。

彼时，高粱被普遍认为是酿酒的上佳选

择，由于酿酒粮食与食用粮食没有太大冲突，

政府逐渐放宽限制，开始鼓励和支持酿酒行

业的发展。

此时中国白酒出现了较为明显的南北分

支：白酒产量北多南少、东多西少。北方因为

冬季寒冷等因素流行高粱、地瓜干（薯干）等

酿制的高度烧酒，南方则流行稻谷酿制的地

产黄酒。

从民国时期国内酒坊参加的国内外各类

博览会上获奖的名单来看，白酒的获奖数量

占比不足所有获奖酒总数的 20%。整个民国

时期有关白酒的主流观点是白酒耗费粮食，

因此在酿酒的原料选择上，通常选择高粱、谷

子等杂粮。白酒的品名除了汾酒、回沙茅酒、

白燃酒还具有一定的识别性以外，其他的统

一以烧酒、高粱烧、白酒、糟烧等冠名。

相比白酒名称的单一简陋，非白酒酒种

的种类和名称则是异彩纷呈，如白玫瑰酒、甘

露酒、紫美霞酒、济美露酒、竹丝汁酒、金波

酒、卫生蜜酒、豆蔻露酒、荔枝酒、葵花酒、首

乌元参半夏野白术天门冬五加皮酒、舒气佛

手酒、虎骨木瓜酒、铁精牛肉酒、百岁酒、碧绿

酒等。在巴拿马万国博览会上获奖的 100 余

种酒中，这些黄酒、露酒和药酒品类名称各

异。因此，民国时期最流行的酒类莫过于黄

酒、露酒和洋酒（白兰地、威士忌等）。

值得一提的是，在民国之前，许多烧酒作

坊不太重视瓶器瓶型。如茅台酒，在清代使用

的酒瓶体积大、质量差且携带极不方便。到了

民国时期，尤其是在 1915 年巴拿马万国博览

会获奖之后，为了适应外运外销需要，才试制

了一种圆柱形小口短颈的黄色陶制酒瓶，而

这种酒瓶则一直沿用到新中国成立后茅台酒

厂成立。

红色情怀，茅台为先
还记得非常热门的电视剧《亮剑》中出现

的喝酒镜头，比如李云龙一高兴“赏给”张大

彪的一口地瓜干酒，比如李云龙瞥见政委赵

刚炕头的一瓶玻璃瓶烧酒等让人眼前一亮。

抗日战争、解放战争以及新中国成立后，

老革命家们与酒的缘分匪浅，也因此发生了

许多的趣事，最明显的例子便是贵州茅台。

1935 年 6 月，饥寒交迫、伤痕累累的红军队伍

来到了仁怀茅台渡口，当地居民热情地拿出

茅台酒给战士们解乏、治伤。

据邓颖超回忆：“红军长征，一路封锁，缺

医少药，死伤很多。路经茅台，周总理告诉大

家，我们不是来喝茅台酒，而是利用茅台酒疗

伤。于是，所有茅台酒都用来代替红药水、紫

药水给士兵擦伤口……”对此，坊间流传着很

多说法。

在这里，笔者想以几个真实的故事对红

军战士“在酒窖里洗脚”的公案进行释疑：

首先，缘起“千杯不醉”的开国将军熊伯

涛，他把自己第一次享用茅台酒的经历写了

一篇文章，成就新中国成立后“茅台酒”的正

式名字。文章发表后影响很大，还被 1937 年

的巴黎《救国时报》转载过，后被红军正史《红

军两万五千里长征》收录。

其次，《红军二万五千里西引记》这篇文

章中披露了“美酒洗脚”细节。在茅台镇驻扎

那几天，红一军团教导营营长陈士渠接到架

设茅台桥的任务，看到战士们脚都磨破了，很

多人还发炎溃烂，就整了半脚盆烧酒，让战士

们轮流泡泡，在缺少医药的情况下起到了很

好的消炎止痛效果。然后很快完成架桥任务，

受到毛主席的表扬。

中央局妇女部长李坚真在回忆录里写道：

“我们长征路过茅台镇时喝了当地的酒，红军的

疲劳全消失了。周恩来同志问我们知道是什么

酒吗？他就说了是国际得奖的烧酒。”

1995 年，红三军团新编第五师第十五团

政治委员罗元发作为见证者之一也进行了证

实：“用茅台酒洗脚，确有其事。当时，部队得

到不少茅台酒，许多战士并不知其为名酒。那

时连续行军，天气潮湿，红军中烂脚者甚多，

故有人用茅台酒洗脚消毒，其实是用酒泡脚，

盛小半脸盆酒，大家轮流泡一泡。”

至此，茅台酒洗脚公案可算了结。茅台酒

与红军的情缘就此种下，也便成就了后来名

扬天下的“贵州茅台酒”。

可见茅台酒确实可以内服兼外用，也难

怪红军高级将领们如此喜欢茅台酒。新中国

成立以后，周恩来总理更是屡次向外宾介绍

茅台，说明茅台酒的品质本身也是过硬的。

国宴用酒，汾酒正名
在民国时期，我们国家的酿造工艺已经

很成熟了，全国各地都有生产名酒的地方，而

一些仿造名酒口感的酒品也随之而来，汾酒

那时候在全国很多地方都在酿制，就是一个

好的例子。

那时候有汾阳、凤翔、洋河、泸州以及茅

台等白酒产区，还有牛庄、天津以及山东等白

酒产区。然而国宴名酒究竟是茅台还是汾酒？

一直是中国白酒界的一桩历史公案。

山西汾酒集团党委书记、董事长李秋喜

表示，在第一次全国政治协商会议开幕和闭

幕之日以及开国大典之日，都举行了隆重的

国宴，这三次国宴，是新中国成立伊始最早的

国宴，当时国宴用什么白酒，时隔 60 多年，人

们众说纷纭，“我们走访了当时在场的目击

者，走访了对此有研究的专家学者，还找到了

周恩来总理关于国宴用酒的批示，也找到了

当时汾酒厂恢复生产负责人杨汉三的笔记。”

据李秋喜介绍，根据历史史料，早年参加

革命的杨汉三作为老掌柜的后人受党组织委

派，到杏花村组织恢复汾酒生产，为一年后将

要召开的第一次全国政治协商会议和开国大

典准备需要的新中国国宴汾酒，这是汾酒厂

成立伊始的一项重要政治任务。

原中央警卫局战士、北京饭店副总经理

高彤表示，他曾亲历国宴现场，当时的国宴由

中央人民政府典礼局局长余心清操办和主

持，他曾向周总理写报告点名国宴喝汾酒。

“不过，当时也有茅台酒，但是量很少，用的也

是北京饭店的存货，白酒以汾酒为主。”

贵州茅台酒厂官网《茅台酒为什么是中

国国酒》一文的表述有：“1949 年开国大典前

夜，周恩来总理在中南海怀仁堂召开会议，确

定茅台酒为开国大典国宴用酒，并在北京饭

店用茅台酒招待嘉宾，从此每年国庆招待会

均指定用茅台酒。”

第一国宴用酒到底是汾酒还是茅台，仍

有待考证。

大学刚毕业的时候，笔者很讨厌喝白酒，

辣的龇牙咧嘴，吐得稀里哗啦，喝多了还难

受。可是 30 岁之后的某个生日，从一小酒盅

开始，笔者不知不觉迷恋上了中国白酒的独

特味道。虽然酒量不大，但微醺即可，甚是陶

醉于那种略带些晕意但大脑异常清晰的感

觉，鼻腔呼出的气体仿佛带着略高于 38 度的

热感，浓重又不失回味。

前些日子好友生日，笔者携带一瓶 1994
年的陈年酱香白酒远赴长沙欣然与会，珍藏

多年，酒色略黄，开瓶酱香扑鼻，令人陶醉。倒

入酒杯，酒花稠密，大珠小珠落玉盘。不是单

纯飘在上层，而是杯子里整个酒体里密密麻

麻的分布，蜜质感十足，入口滑润通透，倒酒

入盅一线封侯。那一晚笔者与友人喝得非常

舒服。

现在的中国很难遇到真正的酒文化体

验，只剩所谓的“酒桌文化”的浮夸与尴尬。再

次诚挚地呼吁中国优质酒文化的回归。

渊作者系国家一级品酒师袁 酒文化专栏作家袁
独立酒评人袁白酒分析师袁著名陈年老酒收藏

家袁湖南省酒业协会常务理事袁湖南酒协老酒

收藏和文化促进分会副会长遥 冤

封藏大典
揭开了雄安保府酒业
发展的新篇章
■ 易子城

一场封藏大典，揭开了雄安保府酒业“融

合发展，匠心传承”的新篇章。9 月 15 日，

2020 百年保定·老酒封藏大典在雄安保府酒

文化园隆重举行。中国酒业协会副秘书长甘

权，江南大学副校长徐岩，中国酿酒大师、雄

安保府酒业总顾问赖登燡，雄安保府酒业董

事长李宏涛以及经销商代表、媒体人士等数

百人参加了此次盛会。

融合发展
高举文化自信大旗

所谓“封藏”，是中国特有的古代储酒和

祭酒仪式，是中华民族传承下来的盛大庄重

的酒文化节日，是在表达对白酒的尊重。而白

酒行业举办封藏大典，是将传统酒文化以创

意形式具体的展现出来，这样既能从封藏大

典中品味传统文化的魅力，同时也体现了酒

业人的文化精神与匠心情怀。

雄安保府酒业董事长李宏涛在致辞中表

示，封坛老酒，尊天地、敬先祖，是对天地精华

的储藏。老酒封藏，封的是品质，靠的是匠心;封
的是品牌，靠的是市场。正是有了品质和品牌

的支撑，才有了今天“百年保定”的老酒封藏。

众所周知，如今是网络时代、全球化时

代，对传统白酒文化构成了很大冲击，白酒既

要迎合时代风尚的转变，又要保持白酒独有

的文化格调与品位。而封藏大典的举办正是

在寻求二者之间的平衡点，以便将白酒的传

统文化融入到现代社会，促使白酒文化发挥

出它更大的商业价值。

对于本次封藏大典，中国酒业协会副秘

书长甘权给予了高度赞扬。甘权指出，中国酿

酒文化源远流长，白酒与华夏文明同生共长。

封藏大典是祭祀酒祖、封藏佳酿的传统仪式。

本次封藏大典既体现了雄安保府酒业以身作

则对五千年华夏文明的敬重与传承，更是其

坚守行业道德的初心与决心。

事实上，雄安保府酒业一直多维度的传

承弘扬传统酒文化。除了举行封藏大典，其还

建设了雄安保府酒文化园将传统酒文化与品

牌文化进行了深度融合。

据悉，雄安保府酒文化园由酒文化博物

馆、万泉涌烧锅遗址、酒神广场等组成，是集

酒文化展示、休闲娱乐等为一体的 3A 级旅

游景区。其中，传承百年的万泉涌“老五甑”工

艺被评为“非物质文化遗产”。而“雄安酒文化

博物馆”作为雄安新区唯一一家酒类文化博

物馆，也成为雄安新区的一张新名片。

匠心传承
坚守品质至上初心

据了解，雄安保府酒业在持续深耕河北

省内市场的同时，也逐渐迈出了全国化步伐。

尤其是其旗下的核心大单品百年保定酒，自

创始以来，精耕细作、稳扎稳打，历经三十余

年发展，品牌知名度和市场占有率不断攀升，

已成为冀酒板块的知名单品。

截至目前，百年保定酒先后被授予“最受

欢迎家乡品牌”、“河北省优质产品”、“2018
中国酒业好产品”、在 2019 年被评为“河北老

字号”等。上述种种殊荣无不体现了百年保定

酒在省内市场的成功运作，这应该也是其有

信心成功举行封藏大典的一大根源所在。

我们知道，随着白酒行业步入存量竞争时

代以及消费者在购买产品的日趋理性。对于白

酒酒企来说，在产品打造上更要体现出以消费

者为导向，以产品品质为根基。而在产品品质

层面，雄安保府酒业更是极为专注，这是其成

功举办封藏大典的另一个深层次原因。

雄安保府酒业始终坚守品质至上的经营

理念，其拥有着国优名酒的血脉传承，酒厂前

身是舍得酒厂的华北生产基地。同时，为了将

健康饮酒理念与实践结合，公司与江南大学

展开合作，实现了白酒产业的科研升级。

为了进一步打造优质产品，雄安保府酒

业还聘请水井坊缔造者、中国酿酒大师赖登

燡为公司总顾问，共同打造了一系列受广大

消费者青睐的优质产品，如百年保定、雄安特

曲、千年大计等。这些产品销售已覆盖 10 余

个省市，成为地产白酒的代表品牌。

值得一提的是，在封藏大典期间，百年保

定酒的酒品品质赢得了中国酒业协会副秘书

长甘权、江南大学副校长徐岩、中国酿酒大师

赖登燡的高度赞扬。他们共同表示，百年保定

酒的窖香、粮香优雅，陈香舒适、醇厚绵甜，香

味协调、爽净余长，酒品酒质与中国高端白酒

相媲美。

此外，封藏大典期间，雄安保府酒业还推

出的 8 款不同酒度、不同年份的窖藏老酒同

样收获了很好的口碑，认购额度也创出了新

高，这无疑进一步提升了品牌形象和美誉度。

业内人士指出，在白酒行业马太效应加剧的

背景下，对于区域酒企而言，首先要以文化赋

能品牌发展，以过硬产品品质增强市场竞争

力;其次，酒企旗下至少要有一款消费者识别

度高的产品，从而带动整体产品的动销。

品历史喝老酒 重温记忆中的那缕酒香

“青花汾酒30·复兴版”，瞄准未来收藏市场？

9月9日正式上市的

“青花汾酒30·复兴版”，不止要

占领高端消费市场，更要在名酒收藏

江湖掀起波浪。这一图谋的背后，是汾

酒对自身品质实力、传承价值的自信，更

是在勘破名酒价值核心要素之后的一种

主动进击。千百年的传承、巴拿马获奖

与曾位列国宴的殊荣、如今高达百亿

的体量，都成为汾酒进击高端

收藏市场的坚强支撑。


