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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

9 月 9 日，以“长城之巅 大国之酿”

为主题的青花汾酒 30·复兴版上市发布

会在北京居庸关长城举行。据悉，在中国

长城举行新品发布会在业内尚属首次。

著名长城专家、中国长城学会副会

长董耀会，中国工程院院士、北京工商大

学校长、中国食品科学技术学会副理事

长孙宝国，凤凰卫视 COO、凤凰网 CEO
刘爽，故宫博物院研究馆员、中国民族民

间工艺美术家协会副会长苑洪琪，中国

国家博物馆副研究馆员马秀银，中国工

艺美术大师邱含，书法篆刻家、上海韩天

衡文化艺术基金会秘书长朱晓东，作家、

《舌尖上的中国》、《风味人间》总顾问沈

宏非，演播艺术家任志宏，金东投资集团

吴向东，复旦大学华商研究中心副理事

长、复旦大学校友会副会长、经济学院全

球校友会执行会长赵定理，京东零售集

团大商超全渠道事业群消费品事业部酒

类采销部总经理陈松锋等业内外专家及

领导共同见证了青花汾酒 30·复兴版盛

大发布。

汾酒党委书记、董事长李秋喜，汾酒

专职党委副书记、副董事长、副总经理刘

卫华，汾酒党委委员、董事、副总经理杨

建峰，汾酒党委委员、董事、副总经理常

建伟，汾酒党委委员、总会计师高明，汾

酒副总经理、汾酒销售公司党委书记、总

经理李俊，及生产、技术、营销部门负责

人出席了此次活动，活动由知名主持人

赵普主持。

登长城之巅
展现民族文化印记

华夏民族的祖先用 2000 多年时间，

修建了这项人类文明史上的奇迹。曾经

的军事堡垒，如今已经成为中国精神和

华夏子孙顽强、与时间共存的意志体现。

因此，长城也被看作是中华民族精神的

图腾符号之一。

从古至今，长城的职能也在发生着

转变，从军事堡垒到如今的民族图腾。长

城精神已经成为中国发展的重要文化支

撑。

谈及此次活动，董耀会表示，汾酒作

为一个有社会担当的大型国有企业，希望

在未来与汾酒携手共同助力长城的保护

和文化的宣传。同时希望酒能真正的融入

到长城的文化中去，真正助力长城国家文

化公园的建设。

长城是“鲜活的文化”证据，保存着

中华民族传统活态文化印记，承载着我

们与祖先的情感与血脉联系。

同长城一样，汾酒历史悠久，有着

6000多年酿造史和 1500多年成名史。李

秋喜在讲话中指出，长城作为中华民族的

脊梁，与汾酒复兴的强大基因一脉相承。

汾酒与长城同为中华民族最为珍贵的文

化遗产和瑰宝，共同见证了一代代中华儿

女对美好生活的向往和不懈追求。长城精

神传承千载而生生不息，也是汾酒实现复

兴要坚守的精神品质。

长城是延续至今的活态文化，其中

蕴含了华夏民族的始源性精神，是一种

源自民族本身的力量和民族文化的根。

谈及“活态文化”，李秋喜表示，汾酒既是

一个“鲜活载体”，又是一个“活态文化”。

汾酒是中国白酒产业的奠基者、传承中

国白酒文化的火炬手、中国白酒酿造技

艺的教科书、见证中国白酒发展历史的

活化石”，是“国酒之源,清香之祖,文化之

根”，是“中国酒魂”。“中国酒魂”的“魂”

就是鲜活载体和活态文化的重要体现。

也是之后汾酒文化工作的重要方向。

定位高端
汾酒战略添新品

此次发布的战略新品，定位高端。青

花汾酒 30·复兴版吸取的中国山水绘画

的意境，运用釉下青花非物质文化遗产

技艺，在瓶体上绘制充满中国意境的山

水画卷。并与汾酒核心的工匠精神的载

体“汾酒老作坊博物馆”作为青花汾酒的

品牌 IP。青花汾酒 30·复兴版定位高端，

李秋喜坦言：“今天我们在长城召开青花

汾酒 30·复兴版的新品发布会，就是要将

长城精神与汾酒复兴相结合，打造出一

款为见证汾酒复兴和中华民族伟大复兴

而生的高端化大单品。”

不仅如此，此次的青花汾酒 30·复兴

版从酒体品质、外观研制、防伪溯源和销

售模式等方面对青花汾酒进行了全方位

升级，旨在为消费者提供更具时代特色

的产品选择，展示汾酒在新时代下焕发

出的崭新面貌。对于这款战略新品，李秋

喜寄予厚望：“青花汾酒 30·复兴版作为

汾酒实现复兴征程中高端产品的突出代

表，将在长城精神的引领下蓄势而发，乘

势而上，在时代洪流中充分彰显青花汾

酒的独特魅力。”

任志宏认为，国宝的价值就在于科

学性、艺术性和历史性，这三种属性在青

花汾酒 30·复兴版身上都有体现。卓越的

品质、优质的产区、“活态文化”内核，青

花汾酒 30·复兴版已经举办高端名酒的

所有特点。至此，汾酒的高端战略布局再

落一子，这一举措也被业内看做“汾酒复

兴”的重要一步。

当前的青花汾酒系列产品来看，这

是汾酒三年改革后，首次发布高端单品。

因此，也被业内看作是汾酒成功复兴的

产品标杆。从青花汾酒系列产品体系来

看，此次发布新品意味着汾酒高端战略

布局全面起航。从中不难看出汾酒的信

心与雄心。

如今，青花汾酒系列，价格区间更为

完备，汾酒高端战略布局初步完成，其未

来发展只需时间证明。

清香祖庭
致敬高品质生活

随着居民生活水平的不断提升，为

满足消费者追求高品质生活的重要需

求，李秋喜提出：“青花汾酒以为高品质

生活代言为品牌需求，进一步突出强调

品质、文化、历史的核心优势，采用世界

先进的科学技术，不断提升产品品质，着

力把青花汾酒 30·复兴版打造成为汾酒

的高端精品。”

谈及高品质生活，孙宝国指出，喝、

有益健康是白酒消费的重要导向。随着

居民生活水平的不断提高，喝好酒，重养

生，已成为消费者在酒水饮用中最为重

要的需求之一。这些年，我一直在讲，白

酒一要好喝，二要有益健康。白酒的发展

方向是风味健康双导向。汾酒在此背景

下发布青花汾酒 30·复兴版，是顺应消费

潮流，满足消费者需求的重要举措，也为

清香型白酒复兴奠定了坚实的基础。

在不少业内专家看来，高品质生活

中不仅仅有美酒参与，美酒与美食的搭

配同样可以引领新的生活方式。在沈宏

非看来，汾酒已经变成了餐食的一部分，

在美食美酒的语境里就是可食用性。清

香口感的美酒，适合在简约大气素雅的

环境下品饮，每一口香味都不一样，只有

身心宁静才能品出酒体和香味的层次

感。

经过三年改革，汾酒的发展势能空

间集聚，发展活力持续释放。青花汾酒

30·复兴版在长城发布，对汾酒而言意义

深远，有了“活态文化”赋能的汾酒高端

战略，已经焕发出了新的生机。 渊芬芳冤

柳林酒业提质技改
万吨优质基酒项目
全面启动

日前，陕西柳林酒业提质技改万吨优质

基酒项目全面启动仪式在凤翔县柳林镇举

行，宝鸡市人大常务委员会主任马秉寅宣布

开工令。

宝鸡市委常委、宣传部长武勇超，宝鸡市

常委、副市长毕晓男，宝鸡市政协副主席王虎

贤，中国酒类流通协会常务副会长刘员，中国

酒业协会、白酒技术创新战略发展委员会秘

书长葛向阳，陕西柳林酒业集团有限公司董

事长付小铜，宝鸡市人大秘书长范同兴，宝鸡

市财政局局长李晓阳，宝鸡市国资委主任朱

吉良，宝鸡市统计局局长王莉，凤翔县县委书

记赵永怀，凤翔县县委副书记、县长王宏强等

领导出席了此次全面启动仪式。中国食品发

酵工业研究院院长董建辉、中国白酒产业经

济学者铁犁等多位行业专家以及赖高淮、梁

邦昌、白希智、栗永清、张五九、韩兴林、何钊、

仇新印等国内著名白酒专家学者，新闻媒体

代表等出席了此次全面启动仪式。

据柳林酒业总经理柳林介绍，柳林酒业

本次技改项目总投入 30 亿元，项目总占地面

积约 2000亩，设计基酒年生产能力 3 万吨，

储存能力 20万吨。项目建成后，将实现产值

40—50 亿元，税收 8—10 亿元。项目将分三

期建设，目前开工的一期项目，将投资 10 亿

元，占地 800 亩，一期项目预计 3 年内全面建

成，届时，柳林酒业基酒产能将达到 1 万吨，

储酒能力可达 10 万吨。

柳林酒业总经理柳林指出，柳林酒业 30
亿元加码提质技改项目，其实就是实现白酒

“智能制造”，这也符合习近平总书记关于“要

推进中国制造向中国创造转变，中国速度向

中国质量转变，制造大国向制造强国转变”的

重要讲话精神。

中国酒类流通协会常务副会长刘员在致

辞中对柳林酒业投入巨资 30 亿元进行提质

技改万吨优质基酒项目给予了高度肯定，认

为此次提质技改项目对提高柳林酒的质量提

升柳林酒的品牌价值具有重要意义。

柳林酒业董事长付小铜在全面启动仪式

上发表了热情洋溢的讲话，对柳林酒业未来的

发展很有决心和信心，号召大家向西凤酒业学

习，秉承“做酒先做人”的训诫，传承凤香型白

酒酿造“德、艺、馨”的文化精髓，将“品质、品

牌、文化、生态”作为柳林酒品牌未来 10 年的

发展理念，以工匠之心做好每一滴酒，实现“品

质柳林”目标，树立“百年柳林”品牌。

他认为此次柳林酒业万吨基酒项目的启

动，不单纯是生产基地的扩张和技术的升级，

而是覆盖了从原料到产品、从产品到车间、从

前台到后端，涉及包装、仓储、物流、原料等诸

多配套保障能力。

付小铜说，也深刻认识到优质产能的重

要性，他在全面启动仪式上恳切表示，柳林酒

业有决心和信心，向西凤酒业学习，传承凤香

型白酒酿造“德、艺、馨”的文化精髓，将“品

质、品牌、文化、生态”作为柳林酒品牌未来

10 年的发展理念，秉承“做酒先做人”的训

诫，以工匠之心做好每一滴酒，为世界奉献一

杯醇正的凤香美酒，实现“品质柳林”目标，树

立“百年柳林”品牌。

依托项目与当地政府打造特色小镇及

“酒城”对接，引进相关配套的包装企业，形成

以柳林酒文化加工、酒文化体验、生态旅游观

光一条龙的产业链集群。

据了解，柳林酒业此次提质技改项目包

括：凤香型白酒智能化酿造、储存和包装，物

流园区，凤香型白酒研究所，检测中心，柳林

酒文化馆等，并配套建设生物科技园项目。依

托项目与当地政府打造特色小镇及“酒城”对

接，引进相关配套的包装企业，形成以柳林酒

文化加工、酒文化体验、生态旅游观光一条龙

的产业链集群。

柳林酒业新工程建设，是将酿酒技艺传

承、酒文化传播、工业旅游体验三者很好的有

机结合，以品质、健康、环保三位一体，整合产

业集群化发展的优势资源，建设柳林人心目

中的白酒工业 4.0 发展新模式，为中国凤香

型白酒增添新的发展动力。

付小铜董事长介绍说，在项目建设过程

中，柳林酒业还将与大中院校、国内一流酿酒

科研院校合作，建立专业人才培养机制，同时

还将建立陕西柳林“凤香型白酒研究所”和“凤

香型白酒检测中心”以及酿酒人才实习基地，

开展基础性、前瞻性的科研项目，与同行一道

建立产业联盟，共谋凤香型白酒发展。柳林酒

业将充分利用现代化科技手段和互联网大数

据、酿酒自动化、智能化等前沿技术，推动行业

管理手段、管理模式的提升，提高行业管理要

求，增强创新理念，以更高、更严格的要求，构

建凤香型白酒的未来发展。 渊据酒业新闻网冤

长城之巅 大国之酿
青花汾酒30·复兴版在中国长城举行新品发布会

■ 于元辅

由山东省白酒协会组织主办的 2020
年山东省感官质量鉴评会议日前上午在

济南开幕。山东省轻工联合会会长、山东

省白酒协会会长姜祖模，白酒主产区部

分市行业协会负责同志及来自全省白酒

行业的 200 多名白酒专家、评委共同参

加了本届会议。山东省白酒协会秘书长

蒋彬主持会议。

姜祖模会长在会上作了工作报告，

他认为：“过去的一年全行业干部职工紧

紧围绕转方式、调结构、推动白酒行业供

给侧结构性改革的主题，积极实施‘提品

质、增品种、创品牌’的三品工程。深入扎

实地开展生产技术创新、品质创新、产品

创新和营销模式创新，推动了行业转型

升级，使山东省白酒行业继续保持平稳

的发展态势。”主要表现为三个方面：

一尧产品质量有了显著提高遥 随着消

费升级以及消费理念、消费方式、消费主

体的转变，鲁酒企业坚持创新驱动发展战

略, 加大科技投入力度，加快科技创新步

伐，向高端市场发力，以新品类为引领，以

次高端价格带为突破，不断地扩大酿酒规

模，增加储酒能力，采用机械化、自动化、

智能化和信息化等先进手段，大大提高了

行业的生产技术水平和产品质量水平。

二尧发挥优势酒种带动作用袁推动鲁

酒产品结构调整遥鲁酒将特有的，具备独

创性的芝麻香型白酒的产品优势转化为

市场优势，巩固芝麻香主产区地位。以芝

麻香型白酒为基础，采用香型融合工艺

研发的创新产品，丰富了体系，优化了结

构。同时还顺应白酒市场消费趋势，大力

推进鲁酒特色的低度浓香型白酒和北派

酱香型白酒的发展。自高端鲁酒战略发

展联盟成立以来，各企业纷纷加大了中

高端酒的开发力度，内在品质优异，文化

内涵丰富，让消费者在享受产品的同时，

领略博大精深的齐鲁酒文化。

三尧加快产区建设袁推动鲁酒发展遥
2019 年 10 月，安丘、高青、巨野与贵州仁

怀、山西汾阳、四川邛崃、江苏泗洪等 24

个地区一起荣获“世界美酒特色产区”称

号。山东三大特色产区获此殊荣，代表鲁

酒特点和齐鲁地域特色。通过加快推动

“世界美酒特色产区”建设引领行动，打

造景芝、扳倒井、花冠龙头企业带动、产

业链条完整、产业规模居全国前列的白

酒核心产区，培育二十家历史文化悠久、

自然生态环境好、技术创新能力强、品牌

突出的“文化鲁酒特色产区”，尽快形成

优势互补的区域产业集聚布局，全力推

进“产区名酒”向“名酒产区”新跨跃。

姜会长也指出了鲁酒目前的困难和

不足之处。一是发展速度滞后，收入、效益

低于全国平均水平；二是科技创新能力

差，品质创新、结构创新、品类创新速度较

慢，中低端产品比重大等问题。三是受疫

情影响较大，对企业造成了库存增加、资

金严重不足，影响正常生产。 针对存

在的问题和不足，姜会长提出，鲁酒企业

要继续坚定不移地把提升产品品质放在

最重要的位置，一是要优化创新，提升品

质，走差异化发展之路，把产品做优、做

特、做精。二是要继续以优势品种带动鲁

酒产品结构优化，提形象、增效益。三是加

强人才队伍建设，提高、发挥企业评委队

伍的技术核心作用，保障行业健康发展，

为实现鲁酒的振兴发挥更大的作用。

本届鉴评大会共收到来自全省 100
多家白酒企业的 150 余款酒样。来自全

省的 200 多名国家级和省级白酒评委，

将对所有酒样进行品鉴、打分和填写评

价记录，并评选颁发《2020 齐鲁白酒酒

体设计金奖》、《2020 齐鲁白酒酒体设计

优质奖》和《2020 齐鲁白酒酒体设计创

新奖》。品鉴过程中，山东省白酒专家组

对每轮每个酒品进行点评、总结，以利统

一、矫正误差，提高品酒员队伍水平。

除感官鉴评外，还将委托具备法定

资质的第三方检测机构对鉴评样品进行

质量安全监督检验，除标准规定的检验

项目外，本次检测还将对风险监控项目

进行检验，并为企业提供完整的 2020 年

度产品质量外检报告，以利企业进一步

提升产品质量，加快发展步伐。

提品质 增品种 创品牌
2020年山东省白酒感官质量鉴评会议在济南举办

打开一瓶摘花品鉴酒，徐徐地倒入

杯中，一股幽雅的陈香扑面而来，杯中酒

花均匀，咂一口，绵柔醇厚，甘甜爽净，舒

适、愉悦感油然而生。酒友不由得叫起来

“好酒”!
通过近百人次的市场测试，摘花酒

的品质得到大家的一致认同。摘花酒完

全具备市场浓香型高端酒的品质特性。

行遍千山万水，只为一杯好酒
到底是什么成就了摘花酒的品质？

这还要从一位默默无闻的品酒师说

起。黄建军，安徽亳州人，酒体设计师，国

家一级品酒师，93 年大学毕业后分配到

古井酒厂一线从事酿酒，后因企业发展

需要调离生产岗位从事管理。2008 年黄

建军考虑到了自己的职业发展从古井集

团离职，开始钻研起了白酒酿造技术，并

于 2015 年创办了自己的咨询公司———

亳州市香醅缘酿酒技术有限公司。

作为以酒体设计为主业的公司，黄

建军知道企业需要的是什么？那就是好

的基酒。俗话说：巧妇难为无米之炊。没

有好的基酒和各种年份老酒、调味酒，要

想勾调一杯好酒简直比登天还难。

为了寻找好基酒，黄建军跑遍了亳

州周边数百公里，并六次入川，两次入

贵、一次入晋，积极参加各种培训，不仅

仅是为了学习技能，更重要的是与成员

所在企业建立联系。

黄建军说，好酒是酿造出来了，更是

找出来的。目前中小酿造企业普遍存在

卫生条件差、工艺操作粗放，对基酒缺乏

质量分级等问题。所以好酒必须通过自

己的鼻子一个个地嗅出来，通过嘴巴一

个个尝出来。

根据知名企业的成功经验，任何一

款好酒都是多种基酒和调味酒复合的结

果，而不是单一品种的简单勾兑。茅台、

五粮液等大品牌酒皆是如此。

正是即于这种认识，除了寻找好基

酒之外，不断地积累各种调味酒资源就

显得特别重要。在各种调味酒中，老酒资

源更显重要和稀缺。

有了这些资源，万里长征才只能算

走完了一半路，接下来的酒体设计才是

重中之重。‘

根据业内共识，新酒是不能用于勾

兑的，比如酱香型酒采用的是三年以上

基酒（茅台酒是五年），而浓香型酒至少

也要一年，一般来说三年比较好。在不同

年份酒的组合中，仍需要反复尝试，以求

最佳比例。你可能无法相信，摘花酒的酒

体设计从疫情开始到现在竟然达半年之

久。“没有最好，只有更好”，这是黄建军

在酒体设计上一贯作风。

摘花，传递白酒价值
摘花，源自看花摘酒，是酿酒师傅的

一门独门绝学，即通过对酒花大小、密集

种程度的判断来完成整个蒸馏取酒的过

程。摘花是香醅缘的一枚商标，也是香醅

缘高端系列品牌。

摘花的品牌价值主要体现在高性价

比以及为客户创造高附加值上。产品上市

后，很多人问这么好的酒，为什么售价这

么便宜，价格还不到同等质量品牌酒的一

半。黄建军的解释是，按照现在的市场渠

道状况，一款白酒生产出来之后，厂家要

在成本的基础上加价 50%以上的利润，经

销商又要在厂价的基础上加价 50%左右，

而零售商在酒店、商超销售时会加价更

多，这样一瓶酒到达消费者手中，价格已

经脱离成本增加了几倍甚至十几倍。

现在市场上的高端酒之所以售价几

百元甚至一两千元，除了渠道加价之外，

还体现在好酒的稀缺性、品牌溢价以及

企业较高的管理费用和税收方面。摘花

酒以自己的高品质、低价格为广大消费

者创造了高附加值、高性价比的产品，在

市场上无疑具有较高的竞争力。

没有最好，只有更好！我们期待着摘

花品牌能出更多精品，让广大的老百姓

能喝到实实在在的好酒。 渊吾树冤

摘花：讲述一杯好酒的故事

成都华昶永业科技有限公司统一社

会信用代码：91510108350603266P，营业

执照正副本遗失作废。

遗失启事

■ 张祎

2020 年 8 月 17 日，香槟区的部分地

块开始了今年的采收第一剪；到 9 月，这

个香槟区历史上最早开始的采收年份以

出色的葡萄质量正式宣告采收结束。

2020年也标志着一首杰出三部曲的完美

终结：如同之前的 2018 和 2019 年，天气

情况成就了高质量的采收，而这也正是

酿造一款伟大葡萄酒的首要因素。今年

伊始雨水频现，二月更是成为有史以来

最为潮湿的月份。自三月中起，高温和干

旱来袭，使得葡萄藤的抽芽期较之过去

十年的平均日期提前了 16 天，这种快

速、强劲的生长势头一直持续至采收开

始的前一周。

2019 年夏，香槟区曾创下 42.9益的

历史最高温；今年，则又经历了史上最

为干旱的七月。这一原因导致了葡萄果

粒的重量低于平均值，但却保持了良好

的健康状况。葡萄汁平衡清新、果味浓

郁、香气饱满，酒精度在 10-10.5%之

间。

由于 Covid-19 疫情的影响，使得香

槟区 2020 年的采收需要对葡萄园及压

榨中心内共约 12 万名的季节采收工采

取相关的健康防疫措施。考虑到今年

8000 公斤/公顷的葡萄最大采收量，各家

酒庄及果农的采收速度较之往年略有提

升，但由于涉及到不同村庄及不同葡萄

品种间的果实成熟度，采收期仍然维持

在三周左右的时间。对葡萄果粒和果核

的品鉴以及对果实含糖量的检测使每一

位果农都能够在葡萄的最佳成熟期开始

采收，并对所有地块规划出最佳的采收

路线。凭借出色的 2018/2019/2020 三部

曲，香槟将会在调配中有完美表现，并且

极有可能酿造杰出的年份香槟酒，在全

世界人民期待的 Covid-19终结庆祝活动

中大放异彩！

市场分化的趋势下，区域酒企承受

的压力更大。

一些曾笑傲国内的名酒板块，在新

的调整期下，逐渐有被边缘化的迹象。那

么对于这些板块内的区域酒企来说，全

国化是其未来致胜的唯一方向吗？

边缘化的徽酒？

在全国的名酒地图上，徽酒绝对是

不容忽视的一环。曾以营销力闻名全国

的徽酒，拥有多个知名品牌，仅仅按照上

市企业来计算，在 19 家白酒上市企业

中，徽酒就拥有四席之多，比之川酒板

块，也不逊色多少。

但是最新的一些经营数据表明，徽

酒板块的竞争力，可能比之前有所弱化。

2020年半年报显示，古井贡酒、金种子

酒、口子窖和迎驾贡酒四家营收合计为

88.68 亿元，净利润方面，即使不算亏损

的金种子酒，其余三家合计为 36.88 亿

元。

今年上半年，19 家白酒上市公司总

营收为 1264.79 亿元，同比增长 1.27%，

归母净利润总额为 480.46 亿元，同比增

长 7.88%。这样算来，徽酒板块（仅计算

上市企业）规模占白酒板块上市公司总

营收比例约为 7%，净利约占白酒板块总

净利润的 7.7%。

四家上市企业数量占全国白酒上市

企业总数的 21%，从这一点来看，约占

7%的营收和净利显然不成比例。

与之比较，另一白酒板块川酒也同

样有四家上市企业———五粮液、泸州老

窖、舍得、水井坊。

其中，五粮液 2020 年上半年实现营

业收入 307.68 亿元，归属上市公司股东

的净利润为 108.55 亿元；泸州老窖 2020
年上半年实现营业收入 76.34 亿元，归属

于上市公司股东的净利润为 32.2 亿元；

舍得酒业股份有限公司 2020 年上半年

公司实现营业收入 10.26 亿元，实现净利

润 1.64 亿元；水井坊上半年实现营业收

入 8.04 亿元，归属于上市公司股东的净

利润为 1.03 亿元。

这样算来，川酒板块四大上市企业

的营收合计 402.32 亿元，净利合计

143.42 亿元，各占到白酒板块上市公司

总营收的 31.8%，总净利润的 29%，远高

于徽酒板块的占比。

不仅比重很低，而且从企业的现实

发展来看，大幅下降的营收也有一定危

险。

口子窖 2020 年上半年营收同比下

降 35.12%；古井贡酒营收同比下降

7.82%；迎驾贡酒营收同比下降 27.32%；

金种子酒营收同比下降 19.09%。这显示，

徽酒板块在全国白酒的版图中，有被边

缘化的风险。

高端产品与全国化扩张承压

在营收整体下滑、板块影响力日益

萎缩的同时，这些板块内的区域酒企还

都面临着高端产品承压、全国化扩张承

压的问题。徽酒板块四大上市企业中，高

端产品均在疫情的冲击下出现了下滑。

2020 年第二季度，迎驾贡酒中高档

白酒实现 2.895 亿元，较上年同期下降

22%，普通白酒比之去年同期则只下滑

了 11%。

金种子酒净利亏损，中高档产品的

销售大幅缩减。从半年报来看，其普通白

酒收入上涨 59%。与此同时，中高档酒则

缩水 56%至 1.049 亿元，体量甚至低于普

通白酒 1.082 亿元的规模。

不止是高端产品承压，这些区域酒

企的扩张努力也受到打击。

口子窖方面，其省外市场的扩张受

到打击。半年报显示，其上半年在安徽省

外实现销售收入 3.71 亿元，较上年同期

下滑 21.02%。

迎驾贡酒二季度省外销售收入 2.69
亿元，上年同期实现销售收入 3.41 亿元，

同比减少了近 22%之多。相比之下，其省

内市场的收缩幅度同比仅有 13%，这说

明其省外市场的承压更大。

金种子酒上半年省外销售收入 3354
万元，上年同期为 5994 万元，省外市场

下降幅度高达 44%，而省内市场则减少

了 26%。

体量最大的古井贡酒，其外拓也受

到了影响。其在外省收购的黄鹤楼酒，今

年上半年实现收入 1.81 亿元，较同期下

降 60.39%。公司方面表示，消化新冠疫情

的不利影响仍需要一段时间。

为何徽酒板块在高端与外拓上同时

承压，业界认为，疫情是一个突发因素，

会把平时的不利因素放大。对徽酒来说，

高端产品的知名度和影响力有待提高，

在疫情突袭的情况下，区域名酒的高端

产品，其竞争力的不足会愈发凸显；而区

域拓展方面，安徽紧邻江苏，徽酒受到苏

酒板块的竞争和挤压，而全国名酒均将

江浙市场视为重点，这样不可避免对徽

酒构成阻碍。

酒类营销专家杨承平认为，无论是

外部环境还是自身因素，区域酒企的外

拓之路都面对重重困难。

何处是突破点？

在高端承压、区域外拓承压的同时，

徽酒也在努力寻找突破点。徽酒选择的

依然是朝向高端和朝向域外。

此前，金种子酒经销商集中在以安

徽为中心的华东地区，在河南、湖北也有

一定的经销商分布，未来会加大招商以

及市场拓展力度。

金种子酒总经理张向阳表示，金种

子作为上市企业，一方面做强做大安徽

的根据地市场，另一方面也是希望通过

自身努力，去拓展外围华东、华南市场，

通过拓展增加经销商数量，提升经销商

质量。

而临近双节旺季，部分企业也通过

调价的方式来稳固高端产品的价值和形

象。7 月，古井贡酒在安徽省内的年份原

浆全系产品提价，涨幅在 5 元耀20 元，献

礼版终端成交价为 90 元/瓶，古 5 终端成

交价为 120 元/瓶，古 8 终端成交价为

230 元/瓶，古 16 终端成交价为 370 元/
瓶，古 20 终端成交价为 550 元/瓶，古 26
终端成交价为 900 元/瓶。

金种子酒今年上半年连续推出多款

高线光瓶酒新品。此外，也着眼于高端，

在 8 月份推出两款次高端馥合香型白酒

产品，分别是馥合香 15 和馥合香 20，价
格分别为 378 元/瓶和 558 元/瓶。

金种子酒相关高管表示，对这两款

酒寄予了厚望，希望其能够扭转亏损。

不过，寄望高端、寄望区域外市场，

在目前还有着不小的阻力。在业界看来，

区域白酒的高端产品与一线名酒相比，

其在价值感上天然偏弱，在如今高端、次

高端格局基本固定的情况下，这些区域

高端产品能否撬动高端消费人群还是一

个未知数，或许需要时间来培育。

域外市场则同样面临着不小的问题。

对这些区域酒企来说，域外市场不光面临

着“地头蛇”的竞争，还面临着一线名酒企

业的“降维打击”，成熟与否同样需要时间

去检验。

此外，有专家表示，疫情后消费水平

的恢复不如此前乐观，有限的消费能力

能否支撑起区域酒企的高端化理想和全

国化理想，也是一个未知数。渊据中国酒

业亲闻网冤
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■ 杨孟涵

“百城万店”品鉴活动还在火热推进

中，玖藏西凤酒面对双节的专题活动也

同时启幕。一系列“战术组合动作”的背

后，见证着一个品牌的强势崛起。

答谢着眼的消费者培育

15 天，65 场次答谢会———玖藏西凤

酒全程策划人、陕西七野牛商贸有限公

司总经理牛学军决定，将面向陕西全省，

以高频次、全覆盖的答谢活动迎接双节。

“2020玖藏西凤酒核心客户中秋答

谢会”系列活动，从位于西安、宝鸡之间

的杨凌拉开帷幕。其后，频率逐渐提高，

以每天 1 场次、乃至于 2—6 场次的速

度，同时在多地推进，颇有在全省市场

“全面开花”之势。

9 月 2 日-鄠邑，9 月 3 日-彬县、岐

山，9 月 4日-南郑、蓝田。9 月 5 日，答谢

会活动进入第一个高潮，咸阳、蒲城、旬

邑、西乡、千阳、阎良 6 地齐开。

9 月 6日在陇县、长安、宝鸡、周至；9
月 7 日在商南、旬阳、临潼；9 月 8 日在泾

阳；9 月 9 日在安康，9 月 10 日在紫阳、

武功等地。

按照 15—20 天举办 65 场次的总量

来计算，平均每天需要举办 3 场次以上。

与每个区域答谢会相对应的，则是针对

当地消费者的回馈:“月饼”、“手机”、“笔

记本电脑”等各式豪礼，统统上阵。

如果说几乎在同时予以推进的“百

城万店、万人品鉴”活动是着眼于消费者

培育的话，那么这场同样高频、高密的

“核心客户中秋答谢会”，则是兼顾消费

者培育与厂、商协同。

实际上，“玖藏西凤酒核心客户中秋

答谢会”，不止是聚集经销商、终端商、核

心消费者的盛宴，更是厂商沟通、传达

“玖藏精神”、群策群力推动品牌向前发

展的重要载台。

在 9 月 5 日举行的咸阳答谢会上，

群贤毕至、嘉宾云集。陕西西凤酒品牌运

营有限公司副总经理韩建科、陕西西凤

酒品牌运营有限公司品牌经理景国强、

陕西七野牛商贸有限公司董事长牛学

军、玖藏西凤酒咸阳经销商及各区域经

销商、终端商以及行业媒体嘉宾共 400
余人到场参与，玖藏西凤酒品牌号召力

之强，于此可见一斑。

此次活动上，陕西西凤酒品牌运营

有限公司副总经理韩建科表达了对重点

品牌的支持和赞许。

他透露，在今后发展的规划中，西凤

将持续推进品牌聚焦和整合工作，全面

整顿中低价位子品牌，有利提升优秀品

牌市场竞争力，同时也将对年份酒实行

管控，全力支持像玖藏西凤酒这样有团

队、做市场、思路开阔、大手笔运作的优

秀品牌。

牛学军在致辞中，则表达了对咸阳

市场的期望———他坚信当地经销商，在

玖藏西凤酒品牌传播策略的加持下，在

消费者抬头看得到，低头也要看得到，无

缝衔接的传播推广下，咸阳市场年销

1000 万的目标将会很快实现。

“玖藏”速度体现的是厂商协同

从 5 月至今，玖藏西凤酒动作不断，

接连推出多个覆盖度广、频次高的市场

活动，且各个活动之间的衔接极为紧密，

形成了一个波次又一个波次的高潮。

疫情后，从“献礼最可爱的人”、到

“浓情端午幸福玖藏”，再到 8 月底启动

“百城万店”万人品鉴活动，紧接着推出

“中秋答谢会”，从南到北、横贯东西，覆

盖整个陕西市场的高密度活动，让“凤香

新高度、玖藏西凤酒”的口号响彻三秦。

这样的“战术组合动作”背后，是运营

中枢极为精密的策划与设计，指向着玖藏

西凤酒品牌成长与战略目标的实现。

值得注意的是，这些战术动作的推

进，是厂、商一体，协同配合的结果。在这

个过程中，玖藏西凤酒运营团队的执行

力、各区域经销商的协同力，体现的分外

明显。

在彬州，与玖藏西凤酒已经合作了

三年多的经销商杨科平，对此感触颇深，

他感谢在各项活动中玖藏团队的精心指

导，也对这样接地气的活动十分赞赏。年

初至今，彬州市场近 200 万的销售成绩，

证明了玖藏西凤酒各项市场行动的卓越

成效。

在宝鸡，万顺酒水批发部张云发早

在玖藏西凤酒上市之初，即开始与之合

作。玖藏西凤酒品牌运作方对市场的种

种支持，他都看在眼里、记在心头，双方

合作推进的每一步，他同样印象深刻。4
年间连续每年增长率皆达到 30%以上的

实际表现，正坚定了张云发对玖藏西凤

酒一系列战术动作的认同和信心。

在安康，中林商贸总经理王道飞与

玖藏西凤酒同样合作已久，他参与了玖

藏的每一项市场行动、见证着玖藏的每

一步成长，随着品牌知名度与销售量的

大幅提升，也让他与品牌之间的合作更

为紧密。

在山阳，2018 年中秋才进入当地市

场的玖藏西凤酒，2019 年取得了超额百

分之五十完成任务的成绩。而到了今年，

截至目前已经完成了 200 万销量。对此，

当地经销商张大佩总结为：品牌规划得

宜、产品定位清晰、质精型美、投入颇大。

而持续不断的终端活动，也被他视为重

要原因。

“玖藏西凤酒执行力之高，在陕西酒

行业绝无仅有”———诸多经销商惊讶于

运营团队的执行速度，在他们看来，能够

在半个月的时间内，在全省各个不同的

地域以极高的频次推出全覆盖度的市场

活动，这样的案例在其他品牌身上不可

想象。“玖藏速度”源自于团队的执行力，

而一系列体现着玖藏速度的“战术组

合”，则让“玖藏西凤酒”品牌在不足 5 年

的时间里强势崛起，成为西凤酒家族中

备受瞩目的“新星”。

日前，蜀道文化与陇酒文化交流研讨会

在美丽的金徽生态酿酒园隆重举行。中国酒

类流通协会会长助理、云商研究院副院长、

酉贤会创始人吴勇，甘肃省酒类商品管理局

副局长沈明程，西北师大文学院院长马世年

等省内知名专家学者、媒体人应邀出席会

议，共同探讨蜀道文化与陇酒文化的深厚渊

源。

专家学者们在公司负责人的陪同下，先

后深入金徽制曲中心、酿酒中心、员工公

寓、养酒馆、酒文化展览馆等实地考察，并

就蜀道文化与陇酒文化展开交流研讨。研讨

会上，省酒类商品管理局副局长沈明程作讲

话，沈明程说：“作为江河上游最著名的金

徽酒，雄踞黄河右岸、长江之上游福地，于

中国酒业而言绝无仅有。江河佑金徽，百姓

享福地。尤其是在传承创新江河文化的复兴

中，金徽酒更是责任重大，要勇于担当，为

推进江河文化发展做出自身应有的贡献。省

委省政府高度重视陇酒产业发展，金徽酒是

我省白酒行业的领军企业，应首当其冲走在

前列，在做好自身高质量发展的同时，注入

江河文化的新内涵，讲好金徽故事，注重生

态文明建设，打造出更多高品质的品牌名

酒，把金徽酒做的更大更强。”

中国酒类流通协会会长助理、云商研究

院副院长、酉贤会创始人吴勇表示：“一带

一路”开创了大国崛起新模式，金徽酒在丝

路古道担当大旗，随着“双循环”经济方针

的推行，产业发展找到了新引擎。蜀道文化

与陇酒文化交流研讨会是一场思想的盛典，

各位专家学者从不同的角度、观点、研究方

向各抒己见，这必定会成为中国酒业的一次

大事件。“潮平两岸阔，风正一帆悬”，展

望未来，相信金徽酒携手社会各界，共同开

创中国酒业更加美好的未来，共同为中国酒

业的发展作出新的更大的贡献。

西北师范大学文学院院长马世年做了题

为 《陇右文化与华夏文明传承》 的主题演

讲，就泾、渭流域的伏羲文化与黄帝文化，

陇东南的周秦文化等详细阐述，并就金徽酒

文化如何结合华夏文明传承创新提出宝贵意

见。他说：“甘肃省华夏文明传承创新区是

迄今为止唯一的国家级文化创新发展平台，

对于我省的文化建设有着非常重要的意义。

建议省委宣传部、省社科项目规划办公室等

要进一步加强对华夏文明基础理论研究的支

持，同时要依托甘肃省先秦文学与文化研究

中心等机构，做好伏羲文化与黄帝文化、先

周文化与早期秦文化、丝路文化与前丝路文

化等领域的基础理论研究。”

与此同时，多位业内专家学者全面梳理

分析了陇酒的发展脉络与发展机遇，共同为

陇酒的突破与飞跃建言献策。金城文化评论

家、资深媒体人赵武明、徽县教育局教研室

副主任王义、徽县文化馆馆长曹鹏雁分别就

生态文明建设、徽县历史发展以及陇蜀古道

与酿酒业发展做了深度演讲。大家一致认

为，陇酒文化历史悠久，金徽酒作为陇酒的

一面旗帜，有其独特的酒文化和精神，在今

后的发展中要坚持文化自信，发挥自身历史

悠久的巨大优势，不断强化金徽酒系列产品

的品质，让酒香飘满全国各地，早日走出国

门，走向世界。

渊文文冤

仰韶文化，举世闻名。2021 年,仰韶文化

发现将迎来一百周年。日前，由河南仰韶酒业

有限公司研发的“彩陶坊地利·仰韶文化发现

100 周年纪念酒”在河南省三门峡隆重发售。

据介绍，此款纪念酒是在原彩陶坊地利

的基础上，从生产工艺 、口感等方面进行全

面优化升级，历经时光淬炼，更香、更醇、更

陈、更柔，限量发售，将成为商务人士的宴饮

新选择。

相关负责人告诉记者，仰韶彩陶坊系列

酒是仰韶酒业的战略大单品，分为“天时”、

“地利”、“人和”三大系列，自 2008 年上市以

来，每年保持 30%以上的增长率。2018年“天

时”酒裂变为“太阳”、“月亮”、“星星”三款产

品，2019 年仰韶酒业又推出了“地利洞藏 6”、
“洞藏 9”两款中端产品，不断丰富仰韶彩陶

坊酒的产品结构体系。

渊韶文冤

“仰韶文化发现 100 周年纪念酒”
在河南发售

酉贤雅集 金徽论道

蜀道文化与陇酒文化研讨会
在金徽酒举行

区域酒企如何突破走向全国市场？

香槟区采收 2020 年出色的年份


