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■ 张新新

葡萄价格低，销售难，部分农户放弃管

护，任由葡萄树冻死……经过几年大规模扩

张，甘肃葡萄酒产业高速增长的态势于 2016
年戛然而止。之后种植面积逐渐萎缩，与甘肃

葡萄酒产业发展规划设定的目标越拉越大。

有业内人士表示，甘肃葡萄酒产业面临的困

局既有资金投入有限等内部原因，也有进口

葡萄酒大量涌入国内市场等外部因素的影

响，作为朝阳产业的葡萄酒产业面临着内忧

外患。相关专家表示，亟需加大对葡萄酒行业

的支持力度，确保该产业的健康可持续发展。

酿酒葡萄种植效益优势减弱
今年 4 月 22 日至 25 日，甘肃酿酒葡萄主

产区出现近十年最为严重的低温天气，河西

走廊嘉峪关、张掖、武威产区酿酒葡萄受到不

同程度的霜冻危害。

甘肃夏博岚葡萄种植有限公司董事长陈

胜表示，受灾后部分老藤被冻死，今年自己种

植园的酿酒葡萄产量预计减产 80%，而且造

成今后三年产量均会受到影响。加之酿酒葡

萄种植没有被纳入政策性农业保险，所有损

失只能由企业和农户自己承担。

据相关部门不完全统计，此次霜冻造成

武威全市上万亩的酿酒葡萄受灾，其中凉州

区的受灾面积超过 7000 亩，民勤县的受灾面

积超过 5000 亩。

在武威市民勤县红崖山水库旁边的一个

酒庄，记者看到成片的酿酒葡萄园中长满了

杂草，新长出的葡萄藤也没有上架，任由其肆

意匍匐生长。酒庄负责人说，由于面临巨大资

金压力，今春开始葡萄园已经无人管护。

记者在有“中国葡萄酒城”之称的武威市

采访时，当地官员给记者算了一笔账：由企业

收购的酿酒葡萄价格为 2.8 元/公斤，财政补

贴 0.4 元/公斤，1 亩地按标准产量 1000 公斤

算，亩产值 3200 元，扣除生产成本 2100 元，

亩纯收入仅 1100 元，与其它农作物比较酿酒

葡萄种植已无明显效益优势。

“控制产量是提高酿酒葡萄品质的重要手

段，但由于收购价格低，造成农户被迫通过提高

产量增加收益，农户种植的酿酒葡萄产量往往

能达到标准产量的两倍，导致葡萄糖度达不到

要求，影响酒的品质。”陈胜说，目前农户葡萄种

植已陷入增产不增收的恶性循环。

此外，在酿酒葡萄加工环节，甘肃也面临

着企业产能下降，盈利水平低的问题。据武威

市工业和信息化局的统计，武威全市葡萄酒

规模以上企业 2018 年酿酒总产量较 2015 年

降幅达 65.51%。2019 年，全市仅莫高、皇台、

苏武庄园、

三十八度等

4 家生产企业

实现盈利，其他

企业均亏损，亏损面

达 63.64%。

在新冠肺炎疫情影响下，今年上

半年国产葡萄酒企业营收下滑严重。张裕公

司上半年实现营收同比下降 45.2%，净利润同

比下降 49.1%，莫高股份、ST 威龙等上市公司

收入则均同比下滑超过50%。

最佳葡萄产区面临多重因素制约
甘肃河西走廊广大沿沙漠地区有适合葡

萄生长的最佳光、热、水、土资源组合，被誉为

世界葡萄酒原料的最佳产区之一。2009 年至

2015 年，甘肃酿酒葡萄曾经历了突飞猛进的

发展，种植面积 6 年内翻了一番，2015 年底已

突破 30 万亩，之后种植面积逐渐萎缩，与《甘

肃省葡萄酒产业发展规划（2010———2020
年）》中设定的 2020 年达到 50 万亩的种植目

标差距明显。采访中，相关业内人士表示，甘

肃葡萄酒产业发展面临着多重制约因素：

现有企业规模小，带动能力不强。与国内

同类企业相比，甘肃葡萄酒酿造企业规模相

对较小，竞争力弱，带动能力有限。时常出现

因酿酒企业发展不景气而不愿收购原料的情

况，直接挫伤了农户种植积极性。2018 年甘肃

19 家葡萄酒酿造企业中，莫高的产量最高，仅

为 1 万吨，多半企业的年产量低于 0.1 万吨。

销售额最高的莫高为 4.3 亿元，大部分酒企销

售额低于 1 亿元。

葡萄酒产业与地

方经济发展融合不够。

近年来，甘肃建设的部分

葡萄酒企业单纯建基地、建

酒庄，把原料生产与成品酒灌

装分离，酒庄的作用没有真正发挥。

某些葡萄酒企业把原料基地、榨汁车间建在

武威，而灌装车间在山东等地，相关企业占用

了地方大量优质资源，却与地方经济发展贡

献不相匹配。

优良葡萄种苗缺乏。目前生产中采用的

葡萄种苗大多是廉价的自根苗，其抗冻、抗旱

和抗病虫害的能力相对较差，遇到低温、干旱

天气会造成葡萄产量和品质的下降，极端低

温天气时会直接造成苗木冻死，成为葡萄酒

产业发展的重要瓶颈问题。

高税收、高成本让葡萄酒业企业不堪重

负。甘肃农业大学食品科学与工程学院院长

韩舜愈说，中国将葡萄酒作为工业品来对待，

行业的综合税率接近 30%，而法国、澳大利

亚、美国等国把葡萄酒作为农产品来对待，享

受政府的扶持，税负一般低于 10%。

技术支撑体系薄弱。葡萄酒产业对技术

要求较高，甘肃现有技术人员大部分仅可满

足栽培技术指导服务，缺乏专业技术研发机

构，科技研发和推广力量薄弱，新产品开发、

品牌建设滞后，产地的资源优势没有真正转

化成市场优势和经济优势。加上关税进一步

降低甚至零关税的实施，加速了国外葡萄酒

品牌涌入中国，对国产葡萄酒的冲击剧增，加

速国内葡萄酒市场洗牌，给国内葡萄酒生产

企业带来了更大的压力。

葡萄酒产业亟需政策助力走出困境
采访中，韩舜愈、陈胜等表示，随着人们

生活水平的提高和消费结构的转变，使得葡

萄酒除了在商务场合等特殊领域流通外，越

来越多地出现在大众消费者的日常餐饮中，

中国葡萄酒产业前景广阔。相关人士建议：

一是着力培育壮大龙头骨干企业。对新

建基地在土地流转费、种苗、架材等方面给予

补助，在品牌的培育、宣传推介方面给予补

助。加强与国际、国内知名酒庄交流合作，支

持葡萄酒企业高标准建设精品酒庄。鼓励综

合利用葡萄皮、籽、渣等葡萄酒生产副产物，

不断延伸产业链条。

二是加大金融信贷支持力度。鼓励和引

导金融机构把葡萄酒产业作为重点支持对

象，积极扩大授信额度。鼓励争取相关金融机

构特别是政策性银行将酿造葡萄种植、收购

和加工贷款列入农业政策性贷款范围。

三是优化发展环境，降低企业税负。加快

葡萄酒溯源体系建设，整顿葡萄酒行业市场

秩序，打击假冒侵权行为，净化市场，创造公

平的竞争环境。同时，尽可能让葡萄酒酿造企

业享受到最优的国家税收政策。

四是积极扶持酿酒葡萄种植基地建设，

开展酿酒葡萄种植保险试点。对当年新建、改

造达到相应规模的酿酒葡萄种植基地给予适

当补贴，鼓励建立规模化酿酒葡萄种植基地，

制定葡萄种植基地土地流转或征用的计划，

确保酿酒葡萄基地的用地需求。探索酿酒葡

萄种植保险，建立“风险共担、利益共享”机

制，最大限度保护企业和种植户的收益。

密集披露的酒企中报显示：19 家白酒上

市公司中只有 5 家企业实现了营收和利润的

增长，疫情是主要的冲击因素；具体而言，水

井坊、迎驾贡酒、口子窖等次高端酒营收大幅

下滑，茅台五粮液等龙头实现了高增长。

2020 年上半年 19 家白酒上市公司合计

总营收为 1268.74 亿元。其中，前五名茅台、五

粮液、洋河、汾酒、泸州老窖合计营收占总营

收的 80.93%，而从 2019 年财报来看，这一数

据为 78.6%，CR5 的变化也反映出上半年白酒

分化趋势愈加明显。

拆解大多数酒企的半年报可以看出，第

二季度酒企均在快速恢复，这一反弹式的恢

复让大多数酒企对今年完成目标充满信心。

与中报不同的是，今年上半年白酒股的

股价可谓引领 A 股行情，茅台、五粮液、汾酒

等纷纷创新高，行业在股市上呈现出一片繁

荣的情景。

高端酒不仅财报好
贵州茅台作为率先发半年报的酒企，数

据表现一骑绝尘，其上半年实现营业收入

439.53 亿元，同比增长 11.31%；实现净利润

226.02亿元，同比增长 13.29%。

今年上半年，贵州茅台营收增长几乎全

部来自茅台酒，系列酒则几无增长。上半年，

贵州茅台共销售茅台酒 392 亿元，同比增长

12%，销售系列酒 46.5 亿元，和去年上半年持

平。相比去年上半年，茅台酒的营收增加了 45
亿元。贵州茅台对此解释称，主要来自于销售

渠道调整及产品结构变化。

中金证券 7 月 29 日发布的研报中称，在

还原“收入预收款变动”后，茅台业绩同比增

速达到 18%左右，二季度真实增长情况要好

于报表，且茅台直营比例大幅提升，加上今年

新签约渠道商供货价上涨，茅台的均价提升

已经明朗化，未来批价稳步上涨、渠道价差向

业绩端兑现的预期会进一步强化。

五粮液也保持强劲势头，营收、净利均连

续三年保持了双位数增长。上半年五粮液营

收增长 13.32%至 307.68 亿元。归属上市公司

股东的净利润提升 16.28%至 108.55 亿元。其

中，酒类收入增长 10.81%至 281.67 亿元。

产品方面，上半年五粮液进一步丰富完

善“1+3”产品体系。501 五粮液等高端产品将

于年内正式上市；在系列酒四个全国性战略

大单品中尖庄、五粮醇、五粮特曲等完成新品

升级。经过一系列措施，第八代五粮液一批价

上挺，价值持续稳健提升。

渠道方面，茅台和五粮液都在加速变革。

增加直销渠道是贵州茅台自去年以来就在大

力推进的事情，进入 2020 年增加直销渠道的

步伐并未放缓。6 月 18 日，贵州茅台签约区域

KA 卖场、酒类垂直电商、烟草零售连锁合计

22 家，使之成为茅台酒直销渠道商。值得注意

的是，贵州茅台上半年直销渠道占营收的比

重为 11.7%，这也是茅台直销业务收入首次突

破 10%。

目前，五粮液主品牌的经销队伍得到进

一步净化，已初步形成了企业直营团购客户

的运营规范。同时，五粮液全面推进营销数字

化转型，“云店”平台、数字酒证已先后上线，

新零售管理有限公司于 7 月份正式成立。

次高端阵营分化
水井坊作为第二家发出半年报的酒企，

让行业人士感受到了次高端形势的严峻。水

井坊上半年实现营业收入 8.04 亿元，同比下

滑 52.41%；净利润 1.03 亿元，同比下滑

69.64%。

无独有偶，随后发布半年报的口子窖、迎

驾贡酒、金种子酒、舍得酒业均营收下滑。

一位次高端酒企人士称，受疫情影响，

2020 年白酒行业将呈现出两头宽、中间窄的

哑铃式情况。以茅台、五粮液为代表的高端白

酒作为送礼需求主力军，在春节前已经完成

动销，同时因为消费群体的稳定，维护了价格

体系，而低端白酒作为消费者的刚需，价格低

也容易被日常选择，那么依赖商务宴请、婚礼

宴席、团购等渠道的次高端则成为疫情下的

“重灾区”，库存压力较大。

次高端酒企中也有汾酒、酒鬼酒实现了

正增长。

汾酒 2020 年上半年营业收入 69 亿元，同

比增长 7.8%；归属于上市公司股东的净利润

约为 16.05 亿元，同比增长 33.05%。记者留意

到，山西汾酒此次半年报成绩也是其自 1994
年上市以来最好的半年报业绩。

按产品种类划分，汾酒系列(青花汾、老白

汾、普通汾)今年上半年实现营收约 62.68 亿

元，去年同期实现营收约 56.34 亿元，同比增

长 11.3%；系列酒(杏花村)实现营收约 2.98 亿

元，去年同期实现营收约 4.81 亿元，同比下滑

38%；配制酒(竹叶青)实现营收 2.71 亿元，去

年同期实现营收约 2.01 亿元，同比增长

34.8%。可以看到上半年竹叶青增长较快，同

时山西汾酒也将竹叶青大健康产业列为接下

来的战略重点。

酒鬼酒半年报显示，其实现营业收入为

7.22 亿元，同比增长 1.87%；归属于上市公司

股东 的净 利润为 1.85 亿元 ，同比增长

18.42%。其中，内参系列营收实现强势增长，

同比增幅达到 75.15%。报告期内，酒鬼酒经营

活动产生的现金流量净额为 2.33 亿元，同比

增长 91.05%。对此，酒鬼酒称现金流的增长主

要系销售商品收到的现金增加。

针对业绩增长，酒鬼酒方面称，上半年

“内参”酒稳价增量，“酒鬼”酒量价齐升，同

时，酒鬼酒在上半年深耕湖南根据地，重点布

局北京、河北、广东等战略市场，“内参”酒全

国化进程加速。

股价涨涨涨
不管是高端、次高端还是大众酒业绩如何

分化，上半年白酒股的基调一致，就是涨。万得

显示，申万白酒指数从 3月最低 33189点涨到 9
月 3 日 66830 点，几乎翻倍，仅用时半年，今年

从最低点计算，股价翻倍的酒企也不在少数。

另外，贵州茅台作为 A 股之王一直备受

关注，茅台今年股价最高到达了 1828 元/股，9
月 4 日开盘报 1768 元/股，市值仍维持在两万

亿元之上。五粮液也是连创新高，从股价 97
元/股一路上攻，到达 246.7 元/股的最高位。

长期跟踪白酒行业的奶酪基金基金经理

庄宏东对记者称，茅台五粮液等白酒股连创

新高，A 股“喝酒”行情不断，支撑这一行情的

原因主要是白酒的基本面。高端白酒上半年

受疫情影响较少，疫情后销售数据和价格也

得以快速恢复。二季度以来，高端白酒在需求

边际复苏及充裕流动性推动下，批价也持续

上涨。在未来业绩确定性仍较高的基础上，板

块获得市场的认可，助推股价的上涨。

茅台到达高位离不开机构加持，半年报

显示，香港中央结算有限公司持股比例由一

季度末的 8.02%增加至 8.45%；珠海瑞丰汇邦

资产管理有限公司的瑞丰汇邦三号私募基金

和人寿保险旗下的普通保险产品在二季度均

增持了贵州茅台，增持数量分别为 4.94 万股

和 10.39 万股；另外，贵州金融控股集团新进

入贵州茅台第十大股东，期末持股 348.72 万

股，持股占比 0.28%，而一季度末持股 0.32%
的中国工商银行-上证 50 交易型开放式指数

证券投资基金退出了前十大股东名单。

茅台也是被公募重仓最多的股票。数据显

示，截至今年二季度末，共有 1109只基金重仓

持有贵州茅台，持仓市值高达 591亿元，创下了

公募基金持仓单一股票市值的最高纪录。

一位研究白酒的券商分析师对记者称，

在疫情持续好转的前提下，随着下半年白酒

旺季到来，高端白酒股业绩得到进一步支撑，

有望股价继续上行。 渊据中新经纬冤

中外烈酒消费
冰火两重天

“2019 年全球烈酒零售额约为 2.6 万亿

元，其中，中国烈酒市场消费额约为 5964.99
亿元，占比达 2%；在产量方面，2019 年全球

烈酒市场消费量 214 亿升，中国烈酒消费量

52 亿升，占比为 24%。”日前，里斯战略定位

咨询发布《2020 中国烈酒市场分析报告》。报

告显示，中国是全球烈酒第一消费大国，在消

费额与产量方面均拔得头筹。

高档白酒受疫情影响最小
在中国烈酒市场中，白酒占绝对主导地

位。《2020 中国烈酒市场分析报告》显示，新

冠肺炎疫情的肆虐给酒业带来了严重影响，

其中，中国高档白酒受疫情影响最小，这一点

在其他方面也可见一斑。

里斯战略定位咨询中国高级顾问肖瑶表

示，高档白酒受疫情的影响最小，预计今年高

档白酒营收可实现 10%以上的增速；中低端

白酒受疫情影响冲击较大，一季度营收下滑

明显，预计二季度开始缓慢回暖，今年全年预

计中低端白酒营收将迎来 15%左右的下滑。

白酒行业净利润将迎来七年来的首次下滑，

但长期向上的趋势不变。

肖瑶分析，未来白酒规模增长动力来源

于两大趋势：价格结构升级和香型结构迭代。

未来五年，低档白酒市场将出现明显萎缩，预

估市场容量下降 50%。而中高档和高档白酒

市场增长势头显著，将成为白酒的主要市场。

白酒市场发展将呈现两极分化的趋势。对于

香型，酱香型白酒相比其他香型的白酒具备

更好的认知基础，酱香型的市场销售额占比

已上升至行业第二。同时，各大酒企主动控制

酱香型白酒产量，单价不断上升，酱香型白酒

是未来中国白酒的成长极。

烈酒消费呈割裂状态
白酒消费在中国一骑绝尘，但“走出去”

的势头明显薄弱。

《2020 中国烈酒市场分析报告》显示，白

酒牢牢守住中国烈酒市场的江山，消费占比

为 96%，两类销售最大的烈酒白兰地与威士

忌合计占比不足 4%。而与之形成对比的是，

在海外烈酒市场，以威士忌、伏特加、白兰地

等为代表的洋酒消费占比约 99%，白酒仅为

1%。从头部酒企的海外营收来看，以 2019 年

茅台、五粮液、泸州老窖为例，其海外营收的

占比分别为 3.5%、1.0%、0.9%。

根据里斯战略定位咨询对烈酒品类价值

的消费者心智研究，在中国市场消费者的认

知中，烈酒只分为白酒和洋酒，对烈酒中威士

忌、白兰地、伏特加等主流品类缺少认知，只

对路易十三、马爹利等品牌有部分认知。在国

际消费者的烈酒品类认知中，尚无对“白酒”

的品类认知，即消费者不知道“白酒”是否属

于烈酒。

肖瑶表示，这是完全分裂的两个世界，中

国市场洋酒几乎进不来，中国以外的市场，白

酒几乎没出去。可见白酒要打造全球品牌还

有很长的过程。

逾越“阻断之墙”
这面墙该如何打破？首先，需要观察两个

世界内部各自出现的状况。

肖瑶指出，全球市场和中国市场呈现出

一个同样的趋势是：消费量几乎不增长，可能

略有下滑，更多的机会在于结构性竞争，即通

过品类竞争来获得自身的份额增长。

从数据来看，威士忌增长势头更为显著。

报告显示，近五年来，全球烈酒市场发展处于

平稳水平，平均增长率为 1.7%，增长速度最

快的是威士忌，年平均增幅为 3.16%。预计在

未来五年，威士忌将构成新的品类增长极。

“白酒需要抓住难得的全球品牌机会。”

肖瑶表示，回顾威士忌、白兰地等主流烈酒品

类的发展史，可以发现，其发展与国家实力高

度相关。因此，随着中国影响力的扩大，带来

了代表中国的品牌全球化机会，中国白酒具

备极高国家心智资源，迎来了全球化的最好

时机。对于酒类品牌来说，时间是重要因素，

最好的时间就是现在。

在中国烈酒品牌中，已经有不少白酒品

牌开始走向国际化，率先进行全球布局的品

牌拥有领先半步的优势。

根据里斯对烈酒品牌价值的消费者心智

研究，国际消费者对中国烈酒品牌知晓度：五

粮液>茅台>洋河。肖瑶认为，原因在于五粮液

相比其他品牌，在“走出去”上领先了半步，在

国外的认知度以及市场表现上相对更好。另

外，从长远发展角度看，参照世界烈酒第一集

团—————帝亚吉欧，其通过对不同品类进行品

牌收购，旗下有很多大家耳熟能详的品牌，比

如尊尼获加、斯米诺伏特加、百利等等，“我们

认为中国白酒企业或者中国烈酒企业，未来除

了自己的品牌走向全球外，全球收购之路是接

下来很重要的方面。”肖瑶说。渊据中国食品报冤

白酒行业分化：
高端酒亮眼 部分次高端酒营收大幅下滑

多重因素制约葡萄酒产业
亟需政策助力走出困境

甘肃河西走廊广大

沿沙漠地区有适合葡萄生长的

最佳光、热、水、土资源组合，被誉为

世界葡萄酒原料的最佳产区之一。2009

年至2015年，甘肃酿酒葡萄曾经历了突

飞猛进的发展，种植面积 6年内翻了一番，

2015年底已突破30万亩，之后种植面积逐渐

萎缩，与《甘肃省葡萄酒产业发展规划

（2010———2020年）》中设定的 2020 年

达到50万亩的种植目标差距明显。采

访中，相关业内人士表示，甘肃葡萄

酒产业发展面临着多重制

约因素。


