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“中国酒业，赋能国内、国际双循环，需要

产区、产品双提升和品质、品牌双驱动的强力

支撑，三者有机一体。”9月 9 日在第十届中国

(贵州)国际酒类博览会举办地贵阳，茅台集团

党委书记、董事长高卫东给出行业发展鲜明观

点。

酒博会上，贵州省委省政府提出将精心培

育世界一流酒企业，推动茅台集团这一世界级

企业继续高质量发展、大踏步前进。有观察者

指出，今年茅台以业绩与股市的双丰收，交出

了优异的酒业抗疫答卷，作为行业龙头，茅台

正在借助国际酒类行业交易平台和品牌展会，

向全球酒业发出中国酒业声音。

连续10年参会
茅台与酒博会共成长

发端于 2011 年的贵州酒博会，在今年进

入了第十个年头，共有境内外 15 万家采购商、

1.4 万家参展企业与会，达成贸易总额 1.2 万

亿元，已成为全球酒行业文化的盛会、美酒的

盛宴、合作的盛典。

十年来，贵州酒产量达到 27.4万千升、规上

工业增加值 1089 亿元、利润近 600 亿元，贵州

白酒以全国 3.5%的产量，实现了全国 42.4%的

利润总额，保持全国白酒行业第 1位。

连续 10 年参会的茅台则由年营收 184 亿

元、股价 200 多元的酒企，成长为年营收过千

亿、市值超 2 万亿元的“世界蒸馏酒第一品

牌”，品牌价值跻身“2020 年 BrandZ 全球品牌

前 18 强”。

第十年参展酒博会，茅台集团展区以“山

河水石”的独特造型成为全场亮点。主入口模

拟“美酒河”峡谷的形式，将茅台展区融入山体

之中，场馆整体采用弧线条，将赤水河的柔美

艺术化呈现，红飘带元素穿插其中。

“十年来，贵州酒博会不仅见证了产业裂

变，也为全球酒业及消费市场的升级提供了重

要平台。”高卫东认为，随着贵州白酒产业成为

国内千亿级产业的重要组成部分，在这个再出

发的关键时刻，茅台比以往任何时候，都更需

要酒博会这样的智库型行业平台提供支持、指

点和帮助。

“今年的新冠肺炎疫情和国内外各种风险

挑战，不仅改变了人们的生活方式，也改变了

企业的生存逻辑和成长环境。”高卫东指出，越

是这个时候，越体会到酒博会为加强沟通、强

化互动所体现的重要价值。“作为一个具有国

际影响力的酒类交流平台和品牌，酒博会一直

致力于推动酒业同行共同珍惜、共同建设、共

同发展。”

尤其是 19 家白酒上市企业公布 2020 半

年报，仅有 5 家企业实现了营收和净利润的双

增长，14 家企业营或净利润均呈现不同程度

的下降，其中营收下降最大为-52.41%，净利润

下降最大达到-256.20%。大家都很想通过贵州

酒博会这样的平台，了解茅台如何化危为机。

正因为此，作为疫情发生后中国与世界酒

业首个大规模行业展会，第十届酒博会线上有

500—1000 家酒商 (其中境外 200—500 家)参
展、3000—10000 人专业观众在线参会，线下

则吸引了全国 9 大白酒产区的 226 家酒类企

业参会。

融入“双循环”
茅台正在抢抓新机遇

世界白酒看中国，中国白酒看贵州。在构建

以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促

进的新发展格局背景下，贵州将在生产、流通、

消费等各环节与各方紧密合作，携手构建全球

酒产业共商、共建、共享的循环发展新格局，作

为贵州白酒龙头，茅台已率先作出示范。

半个多月前，茅台曾在中央广播电视总台

“品牌强国工程”贵州论坛上就“双循环”发声

称，“双循环”背景下，茅台要以更优质的产品、

更出色的消费体验，助力“内循环”和“双循环”

格局的形成，抓住新形势下“扩大内需”与“消

费升级”的新机遇。

此次酒博会上，高卫东明确提出，中国酒

业，赋能国内、国际双循环，需要产区、产品双

提升和品质、品牌双驱动的强力支撑，三者有

机一体。“这是酒业同行面临的历史新使命，需

要我们携起手来共同努力。”

“任何时候，优秀的产品始终是企业生存

发展的核心竞争力。”高卫东阐释道,茅台酒生

产，离不开传承多年的精湛工艺，也离不开特

殊的酿造环境。对茅台产品的精益求精，一靠

发扬硬核的茅台工匠精神，二靠千百年来形成

的茅台产区优势，合二为一就是天人合一和知

行合一。

“未来中国酒业，必然向产区优势和名优

酒聚集。我们要像爱护眼睛一样，保护好茅台

生态系统，助力茅台产区、产品双提升。”高卫

东的这一观点，与他在世界酱香型白酒核心产

区企业共同发展宣言签署仪式上阐释的三个

硬核一以贯之，即建设核心产区，要有硬核产

品、硬核行动和硬核企业。

酒博会上，高卫东明确指出，坚守卓越品质

始终是茅台高质量发展的根本之策。“跨上千亿

台阶的茅台集团，正站在全新起跑线上，我们将

更加秉承茅台工匠精神会酿好每一瓶酒。”

“品质、品牌双驱动，是茅台能够处于领跑

地位的一大原因。品质无极限，只要你勇敢追

求；品牌无国界，但是品牌有国籍。”高卫东称，

茅台集团长期坚持“大品牌大担当”企业社会

责任，助推脱贫攻坚，积极回报社会，这是茅台

人坚持匠心酿造美好、卓越成就品质的思想源

泉和文化内核。

植根中国市场
茅台发展受益“内循环”

茅台曾在中央广播电视总台“品牌强国工

程”贵州论坛上分享一个观点受到业内关注，

“身在一个拥有十四亿人口的超大规模市场，

是中国企业之福，更是中国企业之幸”。

酒博会致辞时，高卫东对这一观点做了进

一步阐述：我国有着超大规模的市场。白酒业的

发展，尤其茅台酒的成长，绝大部分仍然植根于

中国这个超大市场。“茅台是‘内循环’的最大受

益者，通过满足国内百姓日益增长的美好生活

需求，茅台不仅成为全球市值最高的烈酒企业，

也成为全球单品销售收入最高的公司。”

在茅台看来，“内循环”的成功，积极推动

茅台在全球范围内不断提升品牌影响力。从

2015 年开始，茅台积极融入“一带一路”倡议，

连续开展了一连串规模巨大、影响广泛的海外

品牌推介活动，“文化茅台”的足迹遍布亚洲、

美洲、欧洲、非洲以及大洋洲的重要国际城市，

通过提升国内外影响力，让茅台文化与消费者

产生共鸣，让世界爱上茅台，让茅台香飘世界。

酒博会上，贵州提出将精心培育世界一流

酒企业，推动茅台集团这一世界级企业继续高

质量发展、大踏步前进。

“十四五”时期，是茅台站上千亿新起点开

启新征程的第一站，茅台正在以全球视野、世

界眼光、战略思维高质量编制“十四五”规划，

围绕“定位、定向、瘦身、规范、改革”十字要求

和“五个坚定不移”重要指示，按照“高质量发

展，大踏步前进”工作要求，守好筑牢“质量、安

全、环保”三条生命线，加快推动茅台新一轮领

航发展。 渊李铁 张志红冤

2020 年 9 月 10 日，由中国指数研究院、清

华大学房地产研究所及中国企业评价协会联

合主办的“2020 中国房地产品牌价值研究成

果发布会暨第十七届中国房地产品牌发展高

峰论坛”于北京盛大举行。大会旨在发布中国

房地产品牌价值最新研究成果，充分展示中国

房地产品牌企业风貌，客观量化房地产企业品

牌价值，促进中国房地产企业提升品牌建设水

平。四川景茂集团凭借强劲的实力，优质的服

务及良好的口碑，荣登“2020 中国房地产综合

开发专业领先品牌 TOP10”榜单之列。

四川景茂集团董事长熊正宽先生受邀代

表集团参加了本次大会及论坛，并在颁奖晚宴

上登台领取了荣誉证书。在高峰论坛间隙，熊

总接受了 3fang 网、腾讯、网易、凤凰、搜狐、蓝

鲸财经、中国消费者报、中国房地产报、中国经

济导报、中国城市报、新京报等多家媒体的联

合专访。他首先对各级政府及社会各界对四川

景茂集团的大力支持与持续关怀表达了衷心

感谢，正因有各方的鼎力相助，四川景茂集团

才能在砥砺奋进 12 年后的今天，获得良好的

发展局面。其次，他对四川景茂集团的发展历

程、品牌优势、行业期许及建议等进行了精炼

阐述，期待四川景茂集团能为推动整个房地产

行业的进步与发展贡献绵薄微力。最后，熊总

表示，四川景茂集团本次入选“2020 中国房地

产综合开发专业领先品牌 TOP10”，深刻体现

了社会和大众对集团的认可和信赖，是属于景

茂的莫大荣耀！将给予景茂更加强劲的发展动

力，更加激励景茂在未来发展道路上与众多同

行一起，努力探索、追求，不断提升产品品质和

服务质量，用心铸造匠心品牌！

在中国房地产品牌发展高峰论坛上，熊总

与其他品牌房企的领军人物一起登台参加了

“圆桌论坛”，共同探讨了如何通过品牌构建营

销生态闭环之路。熊总表示，品质是品牌的灵

魂。虽然新冠疫情等“黑天鹅”事件对房企营销

有着较大消极影响，但只要坚持“质量第一”原

则，深入市场，了解需求，不断拔高产品标准，

增强产品品质，提升配套服务质量，再深度结

合数字化背景下的系列新科技、新思路、新技

术，多措并举，就一定能实现积极营销，实现企

业的可持续高质量发展。

筚路蓝缕十二载，再起长剑舞朝阳。12 年

来，四川景茂集团秉承“诚信、务实、融合、共

享”的企业理念，一直坚持匠心耕耘，用品质塑

造品牌。他们以打造“改善你我生活品质的建

筑艺术品”为宗旨，用“城市运营商”的身份，不

断进行深入，掌握城市纹理，抓住城市性格，了

解城市需求，为一座座城市带去改变，同时也

收获了城市和大众的广泛认可和持续信赖。

2020 年，四川景茂集团房产项目落子多地，即

将重磅上市。成都、绵阳、西双版纳、南阳……

各地项目多盘联动，百花齐放，共同推动景茂

开启崭新篇章！作为川企百强，四川省杰出品

牌和卓越品牌的四川景茂集团，当前房产业务

已布局全国十五省份，拥有无限发展潜力。早

已扬名蓉城，立足川蜀，正雄姿英发，走向全

国，坚定朝着地产百强之路大步流星，奋力迈

进！志存高远铸伟业，扶摇九天定乾坤！在全体

“景茂人”的不懈奋斗下，四川景茂集团一定能

在新的竞争格局下实现新的飞跃发展，各项事

业在未来一定能云阶九层，蒸蒸日上，一定能

鸿篇再铸，辉煌永续！

2020 年是“十三五”规划收官之年，也是

全面决胜脱贫攻坚，建成小康社会，实现第一

个“百年”奋斗目标的关键之年。四川景茂集团

在积极发展壮大自身实力的同时，也将“尽其

智，竭其力”，努力为推动房地产行业的健康有

序发展发挥积极作用，并与广大企业同行一道

携手同心，砥砺奋进，担当社会责任，弘扬企业

精神，共同汇聚起磅礴伟力，坚持稳中求进工

作基调，坚持创新发展理念，坚持推动高质量

发展，全力为促进地方经济实力迈上新台阶，

推动治蜀兴川呈现新局面，实现中华民族伟大

复兴的中国梦而不断助力添彩，贡献力量。

春风已拂数十载，神州盎然谱天籁；

万企携手齐奋进，共谋民安与国泰！

步履未停，奋斗不止，四川景茂集团一直

行进在路上！ 渊本报记者 赵敏冤

喜看云中锦书到 秋霄月色胜春朝
景茂集团喜登“2020中国房地产综合开发专业领先品牌TOP10”荣誉榜单

玉茅台之窗玉

高卫东酒博会论道：
赋能双循环需要产区产品双提升和品质品牌双驱动

茅台集团党委书记、董事长高卫东致辞 茅台集团展区


