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浙江力普投入5000万元

高效节能超微粉碎
机科创基地启用

日前，浙江力普粉碎设备有限公司

投资 5000 万元全新打造的“年产 1200
台高效节能超微粉碎机建设项目”投入

使用，成为我国粉碎设备行业集研发生

产制造于一体的多功能科创基地之一。

此次投入使用的新基地，新增用地

12335 平方米，新建厂房等建筑物 16500
平方米，购置各类先进生产、检测设备，

配套变电、消防等公用设施，形成年产

1200 台高效节能超微粉碎机的生产能

力，为满足多层次用户需求提供了强有

力的生产技术支撑。

力普以独有行业技术为核心，构建

专利产品链，进行精确开发，打造力普

科技粉碎品牌，建设嵊州市粉碎设备科

技创新服务平台，实现弯道超车，成为

我国粉碎设备行业的一匹黑马，跻身行

业前茅。经过 9年的努力，目前，力普公

司已一跃成为我国知名的专业生产各

类超细粉碎、精细分级成套设备的国家

高新技术企业、浙江省优秀创新型企

业。前不久，力普公司被中国无机盐工

业协会吸纳为碳酸钙行业分会第五届

理事会理事单位（2017-2022 年）。尤其

对于粉体加工中的各种疑难问题有着

独到的技术，在行业中有着良好的影响

力。特别是纳米碳酸钙的活化、分散、粉

碎生产线；石墨负极材料的粉碎及球形

化生产线及电池正极材料（三元材料、

钴酸锂、锰酸锂等锂离子）的绿色无污

染粉碎设备；黄原胶、瓜尔胶等的精细

粉碎和精制棉、木浆棉制备纤维素醚的

粉碎加工技术；以及复合地 WPS、SPC
的回收粉碎生产线等在国内处于领先

优势。其中多项核心技术已获国家专利

保护，多个项目列入省市科研及新产品

试制计划。国内外客户纷纷上门“等米

下锅”，现有生产能力无法满足用户要

求，扩建新基地势在必行。

浙江力普咨询热线院
13806745288尧13606577969
传真院0575-83152666曰
力普网站院www.zjleap.com曰
E-mail:zjleap@163.Com
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姻 程士华 姜刚 王菲

数字化如火如荼、“云经济”方兴未

艾。12 日，世界制造业大会江淮线上经济

论坛开幕。本次活动以“线上经济赋能高

质量发展”为主题，发布了长三角制造业

协同发展报告，长三角制造业正借助数字

化、智能化实现高质量发展。

数字化打开发展新空间

开幕式上，主席台搭建采用三维映射

技术，通过灯光设计、投影屏幕浮雕设计

等创新，开创大会新形式；演讲嘉宾话音

一落，主席台显示屏英文字幕即时显示，

使用了科大讯飞的语音转换文字、汉英互

译等智能语音技术；云展示启动环节，采

用了中科大创业学子的空气成像技术，看

似虚空中手指一点，实则是按下仪式启动

键。

走进“云展馆”，蔚来汽车、京东方、合

力叉车等知名企业目不暇接，尤其是联想

全球最大的笔记本电脑研发和制造基地

联宝科技，从物料进场、贴片焊接到包装

运输均实现“云看管”，工厂订单交付达成

率比行业平均水平高 15%。

制造强国离不开数字化与制造业协

同发展。在构建“双循环”新格局背景下，

通过数字赋能拓展一体化发展新空间，长

三角制造业协同将有力推动产业和消费

升级。

工业和信息化部部长肖亚庆在开幕

式视频致辞时表示，近年来，工业和信息

化系统积极推动数字经济发展，我国数字

经济规模占 GDP 比重已超过三分之一，共

享经济、在线教育、智能制造、数字管理等

新业态、新模式大量涌现。“数字经济为实

体经济发展提供了强劲动力。”

从全球范围来看，制造业比拼由过去

的“产品生产制造”升级为“产业生态构

建”的竞争。国家制造强国建设战略咨询

委员会副秘书长曾建平博士等专家建议，

我国应加快“数字化设计与制造创新”工

程建设，打造激发协同创新的载体，推动

长三角地区开展数字化设计与制造协同

创新。

智能化提升激发新动能

“我们和安徽宣城狸桥矿合作的无人

驾驶矿山物流作业系统，填补了纯电动重

卡矿车自动驾驶领域的空白。”上海博雷

顿科技有限公司光伏和电动重卡事业部

总经理孟广敏说，公司电动自卸车装有激

光雷达、高清摄像头等传感器，不仅可以

自动运行、接收执行云端服务器发来的命

令，还会将车体采集到的数据再发回给调

度平台和云端。

在大会论坛期间发布的“5G+工业互

联网”创新应用中，智能制造案例比比皆

是：海螺集团通过 5G 网络提升水泥矿山

开采、运输、水泥生产各环节效率，实现从

智能工厂 1.0 向智能工厂 2.0的升级；合力

叉车将自动化物流与工业制造结合，提高

作业效率、缩短物流周期。

“上云”为企业发展增加新动能。据安

徽省经济和信息化厅规划处有关负责人

介绍，安徽省组织动员用友、金蝶等 17 家

长三角区域云服务商提供 82 项云服务优

惠产品，推动企业“上云”“用数”赋智。上

半年，全省新增 2800 家企业与云资源深

度对接，较去年同期增长 87%。

安徽正全面加速智能化！12 日的世界

制造业大会江淮线上经济论坛上，安徽省

又有两市、六县宣布与阿里巴巴合作。至

此，阿里云已经落地安徽超过 50 个县市，

服务上万家客户，其中包括铜陵有色、六

国化工、联合利华等数十家大型制造企

业。

一体化赋能产业新格局

我国第一个车轮轮箍厂、第一套高速

线材轧机……走进中国宝武马钢集团展

厅，一连串“第一”记录了老钢铁企业的发

展历程。2019 年 9 月，作为长三角一体化

重大合作项目，中国宝武与马钢集团实施

战略重组，培育具有全球竞争力的世界一

流钢铁企业。

“一体化布局给马钢带来新活力。”中

国宝武马钢集团总经理丁毅说。一年来，

围绕宝武优特钢精品基地定位，马钢以钢

铁制造产业为基础，不断提高产业链供应

链稳定性和竞争力。今年 1 月到 7 月，马

钢钢产量同比增长 6.5%、营业收入同比增

长 6.6%。

受益于长三角一体化，一批产业合作

项目取得新成果。记者从安徽省经济和信

息化厅获悉，安徽省联合沪苏浙签订智能

网联汽车一体化发展战略合作协议，汽车

产业合作加快，江淮汽车与蔚来汽车合作

建成高端新能源乘用车智能工厂。长电科

技、通富微电、之奇美偏光片、视涯 OLED
等一批企业项目落户安徽。推动省内科大

智能、长江工业互联网等企业与长三角地

区上海商飞、徐工信息、紫光云等企业在

工业互联网领域开展深度合作。

大会发布的长三角制造业协同发展

报告显示，三省一市制造业协同水平稳步

提升，产业分工协作持续深化，跨区域产

业协作模式不断创新，协同创新格局初步

形成，资本合作加快推进，招商引资协同

机制逐步完善。

“推动长三角制造业协同发展，要实

现从‘重复叠加’走向‘协同嵌入’，构建

‘信息互通、资源共享、能力协同、开放合

作、互利共赢’的制造业生态圈，最终打造

世界级产业集群。”中国经济信息社首席

分析师李倩倩说。

渊参与记者院董雪 林翔 据新华社冤

9 月 12 日，2020“i-VISTA 自动驾驶汽

车挑战赛”在重庆两江新区开赛。作为智

博会重磅赛事，“i-VISTA 自动驾驶汽车挑

战赛”由中国通用技术集团中国汽研全

资子公司中汽院智能网联科技有限公司

（以下简称中汽院智能网联）牵头承办，已

连续举办三届。

相较于往届比赛，本届大赛的首日

赛事就呈现“白热化”，最强车脑挑战赛和

虚拟仿真挑战赛率先登场 ，对自动驾驶

车队提出最“严苛”的考验。

赛事亮点
5G加持
最强“车脑”挑战赛“闭卷”考

经过前期层层比拼，来自清华大学、重

庆邮电大学、北京交通大学、江淮汽车等单

位的 15支专业车队，12 日携乘用车、商用

车等加入最强“车脑”挑战赛的决赛。

中汽院智能网联相关负责人介绍，

“最强车脑挑战赛”模拟的是典型城市

交通场景 L4-L5 自动驾驶。赛场则选在

了拥有桥梁、隧道、十字辕丁字路口、驼峰

桥等具有重庆特色的城市道路的中国

汽研礼嘉园区。

“这几乎算得上国内最难的场地之

一，在这样的场景下，挑战‘最强车脑’，

堪称自动驾驶赛中的‘世界杯’。”该负责

人称，另外，参考前段时间洪峰过境，比

赛中还设有车辆涉水的障碍场景挑战。

同时，往届比赛参赛队都是提前获

知考试题目，而今年所有的比赛场，还

设有多个随机场景。如交通灯信号随机、

闯红灯行人随机、横穿马路行人随机、汇

入主路时主路车流随机；自动驾驶与 5G
C- V2X 融合场景，如行人横穿（V2I）、救
护车避让（V2V）；“类人驾驶”能力，如路口

绿灯时的通行速度，无信号灯路口人行道

无行人时的通行速度；代客泊车，全自动

地下车库泊车。

“这意味着，参赛车辆将无法根据场

景的具体情况进行特定的程序修改，相当

于‘闭卷考’，这就对自动驾驶系统的算法

和自主决策能力提出了极高的考验。”该

负责人称。

难度升级
虚拟仿真场景
挑战“极端情景”

“虚拟仿真挑战赛”是 2020 i-VISTA

挑战赛的新增赛项。记者了解到，该项比

赛将主要考验车辆自动驾驶的安全性和

合规性。

本届挑战赛虚拟仿真挑战赛仿真场

景包括园区 L4 自动驾驶、高速公路高等

级自动驾驶。园区环境模拟中国汽研礼嘉

园区，将设置 15 个测试场景；高速公路环

境模拟延崇高速北京段，将设置 27 个测

试场景。

相比与预选赛而言，决赛场景更多更

复杂，对算法的适应性要求也更高。决赛

将有更多复杂的园区场景及参赛者尚未

接触过的高速地图及场景；算法需要能够

增加限速/解除限速识别、隧道近光灯开

启、主动超车等功能的实现。

“此次挑战赛极具难度，一些园区真

实场景达不到的极端情况，都将在虚拟仿

真挑战赛中予以考验。”中汽院智能网联

数据与仿真部总工李鹏辉博士说。

据悉，大赛期间，重庆电信的 5G 网络

已覆盖中国汽研礼嘉园区、白云湖等多个

区域，以支撑赛事的超高网络需求，给广

大观众带来了一番“速度与激情”的视听

盛宴。 渊王丹冤

近日，58 到家启动品牌焕新计划，正

式改名为“天鹅到家”，此举引发业内关

注。据悉此次改名还确定了全新的品牌

定位———“全国领先的家庭服务平台”，并

宣布邓超为新的品牌代言人。天鹅到家

CEO 陈小华表示，改名只有一个目的，希

望天鹅到家就等于家庭服务，大家找保姆

就想到天鹅到家就够了。未来，天鹅到家

将提升在线平台运营能力，改善用户服务

体验，打造“服务专业化、管理精细化、培

训职业化”三合一的互联网家庭服务平

台。

提升信任感 增强用户黏性

有观点认为，保洁、保姆、月嫂服务，

不是高频服务，考验用户的信任感。对此

陈小华指出，有些决定和体验是重决策，

例如买房、买车对于家庭就是重决策。中

国总家庭数大概四亿户，对用户来讲找保

姆是很重要的事情，因为保姆的服务每天

都在家里，每天在眼前，对于用户而言是

高客单价重决策，因此用户的黏度很高。

据介绍，目前天鹅到家目前提供的保

姆、保洁、月嫂等家庭服务已覆盖全国

400 多座城市，服务超过 1500 万个家庭，

累计为 200 万劳动者提供就业机会。结合

大数据分析及智能匹配等科技应用，天鹅

到家不断提高平台运营效率，加速家庭生

活服务线上化进程。基于互联网+产业垂

直融合应用模式，天鹅到家将成为家庭服

务领域的新物种。

陈小华指出，这次品牌焕新是因为企

业希望有一个更鲜明的品牌，以后消费者

找保姆月嫂就会想起这个品牌，用天鹅做

LOGO，希望所有用户能够优雅、从容，强

调这样的生活态度。未来，天鹅到家将不

断提升在家庭生活服务领域的品牌认知

度，持续推进本地生活服务领域服务升

级，致力于“让家更美好”。

注重增速 推动企业变革

对于品牌的发展，陈小华有着客观的

分析。他强调，今年天鹅到家最重要的就

是增速，疫情推动很多东西在变革，二季

度业务逐步恢复，三季度是业务高速增长

期，企业不单要从疫情中出来，还要把商

业模式、服务的体验升级、品牌焕新作为

一个变革年。

数据也佐证了这种变化，根据商务部

监测，目前，家政行业总体正在加快复苏，

复工率逐月提高。6 月底，全国家政公司

复工率达 90%以上，大中型家政企业均

已全面复工，营业收入同比降幅逐月收

窄。

陈小华认为，从长远来讲这种变革主

要体现在两个环节：第一是家庭生活服务

行业的两端对互联网的使用程度大幅度

的提升。原有的劳动者和雇主都习惯打电

话，去门店里挑阿姨，而现在用户会先上

网站把自己的需求发出来，服务人员把自

己找工作的简历创建出来，然后由平台实

现匹配，需求和供给两端在线化的行为永

久性的加速了。

第二对公司来讲，线上化的进程也加

快了，以前是线上服务线下，现在线上线

下相互交融，未来线下服务线上。企业现

在都改成线上培训，远程教育，远程培训，

包括交易都改成在线面试、在线签约、在

线签合同，公司商业模式也发生了很多的

变化。

全面在线化 促进行业发展

随着目前保姆培训在线化，匹配签约

更像招聘网站。陈小华说，企业内部把保

姆业务叫招聘业务，会帮助雇主建一个垂

直的保姆招聘网站，实现在线面试，在线

视频，在线签约。

据介绍，未来，天鹅到家会把系统、线

索、阿姨资料等提供给家政公司，帮助他

们完成交易。这种形式相比于传统，可以

明显提高效率。

陈小华表示，家庭生活服务行业也有

自己的规矩，这个行业以前都是靠线下培

训，今天要推动形成在线考试。在线学、在

线考、在线做题，还有保姆的工资发放，税

务关系，以及保姆之间的调度、协作，运营

体系、管理体系、评价体系、赔付体系、保

险智能化这些都是产业互联网可以解决

的问题。

陈小华说，保姆有一个发简历的平

台，“以后所有阿姨找工作是在线投简历，

雇主是在线发布需求，以前所有人都是先

去线下，这就是革命性的变革。”用户有一

个招聘平台，在上面发布需求，然后经过

系统智能快速匹配，最终精准对接供需双

方。这是陈小华描绘的家庭服务未来的发

展前景。

渊中新网冤

2020“i-VISTA 自动驾驶汽车挑战赛”在两江新区开赛
上演最“烧脑”挑战赛事

天鹅到家 CEO 陈小华：
希望天鹅到家就等于家庭服务

“数”活力“云”动能———线上经济赋能长三角高质量发展

2020线上智博会 15 日开幕。记者获

悉，总部位于两江新区的中冶赛迪重庆

信息技术有限公司（简称中冶赛迪）将再

次携高科技产品精彩亮相，不仅打造 500
平米的展馆展示其大数据智能化产品及

案例，还将展示其在智慧住建方面的科

技成果。

据介绍，本届智博会期间，中冶赛迪

企业展馆设置在智能制造虚拟展区，将

通过图文、视频、AR 模型等形式展示其

在智能制造、智慧城市、智能企业等 3 大

领域的系列产品及成功案例。

与此同时，中冶赛迪还将发布 CIS原
Digital 工业互联网平台 2.0 版本。相较于

1.0 版本，CISDigital 工业互联网平台 2.0
版本可以根据钢铁企业自身的特点，提

供更加丰富的产品体系和解决方案。

CISDigital 工业互联网平台于 2019
智博会发布，也是全国首个钢铁行业工

业互联网平台。

不仅如此，中冶赛迪也将展示其在

智能制造领域的丰富应用案例，如世界

首创的宝武韶钢智慧中心，宝武湛江钢

铁智能化原料厂、水集控中心、智慧铁水

运输系统，世界首套热轧高温无人钢卷

库等。

此外，由该企业打造的多款黑科技

产品悉数亮相，产品涉及工业、城市、政

府招商、建筑、农业等多个领域，将为观

众带来一场充满“硬核”科技力量的视觉

盛宴。

中冶赛迪是两江新区代表性的大数

据智能化企业之一。上述负责人表示，两

江新区新技术应用场景丰富，创新平台

较为完善，大数据智能化发展前景广阔，

下一步将继续加大产品研发力度，助力

两江新区建设重庆智慧之城。

渊谢力冤
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据最新数据显示，上汽红岩牵引车 8
月销量同比增长 186%。另据统计，今年

到目前为止，上汽红岩牵引车销量已连

续 8 个月保持同比正增长，频频再现“红

岩速度”，且继上半年大批量交车后最近

又掀起一股交车热潮：

8 月 22 日，红岩杰狮 C6 LNG 牵引

车批量交付山西朔州用户，助力煤炭绿

色运输；

9 月 3 日，红岩杰卡港口牵引车批量

交付山东东营广饶客户，助力轮胎港口

运输；

9 月 5 日，红岩杰卡集装箱牵引车批

量交付内蒙古锡林郭勒客户，助力煤炭

绿色运输。

众所周知，上汽红岩被业界誉为“工

程之王”，工程车市场份额已连续三年稳

居行业第一，但牵引车曾经很长一段时

间为其短板。而从上述结果可以看出，上

汽红岩在牵引车细分市场已取得了阶段

性突破，但这样的突破并不是一蹴而就

的。那么，上汽红岩在牵引车板块具体是

如何“破圈”的呢？

持续加强产品创新

“产品开发的针对性更强，产品创

新、改进速度更快，为上汽红岩发力公路

车市场，提供了充足弹药。”上汽红岩总

经理楼建平如是说。

上汽红岩加速牵引车产品布局，不

断推出新品。比如满足国五排放的杰狮

2020 系列牵引车、满足国六排放的红岩

杰狮 LNG/CNG 牵引车等，可以说是覆盖

了港口集装箱、快递物流、危化品、煤炭、

重载运输等各种场景。同时，上述车型通

过技术创新，在轻量化、燃油经济性、整

车舒适性等方面也进行了全方位升级，

树立了中国公路运输车技术新标杆，获

得了市场和用户的高度评价。

此外，上汽红岩在牵引车智能化领域

持续创新，不断引领中国重卡的产业升

级，促进了中国智慧物流高速发展。值得

一提的是，上汽红岩推出的“5G+L4 级智

能驾驶重卡”继去年在上海洋山港实现全

球首次示范运营后，于今年 7 月又实现了

准商业化运营，这意味着上汽红岩在牵引

车领域的智能化技术已经趋于成熟，并处

于行业领先水平，且已获得市场验证。

不断提升团队能力

“人对了，世界就对了。”上汽红岩总

经理楼建平在不同场合多次提到。

常言道，术业有专攻。比如做工程车

的团队去研发牵引车产品就会有一定难

度，因此，上汽红岩果断将牵引车与工程

车的团队、渠道等分开，各自成立了业务

部，并不断将专业人才补充到牵引车的

研发、营销等全体系内，让专业的人做专

业的事。

团队建设好了，那么如何调动团队

的积极性呢？上汽红岩建立健全人才激

励机制，并改进完善考核评价机制，实行

奖励与淘汰并存的管理方式，充分提高

了团队的积极性。

积极创新营销模式

“在尝到直播的‘甜头’后，我也重新

认识了短视频，发现了它的‘强大’……”

上汽红岩总经理楼建平曾感慨。

近年来，随着短视频及直播快速发

展，短视频、直播带货已成为企业品牌营

销的新渠道。一向对市场变化非常敏感

的上汽红岩立即抓住市场风口，开启了

重卡营销新模式。

总经理亲自上阵，“直播带货”促进

线上销售转化。今年 4 月份，在红岩杰狮

2020 系列牵引车发布会上，上汽红岩总

经理楼建平就曾亲自“直播带货”，创下

了短短 47 秒内就销售 66 台新车的佳

绩。在尝到了“甜头”后，上汽红岩又将直

播的形式推广运用到全国各地的交车仪

式中，每次直播都能收获一定流量，带动

销售转化。

总经理亲自代言，用短视频讲述品

牌故事。前不久上汽红岩推出《“疯子”老

楼》短视频栏目，由上汽红岩总经理楼建

平亲自出镜为广大网友讲述上汽红岩的

点点滴滴，这档栏目在当前的热门短视

频平台一经播出，便受到广大网友的一

致好评。

力促服务创新升级

上汽红岩根据不同客户群体创新推

出服务模式，以牵引车的“畅行服务”为

例，经预判如在规定时间内无法维修好

故障车，维修站点会为用户提供代用车，

保障货物安全及时送达目的地，并给予

用户超时维修补偿。

此外，上汽红岩在重卡行业首创的

“红岩驿站”，目前已有近 40家正式运营，

目标计划建成 100 家，将覆盖全国。

而针对上汽红岩公路车的未来发展，

就像上汽红岩总经理楼建平所说的：“上

汽红岩还会继续做好人、做好产品、做好

服务、做好品牌。”因此，上汽红岩在公路

车领域将不断“破圈”前行，不仅做“工程

之王”，更要争当“公路英雄”，为用户提供

更好的产品和服务，也将持续助力我国物

流高质量发展。 渊钟睿 吴晓庆冤

红岩杰卡集装箱牵引车批量交付内蒙古锡林郭勒客户

连续 8 个月保持同比正增长 看上汽红岩牵引车的“破圈”之道！

上汽红岩推出《“疯子”老楼》

短视频栏目

近日，作为影视圈当红流量小生的

邓伦官宣新代言，宣布与高品质复合调

味料领军品牌好人家正式携手合作。

熟悉邓伦的粉丝都知道，自前两年

邓伦凭借《香蜜沉沉烬如霜》一剧走入公

众视野以来，自带吃货属性的他就常常

被粉丝调侃为“隐藏在娱乐圈的美食吃

播”。无论平日里有多飒爽帅气、走路带

风，只要遇见心仪的美食，他就能瞬间化

身吃货，像“小仓鼠”一样沉迷吃吃吃、心

无旁骛。因此，热爱并专注美食的邓伦，

也贡献出不少吃货名场面。

比如，在近期热播的综艺节目《密室

大逃脱》中，邓伦就不顾洁癖向“炸鸡势

力”低头，甚至“真香”的忘记了找线索的

任务；在《极限挑战》兄弟组的直播中，邓

伦的注意力也完全被眼前的面食所吸

引，丝毫没有颜值担当的包袱，只想拌面

开吃、大快朵颐；邓伦的个人社交账号，

也屡屡晒出火锅、披萨、炸鸡等美食，俨

然一位美食博主，难怪网友会为他自发

安上“吃货伦”、“国民吃货小哥哥”等一

系列头衔。

此次邓伦官宣成为好人家的品牌代

言人、成功解锁合作，也是基于他对集健

康、营养、美味、便捷于一身的好人家高

品质调味料的认可。

据悉，好人家品牌诞生 20 余年来，

始终苛刻坚守好原料，投资新建了牛油

炼制、辣椒、花椒、泡菜、豆瓣、面酱、生

姜、大蒜 8 大专属原料基地，严格推行从

原料到成品、从工艺到生产、从储存到销

售的全链条质量管理体系，全面实现了

产品质量可控制、原料供应可追溯。2019

年 4 月 16 日，好人家品牌隶属的四川天

味食品集团股份有限公司在上海证券交

易所首次公开发行 A 股上市。

为了更好地优化销量领先的经典调

味料产品，也为了更好地创造与时俱进的

美味，好人家特别聘请了“中国注册烹饪

大师”曹靖为主的厨艺顾问团队，组建了

一支 70 余人的国内一流专业厨师研发团

队，不断推陈出新。像今年最新推出的不

辣汤系列产品，就是聚焦新生代人群的

“轻养生”需求。阳光番茄火锅底料、三鲜

火锅底料、骨汤火锅底料、菌汤火锅底料

这四大全新不辣汤口味的推出，也进一步

丰富了好人家多维度的产品矩阵。

过去，在传统的零售市场中，好人家

和消费者是单纯的生产销售和购买关

系；如今，在全新的数字化营销策略指引

下，好人家发力用户平台生态建设———

通过“好人家美食大 V 秀”、“好人家抖是

想夸你”、“虾虾 C 位争夺战”等一系列品

牌营销事件，联动薇娅、叫兽易小星、郑

合惠子等人气明星，在更精准的营销渠

道触达消费者，以更深层的情感认同打

动消费者。在传递美食的温暖与美好的

同时，好人家也与新生代消费者形成了

有温度的伙伴关系，自然而然地实现了

流量转化与品牌认购。

在机遇与挑战并存的时代浪潮中，

好人家始终保持着与时俱进的品牌发展

战略：多措并举、逆势突围，成为高品质

复合调味料行业的领军者。相信与当红

流量小生邓伦的代言合作，必将助推好

人家的品牌国民度在未来更上一层楼。

渊中新网冤

日前，奢侈品电商平台寺库发布了最新

季度财报，总营收达 13.063 亿元，GMV 达到

36.32 亿元。在这份新冠疫情爆发以来的第二

份财报上，寺库实现了回血。尽管 2020 年的

奢侈品行业迎来了一场突如其来的寒冬。但

随着疫情形势趋缓，奢侈品行业似乎正在回

暖，寺库也通过直播带货这种新形势创造出

第二增长。

奢侈品行业的寒冬即将结束

根据《2020 年全球奢侈品行业研究报告

春季版》显示，2020 年第一季度全球个人奢

侈品市场销售额出现 25%的下降，预计全年

内市场规模将会缩减 20%-35%。

整个奢侈品行业的上游出现大规模亏损

时，下游的电商平台日子也很难好过。

就在刚刚过去的七夕，以寺库为代表的

各大奢侈品电商平台纷纷推出多种促销活动

刺激消费。以亚洲知名的线上线下精品生活

方式平台寺库为例，其在近期上线了包括

Dior Amour 七夕限定系列等众多品牌在内

的七夕情人节特别系列，并推出七夕星动季

活动。满 2000 返 300 元积分、每天百款商品

限时星动价、七夕星动券、品牌免息日等四大

超值福利极大地刺激了用户的购买欲。

“电商”助奢侈品牌突围

面对整个奢侈品市场逐渐回暖，全行业

都希望尽快破局并加速这种复苏，甚至把握

住有可能迎来的“报复性消费”。对于整个奢

侈品行业来说，“奢侈品+电商”正在成为必选

项。由 OC驭C 发布的《跨越信任的鸿沟：中国

奢侈品电商突破重围》的报告显示，早在

2017 年的时候，各大奢侈品公司开始渐渐尝

试在线上发力，到了 2019 年，电商渠道已达

到全球奢侈品销售份额的 15%。

在本次疫情期间，电商渠道更是成为众

多奢侈品品牌的“首选渠道”。高端羽绒品牌

加拿大鹅受到疫情的影响，2020 年目前为止

的羽绒服产品总产量只有原计划的三分之

一，但却明确表示：“计划加大对电商业务的

投资，并继续在中国开设新的门店。”

而对于已经在奢侈品电商行业深耕多年

的寺库来说，也借着疫情的“东风”持续完善

多元产品矩阵。不仅有数百个国际一线奢侈

品品牌相继入驻寺库，在今年 7 月，寺库还迎

来了顶级手工艺线上商店 Artemest 独家入

驻，首次入驻 Artemest 携 200 余件设计师艺

术精品，未来还将陆续入驻。

直播业务成“寺库们”新增长点

早在 2019 年 8 月，寺库就开始布局寺库

直播。定位于“高端消费和生活方式直播”，专

注于为奢侈品和设计师品牌提供直播服务，

覆 盖 LV、 Gucci、Hermes、Prada、Armani、
Chanel 等众多一线大牌。2020 年年初，疫情

来临之后，在寺库直播的基础之上，还不断拓

宽直播渠道，抖音、快手等平台的奢侈品直播

也有了比较出色的表现。

疫情期间，寺库还联合多家国际品牌，同

步直播了米兰时装周、巴黎时装周。其中，作

为寺库重要的合作伙伴，Ontimeshow 宣布

Ontimeshow2020秋冬季展会延期举办，但所

有商家将首次启动线上订货机制，并将所有

品牌独家开放到寺库平台。今年 5 月，寺库又

成为唯一一家中国国际时装周设计师线上销

售平台，为 100 个品牌提供了直播服务，直播

品类包括包袋、成衣、珠宝首饰、鞋履等。

另一方面，寺库也借此机会，扩大自身的

基本盘。从寺库 2020 年第一季度财报就可以

看出，用户活跃数、GMV、总订单数量等衡量

用户活跃度的数据指标在疫情背景下仍保持

增长。2020 年第二季度，GMV 从去年第二季

度的 32.388 亿元增长到人民币 36.320 亿元，

总订单从 2019 年同期的 95.48 万增长到

102.08 万，活跃客户的数量从 2019 年第二季

度的 42.84 万增加到 46.77 万。随着寺库对于

直播业务布局的完成，这项全新的业务将为

寺库带来更多、更活跃的用户，以及更大的商

业潜力。 渊中新网冤

邓伦出任好人家品牌代言人 寻味高品质调料无限可能

中冶赛迪虚拟展区

2020线上智博会15日开幕

两江新区中冶赛迪将携多项核心科技成果参会

危机变机遇“寺库们”正以直播业务
创造新增长点

催款公告
洪敬新、张丽：现要求你们返
还我们于 2011 年至 2014 年 3
月期间向你们转账支付的款项
3000 万元及利息损失。

洪跃兴、洪亚美
2020 年 9 月 15 日

拍卖公告
受委托，四川点赞拍卖有限公司
将于 2020 年 9 月 23 日 10：30 在
成都希恩国际酒店会议室，对以
下标的按现状依法进行公开拍
卖，现公告如下：
一、拍卖标的：废旧机动车 14 辆
（整体拍卖）
二、标的展示时间、地点：自公告
之日起至 2020 年 9 月 21 日 16：
00 前现场展示
三、竞买人须于 2020 年 9 月 21
日 16：00 前将保证金交至我公
司后方可办理竞买报名手续，逾
期不予办理。
四、报名地址：成都希恩国际酒
店会议室
咨询电话：17708000050

四川点赞拍卖有限公司
2020 年 9 月 15 日

●太平人寿徐灵执业证：0200
0351010580002018016557 遗失。

●遗失公告：四川永驰律师事务
所在中国银行股份有限公司成
都草市街支行的银行开户许可
证（ 核 准 号 :J6510089178601
, 账 号 :125300415647）遗 失 ，
特此声明作废。
●谢谦的身份证 510103197005
285110、谢乐群的身份证 510103
193908295127 于 2020 年 09 月 8
日遗失,声明登报之日起非本人
使用造成后果与本人无关。

注销公告
成都碧海体育休闲娱乐有限公
司（ 注 册 号 ： 510105201533
9）经股东会决议注销本公司，
请相关债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内向本公司清算
组申报债权债务，特此公告。
●本人谌飞龙（身份证号：36012
2198411100631）不慎遗失成都心
怡房地产开发有限公司开具的
购买成都恒大天府半岛 31 栋车
位负一层（1）-958 号车位，收据
号：3143319，金额：75000 元，现
声明作废。
●成都蜀智鹏科技有限公司，营
业执照正副本（统一社会信用代
码 ：91510106MA62MCWP0J）遗
失作废。

北京荣亨拍卖
第十届全国连环画精品拍卖会
预展时间：2020 年 9 月 17 日—
19 日 9：00 ~ 16:00 ；拍卖时间：
2020 年 9 月 19 日 13：30；展拍地
点：易心堂连环画艺术工场（北
京市西城区阜成门内大街 87
号）拍卖标的：连环画
●清算公告：成都市能源研究会
经理事会决议注销并清算。现由
邵云飞、蔡强等人组成清算小
组。请有关债权人于见报之日
45 日内向清算组申报债权及办
理债权登记手续，过期视为放弃
债权。地址：成都市武侯区一环
路南三段 24 号，联系人：蔡强，
电话：13628067099。

成都市能源研究会
2020 年 9 月 15 日

●本人蒲东 2020 年 6 月 12 日
在成都长宝交代步车押金，现押
金收据不慎遗失，收据编号
6719839 号，声明作废。
●四川省时代沃德投资管理有
限公司营业执照正本、副本（注
册号：510107000712323）不慎遗
失，声明作废。
●林泯魰，身份证 5111241994
09230548 遗失作废

●注销公告：成都鱼东家餐饮管
理有限公司（统一社会信用代码
91510107MA6DHWDJ8G）经股
东决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。

北京中招国际拍卖有限公司
拍卖公告

我公司于 2020 年 9 月 22 日 10:
00 公开拍卖已达折旧年限的固
定资产一批。展示时间：9 月 20、
21 日；展示地点：委托方库房；有
意竞买者请于 2020 年 9 月 21
日 16:00 前携有效证件至我公
司，交纳竞买保证金并办理竞买
手续。拍卖地点：北京市海淀区
远大路 39 号 1 号楼 509 室。
联系人：刘女士 13311588356
●四川爱之屋教育信息咨询有
限公司，营业执照正副本（统一
社会信用代码：91510105MA6A4
5DK95）遗失作废。
●四川黔程润都科技有 限公
司营业执照正本、副本（注册
号 ：510108000286552）；税 务登
记 证正本 、副本（税 号：91510
1080981052560） 均不慎 遗失，
声明作废。

减资公告
四川爱火文化传媒有限公司（统
一社会信用代 码 91510107MA
6C6TBL2E）经股东会决议决定
减少公司注册资本，由人民币
1000 万元减少至 100 万元。请债
权债务人自公告见报之日起 45
日内向本公司申报债权债务。
●锦江区熙茉美容店营业执照
正副本统一社会信用代码 9251
0104MA67EEYX5Q，经营者：陈
羿多，遗失作废。
●成都 南兴银海科技有限公
司，营业执照副本 （统一社会
信 用 代 码 ：915101073962806
267）遗失作废。

注销公告
成都蜀馔酒店管理有限公司（注
册号 5101092003399）经股东会
决议决定注销公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务。

注销公告
成都恒川物流有限公司（注册号
510125000055631）经股东会决议
决定注销公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。

●成华区石晓晖健康咨询服务
部营业执照正副本注册号：5101
08600901073 遗失作废
●四川世纪金安物业服务有限
公司营业执照正副本统一社会
信用代码 91510107MA6C4Q8E7
Q 遗失作废
●宜宾沁业商贸有限责任公司
公章编号 5115005031193、代南
敏 法 人 章 编 号 5115005031195
遗失作废
●宜宾家旺房产中介服务有限
公司 公章编 号：5115020076411
遗失作废
●宜宾市运输总公司印刷厂发
票专 用章编 号：5115005004839
遗失作废
●成都祥顺达投资实业有限公
司税务登记证正副本税号:51010
7788126118 遗失作废
● 本 人 刘 智勇 （身 份 证号 ：
620402199004170439）购房合同
及发票不慎遗失（蓝润 V 客东都
一期商业 4 栋 1—1013，总金额：
343139.00 元）成都蓝润联博置
业有限公司开具的购房发票，票
号：3799016；代码：1001800105，
声明作废。

●河南省中原水利水电工程集
团有限公司成都分公司，于士华
法人章遗失作废。
●宜宾县柏溪镇常秀砂锅店发
票专用章（编号 5115215003779）
遗失作废
●四川涵玉颖建筑劳务有限公
司 公 章（编 号 5101150027453）
遗失作废

遗失声明
释宏顺，戒碟号：20102935，俗
名：杜明伟声明作废。
●四川兴庆包装制品有限公司
开 户 许 可 证（核 准 号 J65100
57485402)遗失作废，开户行:中
行 成都分 行万科 支行 , 账 号
118529111007 特此声明。
●成都联恺科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 :915101056863
04729T）营业执照正副本遗失
作废

注销公告
成都市宇海置业顾问有限责任
公司(注册号：5101072018006）股
东会决议决定注销公司。请公司
相关债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内到公司申报债权
债务，特此公告。

注销公告
四川骅邦物业服务有限公司(统
一 社会信用 代码 :91510000076
1219095）股东会决议决定注销
公司。请公司相关债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到公
司申报债权债务。

减资公告
经成都巢氏生物科技有限公司
（注册号：51012269886298X）股
东会决定：成都巢 氏生物科
技有限公司注册资本由人 民
币 10000 万 元 减 少 至 10 万
元。请各债权人自公告之 日
起 45 日 内 向 本 公 司 提 出 清
偿债务或者提供债务担保的
请求，逾期不提出的视其 为
没有提出要求。

成都巢氏生物科技有限公司
2020 年 9 月 15 日

注销公告
成都市明星策划传播有限责任
公司(注册号：5101002007264）股
东会决议决定注销公司。请公司
相关债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内到公司申报债权
债务，特此公告。

减资公告
经成都斗秀时代文化传播有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码：
91510114MA6CFL999U）股东决
定：成都斗秀时代文化传播有限
公司注册资本由人民币 30 万元
减少至 5 万元。请各债权人自公
告之日起 45 日内向本公司提出
清偿债务或者提供债务担保的
请求，逾期不提出的视其为没有
提出要求。
成都斗秀时代文化传播有限公
司 2020 年 9 月 15 日

注销公告
自贡市铭雅装饰工程有限公司
(统一社会信用代码:91510322
MA6207W88L）股东会决议决定
注销公司。请公司相关债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到公司申报债权债务
●四川大学 2013 年英语专业毕
业生段庆萍报到证遗失，特此声
明作废
● 叶 泽 秀 ，510322199209084
600 身份证遗失作废
●武侯区壹叁壹肆奶茶店食品
经营许可证正副本（许可证号：
JY25101070097240）不慎遗失，声
明作废。
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