
目前中国的疫情

已经基本告一段落，在中国经

济受到一定重创的同时，白酒行业

在稳步前行，以茅台、五粮液为代表

的高端白酒更是表现良好。在高端酒逆

市上扬的环境下，老酒市场也在悄无声息

的发展。“老酒”是近几年白酒行业的一个

“新领域”，兼顾收藏、品鉴、投资、馈赠等

多种功能。黑格咨询疫情期间直播

提出核心观点“茅台之上，唯有老

酒”，将老酒的价值又推进到

了一个新高点。
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中国酒业协会对陈年老酒的标准定义是

“由具备白酒生产资质企业以传统白酒 (固态

法、半固态法)工艺酿造，出厂 10 年以上，且存

放完好的白酒产品”。据《中国老酒市场指数》

报告显示，近几年老酒的市场规模已经达到

500 亿元。未来五年，黑格预判，老酒价格还会

不断上升，消费人群回持续增加，老酒市场规

模也会不断扩大，有望突破千亿。

黑格根据对目前白酒市场的分析和研

判，以及和中国相对比较著名的老酒投资者

和收藏家的访谈，对中国老酒市场未

来的发展趋势进行预判，以供

中国的老酒“爱好者”和行

业借鉴。

预判一院酱香型老

酒引领老酒市场袁投
资收藏价值相对较

高遥
酱香型白酒

的“飞奔”毋庸

置疑是“飞天茅

台”的直接引领，

对于中国很多消费

者认知“茅台就是最

好的酒”，飞天茅台酒

便成为酱香酒的一个

标杆与理想。老酒市场是

由老酒产品定位所决定的，

产品是由针对的消费人群所决定

的。目前从全国市场分析看，河南、山东、广

东、河北这些省，酱香白酒市场呈井喷态势，

无论大小白酒商家都“涉猎”酱香型白酒市

场。贵州、北京、四川等酱香型传统的老市场

稳健增长，华北、华东、西南、华南等酱香培育

期市场循序跟进，酱香酒整个行业都在开始

井喷。消费者尝试了酱香酒这么多年，到了一

个关键时刻。越来越多的名酒厂到茅台镇投

资，布局未来，就是因为看到了酱香型白酒的

未来大趋势，看到了酱香型品类的价值，酱香

型白酒处于一个风口上。可以明确地判断，在

酱香型白酒的发展下，商家、终端老板和消费

者都会对酱香型白酒有一定认知，在老酒市

场也会首先占领整体老酒“关联者”的心智。

预判二院老酒收藏将会成为收藏者野身份象

征冶和野炫耀资本冶遥
老酒市场逐渐从私人爱好发展成为白酒

行业重要的细分市场，品味老酒、收藏名优老

酒已经成为酒类消费的新趋势、成为白酒发展

的新动能。很多目前老酒的的收藏者都会向自

己身边的“圈内朋友”讲述自己与老酒的故事，

告诉他们自己当年是如何收藏每一款老酒、每

一款老酒的概念、价值又是什么。他们可以通

过老酒的收藏提升自己公司和个人的身份地

位，就像很多名人收藏一些古名人字画一样，

扩大自己在“圈子”的知名度。黑格预判，老酒

的收藏必将成为收藏者“身份象征”和“炫耀资

本”，从而提升自己的身份地位。

预判三院老酒所属的品牌基因尧品牌产区尧
品牌历史尧品牌背书尧品牌概念等野内容冶成为消

费者选择的第一接触野语言内容冶遥
“不惜一切代价做好白酒产品，不遗余力

讲好白酒故事”已经成为消费者选择产品的

“砝码”，品牌是对消费者的安全承诺、品质承

诺、尊重承诺，也是得益于消费者逐渐对产品

的多元化选择的必备“内容”。那么对于老酒

来说，未来无论是收藏者、投资者还是消费者

都会将老酒所属的品牌基因、品牌产区、品牌

历史、品牌背书、品牌概念等“内容”作为他们

使用的一种语言说辞，收藏者要讲这瓶酒的

自己为什么收藏? 投资者要讲这瓶酒价值何

在? 消费者要讲

这瓶酒产品工艺

和历史 故事 是 什

么?例如某品牌说道品

质、价值、颜值高品质，每

一瓶 ** 品牌老酒都经历九次

蒸煮、八次发酵、七次取酒，历经春、夏、秋、冬

一年的“打磨”时间，多年窖藏，大师亲调，精

心勾兑，才能出厂;** 品牌老酒选用年份酒专

用的裂纹开片陶瓶盛放，尊贵帝王黄，彰显高

端品位。整体造型古朴雅致，充分凸显中国

味、历史味、文化味。有内容、有语言、有说辞

去表述这款老酒的价值所在。

预判四院名酒企业会逐步进军野老酒冶袁名
酒品牌老酒价值会更高遥

在我们生活中，“酒是陈的香”已成为大

众的共识。近年来，老酒日渐成为白酒行业最

热的话题，众多酒企纷纷进军老酒市场，推出

众多老酒产品。为了抢占先机,不少资深老酒

投资者密切关注着酒类市场的最新动态,今年

3 月,五粮液数字酒证一经推出,就被媒体誉为

“新数字时代的假酒终结者”。“五粮液数字酒

证”是由新浪和五粮液集团共同打造的高端

白酒数字化典范。首先背靠五粮液官方,再加

上新浪集团,两大品牌强强联合提供背书。其

次结合“M2C 模式”(原直供、原智能仓储、原发

货)和区块链等技术,保证了数据不可篡改真

实性, 建了实物酒从出到提货的“原保证”机

制,实现了品牌与技术的双重保障。

5 月底,五粮液数字酒证开启公测,3 小时

内即全部售罄,更从侧面说明消费者对产品的

认可和追捧。五粮液集团公司总经理、股份公

司董事长曾从钦认为，在中国经济由高速增

长阶段转向高质量发展阶段的当前，中国酒

业承担着更大的社会责任，去顺应消费转型

升级的新趋势，与经济发展共繁荣、与社会文

明同进步。名酒企业应携手推动老酒的良性

发展，形成白酒产业新的增长点。中国酿酒大

师、五粮液股份公司总经理陈林在年会上表

示，消费者对中国白酒的产品质量、风味、风

格，乃至品鉴方式都提出了全新的要求，首席

品酒师要围绕不断升级的个性化消费需求，

在中国白酒的质量、风味、风格等方面提供更

多的创新突破和技术支撑，切实地让消费者

体验到最为生动的白酒文化和极致品级。

“五粮液是中国老酒投资热的下一个黄

金风口”，中国酒业协会名酒收藏委员会副主

席胡义明在年会上断言。

预判五院老酒在未来的会向着野产业化尧
专业化尧标准化冶发展袁陈年老酒的消费者会

越来越多袁陈年老酒市场会越来越规范遥
现在的老酒生产、销售已经逐步形成了

一个产业，在这个产业链中很多人扮演着不

同的角色。所以很多人对老酒这个行业非常

热衷，是因为中国都人的购物心理在起作用，

就是都爱买“缺”，并且认为“缺”必然好。那么

随着老酒收藏、老酒投资等产业的发展，一些

标准化的“内容”会出台，例如：老酒的年限标

准、老酒的封存标准、老酒的度数要求等，甚

至老酒的拍卖、销售、存储环境等也会被标准

化。对于中国的老酒关联者来说，陈年老酒的

消费者会越来越多，陈年老酒市场会越来越

规范。

预判六院 消费者选择老酒开始追求 野专业

化冶袁这也逐步成为白酒企业的战略路径之一遥
消费者如何选择老酒，鉴定老酒真假、年

份、酒龄等问题，也逐渐成为困扰消费者的新

问题。如何用最有效的方式向消费者传达老

酒的概念，保障消费者权益，让消费者放心买

到真老酒，成为酒企迫切需要解决的问题。在

大数据时代，寻求数字化手段，也是众多酒企

都在尝试的方式。2019 年，依托 12 万吨优质

老酒资源，舍得酒业提出老酒战略，并推出

“舍得酒，每一瓶都是老酒”的全新品牌口号。

2020 年，舍得酒业全线发力，全面推进“老酒

战略”的落地。2020 年 3 月舍得酒业在行业内

首推“双年份”(坛储时间+装瓶时间) 标识产

品———第四代品味舍得。而“动态酒龄”的推

出，是“双年份”的数字化升级，让“舍得酒，每

一瓶都是老酒”从静态的文字，变成动态的时

间; 从听见老酒的声音，到看见老酒的时间价

值，这对老酒收藏和消费者体验都有非同一

般的意义。

近日，舍得酒业产品数字化管理重磅升

级，消费者可通过微信扫码查看每一瓶舍得

酒的“动态酒龄”，这一创新举措是依托于舍

得酒业上世纪 70 年代至今，历经近 40 年存

储的 12 万吨优质老酒，且老酒年份结构完

整，通过以数字化手段，实现舍得酒酒龄的可

视化、动态化、透明化。从舍得酒战略可以看

出，老酒战略会逐步成为一些企业提升市场

占有率，拉升品牌形象的重要举措，对于一些

具备品牌底蕴的企业来说都需要根据自身企

业情况开始布局。

预判七院业外资本入职袁电商平台逐步渗

透袁整体老酒产业会被进一步放大遥
在老酒趋势明显这样的大前景下，不仅

仅是酒企，众多外界资本也纷纷加码老酒这

个热门市场板块。近两年，电商巨头阿里巴巴

也把触角伸向了老酒，其集中拍卖一批高端

年份老酒，拉近了老酒与消费者的距离。排名

的老酒有价值几千元的飞天茅台、剑南春金

盖浓香型白酒、古井贡酒小献礼版等，出价次

数均破百，可见老酒的热门。黑格预判在业外

资本或者其他电商平台(拍卖公司)的推波助

澜下，老酒的市场会被进一步放大，关联人群

也会持续增加，一些从事白酒行业的商家或

者消费者也会“或多或少”开始收藏和投资老

酒，将整个老酒产业进一步扩大。

预判八院老酒投资趋势越来越明显袁将会

超越收藏价值和消费价值遥
随着老酒市场的飞速发展,十年前的老酒

收藏爱好者现在已逐步升级为“老酒价值投

资者”。当年老酒商收货很便宜，虽然利润率

已经很高，但卖价仍然不贵。一百多的高度老

董酒，十几块的低度鸭溪窖，随买随喝，谁也

不心疼。那个年代，只有品相好的高度中国名

老酒才拿来收藏，品相差的就喝掉;地方高度

名酒是半喝半藏，至于低度老酒全是白菜价

的喝品。随着老酒商的增多，他们都在努力推

广老酒好喝，还能升值的理念，接触到老酒的

人也越来越多。慢慢有人从中嗅到了商机，老

酒的小圈子马上就要被打破。

老酒的收藏门槛和难度要比名画、古董

等艺术品收藏低很多。在“收藏市场”日渐成

熟的今天,老酒投资已经不再是圈内人士的专

享,越来越多不同身份背景的圈外人士也在进

行老酒投资。尤其是疫情之下,诸多投资项目

前景不明、风险升高,相对而言,老酒的投资价

值更加凸显。在这几年，CCTV2《消费主张》每

年都会播放几期关于老酒投资收藏的节目。

但在这里作者想说做任何投资之前,都需要考

量投资成本和回报率。

据中国酒业协会的老酒市场指数显示,
2013 -2018 年老酒价格年度平均涨幅为

32.86%。无论是历史数据,还是未来前景都证

明了酒证的增值潜力,但是在进入老酒行业的

过程中一定要有“慧眼识货、辨真识假”的能

力，这样才能保证自己的老酒有一定的市场

价值。 渊据黑格咨询研发部冤

■ 朱思旭

近年在老酒界流传一句话“好酒之上唯

有老酒”，窃以为有一定道理，但是不敢完全

苟同。

酒按照年份区分，分新酒和老酒，不管是

新酒还是老酒，都有好酒。好酒是标杆，是恰

到好处。新酒是不及，老酒是太过。过犹不及，

新酒老酒都是以无限接近好酒为目标，但都

不是好酒本身。正如《道德经》所说：“为学日

益，为道日损，损之又损，以致无为，无为而无

所不为。”新酒要向好酒前进，必须磨练，历经

沧桑，用时间来慢慢靠近，要做加法。老酒已

经过了好酒的窗口期，必须恢复元气，要做减

法也要做加法，减去老气横秋，增加一些新鲜

元素，回到恰到好处。正如“一尺之棰，日取其

半，万世不竭。”新酒和老酒永远在走向靠近

好酒的路上。

什么是新酒? 所谓新就是新近、新鲜、清

新。所谓新酒，一般年份较短。它蕴涵有低沸

点的成份如硫酸氢、硫醇、甲醛、乙醛、丙烯醛

等臭鸡蛋味及其他刺激性挥发性物质，有酒

的邪杂味。好的新酒，有酒劲，有鲜香味，具备

酸、甜、苦、辣、涩、油、咸等复杂的味道，但是

协调性和平衡性有待时间的考验。用徐志摩

的《沙扬娜拉》形容新酒：“最是那一低头的温

柔/恰似水莲花不胜凉风的娇羞/道一声珍重，

道一声珍重 /那一声珍重里有甜蜜的忧愁

……”它青涩而又可爱，富于可塑性。

什么是老酒?所谓“老”，就是陈旧，老朽，

甚至死亡。所谓老酒，一般年份较长。经过多年

的老熟，它的酸酯平衡逐步发生变化，从新酒

的鲜香到陈酒的醇甜，乙醇分子和水分子的缔

和度、亲和度增加，使酒味老熟柔和。醇和酸酯

经过长时间作用使酯类略降，酸度略升，醇和

醛作用生成少量缩醛类，增加了酒的香气。老

酒酒体更加柔顺适口，老酒味足，后味悠长。用

杜拉斯的《情人》形容：“与你年轻时的面貌相

比，我更爱你现在备受摧残的面容。”

什么是好酒?所谓“好”，就是适宜，恰当，喜

欢，就是阴阳平衡。好酒就是不新不老，多一分

太长少一分太短。好酒就是既有新酒也有老

酒，它一定不全是新酒，也一定不全是老酒。如

果把新酒比喻为阳，老酒比喻为阴，那么按照

黄金数字 0.618 机械性分割，根据成本和消费

市场的习惯，它可以是 0.618 的新酒搭配 0.382
的老酒，也可以是 0.618 的老酒搭配 0.382 的

新酒。但他们必须是阴阳平衡，因为“孤阴不

生，独阳不长”。用《中庸》的话形容好酒：“喜怒

哀乐之未发，谓之中，发而皆中节，谓之和;中也

者，天下之大本也;和也者，天下之达道也。致中

和，天地位焉，万物育焉。”好酒就是不新不老，

又新又老，蕴涵众香，恰到好处。

所以，真正的好酒，不是越老越好，要老

熟到恰如其时，或者要老酒搭配新酒，这样它

既有酒的鲜香味，也有酒的陈酱味，柔和适

口。用一句古语形容“文章做到极处，无有他

奇，只是恰好;人品做到极处，无有他异，只是

本然。”好酒如此，做事如此，做人也是如此。

(作者系广东省酒类行业协会创会会长)

有的老酒
存放时间越长
可能就越差

俗话说“酒是陈的香”，因此很多人就觉

得酒存放的时间越长，酒就越好。

我们知道白酒经过较长时间的贮存后，

口感会变得温润醇厚。这是因为，时间长了，

存放的过程中，酒中的醇类会和有机酸起化

学反应，产生多种酯类物质，这些酯类物质有

着特殊的香气，使得酒更加香味扑鼻。

由于酒中的酯化反应相当缓慢，因此，优

质酒一般需要贮存三四年，甚至更长一点的

时间。但是，酯化反应到了一定程度就会趋向

平衡，出现停止状态，如果继续贮存，会使酒

精度数减少，酒味变淡，挥发损耗也会增大。

白酒能否存放 6年，其实与酒的类型有关，如

果是酒精勾兑的白酒，不适合长期存放，因为

在这个过程中并不会发生太多的化学变化，

相反其中添加了一些香精类物质，会慢慢挥

发，让白酒失去口感。

而一般能够存放的白酒，多为纯粮固态

传统白酒，随着存放时间变长，酒的口感也会

发生改变，也就是所谓“越陈越香”。

可以储藏的白酒，对白酒的度数也有要

求，建议选择高度数白酒。

可是，最近三十多年来市场上酒多为酒

精和香精香料勾兑的，这类酒存放时间长了

就会就会酒水分离，我喝过几次放了十年二

十年的白酒，毫无香气，寡淡无味，还有一股

化学味，非常难喝。

1999 年著名白酒专家沈怡方先生就说

过新工艺白酒占到 70%。

2015 年权威人士，中国酒业协会秘书长

宋书玉说：真正规范的中国传统白酒，采用传

统工艺、手工操作，从原料到酿造，到蒸馏，到

贮存，到调制，参与酿造的酿酒大师，全程可

追溯的中国白酒是稀有资源。这类酒由于受

到产区，工艺的复杂，生产周期长，贮存周期

长，在酿酒过程中的比例很小等等因素的影

响。这类酒约占整个白酒产量的 10%以下。

10%以下, 就是 10 瓶酒里才有一瓶传统

白酒!
也就是说 90%是酒精勾兑的" 化学仿白

酒”。

而适合存放的白酒只有纯粮固态发酵的

“传统白酒”。

白酒存储没那么简单。

所谓的陈年老酒，其实大多数是在酒窖

中进行的，储存条件对土壤、湿度、有益菌、温

度等都有一定的要求。

而大家所购买来的白酒，大多为玻璃瓶

或陶瓷瓶分装，家中也不具备储存条件。反而

会受到光照、温度的影响，或密封不达标，而

发生挥发，影响口感。

此外，塑料瓶分装的白酒，更不适合长时

间存放。塑料会发生老化，以及可能会释放出

有害物质。

所以，酒想收藏的话，需要几个条件：

第一，恒温，恒湿，这是保证酒分子跟水

分子稳定反应的前提，因为酒精分子自身很

活跃，遇到高温的话比水分子活跃的多，所以

温度尽量低，尽量保持稳定。

第二，避光，因为光照也能引起酒精分子

的活跃。

第三，酒精度数尽量高，最差也要保持在

52 度以上。

第四，固态发酵酒，不要添加香精香料的

酒为什么会越陈越香。

白酒在储存过程中物理变化主要是水分

子和酒精分子间的氢键缔合，化学变化比较缓

慢，主要是氧化、还原、酯化和水解、缩合等，使

酒中的醇、酸、酯、醛等成分达到新的平衡。

新酒中乙醛含量较高，也是构成新酒辣

味的主要成分之一，经过贮存老熟，可聚合一

部分醛类，使辛辣味降低。

白酒中自由度大的酒精分子越多，刺激

性越大。随着贮存时间延长，酒精与水分子间

逐渐构成大的分子缔合群，酒精分子受到束

缚，活性减少，在味觉上有柔和的感觉。

白酒的缔合是一个放热过程，白酒不宜高

温储存，适合温度较低的条件，利于缔合反应。

刚蒸馏出来的白酒，含有较多的低沸点

成分，如硫化氢、硫醇、硫迷、丙烯醛、游离氨

等，使白酒带有强烈的新酒臭和刺激感，但由

于乙醇分子之间或与水分子之间的氢键作

用，使沸点比和它分子量相近的烷烃类要高

的多。在自然老熟贮存过程中，低沸点物质分

子不断扩散和挥发，从而使白酒的新酒臭味

和刺激性减弱，且随着温度的升高，挥发作用

加快，一段时间后，使酒体变得成熟、柔和。

但是，过长时间的贮存会使香味降低。白

酒需要一定的温度，促进酒中不愉快物质的

挥发，所以，白酒储存温度又不宜过低。

通过对高度酒贮存的不间断分析，发现

总酯前期有缓慢升高，然后下降的趋势。这对

白酒的品质和风味却产生很大的影响，使白

酒香气更加协调、陈香突出;但是，低度酒长

时间贮存因水解作用会使口味变得淡泊，低

度酒不宜长时间贮存。

白酒的存放，时间长久后，酒的口感是越

发醇厚，时间长久后出现了逆反应，白酒储存

就可以有最佳年限的存在。

但是时间过长，陈味过于突出，柔顺有

余，而香气不足，就象人年龄大了一样，没有

朝气。这样的酒适合做调味酒，对于普通人来

说可能就不好喝。 渊据壶中岁月冤

好酒之上唯有老酒？

市场规模将超千亿
老酒发展 8 大趋势研判


