
浙江力普入选
绍兴市“隐形冠军”
名单

日前，绍兴市经济和信息化委

员会公布了绍兴市“隐形冠军”企业

名单，中国粉碎技术领航者———国

家高新技术企业浙江力普粉碎设备

有限公司榜上有名。

浙江力普自创建以来，独辟蹊

径，借力国家重点支持的新材料、新

能源等战略性新兴产业领域，专致

纳米碳酸钙、石墨球化粉碎、精制棉

粉碎制备纤维素醚三大市场领域，

进行产业细化深耕，持续科技创新，

对于粉体加工中的各种疑难问题拥

有独特的技术优势，成为上市公司、

世界 500 强等高端客户的长期战略

合作伙伴。“力普高科”牌粉碎设备

获评绍兴名牌产品，跻身我国粉碎

设备行业屈指可数的名牌产品行

列。公司现已成为我国知名的专业

生产各类超细粉碎、精细分级成套

设备的国家高新技术企业、浙江省

优秀创新型企业，中国无机盐工业

协会碳酸钙行业分会第五届理事会

理事单位（2017-2022 年）。

成功研发的纳米钙粉碎生产线

解决了碳酸钙由粗变细的技术难

题，使碳酸钙产业向纳米级转型升

级提供了技术装备支撑。力普研制

的石墨粉碎球化生产线破解了石墨

粉粉碎技术落后难题，吸引并成了

日本、巴西客商以及国内石墨集产

地的首选。精制棉制备纤维素生产

线可实现纤维素醚化反应后的干燥

粉碎一步完成，为我国纤维素粉体

行业提供了一种技术国际领先的超

细纤维粉碎设备。
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从 5 月 1 日的 13.3%至 8 月 1 日的

78%，这是今年武汉餐饮机构堂食恢复

的比例。从客流“断崖式”下滑，到找回城

市“烟火气”，一场新冠肺炎疫情加速了

武汉餐饮业的“洗牌”。

武汉餐饮业艰难回暖

中国烹饪协会近期发布的《2020 年

上半年餐饮行业复工复业情况报告》显

示，上半年全国餐饮收入 14609 亿元(人
民币，下同)，同比下降 32.8%。根据武汉

市统计局公布的数据，上半年武汉餐饮

收入 93.38 亿元，下降 73.7%。

数据背后，是武汉餐饮界遭遇史无

前例的“寒冬”之后的艰难回暖之路。

武汉“解封”后，深受当地人喜爱的

“九毛九西北菜”宣布关闭在武汉所有门

店，开了 23 年的川菜馆“金色雾都”也没

有等到“重启”。对于大多数餐饮品牌来

说，“活下去”成为首要任务。

8 月 13 日中午，位于武汉东湖高新

区关东街的“重庆酒家”坐满了人。这家

深藏于小巷的小馆，是重庆人张义红和

老公 15 年前开的。2019 年底，张义红一

家回老家过年，不曾想再次回到武汉已

是半年之后。

“开门营业就必须考虑支出，食材采

购、人员工资、房租都需要现金投入。”张

义红说，恢复营业后，她减掉了一半员

工，营业面积也只有原先的二分之一，因

为做的多是熟客生意，客流量在慢慢回

升。“只要能开下去，就还有希望。”她说。

“从配合关店，到加入保供，再到恢

复外卖，直至开放堂食，武汉餐饮业的复

苏走过了一段艰难的过程。”据武汉市餐

饮协会会长刘国梁介绍，团购、外卖和自

提成为销售的新常态。

武汉小蓝鲸酒店杂技厅店店长黄维

伟说，目前门店营业额恢复至疫情前的

70%左右，武汉全民核酸检测结果的公

布带来了转机，其中端午节当天，该门店

客流量达到最高峰。

转换思路向前发展

在各级政府相继出台支持和引导政

策，激活消费的同时，一些餐饮企业也开

始转换思路，部分星级酒店“放下身段”

卖早点、摆烧烤摊，吸引消费者。

武汉洪山宾馆餐饮部负责人鄢东俊

表示，对于五星级酒店来说，卖早餐、做

宵夜的收入其实是杯水车薪，但是让员

工动起来，让酒店保持经营状态，能很好

地提振士气。

近期，湖北省 A级旅游景区免费对

外开放，也拉动了周边餐饮消费。今年 5
月 1 日，“汉味小吃第一巷”户部巷重新

开街，街上经营了几十年的“石太婆热干

面”一度一天只能卖出几碗面。

该店第三代传人汤女士告诉记者，

随着黄鹤楼等景区的免费开放，户部巷

逐渐找回人气，只要店还在，就一定会坚

守下去。

刘国梁认为，后疫情时代武汉餐饮

界要增加经营项目、减少运营成本，以渡

过眼前难关，留住“青山”，保住企业主

体，才有可能向前发展。

他介绍说，目前武汉市餐饮协会已

着手联合全国餐饮企业，打造行业共享

平台，从食材采购、货品分销，到外卖销

售，形成线上全产业链。

对于湖北餐饮业如何尽快地走出困

境，湖北经济学院楚菜研究院名誉院长

卢永良指出，饮业界需要适应市场新变

化和新需求，加强楚菜菜品传承与创新，

探索多样化经营模式和销售手段。

(张芹)

武汉餐饮业回暖之路：
守住“青山”“花式”破局

路地携手联合举办
健身长跑活动

不久前，合肥供电段为响应上海局集团

公司开展的“抗疫先行”活动，全面开展防疫

专项活动，保证疫情期间人员身体素质的协

调发展。

在六安市叶集区未名湖生态湿地公园与

六安市叶集区柳林村彭老庄村民开展名为

“共襄抗疫 你我同行 路地联合 携手共赢”

的健步长跑活动；在此活动过程中合肥供电

段在各职能科室及其车间班组组建两个突击

队和一个联合先锋队。重点以安全生产、近期

防洪防疫抢险救灾为核心任务，加快推进本

段安全生产组织建设。截至目前，段内参与其

中的党团成员已全部就绪，主动请缨的职工

群众达人员总数的 95%以上。

合肥供电段深入贯彻集团公司部署，积

极投身本职岗位安全体系建设和路地联合联

控创新举措，为更好地打下防洪防疫攻坚战

奠定坚实的基础。 渊孙鼎冤

“今年我们引入山东一公司，共同打

造西部首家网络货运数字产业园，投资

500 多万元建设了金昌市网络货运区块

链服务平台，为入驻企业提供‘车在线

上、货在云中’全方位、一站式的数字网

络服务。”甘肃金昌市金昌经济技术开发

区(以下简称“金昌经开区”)党工委书记、

管委会主任马国开介绍说，目前，已有 24
家企业先后入驻园区，年内预计引进网

络货运企业 30 家，交易额将突破 100 亿

元。

14 日，甘肃省政府新闻办公室就“金

昌经济技术开发区进位提升高质量发

展”举行了新闻发布会。

金昌市委常委、副市长洪嘉庆表示，

该市地理位置优越，域内地质灾害少，气

候低温少雨，有适合大数据产业和网络

货运新业态发展的先天优势。金昌经开

区 2010 年由国务院批准升级为国家级

经开区，是全国首批 7 个新材料产业国

家高技术产业基地之一、国家新型工业

化产业示范基地、全国循环化改造示范

试点园区和国家有色金属新材料战略性

新兴产业区域集聚发展试点。

当日，“2020(第四届)全国物流诚信

创新大会暨网络货运平台信用能力建设

高峰论坛”同时在金昌市开幕，百余家物

流企业参会。马国开称，将大力发展货运

产业聚集区和数字产业新集群，致力于

把金昌经开区打造成中国公路货运总部

型经济区域和西部网络货运中心。

打造该产业园，是金昌经开区推动

进位提升高质量发展中的其中一项内

容。洪嘉庆称，除此外，金昌经开区还聚

焦打造镍铜钴新材料产业创新聚集区的

先导区、核心区、示范区目标，实施了强

化要素配套、完善功能、夯实基础、营造

科技创新环境、龙头引领带动，优化布

局、延展链条等举措。

洪嘉庆说，其中具体包括，调整设立

政务服务中心和融资服务中心，开展“专

员制”“保姆式”“全程代办”服务，做到

“只要企业定了干，一切手续政府办”。梳

理拟行使行政权力和政务服务事项 1037
项，即将全面承接实施。围绕基础设施、

生态安全和科技创新 3 个方面，补短板、

强弱项。实施基础设施建设，推进园区

“七通一平”全覆盖，保证项目入园落地

即可开工、竣工即能投产。同时，推进省

级孵化器向国家级孵化器升级迈进，不

断提升创新创业能力。

下一步，金昌经开区将在一体化推

进市企融合、招商引资、项目建设、科技

创新等方面发力。 (闫姣 鲁俊瑶)

图为坐落于甘肃金昌市的金昌经济技术开发区。

甘肃金昌经开区塑产业新集群
企业享“货在云中”数字服务

2020 中国汽车论坛聚焦
汽车产业

“新变局 新挑战 新思路”
“政策的科学引导将是产业持续发展的

根本保障，随着国际环境日趋复杂，不稳定

性、不确定性明显增加，更需要中国有稳定的

政策应对，使中国这个全球最大的汽车市场

具有坚强的抗风险能力，为全球汽车产业引

航。”中国汽车工业协会常务副会长兼秘书长

付炳锋 14 日在 2020 中国汽车论坛主论坛上

如是说。

“十四五”时期是中国两个一百年奋斗目

标的历史交汇期，同时也是汽车产业转型升

级的关键窗口期。作为疫情发生之后汽车行

业首个权威论坛，以“新变局 新挑战 新思

路———引领中国汽车新征程”为主题的 2020
中国汽车论坛，全程紧密围绕“十四五”设计

论坛架构，聚焦中国汽车产业未来发展。

全国政协副主席、中国科协主席万钢通

过视频的方式在会上致辞。万钢表示，在经历

了连续 20 年的高速增长后，中国汽车市场近

两年产销量出现负增长，标志着中国汽车产

业进入结构调整、转型升级的关键时期。

万钢指出，汽车行业要紧紧抓住新一轮

科技革命和产业变革带来的机遇，围绕未来

发展趋势和产业链重构，加快全产业链电力

驱动、智能网联、共享出行的基础研究、工程

化突破、产业化应用及市场开拓，提升中国汽

车产业在全球产业链的竞争与合作能力，同

时也要把握好新能源汽车高质量发展的方

向，坚持市场导向、创新驱动、协调推进、开放

合作，不断加强新能源汽车的研发和产业布

局。

付炳锋表示，大变革时期，汽车行业如逆

水行舟需要巨大的动力驱动前行，对企业而

言，市场下行是企业能力和实力的考验，优胜

劣汰步伐加快，部分企业退出成为必然，在这

个过程中企业应当抢抓机遇强强联合，跨界

融合。

付炳锋强调，汽车产业必须抓住未来 5
年的战略机遇期，在危机中遇新机，建设发挥

引领作用的强大汽车市场，创造汽车产业发

展新机遇。在变局中开新局，加快形成健康的

国内产业大循环，开拓汽车产业全球化新格

局。

中国机械工业联合会会长王瑞祥指出，

要深刻认识技术突飞猛进既是百年变局中的

基本内容，也是导致百年变局的基本推动力

量。新一轮科技革命和产业变革正在重构全

球创新版图，重塑全球经济结构，要认清客观

规律，更要看到新变局中的不变量依然清晰：

全球产业链、供应链、价值链已密不可分，经

济全球化仍是历史潮流，各国分工合作、互利

共赢仍是长期趋势。

“今年以来，突发的新冠疫情在对经济造

成冲击的同时，也催生出了新业态、新模式、

新市场和新消费。”王瑞祥表示，要以新思维

规划新路径，主动顺应汽车电动化、智能化、

网联化、共享化发展新趋势，适应在经济、技

术、消费需求等驱动下汽车产业发生重大变

革的新趋势，加大创新力度。

世界经济论坛执行委员会成员及“塑造

未来交通出行”平台全球负责人 Christoph
Wolff 也充分看好中国市场。他说，尽管新冠

疫情给中国汽车工业带来严重冲击，但由于

中国汽车千人保有量只有 173 辆，远低于发

达国家平均水平，中国市场前景依旧非常乐

观。

“在市场发展上中国正在引领世界汽车

行业四化，即无人化、网联化、电动化与共享

化的发展。”Christoph Wolff 表示，随着新基

建的开展，汽车产业必将得到更有力的支持，

新能源汽车与智能网联汽车也将迎来更巨大

的发展机会。 (周卓傲)

2020 中国汽车论坛主论坛现场

今年是“绿水青山就是金山银山”

理念提出十五周年。聚焦制造业大省浙

江，其已走出一条绿色发展的道路。14
日，浙江省经信厅绿色制造与新能源产

业处处长陆铁道出浙江加快制造业绿

色发展的“秘诀”：着力推进产业结构绿

色化，着力推进制造业园区、工厂绿色

化，着力推进生产过程绿色化，着力推

进资源综合利用循环化绿色化。

值得关注的是，浙江省经信厅日前

还印发了《关于加快制造业绿色发展的

指导意见》(下称《指导意见》)，再对该省

制造业绿色发展做出新的部署。

绿色发展成效显著：
各地特色经验辈出

据陆铁介绍，多年来，浙江着力推

进产业结构绿色化：一方面，加快推进

以数字经济为核心的新兴产业。另一方

面，加快淘汰落后、过剩产能，整治提升

“低散乱”企业。从具体数据来看，2017
年至今，浙江累计淘汰落后和过剩产能

涉及企业 6250 家，整治提升“低散乱”

企业(作坊)11 万家，腾出用能空间 506
万吨标煤。

着力推进制造业园区、工厂绿色化

亦是浙江加快制造业绿色发展的举措

之一。在浙江湖州，以绿色工厂探索“绿

色智造”新模式是该市的一大特征。湖

州市经信局副局长姚建忆介绍，围绕能

源利用、资源利用、产品、环境排放、绩

效等方面，按照“绿色、清洁、低碳、循

环”的要求，湖州正大力实施绿色工厂

星级管理三年行动计划，力争实现规模

以上企业绿色工厂星级管理全覆盖。

湖州已逐步形成了由五星级引领、

四星级示范、三星级普及、二星级提升

的“橄榄形”星级绿色工厂管理格局。截

至目前，该市二星级以上绿色工厂达

2684 家，规上工业企业覆盖率达到

84.24%。综观浙江全省，目前，该省共有

7 个工业园区、121 家绿色工厂被国家

工信部列入绿色制造创建名单，数量居

全国前列。

传统产业如何拥抱绿色化？记者了

解到，浙江展现出了深化传统产业改造

提升，推进传统制造业改造提升分行业

试点，加快印染、化工等行业绿色化转

型的实践。

化工是杭州湾上虞经济技术开发区

(下称“上虞经开区”)的支柱产业，2017年

以来，上虞经开区深入打好以化工为重

点的传统产业改造提升“组合拳”，逐步

实现了化工从“邻避产业”到“美丽经济”

的蝶变，绿色转型发展成效明显。陆铁

称，与 2015 年相比，目前，该开发区水资

源重复利用率提高 28%、产出率提高

60%，PM2.5平均浓度下降 24.4%。

此外，浙江着力推进资源综合利用

循环化绿色化。该省制定出台了《关于

加快推进再生资源产业转型升级的指

导意见》，引导企业按照国家公布的准

入条件规范发展，在废钢、废塑料加工

及建筑垃圾利用等领域已有 36 家资源

综合利用企业达到国家行业准入标准。

该省还在铅酸蓄电池、新能源动力

蓄电池中积极探索产品全生命周期管

理。陆铁举例表示，湖州的天能集团建

立了中国蓄电池行业第一条集“电池制

造—废电池回收—铅再生—电池制造”

为一体的闭环型绿色产业链，年处理废

旧蓄电池达到 30 万吨，废旧蓄电池各

项材料的回收率达到 98%以上。

制造业绿色发展再加速：
开启新一轮谋篇布局

谈及浙江省经信厅近日印发的《指

导意见》，陆铁表示，《指导意见》旨在引

导浙江制造业在前几年探索的基础上，

进一步以更高的标准和水平推进制造

业绿色发展。

《指导意见》显示，到 2022 年，浙江

力争绿色生产方式进一步普及，生产高

效、空间集聚、资源循环利用的绿色低

碳产业链建设取得明显成效。

记者了解到，该省也为此设立了一

系列具体的目标。如先进适用清洁生产

技术工艺及装备普及率进一步提高，推

进清洁生产审核企业 1800 家以上，重

点行业企业全面实施清洁生产审核，主

要污染物排放量比 2019 年下降 4.5%以

上；绿色制造标准体系进一步完善，创

建国家级绿色园区 12 家左右，绿色工

厂评价工作全面推进，培育浙江省级以

上绿色工厂达到 300 家以上，主要产业

龙头企业初步形成绿色供应链……

对于如何实现，浙江亦有明确，主要

通过推进产业结构绿色化，推进生产过

程清洁化，推进能源资源利用高效化，推

进区域经济循环化四条主要路径实现。

《指导意见》显示，浙江将实施一批

绿色制造重点项目，培育一批绿色工

厂，创建一批绿色园区，建设一批绿色

制造先行区，提升绿色制造基础能力。

以绿色制造重点项目为例，该省将以化

工、建材、化纤、纺织印染等行业为重

点，每年组织实施一批重点节能减排技

术改造项目，推进关键节能减排技术示

范推广和改造升级；以纺织印染、造纸、

石油炼制、食品发酵、化工、有色金属等

重点用水行业为重点，每年组织实施一

批工业节水技术改造项目……

就培育绿色工厂而言，浙江将制定

出台省级绿色工厂标准规范，择优确定

一批浙江省级绿色工厂，同时推动各地

结合实际开展绿色工厂分级评价。此

外，该省还将积极开发推广具有无害

化、节能、环保、高可靠性、长寿命和易

回收等特性的绿色产品，构建以全生命

周期资源节约、环境友好为导向，涵盖

采购、生产、营销、使用、回收、物流等环

节的绿色供应链。

“未来，我们将进一步加快推进制

造业向产业结构低碳化、生产过程清洁

化、能源资源利用高效化的绿色制造方

向发展，让绿色成为浙江发展最动人的

色彩。”陆铁如是表示。 渊黄慧)

制造业绿色发展的“浙江实践”：
按下新一轮“加速键”

去年 2 月在上海人民广场开出内地

首家店铺的咖啡馆 Tims 咖啡 (TimHor原
tons)，最近备受行业关注。作为新入华的

咖啡连锁品牌，至今已开出 71 家门店，

其中 62 家店铺位于上海，尽管经历疫

情，依然维持高速发展。

日前，由中国人民大学商学院、阿里

研究院带队开展的“新消费模式和服务

体系建设研究”调研和访谈中，Tims 咖啡

相关负责人表示，在线下“铺店”的同时，

善用数字化工具是秘诀之一。“通过跟饿

了么合作，我们可以去医院送餐等。在疫

情的时候我们线下是没有收益的，因为

大家没有办法出门。但是我们通过饿了

么线上的手段触达，大大降低了疫情对

我们的影响，保证了很好的现金流，没有

像很多其他的餐饮用户数掉得比较多。

复工 3、4 月份的时候，门店在开新店。我

们发现这些用户已经被沉淀。而且咖啡

新店越来越多，我们的订单却没有被分

流。在周边商圈里面，用户数量还是不停

的增加。以前会发传单触达，现在饿了么

上的活跃用户，我们通过数字化精准营

销的工具去做，就有效果。”

据介绍，Tims 咖啡通过饿了么为其

提供的数字化能力，在线上也打造了一

整套运营服务体系，尤其是会员运营、私

域流量等在线经济的“新方法”。Tims 咖
啡的线下门店会员和饿了么的线上平台

进行打通，会员福利与积分同享。此外，

Tims 咖啡预计还会实现天猫店的入驻上

线。

数据显示，截至 2020 年 8 月，Tims
咖啡总注册会员超过 90 万人，会员

GMV 贡献率 80%。在数字化会员运营

上，饿了么还帮助 Tims 咖啡在品牌私域

上加强了建设，随着平台不断丰富的玩

法等结合场景深度运营。未来，借助阿里

经济体的优势，实现更全面的数据洞察

分析，在阿里经济体各端进行广泛人群

触达，提升生意成交，同时不断提升品牌

的数字化能力建设。在线上打开局面的

同时，饿了么还为 Tims 咖啡提供数字化

工具协助新店选址。

尽管外卖行业是个万亿级别的市

场，但更大的餐饮消费仍在线下。线上线

下一体的数字化能力，不仅对“新零售”

企业重要，对“新服务”企业同样重要。

“创新的应对出路，是如何用数字化来改

造，并由此拉动我们的消费增长，走数字

化道路，放大消费情景，通过大数据做精

准的匹配，提高我们的消费效率。”中国

社科院财经战略研究院副院长夏杰长在

调研中表示。

今年以来，受新冠疫情的影响，包括

餐饮、酒店、菜场等在内的各类商家均受

到了不同程度的影响，“从线下到线上”

成为了商家活下去更是活得好的重要能

力。基于周边生活圈形成的新消费和新

服务模式“身边经济”也成为了大势所

趋。饿了么总裁王磊表示：“‘身边经济’，

是实物交易和服务相结合的新业务模

式，而今年的疫情大大加速了这个模式

的落地。”王强教授在调研后指出：“‘身

边经济’时代，数字化是’新服务’、’新消

费’赛道上的主要能力。”

这一趋势，在上海这个始终引领生

活消费方向的城市尤为明显。

今年 4 月 13 日，为打造在线新经济

发展高地，上海市政府正式印发《上海市

促进在线新经济发展行动方案 (2020-
2022 年)》(以下简称《方案》)，明确将聚焦

在线服务、生鲜电商零售、“无接触”配送

等 12 个发展重点。

在上海这个生活服务类企业发展的

沃土中成长的平台饿了么，在后疫情时

代，不仅餐饮、医药、水果、商超等，更将

书店、文具店、3C 数码甚至电影院和博

物院，纷纷搬上平台，将“线下门店数字

化+即时配送”这一模式在多个全新的生

活服务类目中跑通，为市民的周边生活

提供了巨大便利。

在王磊看来，上海是中国服务业的

领先区域，饿了么做新服务，做服务业的

数字化升级改造，在上海这个土壤无疑

是非常合适的。“同时，上海这个城市也

特别的包容，对我们很多创新都有非常

多的支持，所以我们在上海的发展也非

常好，我们也准备继续深耕在上海。”

(中新网)

8 月 12 日，好看视频总经理宋健在

2020 粤港澳大湾区直播与短视频产业峰

会上表示，短视频 APP 各有各的根据地，

好看视频的主流用户是 25 到 40 岁的人

群，他们对生活抱有积极态度，有着强烈的

自我提升意识，而好看视频正是抓住这一

用户价值，积极满足其内容消费需求和创

新广告营销。

宋健同时指出，直播的本质是视频化

通讯，而近两年直播的喷发就源于短视频

创作的成熟和陌生关注链的建立。迄今为

止，好看视频尚未在直播领域发力，这也意

味着仍有红利存在。

精准人群定位，聚焦用户价值

经过两年的发展与积累，好看视频高

速成长，成为短视频领域的后起之秀。数据

显示，目前好看视频注册用户 1.5 亿，全域

日活达 1.1 亿，独立日活 3000 万，而独立

APP 人均使用时长高达 70 分钟。

随着好看视频的快速崛起，用户人群

和内容类型都有了极大的丰富，但好看视

频始终专注于技术的长线积累和构建优质

的生态。“好看视频在快速增长中不迷失、

不做短线浮夸营销、不依赖荷尔蒙流量、不

利用人性弱点做生意，而是踏踏实实坚持

自己的使命。”宋健表示。

对用户价值的坚守让好看视频将目光

聚焦到社会中坚力量群体，并由此实现差

异化的用户人群定位和精准的用户画像勾

勒。宋健介绍，社会中坚力量群体具有“喜

爱追忆往昔美好、智慧但不教条、在平凡中

追求意义”等性格及行为特征。

基于此，好看视频在对流行最狂热的

Z 时代和打发无聊的银发族之间，寻找到

了短视频领域新的增量空间，释放了新的

流量红利。宋健指出，在好看视频平台每天

有 3000 万用户，而在整个百度移动生态

内，用户规模则高达 2 亿，在此背景下，满

足“社会中坚力量”创作及营销需求的品牌

升级迫在眉睫。

营销力全面升级，
赋能创作者与广告主

据介绍，未来，好看视频将在创作者赋

能和营销推广上持续发力，构筑更具竞争

力的短视频平台生态。

在创作者生态方面，延续万象大会“未

来计划”赋能创作者，以 1000 亿流量扶持

运动健康、兴趣学习、房产家居、旅游、穿搭

美妆、开箱评测 、汽车、美食八大垂类的优

秀创作者，建立好看特有的内容生态体系，

深度传达创作者的价值与观点。好看视频

创作者生态保持高效活力，日新增专业短

视频创作者 5000+、创作者活跃度超过

50%成为生态运营的新目标。

平台营销能力的升级主要包括三方

面：一是广告体系升级，深度定制化优化效

果；二是广告位升级，进一步开放列表页、

后贴页等核心位置，助力广告主投放效果

升级；三是品牌营销升级，通过节日热点、

平台 IP 级事件、精品短视频栏目及垂类领

域行业营销等手段，打造更加定制化也更

具针对性的合作方案，全面提升品牌知名

度与转化率。值得一提的是，好看视频还发

力优质 KOL 资源助力内容营销，挖掘平台

原生短视频 KOL，并利用 KOL 私域流量与

平台公域流量相结合提升广告主内容营销

转化率。 渊中新网冤
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2020 年上半年，上汽红岩重卡销量

3.9 万辆，下半年第一个月，公路车销量

又迎来增长，其中牵引车销量更是同比

暴增 357%，距离全年 7.2万辆重卡销量

的目标又更近一步。1—7月，上汽红岩公

路车销量同比增长了 140.5%，对于上汽

红岩在公路车市场的销售而言是一个不

小的惊喜，也为下半年销量打响了奋进

的战鼓。这些销售成绩背后，是上汽红岩

在产品和营销方面不断创新的结果。

打造产品矩阵

近几年来，随着我国电商物流的高

速发展，牵引车已成为重卡市场销量增

长的主力军，而一向以“工程之王”自卸

车为主力的上汽红岩，紧抓市场新机遇，

坚守工程车市场的同时，进一步发力牵

引车市场，经过多年精心深耕，打造了一

定规模的牵引车产品矩阵。

众所周知，企业要想发展壮大，强大

的产品力是最坚实的支撑。上汽红岩作

为我国最早的重卡合资企业，有着“全球

顶级零部件供应商+先进的重卡生产线+
严苛的造车工艺+严格的品控管理”强有

力的保障体系，确保了供应链、产品研

发、生产制造、质量管理等方面的可靠

性，造就了上汽红岩牵引车系列产品的

卓越品质。

说到产品，这里必须提及的是上汽

红岩的“网红”产品———红岩杰狮 2020
牵引车，它继承了红岩杰狮家族“可靠、

安全、智能”的优秀基因,同时也在燃油经

济性、轻量化、健康舒适性等方面作了全

方位升级，目前已经覆盖快递、专线、冷

链、危化、煤炭砂石料运输等多种工况，

并且凭着过硬的实力在全国各地不断批

量交车，获得了用户的高度认可。更值得

一提的是，红岩杰狮 2020 牵引车还可选

配欧洲先进的采埃孚 AMT 变速箱，具备

了坡道模式、蠕行模式、降档超车模式等

自动化配置，完全能满足不同路况下的

行驶需求，让卡友驾驶更高效轻松。

另外，为响应“蓝天保卫战”，满足国

六排放标准，上汽红岩还专门推出了杰

狮国六系列车型，并已全面覆盖牵引车、

自卸车、载货车、专用车等车型，用于满

足危化品、煤炭、砂石、钢材等运输场景

的各种细分需求。其中被业界誉为“砂石

先锋”的红岩杰狮 C6 LNG 牵引车，同样

也继承了红岩杰狮家族“可靠、安全、智

能”的优秀基因，更重要的是在轻量化、

燃气经济性、动力性、环保性、承载性等

方面作了优化改进，已在陕西、河北、内

蒙古等北方地区多次完成批量交车，主

要被用于煤炭、砂石等大宗货品运输，受

到了客户的一致好评。此外，这款车的

“同胞兄弟”红岩杰狮 C6 CNG 牵引车，

更是兼具“轻量化、低成本、高品质、优环

保”等产品优势，热销于新疆、甘肃、宁夏

等 CNG 较普及的地区……

可以说，在市场和用户长期验证考

验下，上汽红岩牵引车产品矩阵中的每

款车都是实力派。接下来，上汽红岩将继

续完善产品矩阵，不断增强产品实力，逐

步实现产品定制化、模块化生产。

加强营销力度

当然，优良的增长态势也离不开好

的营销模式。网络直播是近几年兴起并

在疫情的助力下势头大盛的一种营销形

式，借助即时互动、“面对面交流”的网络

直播，上汽红岩的用户可以更直观地获

取资讯、了解产品信息，对于直播的销售

效果方面，上汽红岩的首次尝试就取得

了意料之外的成绩，证明了直播对于上

汽红岩重卡销售的可行性。另外，网络直

播平台是一个目标用户聚集地，良好的

运营不仅能持续吸引红岩用户的关注，

形成稳定的交流社区，还有利于产品信

息的传播。接下来，上汽红岩还将继续探

索线上营销模式、深化线上服务，为用户

提供线上看车、选车、购车的一体化服

务，形成对线下服务体验的有力支持。

此外，上汽红岩积极通过与优质企

业达成全面战略合作关系，拓宽销售渠

道的同时，也加强了营销力度。今年 5
月，上汽红岩与物流行业翘楚浙江中海

物联网科技有限公司达成了战略合作，

并有 200 辆红岩杰狮 C500 牵引车交付

中海物联，助力智慧物流运输，此前，上

汽红岩就已和包括顺丰、百世汇通、申通

快递等在内的诸多物流巨头达成战略合

作关系，为物流运输提供了高效服务，深

得用户高度认可；6月份，上汽红岩又与

世界领先的汽车集成系统供应商采埃孚

达成了全面战略合作关系，双方将合力

促进商用车技术发展，致力推动商用车

生态发展新方向。

完善服务网络体系

营销渠道打通了，服务网络更得匹

配得当。因此，上汽红岩不断探索和创新

服务模式，推出了专门针对公路车的“畅

行服务”，即在预判时间内不能修好故障

车，上汽红岩不但会为用户提供代用车，

将货物安全送到目的地，还做出了超时

维修补偿的承诺。目前，上汽红岩已经在

全国各地陆续建设了上千家售后服务网

点，专供车辆保养、维修等服务，初步形

成了全网络覆盖售后服务体系。

此外，“红岩驿站”建设也是如火如

荼，卡友在这里可享受到免费“停车、洗

浴、休息”等贴心服务。据统计，目前全国

首批 30 家“红岩驿站”已正式运营，其他

的“红岩驿站”还在持续建设中，直到形

成覆盖西北、华南、华中、华北等区域的

服务网络。

未来，上汽红岩仍将继续深耕牵引

车市场，不断增强产品实力，逐步完善产

品矩阵，持续加强营销力度，争取早日实

现“公路英雄”梦。 渊钟睿 吴晓庆冤

上汽红岩公路车市场再突破
牵引车 7 月销量同比增长 357%

好看视频：
布局面向社会中坚力量的
视频创作与广告业态

●成都理大侠健康管理有限公
司 遗失公章、财务章、法人章
（李奎）各一枚，声明作废！
●减资公告：四川小牛装饰工程
有限公司经股东公决议拟向登
记机关申请减少注册资本，由原
注册资本 200 万元减少为 50 万
元。请债权人自公告之日起 45
日内向本公司提出清偿债务或
提供相应的担保请求。
●注销公告：成都优易码信息技
术有限公司（统一社会信用代码
91510100MA62P7048D）经股东
会议决定注销公司，请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司申报债权债务。
●注销公告：成都天宇玮成商贸
有限公司（统一社会信用代码
915101076630448808）经股东会
议决定注销公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务。
●注销公告：成都华灿艺绘教育
咨询有限公司（统一社会信用代
码 ：91510108MA6BKJHH6G）经
股东会决定注销公司，请债权债
务人自公告之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务。
●青羊区唯美家居创艺饰品店
营业执照正副本（注册号：51010
5600087660）遗失作废。
●成华区潘虹莉商贸部（统一社
会信用代码 91510108MA64QCE
13Y）营业执照正副本遗失作废。
●本人马毅不慎遗失成都中鼎
嘉和置业有限公司开具的铂景
台名苑高层 1-1401 的房款收
据，收据号：180068377，金额：
200000 元，交款日期：2018-3-2
8，收据号：180068828，金额：
357173 元 ， 交 款 日 期 ：
2018-3-30，特此声明作废。

●卢琼遗失大家财产保险有限
责任公司四川分公司交强险标
志，流水号 130001000020200902
65，一份，商业险保单，流水号
11033600002000078530，一 式 2
联 ， 交 强 险 保 单 ， 流 水 号
11032000072000009513，一式 3
联，共 3 份，声明作废。

更正公告
成都市兴鸿源科技有限公司于
2020 年 6 月 24 日刊登的注销公
告中，“将股东会决议”错登为

“股东决定”，现予以更正。
●高新区曾梦之屋房屋中介服
务部的营业执照正副本（统一社
会信用代码：92510100MA6CU2
PW9D）遗失作废
●房屋所有权人张恒不慎将坐
落于金牛区星辰路 58 号 9 幢 1
单元2层3号房屋产权证，川2019
第0207298号遗失，声明作废。
●国邦（成都）融资租赁有限公
司，川 AS7A46 蓝色的网络预
约出租汽车运输证（副证）（成
字 0011682）、川 AG436S 蓝色
的网络预约出租汽车运输证
（副 证）（成 字 0048209）、川
AJ04U5 蓝色的网络预约出租
汽 车 运 输 证 （副 证）（成 字
0014306）、川 A6BE14 蓝色的网
络预约出租汽车运输证 （副
证）(成字 0005209） 均不慎遗
失，现声明作废。
●成都裕泰酒业有限责任公司营
业执照副本统一社会信用代码
915101125826010598 遗失作废
●成都市双通房地产有限责任
公司营业执照正副本注册号
510100000063264，税务登记证正
副 本 税 号 510107633123115，
组织机构代码证正副本代码
633123115 遗失作废

●四川普天东成科技有限公司
的第二类医疗器械经营备案凭
证，备案编号：川蓉食药监械经
营备 20180760 号遗失作废
●成华区阳新家电经营部营业
执照正副本注册号 51010860043
8629 遗失作废

拍卖公告
2020年泰和嘉成网络拍卖会

第二十六期
预展时间：8 月 26-27 日
拍卖时间：8 月 28-29 日
第二十七期
预展时间：9 月 2-3 日
拍卖时间：9 月 4-5 日
预展、拍 卖网址 ：http://www.
paihaoshu.com/
公司电话：010-58761988
●高新区艾美缇美容院，营业执
照正副本（统一社会信用代码：
92510100MA6AP1MC4N） 遗失
作废，特此声明。
●成都欧登赛科技有限公司，营
业执照正本（注册号：510108000
341290）遗失作废。
●金牛区果茶荟奶茶店营业执
照 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
92510106MA6CAYBY49， 经 营
者：谢敏）正本遗失作废。
●四川省转业军官中转接待
站，食品经营许可证正副本
（许 可 证 编 号 ：JY25101040048
760）遗失作废。

遗失公告
四川省工商局 2014 年 06 月 05
日颁发的注册号为 51000000021
1898 的四川亚峰房地产开发有
限公司营业执照正本、副本（各
1 本）不慎遗失，声明作废。特此
公告 。税务登记证正副本 （税
号：510107575291080）遗失作废。

2020 年 8 月 18 日

●成都路航伟业科技有限公司
营业执照正本、副本（统一社会
信用代码：91510107MA6B2RD9
9B）遗失作废。

注销公告
成都益利健康管理有限公司（统
一社会信用代码 91510112MA6
80UN46E）经股东决定注销公
司，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 天内向我公司申报债
权债务。

注销公告
成都市舒欣品牌推广展览展示
有限公司（统一社会信用代码：
91510107752814138L）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。

注销公告
成都金胜科技发展有限公司，成
工商（高新）字注册号 51010920
04491，经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务。

通知
我单位原职工郝红阳自 2020 年
6 月 1 日起未到单位上班，至今
已连续无故旷工 30 天以上，已违
反单位规章制度。请你见报后 3
日到单位办理劳动合同相关手
续，逾期将按相关法律法规处理。

四川中豪律师事务所
2020 年 8 月 18 日

郝红阳，身份证号码 1305821988
10172419，遗失，特此声明
●金牛区厚全健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027758
00 正副本遗失作废
●金牛区连递健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066028103
07 正副本遗失作废

●成都市武侯区恒泰围棋俱乐
部民办非企业单位登记证书副
本（统一社会信用代码：5251010
7332054232H）遗失作废。
●成华区九友掌门人餐馆食品
经营许可证副本（许可证编号：
JY25101080141092）遗失作废。

注销公告
成都愈沐源健康管理有限公司经
股东会决定解散本公司，请债权债
务人自公告之日起45日内向公司
清算组申报债权债务事宜。
●金牛区雪褀健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066023241
35 正副本遗失作废
●金牛区杨庆峰健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660277
5762 正副本遗失作废
●金牛区君燕健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027757
38 正副本遗失作废
●金牛区晓建健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027715
67 正副本遗失作废
●金牛区陈三妹健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660245
0456 正副本遗失作废
●金牛区刘舒婷健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660268
3288 正副本遗失作废
●金牛区冯家丽健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660291
2032 正副本遗失作废
●金牛区爱清健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027484
02 正副本遗失作废
●金牛区黄丽仪健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660291
2137 正副本遗失作废
●金牛区凤彩燕健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660279
1408 正副本遗失作废

●金牛区仙彩健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066029116
59 正副本遗失作废
●金牛区林丽瑶健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660244
6271 正副本遗失作废
●金牛区景燕健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027880
76 正副本遗失作废
●金牛区石容健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066028102
04 正副本遗失作废
●金牛区纯香健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027908
40 正副本遗失作废
●金牛区景珍健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027904
97 正副本遗失作废
●金牛区关永明健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660286
3398 正副本遗失作废
●金牛区金彩健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066028579
80 正副本遗失作废
●金牛区钟淑兰健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660279
7786 正副本遗失作废
●金牛区传群健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027448
46 正副本遗失作废
●金牛区少菲健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027881
56 正副本遗失作废
●金牛区锐玲兰健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660279
1432 正副本遗失作废
●金牛区银珍健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066029115
87 正副本遗失作废
●金牛区羽定健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066028102
37 正副本遗失作废

●金牛区香欣健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027000
97 正副本遗失作废
●金牛区银姫健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027087
37 正副本遗失作废
●金牛区靖怡健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027529
83 正副本遗失作废
●金牛区招志欣健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660277
5787 正副本遗失作废
●金牛区子瑶健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027375
31 正副本遗失作废
●金牛区郭润璋健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660248
6985 正副本遗失作废
●金牛区福音宝健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660277
5699 正副本遗失作废
●金牛区冯永光健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660272
1527 正副本遗失作废
●金牛区冯杏梅健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660289
7970 正副本遗失作废
●金牛区海慧健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027529
91 正副本遗失作废
●金牛区美鹏健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066027709
60 正副本遗失作废
●金牛区静梅芝健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660291
2081 正副本遗失作废
●金牛区汤目英健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660267
5772 正副本遗失作废
●金牛区英连健康咨询服务部
营业执照注册号 5101066028654
08 正副本遗失作废

●金牛区丽美英健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660281
7038 正副本遗失作废
●金牛区王艳华健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660261
7930 正副本遗失作废
●金牛区杜月荣健康咨询服务
部营业执照注册号 51010660272
1502 正副本遗失作废
●新都区索达健康咨询服务部
（统一社会信用代码：92510114
MA64P3QB1M）营业执照正副
本遗失作废
●金牛区孔紫其健康咨询服务
部（注册号：510106602192244）营
业执照正副本遗失作废
●金牛区梦妍娇健康咨询服务
部 营 业执 照 正 副 本 注册 号 ：
510106602885557，遗失作废
● 金牛区卓燕健康咨询服务部
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
51010602786095，遗失作废
●金牛区子康健康咨询服务部
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106602870246，遗失作废
●李文胜于 2020 年 8 月 15 日
遗失太平财产保险有限公司成
都分公司车险单证商业险客户
联，商业险流水号为 200000177
646，特此声明

叶执业证曳登报声明
兹有以下 33 位跟太平人寿保

险有限公司四川分公司成都中
心支公司解除了保险代理合同
关系，其所持有的《保险销售从
业人员执业证》已注销，在《保险
代理合同书》约定下的一切权益
和授权均终止，以下人员不得继
续使用无效的执业证书和保险
代理合同书从事任何业务活
动，否则由此造成的损失公司
将有权向您进行追偿，其他相

关的法律责任由您本人自行承
担。特此声明
张 梅 0000275101050000202000
3684 黄小 华 0000275101050000
2020003053 周晓昱 0000275101
0500002020003115 胥汶 婧 0000
2751010500002020003810 廖 科
00002751010500002020003668 颜
彦 0000275101050000202000
3088 张明 秀 0000275101050000
2020004550 肖春蓉 0000275101
0500002020004007 芦 莎 000027
51010500002020004322 肖 芳 00
002751010500002020003594 邓益
洋 0000275101050000202000
3924 胡 彬 000027510105000020
20004267 张 媛 00002751010500
002020003238 吴 沙 0000275101
0500002020003877 何雨 晴 0000
2751010500002020003463 杨柯星
000027510105000020200039
57 周 鈺昕 000027510105000020
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002018019641 马霄 潇 00002751
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2751010500002020003406 任帅华
000027510105000020200039
32 田 杨 00002751010500002020
004664 陈 术清 00002751010500
002020004031 余剑 英 00002751
010500002020004494 文燕 昆 00
002751010500002020003676 赖林
000027510105000020200044
86 李 海 鸥 000027510105000020
20002921 贾 娇 00002751010500
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0500002020003037 李 玲 000027
51010500002020003439 阳 鑫 00
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便民服务
律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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