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姻 卞川泽

从 1991 年青岛啤酒发起第一届青岛国

际啤酒节开始，至今已过了 30 个年头，青岛

国际啤酒节也发展成为亚洲最大的啤酒盛

会，伴随着 117 年历史的青岛啤酒一起声名

远播。

青岛啤酒作为东道主品牌，年年为啤酒

客制造狂欢与惊喜，醇厚的原浆、清爽的纯

生、经典 1903 和奥古特、白啤、黑啤、皮尔森、

IPA、果味啤酒……吸引着海内外众多游客的

接踵而至。

青岛啤酒 喝的就是开心

啤酒是天赐的礼物，承载着人类的爱与

快乐。简言之：喝啤酒，最要紧的是开心。

在金沙滩会场，青啤大篷和奥古特大篷

内人声鼎沸，来自五湖四海的游客与本地市

民嗨成了一片。“哈起来吧！”青岛人喝啤酒的

这句经典台词，成为众多外地酒客争相模仿

的“口头禅”。现场，歌手艺人与游客激情互

动，狂欢气氛一次次达到高点。

“喜欢热闹的消费者可以进大篷喝酒，而

喜欢安静一点的消费者，则可以选择在我们

大篷外的露天座位。”青啤大篷的现场负责人

曾超介绍。据了解，青岛啤酒在原有的青啤大

篷、奥古特大篷之外，增设了花园狂欢区，总

面积达 7500 平方米，让消费者有足够的安全

距离和狂欢区域。

在啤酒节崂山会场的青岛啤酒花园中，

酒过三巡，一桌来自江苏的酒客与表演嘉宾

热情互动，跟着音乐摇摆和喝彩，十分乐在

其中。胡先生说，他们都是同事，来青岛团

建，刚好赶上了啤酒节，又住在崂山会场附

近，自然不能错过。胡先生自己酒量很好，

能喝一箱啤酒。“来了青岛，自然要喝青岛

啤酒！”他们一行 12 人，点了 12L 啤酒和烧

烤，就这节日的氛围，吃的非常开心。“今

天是我们来青岛的第二天，看了大海，喝了青

啤，开心！”

人间烟火气 最抚凡人心

青岛啤酒把飘香的味道散发到世界各

地，也用它的甘醇滋养着城市。如果你不想置

身啤酒节中的喧闹，那么不妨去街边体验最

地道的青岛市井百态，寻常生活，融入烟火气

十足的市民生活。

傍晚，伴着烧烤、海鲜与啤酒的五味交

织，青岛市井生活中最热闹的篇章即拉开帷

幕。无论是本地还是外地的啤酒客，都乐意到

营口路周边的啤酒屋转一转，人们从摊位买

来海鲜，拿到啤酒屋加工。

三五成群、知交旧友，人人手把一斤的菠

萝杯，装满了鲜爽的青岛啤酒，就着海鲜、烤

肉，或者一盘毛豆、花生，吵吵嚷嚷就是一个

晚上，好不快哉!“比起啤酒节的热闹与狂欢，

这里更多了一份自在与质朴”青岛本地酒客

蒋先生说，旅游季节常会带朋友来啤酒屋体

验，氛围很好。“新鲜的青岛啤酒是招待朋友

的必需品，不在于你能喝多少，感情到位最重

要。”

啤酒可谓雅俗与共，梁实秋曾饶有文趣

地写道：“一份牛排，佐以生啤酒一大杯”，要

感受梁先生笔下的意境，那么坐落在青岛各

处的 TSINGTAO1903 青岛啤酒吧，既能让你

感受最地道的青岛市民的饮酒日常，又平添

几分生活的仪式感。

“与啤酒屋酣畅淋漓的大口喝酒不同，这

里的青岛啤酒适合慢慢品鉴，每一款啤酒都

能找属于自己的专属酒杯，和着悠扬的音乐，

品尝每一款啤酒的性格，”胡先生是青岛啤酒

吧的常客，“这里是能把啤酒喝出格调的地

方，我喜欢下班后来这里坐一坐，舒适、安

静”。如今青岛啤酒吧已经覆盖全国 52 个城

市，门店数超过百家。

啤酒生活 好吃又好玩

循着青岛啤酒的麦香，来到登州路 56 号

青岛啤酒厂附近，这里有一条新型魅力网红

街区———青岛啤酒博物馆邂逅 Tsingtao 时尚

市集：1903 面包坊、邂逅 Bar 和云闪付智慧便

利店并排而设。

TSINGTAO 1903 面包坊，将啤酒与面包

进行创意结合，青岛啤酒百年啤酒酵母发酵，

惊艳你的舌尖。青岛啤酒云闪付智慧便利店，

山东省首家云闪付智慧无人超市，扫码进门，

智慧购物，轻松加愉快。青岛啤酒邂逅 Bar，舌
尖寻味，醉美青岛，原浆、纯生、白啤、黑啤、I原
PA等最新鲜的青岛啤酒全系鲜啤应有尽有，

店内还配有自助打酒机，将科技与美酒一同

奉上。

一杯青岛啤酒，开启人间烟火气，干杯！

姻 李强

数据显示，2019 年，宜宾实现白酒产量

67.67万千升，增长 5.7%; 营业收入 1302.7 亿

元，增长 14.2%; 利润总额 283.2 亿元，增长

27.3%;其白酒产量、营业收入、利润总额三大指

标分别占四川省白酒行业的 18.46%、49.1%、

63.1%，占全国白酒行业的 8.61%、23.19%、

20.17%，可以说以较低的产量占据全省“半壁

江山”、全国“五分天下有其一”的市场话语权。

综合来看，宜宾“一超多强”的格局十分

明显，并且还将长期存在：五粮液凭借强大的

品牌号召力仍将长期占领行业头部市场，其

他酒企受困于产能、品牌等方面因素，短期内

很难实现本质突破。

共饮三江水 同酿一缕香

宜宾酿造从远古走来，在古代相对封闭

的生活空间里，在共同的自然生态环境下，经

过数千年的历史沉淀，形成了宜宾独特的五

粮浓香酿造技艺。

不难发现，如今宜宾的白酒酿造工艺均

是“一母同胞”，以五粮浓香酿造技艺为基础，

尤其是以五粮液独有酿造技艺，在各酒企的

传承创新中，形成了自己固有的酿造风格。

譬如，四川宜宾恒生福酒业集团有限公

司(以下简称“恒生福酒业”)核心酿造团队均

出自五粮液，其董事长刘英曾是五粮液核心

勾调团队中的重要成员，也是著名白酒专家、

四川省酿酒大师，可以说是全面继承了五粮

液的整套酿造工艺。

再如宜宾金喜来酒业有限公司(以下简称

“金喜来酒业”) 曾得到中国著名白酒专家曾祖

墿训、胡永松、钟杰、赖登 等给予的“无色透明、

窖香幽雅、陈香舒适、醇厚绵甜、香味协调、余

味爽净、多粮浓香风格典范”的盛赞和佳誉，其

风味口感深深的烙下宜宾五粮浓香特征。

《华夏酒报》记者走访多家宜宾酒企发

现，相同的酿造技艺，不同的创新方向，酿出

来的酒“骨子里”带着浓浓的五粮浓香特色，

然而他们的命运却并不相同，各酒企按照自

身发展定位，走出不一样的销售模式。目前，

宜宾白酒主要以品牌瓶装酒、基酒、散酒三种

形式销售，“三极分化”现象明显。

品牌打造 在摸索中前行

除五粮液之外，宜宾许多酒企已经认识

到品牌建设的重要性，将更多精力专注到品

牌打造上。一般来说，品牌打造可分为规划阶

段、全面建设、形成品牌影响力三个阶段，目

前宜宾多数酒企均处于品牌全面建设阶段。

恒生福酒业是宜宾市南溪区知名白酒企

业，以其优秀的酒质在南溪地区赢得了良好

的口碑，其“南福”品牌酒在南溪区有着不错

的市场影响力，被南溪区消费者亲切称为“南

溪区的五粮液”，其消费者涵盖中小企业主、

小资家庭以及工薪阶层。

作为区域名酒，“南福”酒在其他市场上

困难重重：头部企业牢牢占据行业头部市场，

二三线消费各区域酒企反复争夺，基本形成

了自身稳固的市场阵地，“南福”进军其他市

场形势依然严峻。

日前，记者走进恒生福酒业看到了许多

可喜的变化。

首先，在酿造工艺上大胆创新，全面保障

和提升白酒酒质，恒生福酒业在继承五粮液

酿造工艺的同时，创新开发了薄膜封窖工艺。

相较于泥封，薄膜封窖酿出来的酒更加醇厚

净爽，酒质明显提升。

其次，恒生福酒业聘请了专业的品牌营

销团队，以争创国家名牌为目标，全面展开新

的、适合市场发展的品牌营销战略。

目前，经过一系列动作，“南福”酒在华

东、华中一带逐步站稳市场，引起众多白酒经

销商的关注，恒生福酒业负责人告诉《华夏酒

报》记者，目前，恒生福酒业品牌瓶装酒销售

已占据公司的 40%，作为曾经以销售基酒为

主的酒企来说，这是相当不易的成绩。未来，

恒生福酒业还将继续强化品牌酒的市场打造

力度，提高品牌瓶装酒销售力度，让恒生福、

南福成为酒都宜宾的品牌“新势力”。

基 酒

销 售，发

展 之 本

虽然当前

部 分 企 业

将目标转向

了品牌建设，

然而，宜宾固有

的基酒销售仍是

第一大业务板块，按

照目前发展，短期内仍难

以改变。

曾几何时，宜宾五粮浓香凭借优秀的酒

质，加上独有的多粮浓香口感，成为各大名优

酒企采购基酒的“香饽饽”，其中不乏中国顶

级的白酒品牌，这一时期也是宜宾白酒产业

发展的黄金时期，众多酒企凭借基酒销售累

积起企业发展的原始资本，有优质产区“背

书”，不缺销售渠道，很大程度上是产多少就

能卖出去多少。

宜宾六尺巷酒业是湖北劲牌于 2012年在

宜宾南溪区投资的一家招商引资企业，目前，

按照边生产边建设的方针，项目一期于 2014
年投入生产，产能 5000吨，目前正在推进大二

期的生产建设，其中 10000 吨产能已投入运

营，预计 2020年可实现产能 25000吨。

记者了解到，作为宜宾南溪区白酒龙头

企业，六尺巷酒业生产出来基酒，最终以“劲

牌”的各大系列产品与消费者见面。此外，宜

宾市今良造酒业有限公司与白云边集团完成

合作，今良造酒业生产出来的基酒也大部分

以白云边集团的各大系列产品出现。

像这种有稳定基酒供需关系的酒企在宜

宾并不是少数。一位业内人士向《华夏酒报》

记者透露出一丝隐患，目前，泸州老窖、洋河

等大型酒企先后启动扩产能计划，名酒实现

基酒自足，保证产品质量，规范产品标准已成

为一种趋势，未来对宜宾以基酒为主要销售

途径的酒企来说将是一个挑战。

散酒连锁 差异化运营

除了以上两种模式之外，宜宾白酒企业

还有一个重要的补充板块，那就是卖散酒。

在宜宾市区，几乎每条街道、每条巷

子都有各种各样的散酒连锁店，

本地人家庭饮用、部分外来人

员返乡带酒很多都会选择宜

宾散酒，而在宜宾各大区县

家庭饮用市场，几乎被当

地的酒企所垄断。

卖散酒有很鲜明的

地域特征，酒企主要以

当地区县为“根基”，在区

县、乡镇率先完成布局，进

而“进军”宜宾市场，然后就

难有突破。

一位业内人士表示，这主

要是由散酒物流决定的，由于散

装白酒运输需要专业的危化品设备

车运输，运输成本相较于普通物流成本会

高很多，因此，散装白酒很难有大范围的跨区

域销售。

在众多宜宾白酒企业中，宜宾安宁酒厂

是散酒连锁的突出代表。据了解，安宁酒厂

26 年专注散酒连锁一件事，目前“安宁烧酒”

已发展到 1000 多家连锁店，仅散酒销售就达

数亿元，是四川最大的散酒连锁企业，但其地

域也受物流所限，主要以宜宾为核心，兼顾整

个四川市场。

记者了解到，在酒都宜宾，安宁酒厂是典

型的差异化运营企业，生产出来的酒全部进

入散酒连锁渠道，企业主攻家庭饮用市场，在

宜宾及四川散酒市场具有较强的市场影响

力。《华夏酒报》记者走访了多家“安宁烧酒”

连锁店，以一家乡镇连锁店为例，一家店投资

在数万元，每月销售额基本维持在 2 万元~3
万元，对于欠发达的乡镇来说很有吸引力。

品牌瓶装酒、基酒、散酒连锁，这是“酒

都”宜宾二线酒企的生产之道，面临酒业深度

调整期的风口浪尖，未来将走向何处，我们拭

目以待!

805.86 亿元
稻花香连续 17 年上榜
中国500最具价值品牌

姻 张丽

日前，以“全球疫情下的品牌如何逆势成长”

为主题的 2020年（第十七届）“世界品牌大会暨中

国 500最具价值品牌发布会”在北京举行，稻花香

以 805.86亿元的品牌价值连续 17年入选，位居

总榜单第 62位，食品饮料行业前十强，白酒品牌

第四位，品牌价值较去年净增 89.88亿元。

从行业分析来看，此次食品饮料行业共有

85 家品牌入选，继续占据行业入选品牌之首。

自改革开放以来，中国的食品饮料行业经过 40
余年的快速发展，涌现出更多竞争力强、品种丰

富、品质优良的食品饮料品牌，行业制造力、创

新力、智能化发展也突飞猛进。

稻花香创立于改革开放初期，是中国食品

饮料行业发展壮大的见证者、参与者和实践者。

作为白酒阵营的中坚力量，稻花香始终坚守实

体经济，聚焦白酒产业，聚力科技创新，聚合品

牌动能，打造了一批精品名牌，系列白酒畅销全

国，稻花香迅速成长为中国新八大名酒品牌。从

2004 年首次入选中国 500 最具价值品牌，稻花

香连续 17 年上榜，品牌价值增长 130 余倍，品

牌动力更足、势能更强。

自 2018 年稻花香进入“二次创业”新征程，

集团以改革促发展，以创新强动能，大力实施管

理体系创新、产品转型升级、营销模式变革、产

学研合作等系列举措，构筑了“一主三辅”产业

新格局。集团白酒主业以消费者为中心，确立

“131”目标，中高端产品竞争力不断增强，去年

稻花香清样、活力型两大核心产品保持了同比

两位数以上的增长率；企业加强自主创新，全国

馫首创 香型白酒工艺，加快了白酒数字化、智能

化发展进程；参与国家标准、行业标准的制（修）

订，稻花香行业话语权日益提升；品牌文化营销

创新发力，活力大讲堂、“活力之光”群星演唱会

等系列活动实现文化和营销双赢；联合打造中

南区域白酒新名片，共同推进白酒产业的创新

发展，彰显了湖北白酒品牌的价值和担当。

今年初，新冠肺炎疫情突发，稻花香集团积

极践行使命，发挥楚商力量，捐款 500 万元驰援

战疫；三峡物流园战疫保供，保障市民“菜篮子”

“米袋子”不断货，价格稳，受到国家商务部表

扬。同时，集团积极应对疫情影响，稻花香酒业

提前准备材料供应，保障优质后台服务；营销公

司云端打响稻花香 2020 市场营销战；品牌营销

线下线上齐发力，实施“社区营销”“新基建营

销”“直播营销”等策略，拓宽品牌推广渠道和平

台。7 月份以来，稻花香酒业各市场陆续召开厂

商战略研讨会，提振信心，布局市场，共同实现

厂商双赢。一系列复工复产组合拳高效出击，稻

花香逐步稳产增效，市场加快复苏回暖，产品营

销稳步增量。

“疫情带来了行业格局、消费场景、产品布

局等一系列新变化，企业面临新一轮机遇和挑

战，要实现更好质量、更高目标的发展，更加需

要在技术创新、产品创新、营销创新等方面下功

夫。”稻花香集团董事长蔡开云表示，集团将继

续深化“五大转型”，牢固树立“以消费者为中

心”的理念，坚守质量根基，专注品质提升，融合

线上线下，共建白酒产区，助力行业振兴，发挥

食品企业和行业品牌的力量，为疫后经济重建

做出更大贡献。

激情八月 狂欢当时

青啤，“饮”燃啤酒节人间“烟火”

宜宾 1302.7 亿元的

“市场蛋糕”里，五粮液占了绝

大部分，可谓是酒都宜宾的“超级

霸主”。目前，除五粮液之外，50余家

规模以上企业均处于数千万到数亿

元之间。此外，还有上百家小微白酒

企业，他们产能较小，营收也在

2000万元以下，仍在“酒

都”宜宾艰难打拼。

“一超多强”格局明显

宜宾白酒占据四川省“半壁江山”

河南寿酒集团
助力精准扶贫赢得赞誉

姻 岳晓声

日前，河南省辉县市张村乡裴寨社区内一

片繁忙景象，这里摊位纵横，农产品琳琅满目,
由中央电视台财经频道“走村直播看脱贫”栏目

直播辉县市第二届消费扶贫产品展销会在此举

行，河南寿酒集团作为扶贫企业成为广大消费

者关注的焦点。

记者了解到，这是辉县市继去年首次举办扶

贫产品展销会之后，第二次开启的消费扶贫展销

活动。在此次展销会上，来自辉县市 22 个乡

（镇）、办事处的 225种产品参加了展销活动，为

广大消费者带来了丰富的小米、山药、山楂、优质

白酒等独具辉县特色的名优扶贫产品。活动当

天，中共辉县市市委书记郭书佩等市四大班子领

导纷纷来到寿酒集团展位前询问情况，为百泉寿

酒推介代言，吸引众多消费者驻足品鉴。

作为河南省重点酒企之一的河南寿酒集团

在抓品质、创品牌、促发展的同时，积极响应辉

县市委、市政府“百企帮百村”活动号召，认真开

展精准扶贫工作，利用企业的优势，助力当地新

农村建设和脱贫攻坚工作，2018 年 5 月以来，

河南寿酒集团先后与上八里镇中八里村签订了

《扶贫战略合作协议》，出资帮助中八里村修路，

绿化村中健身广场，为该村 2 位建档立卡贫困

户解决生活问题；与洪洲乡茅草庄村签订脱贫

帮扶协议，就近安排公益岗位。据不完全统计，

河南寿酒集团每年为茅草庄村、肖吕村、蒋庄

村、方山村、平岭村提供福利，为困难群众送上

衣物、米面和帮扶款达八十多万元，为峪河镇、

洪洲乡随时解决临时剩余劳动力就业问题，被

新乡市委统战部、新乡市新农村建设领导小组

办公室、新乡市工商业联合会授予：新乡市新农

村建设“百企帮百村”活动先进企业。


