
8 月 4 日，海信厨卫 2020 年战略发布会

在青岛召开。发布会上，海信厨卫公布了最

新战略目标：到 2025 年营收突破 80 亿元。为

此，海信厨卫将通过在品牌定位、竞争策略、

产品策略等五大维度集中发力，确保这一目

标的达成。

2020 年，厨卫市场面临前所未有的机遇

与挑战，消费者更加注重居家生活的健康和

品质，多功能一体化集成厨电，已成为推动

市场发展的主方向。面对市场的变化，海信

集团副总裁段跃斌认为，海信厨卫当下需要

做的就是“驭势而为，乘风而行”。

发布会上，段跃斌公布了海信厨卫最新

战略目标，到 2025 年实现营收 80 亿元。为

此，海信厨卫将在品牌定位、竞争策略、产品

策略、客户策略、产业投资五个方面集中发

力，保障战略目标的落地和达成。

事实上，海信集团从 2018 年开始高起点

布局全球厨电市场，通过战略性投入，夯实

产品、技术基础，提升全球制造能力；营销方

面，海信厨卫全面借助海信集团中国区平

台，确保厨卫产品市场策略落地；制造方面，

海信厨卫在广东、青岛相继布局生产工厂，

并将建成全球领先的蒸烤洗生产线，2022 年

还将建设厨卫电器产业园。

发布会现场，海信厨卫发布了多款烟灶

热黑科技新品：具有提强大吸烟能力的潜翼

环吸设计油烟机；一键自清免拆洗的无水热

熔自清洁功能油烟机；紫焰蓝火、星火直喷、

内焰聚燃等五大系列燃气灶；多款零冷水燃

气热水器、增容速热电热水器……

面对新一代消费者对生活品质的追求，

定制化、体系化的解决方案是提升用户体

验，海信厨卫推出了包含“信家”全屋烹

饪系统和“瀚海”全屋水系统两部分的全

屋解决方案。其中，水系统解决方案覆盖

了家庭用水的全部使用场景，无论是软水

洗浴还是安全直饮都将颠覆性地解决用户

需求。

据了解，目前，依托海信集团研发中心

全球布局，海信厨卫已建立了全球研发体

系，国内有青岛、顺德研究中心，同时在美

国、欧洲、日本设海外研究机构。通过持续的

研发投入，整合集团黑白电全球技术，海信

厨卫已将产品、技术、硬件、软件都将做到行

业领先，并同时进行了专利布局，建立产品

差异化优势，筑起自己的技术壁垒。

渊新华冤

2020 第五届华南国际电动车及零部件

展览会、2020 华南国际智慧交通产业与技术

博览会(简称“华南展”)8 月 5 日至 7 日在广

州举行。记者从展会上采访看到，众多行业

巨头参展，纷纷带来“电动自行车新国标”实

施后的首批节能电动车，开拓华南市场。

本届华南展以“锂电创新基地，电摩智

造高地”为主题，是华南地区规模最大和品

类最为齐全的泛电动车生态链展览会。

所谓的“电动自行车新国标”，是指 2019
年 4 月 15 日实施的《电动自行车安全技术

规范》。新国标在最高车速、整车重量等方面

做了全新的规定。为了让消费者和生产厂家

有一个缓冲和去库存的过程，全国各地根据

自己的情况，设置了一到三年的过渡期。目

前，随着大部分地区过渡期的结束，电动自

行车行业也迎来了“换新潮”。

作为疫情后国内电动车行业地区性的

大型博览会，本届华南展人气不输往届。在

广东本土企业台铃展位，众多造型新颖的电

动车吸引市民参观。台铃集团总裁姚立称，

目前该公司已有 40 多款节能型电动摩托车

和电动自行车取得认证并陆续上市。

续航表现是考核电动车产品的最关键

因素。足够节能省电，电动车才能真正实现

更远续航、跑得更远。“‘新国标时代’要摆脱

价格战、低端产品的桎梏，从品质和创新这

两点出发。”广东省电动车商会执行会长蓝

世有说。

据悉，按照中国质量认证中心今年发布

的《电动自行车节能认证技术规范》要求，一

度电可以跑 75 公里，才算是节能电动自行

车。

此次展会期间，中国质量认证中心摩托

车部部长李大维、国家摩托车质量监督检验

中心(天津)副主任张立鹏、国家自行车电动

自行车质量监督检验中心副主任郑培东、中

国自行车协会秘书长郭文玉有等，共同为

《2020 中国电动车节能白皮书》揭幕。

该节能白皮书是在中国质量认证中心

发布电动车节能标准后，首次系统全面对节

能标准进行了解析，并对续航标准作出阐

述，也为电动车节能化探索提供参考。

(程景伟冤

为助力持续百日攻坚创效行动，株洲

非油通过创新营销、抢抓机遇、强化基础、

多方合作“四步棋”走出了非油销售新格

局。

一尧创新营销袁走出疫后复苏的野棋冶遥
今年年初，一场突如其来的疫情给了我们

一次特别考验，为了让株洲非油爬出疫情

的泥淖，非油部拓展销售渠道，从中寻求突

破口。一是通过抖音小视频、社群营销、网

上商城特价秒杀、直播带货等新形式成功

开辟出四条销售渠道，首场秒杀实现销售

2000 余元、直播带货 1.5 小时下单超 300
笔。二是开展商品组合营销，通过畅销商品

带动重点商品，二季度株洲公司燃油宝销

售同比增长 23%，全省排名第 6。三是开展

加油送洗车活动，自 5 月 14 日起开展为期

48 天的加油送洗车活动，共 16 座汽服站

点参与活动，活动期间共核销洗车券 13
万。四是发展团购大客户，通过与千金药业

积极对接，成功竞标“易路顺风”、“国杞天

香”、“腊尔山”等多个新品，上半年在疫情

影响下实现销售 46 万；通过线上投标，成

功拿下 2020 年度联通员工物资及扶贫商

品的标段，目前已为联通发放了 12.3 万的

端午物资。

二尧抢抓机遇袁走出销售提升的野棋冶遥
“加油闪付即可 25 元换购一件卓玛泉”、

“多款网红饮料加一元多一件”、“伊利牛奶

第二件半价”，在给司机朋友们加油的间

隙，加油员指着放在加油岛上的饮料热情

地介绍着。夏季正是饮料的销售旺季，株洲

非油抓住这一有利时机，紧紧围绕省公司

水饮节活动，组织员工在加油区和便利店

内都打造出水饮料促销堆头，张贴自制的

POP海报。截至 7 月底，株洲公司共销售饮

料 473.6 万，销售贡献率排全省第 5，两泉

水销售 233.3 万，销售贡献率排全省第 6。
此外，非油部还紧盯销量，每日晒出各县区

公司日常销售数据、每周晒出水饮节活动

商品销售数据，通过分析与通报，帮助县区

公司找出短板，鞭策员工积极开口。

三尧强化基础袁走出增量增效的野棋冶遥
为进一步提升门店运营水平，株洲公司非

油部通过修订督导员方案、开展培训、打造

示范店等措施打牢门店基础。在今年 4 月

份修订了专业督导员方案，通过笔试、面试

公开重新选拔县区公司专业督导员，提高

督导员月度津贴标准，加大考核力度，充分

发挥督导员的作用。同时开展多场培训，提

升员工业务技能，上半年共开展培训 20
场，其中 9 场现场培训、11 场线上培训，让

学员掌握核心门店打造重点、商圈调研、陈

列优化、POP 海报等重要培训内容，共计

3729 人参与培训。结合总部“大店做精、小

店做活”的工作思路，确定了每个县区一座

的示范店及讲师队伍；通过打造一批形象

靓丽、业绩良好的示范店，将门店做强做

精，上半年已成功打造 16 座核心门店。株

洲公司一季度专业化运营垂直考核全省第

3、二季度全省第 1。百日攻坚创效活动期

间，基础品类完成 5876 万，完成率 126%，

全省排名第 7；利润完成 656 万，完成率

229%，全省排名第 1。
四尧多方合作袁走出综合服务的野棋冶遥

为搭建优惠、便捷、全方位的服务平台，通

过提供综合服务驱动非油增效，为抢客户

占市场打好坚实基础，株洲公司非油部多

渠道深挖供应商，大力开发店中店、店外店

业务，截至到 7 月已与 7 家合作商签订了

合作协议，其中有 5 家已成功开店并实现

销售共 33.22 万，同时利用跨界资源，积极

引入汽服合作商，稳步推进汽服网点建设，

通过与呱呱智能洗车、株洲佳诚、广西车惠

捷等汽服合作商的洽谈，共增加 3 座汽服

站点。截至 7 月底，汽服项目共实现销售额

397.95 万，同比增幅 23.22%。

渊苏琛冤
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上美历来是护肤界的扛把子品牌，营销

的气魄历来不小。

近期，上美集团旗下的护肤品牌韩束，

就联合《CQ 智族》这一超级流量，带来了一

支突破传统局限、融入年轻人好玩儿元素的

TVC———《拯救初老者行动》，内容一出，

10W+爆款搭上年中大促顺风车，把流量转化

发挥到了极致。

自古以来流量营销行当中就流传着一

句名言，“品牌要不先减龄，要不就走在年轻

人前面”。韩束就是这一名言的真·继承者，

此次韩束再次开大招出圈。

超级博士惊现超能，
年轻用户暴露内心

千禧一代已经逐步成为如今市场中的

消费主力军，在娱乐文化逐渐泛滥的背景

下，传统的 TVC 自然已经无法吸引年轻人的

关注，如何把内容为王融入短平快的视频媒

介中，是一种全新的内容营销模式。

这部 TVC，就以科幻大片般的手法，将

吴亦凡塑造的“吴博士”，以上百次反复实验

的解析，为年轻都市男女治愈手机依赖症、

不化妆就 DIE 症、写字楼躁狂症，帮助他们

解决了可怕的初老问题，打破时间禁锢，来

了一次华丽的脱变。

创意凸显，抗初老的初心尽在 TVC 中体

现，面对现象级千禧一代的初老抗战，了解

分析病症背后的原理，并为之给予有效的解

决方案；另一方面，以超级英雄拯救都市男

女的跨域独白，拍活了这位英雄，并不断地

呼吁年轻人抛开被快节奏捆绑的枷锁，为自

己留一片宁静的精深花园……极大引发了

年轻人的内心共鸣。

那么，粉丝究竟有多买账？我们从其评

论中可见一二，偶像带来的无尽魅力，让粉

丝纷纷惊呼“深入我心”，甚至发出了用韩束

得永生的感慨。

用一部 TVC，让韩束稳稳地站上年轻人

讨喜的人设，更以不同的视角通过 TVC 搭建

起与年轻用户沟通的桥梁———做现实中自

己的超级英雄，只要你愿意，你也可以去改

变你的肌肤状态，告别令人烦心的憔悴，让

自己迎接内心强大的美好，正如韩束一直以

来的品牌理念“科技，让美成真”那样。

引爆，声量爆发

内容营销是日前的王者，那么传播就是

助推的高手。一套漂亮的组合拳，恰好戳中

了年轻人的内心，一次引爆，足见诚意。

TVC 发布的一周前，韩束就先声夺人，

率先造势，推出了同名的 7 日连载漫画，打

造了各类热门话题。漫画中的年轻人均被手

机所束缚、或遭遇肌肤不测。海量传播的加

持，让漫画逐步走红，路人甲们纷纷圈粉点

赞，话题一度高潮不断。

什么？还有阅后即焚？15S 闪过的预告

片，融合了韩束金刚侠面膜，抓住嗨点，营造

悬念，流量满满。

当日，韩束联合 GQ 实验室公众号同步

推文《男/女朋友不敏感，是爽还是惨？》，一瞬

间刷屏不断，10W+拿走，优质内容让读者意

料之外。

年中大促当日，韩束正式发布《拯救抗

初老者行动》完整大片，粉丝纷纷惊叫连连。

此次一波未平一波又起的当家热门，引发尖

叫不断。

金刚侠拍了拍你，初老尽散

一款好的产品是所有营销活动的终点。

一个高颜值、功效好、年轻人喜爱的爆品就

是营销大获全胜的最强因子。

面对成分党的百般刁难，韩束金刚侠祭

出专属定制，膜布采用进口黑金蜂窝双膜，

膜液中含有 98.1%高纯度黄金，以及 24K 营

养素。实现抗初老，吴博士为你一一呈现。

最终，韩束实现了流量转化。会玩儿的

韩束收割了一波年轻人的强烈关注。

这一次，我们不难发现韩束拥有极强的

品牌共情，如何分割爆款，把打造流量分销

的方式植入更强烈的共鸣中，又如何通过细

微洞察，去建立一款产品的“人维角度”，去

发现并呵护用户背后的期待。

年轻化不是单纯的一句口号，如何表白

收获年轻人的放心，就要明白营销的本质其

实是人心。消费者才是未来市场的主导者。

这也是韩束金刚侠面膜爆火的主要原因。这

样的链路营销，将草种到了年轻人的内心深

处，这样才是一个超级单品的———真香定

律。

渊凤凰网冤

上美集团打破传统局限 双营销赛道带你玩

关于七夕，你能想到的是这样吗？

传统的 寅 穿针乞巧、牛郎织女撒狗粮

……

现代的 寅 购物聚会、你侬我侬撒狗粮

……

如今在大家的概念里，七夕=情人节！但

这事儿别说搁在 20 年前，就是 10 年前也还

没有这样的被广泛认可，深入人心。

说到七夕，“牛郎织女”绝对是宇宙第一

CP。
作为中国传统的经典的爱情故事，它已

流传几千年，甚至成为了中华传统文化的一

种符号。

不知道有没人跟我一样，儿时盛夏，躺

在屋顶望星空，一眼就能瞧见闪闪的银河，

这时的话题总离不开牛郎织女的故事。而那

时候，在我父母那辈儿人的口中，七夕节更

多的还是被叫做“乞巧节”：/祈求七夕当空月

心灵手巧觅良缘/除了乞巧节，七夕还有一个

更温柔的称谓，叫做“女儿节”。

因为在古代，七夕不仅和牛郎织女传说

关系密切，它还是一个以女性为主体的综合

性节日，这一日女子会约闺中密友、祭拜织

女、切磋女红、乞巧祈福，因此七夕又有“女

儿节”的美称。

所有这些都赋予了传统“七夕”柔美的

东方气质，也因此，七夕成了中国传统节日

中气质颇为独特的一个。

和端午、重阳、清明、中秋等传统节日比

起来，七夕没有那么深沉厚重的情感寄托；

和春节、元宵等讲求喜气洋洋的节日比起

来，七夕显然更加温柔似水。

七夕承托起了古代女子最美的期待，也

在静静等待着现代人的青睐。

曾几何时，七夕，一度被人遗忘。我们明

明都知道这个节日的存在，却再也没有当作

节日来过。

好在就像我们都不忍心看着花儿枯萎

一样，我们每个人的内心也不愿看到我们的

传统文化日渐式微。

重拾，就成了我们必然和必须的选择。

这就是红豆能够 20年如一日打造“红豆

七夕节”的初衷和初心。

20 年，在红豆作为民族品牌的崛起之路

上，“七夕”始终以其独特的民族文化底蕴充

实着品牌的发展厚度，成为品牌不断进取的

软实力和见证者。

20 年，放在人生中，足够成长；放在历

史，则沧海一瞬。

20 年，不算长，因为未来的路依然漫漫；

20 年，不算短，因为每寸光阴已够匆匆；20
年如一日做好一件事，不过是因为热爱罢

了。

“如果你问我这份热爱值不值，其实你

应该知道，热爱，就是不问值不值”。你如果

认识从前的我，那么也希望你，喜欢现在的

我、将来的我，拜托拜托。 渊文萱冤

红豆七夕 年：唯有热爱可抵岁月漫长

株洲石油：
巧走四步棋，
助力持续攻坚创效

“新国标”实施后首批节能电动车面市争抢华南市场

海信厨卫公布最新战略目标：2025 年营收突破 80 亿

注销公告
成都玖伍玖餐饮管理有限公司经
股东会决定解散本公司，请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜。

注销公告
成都美凤千纯商贸有限公司经
股东会决定解散本公司，请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜。

减资公告
四川嘉燚品牌营销策划有限公
司（统一社会信用代码:9151010
0MA6CN1T79X）经股东会决定
减少公司注册资本，由人民币
1000 万元减至 300 万元，请债权
债务人自公告见报之日起 45 日
内向公司申报债权债务。

注销公告
四川博源泉环保工程有限公司经
股东会决定解散本公司，请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜。

注销公告
四川亿佳美城暖通工程有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510115MA6CAT328J）经股东
会决定注销公司，请债权债务人
自公告之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务。

●注销公告:成都市中鸿贸易有
限 责 任 公 司（注 册 号 ：510108
2005079）经股东会议决定注销
公司。请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向本公司申报
债权债务。
●成都澳世诚贸易有限公司营
业执照正副本（统一社会信用代
码：9151010734307604X0） 不慎
遗失，特此声明作废！
●遗失声明:杜俊苇（身份证号
码:513922199105014398）于 2020
年 8 月 7 日遗失手持身份证的
照片 4 张，特此声明作废。
●车主:泽郎,车牌号川 UFM180,
一辆路虎 SALGA2VF 牌,车架号
SALGA2VF1GA261476, 发动 机
号 15100921153306PS,于 2020 年
5 月 26 日停发在成都市金牛区
育仁西路 19 号被盗,特此公告
●李全庆有效期为 2017.12.15—
2037.12.15 的第二代身份证 320
325197812296514 于 2020 年 8 月
7 日遗失，声明登报之日起非本
人使用造成后果与本人无关。
●杨伟（身份证号码：510123197
612202810）的网络预约出租汽
车驾驶员从业资格证 （证书编
号：510123197612202810）不慎遗
失，声明作废。

●双流区西航港书亦烧仙草饮
品店的食品经营许可证正本,编
号：JY25101160145430 (1-1）,不
慎遗失，声明作废。
●四川青旅文禧时代酒店门市
遗失四川省中国青年旅行社有
限公司开具的收据(编号：1005
126，金额：1000 元)声明作废。
●邹本强的地理信息测绘工程
师证 （证书编号: 川经信职中
2013002）不慎遗失,声明作废
●四川大信良记商贸有限公司
营业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510108MA61TQUB94）
不慎遗失，声明作废。
●锦江区御钓渔具经营部营业
执照正、副本，统一社会信用
代 码 ：92510104MA6DHQX
38G，遗失作废
●青龙市场北负一楼 4 排 5 号
保 证 金 收 据 号 0010666 金 额
5000 元遗失作废
●注销公告：成都君红实业有
限 责 任 公 司（注 册 号 ：510104
2002726）经股东会议决定注销
本公司，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。
●四川工商职业技术学院钟昱
昊遗失报到证，证号 2018127623
00946，声明作废

●金堂县草根串串店营业执照
正副本注册号 510121600292425
遗失作废
●高新区宝贝家玩具店营业执
正 、副 本 注 册 号 ：5101096002
21611，税 务 登 记 证 正 、副 本
税 号 ：510108198412300329
遗失作废。
●本人岳有理购保利 198 蔷薇
郡项目 3 栋 1 单元 1201 号楼，
2011 年 2 月 7 日 20000 元收据
号 0048445，2011 年 2 月 12 日
173170 元收据号 0048500，2011
年 3 月 9 日 193170 元收据号
0050690，2011 年 4 月 12 日
160975 元收据号 0058537，收据
遗失，特登报挂失。
●成都市科利安科技服务中心，
营 业 执 照 正 副 本 （注 册 号 :
510105000219359）及公章均遗失
作废，特此声明。
●青羊区蓝翠风蝶饰品店遗失
营 业 执 照 正 副 本 ， 注 册 号 ：
510105600359974，地址：青羊区
蜀金路 6 号附 13 号，声明作废
●武侯区茅草屋家具馆，营业
执 照 正 副 本 （ 注 册 号 ：
510107600510028），税务登记证
正副 本（税 号：62222319870425
1318）均遗失作废。

●青羊区千面郎面馆，营业执照
正副本 （统一社会信用代码：
92510105MA6CCRA36T） 遗 失
作废，特此声明。
●减资公告 ：成都感触网络科
技有限公司（统一社会信用代码
91510100327442759G）经股东会
决定减少公司注册资本，由人民
币 1000 万元减少至 100万元。请
债权债务人自公告见报之日起 45
日内向公司申报债权债务。
●成都祺亨智能化工程有限公
司，营业执照正副本（统一社会
信用代码 915101085510737590）
遗失作废。
●注销公告：四川同创晟达商贸
有限公司（统一社会信用代码
91510105MA61W5LX0X） 经
股东决定注销公司，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务。

注销公告
成都三荣明建筑劳务有限公司

（注册号 510105000392720）经股
东会议决定注销公司，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司申报债权债务。
●成都杰飞亚电子科技开发中
心，营业执照正副本（注册号
5101071800826）遗失作废。

●成都拍拍熊文化传媒有限公
司，营业执照正副本（统一社会
信用代码 91510108350552593F）
遗失作废。
●注销公告：成都弘建美家装饰
工程有限公司（统一社会信用代
码 91510107MA6CCULL14）经
股东决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。

减资公告
必应网络科技（成都）有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510100MA6CEEQA0R） 经股
东决定，将公司注册资本由人民
币 5001 万元减少至 100 万元，
请公司债权债务人自公告见报
之日起 45 日内向本公司申请债
权债务.特此公告
必应网络科技（成都）有限公司
2020 年 8 月 11 日
●注销公告：成都净美嘉清洁服
务有限公司（统一社会信用代码
915101050643030864）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务
●锦江区超文本服饰店税务登
记证正本（税号：川税字 510105
198412250529）遗失作废

●成都卓越鼎尚餐饮娱乐有限
公司营业执照正本（统一社会信
用 代 码 91510104MA6CHF7FX
G）遗失，声明作废。
●四川金匮科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：915101003506
42206M） 营业执照 正副 本遗
失作废

注销公告
四川舒欣装饰工程有限公司（统
一社会信用代码：9151000068418
2174Y）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务.
●成都市舒欣品牌推广展览展
示有限公司机投分公司营业执
照副本（注册号：5101072902598）
遗失，声明作废。

拍卖公告
2020年泰和嘉成网络拍卖会

第二十四期
预展时间：8 月 12-13 日
拍卖时间：8 月 14-15 日
第二十五期
预展时间：8 月 19-20 日
拍卖时间：8 月 21-22 日
预展、拍卖网址：http://www.
paihaoshu.com/
公司电话：010-58761988

通 知
四川天星网络技术有限公司将
于 2020 年 8 月 28 日上午十时在
成都市金牛区金科南路 69 号四
川天府消防工程有限公司 7 楼
会议室召开临时股东会，讨论
关于解散四川天星网络技术有
限公司并成立清算组一事。

特此通知
四川天星网络技术有限公司

2020 年 8 月 11 日
注销公告

成都基安社会经济咨询有限公
司（统一社会信用代码：91510
104553572367C）经公司股东会
决议决定注销本公司，请公司相
关债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内，向我公司清算组
申报债权债务，特此公告。
●成都市成华区保和街道办事
处杨柳社区服务站民办非企业
单位登记证书副本（法人）统一
代码（登记证号）：5251010868631
5313U，遗失作废。
●金牛区郑姐蹄花店营业执照
正 副 本 注 册 号 ：51010660014
4811，遗失作废
●金牛区伊瑞健康咨询服务部
营 业 执 照 正 副 本 注 册 号 ：
510106601828341，遗失作废

注销公告
成都臻冶商贸有限公司(统一社
会 信 用 代 码 :91510108572253
9197）股东会决议决定注销公
司。请公司相关债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内到公司
申报债权债务

注销公告
郫县鸿润泽餐饮管理有限公司
(注册号：510124000109431）股东
会决议决定注销公司。请公司相
关债权债务人于本公告见报之
日起 45 日内到公司申报债权债
务，特此公告

减资公告
经四川元林财税咨询有限公司
（统一社会信用代码：91510108
MA6ALBBL3T）股东决定：四川
元林财税咨询有限公司注册资
本 由人民 币 100 万 元减 少至
10 万元。请各债权人自公告之
日起 45 日内向本公司提出清
偿债务或者提供 债务担保的
请求，逾期不提出的视其为没
有提出要求。

四川元林财税咨询有限公司
2020 年 8 月 11 日

●金牛区佳美嘉健康咨询服务
部 营 业 执 照 正 副 本 注册 号 ：
510106601638484，遗失作废
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