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中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

筲直播电商快速回归商业本质 筲流量平台与直播电商难以契合 筲流量型平台本质还是广告 筲真正的商业逻辑是品牌经营

广告

日前，山东兰陵美酒股份有限公司 2020
年度经销商表彰暨战略发展研讨会在古城台

儿庄成功召开。会议总结 2020年上半年工作

成果和调整经验，谋划下半年的发展。公司总

经理陈琨，常务副总经理孙茂忠，副总经理徐

殿文，总经理助理、营销总监贾爽，总经理助

理徐文明等公司领导，全国 200 多名核心经

销商和业务代表参加了会议。

2020 年上半年，公司营销牢牢把握去年

底制定的“聚势而起 决胜 2020 ”工作总发

展基调，在疫情期间多次召开研讨会议，对于

经销商费用、供应商款项、市场费用的支出等

及时兑付，并全额发放全体职工的工资和福

利，团结客户和职工共渡难关。上半年以来公

司顶住疫情压力，不等不靠、攻坚克难、创新

营销，实现了销售业绩的逆势增长。

年初突发性的新冠疫情推动市场加速品

牌分化，鲁酒市场将迎来“补位升级”的机遇，

危机之下鲁酒企业将加快新旧动能转换和产

品结构调整的步伐，公司适时推出第五代兰

陵王酒，以其更多的陈年老酒、更加柔顺的口

感、更时尚典雅的形象，一经发布迅速抓住市

场的脉搏，赢得行业和消费者的追捧和认可。

公司将抓住此次拐点的机遇，迎合时代需求，

讲好品牌和产品故事，用文化和品质双赋能，

用“新表达”“新动能”“新链接”的三新方式，

推进实现兰陵王酒全省化战略布局，为山东

人民打造一款代表齐鲁文化自信的好酒。

陈琨总经理在研讨会上谈到：对于公司

上半年营销取得的成绩给予充分肯定，成绩

的取得主要来自于各位经销商朋友对于兰陵

品牌的认可以及在各自市场上的努力耕耘。

同时，陈总对下半年的重点工作提出三个重

要方向：信心、行动和坚持。希望经销商朋友

要坚定信心，对自身和产品保持信心，在看清

方向后，加快行动，积极调整，重塑竞争力，在

疫情还未完全结束的阶段里，坚持不懈地对

市场进行精细化服务。期待经销商朋友在

2020 年下半年完成既定目标，都能取得优异

的成绩。

会上，公司对 2020 年上半年优秀经销商

伙伴进行表彰。经销商纷纷表示对下半年销

售充满信心，厂商齐心协力，共克时艰，努力

完成下半年目标。

山东兰陵美酒股份公司以打造中国第一

历史文化名酒为目标，传承和发扬兰陵酒文

化，不断放大独特的文化优势，肩负起鲁酒文

化发扬的大旗，直面挑战，重塑价值，砥砺前

行，在 2020 年下半年紧抓机遇、弯道超车、逆

势而上，实现王者归来。 渊企宣冤

■ 岳晓声

2020 年新冠肺炎疫情发生以来，河南寿

酒集团原有的工作部署被完全打乱，以董事

长周明新、总经理李峰为核心的领导班子面

对严峻挑战，积极应对，制定了“抓学习、塑

品牌、提效能、拓渠道”的战略措施，在品牌建

设、品质提升、渠道运作、消费者培育等方面

加大投入,齐心协力战疫情、战困难。

为把疫情影响降到最小，河南寿酒集团调

整了产品和市场战略。对产品进行瘦身，减少

非核心产品生产;积极深耕市场，做实、做细辉

县和新乡市场，有效巩固根据地市场，确保销

售额稳中有升;积极拓展卫辉、焦作、获嘉、延津

等周边市场，增加门店数量; 激发辐射带动作

用，从城市到农村，建立牢固的销售网络，培养

忠实消费人群，促进寿酒集团健康发展。

随着气温的升高，国内疫情防控持续向

好，在“稳就业、保民生、促消费”的总基调下，

“夜经济”活跃起来，餐饮整体恢复情况向好，

与餐饮业密切相关的酒类消费也在逐渐回暖

升温。为此河南寿酒集团强势地推，针对夜市

制定营销策略：

其一，销售员在各自销售区域认真做好

商场、超市、名酒店的陈列铺货工作，巧妙划

定产品组合，让寿酒产品以更多的方式出现

在终端消费者面前。此外借助微信平台开展

线上互动，线下活动，终端导流，带动消费。

其二，加强餐饮渠道的深耕和开发。首先

与名酒店合作开发酒店专属定制酒，通过“一

对一”的个性化服务，将酒店名称、经营理念

等个性化元素融入到酒瓶设计中，充分满足

不同酒店群体的个性需求，刺激酒店推销寿

酒产品。其次开展免费品鉴活动，在各销售区

域人流量大的夜市，组织销售人员展开宣传、

品鉴，争取做到无遗漏全方位推介。

目前获嘉、延津、卫辉、焦作等地夜市品鉴

活动正在如火如荼的进行中。现场互动，免品

体验，一套完整的促销流程，不仅和消费者达

成了品鉴共识，也为秋冬的旺季销售做铺垫。

后疫情时代，河南寿酒集团将传承纯粮

酿酒技艺，坚定品牌品质自信，倡导“健康饮

酒，饮健康酒”的理念，有效应对疫情冲击，抓

住新机遇，深耕市场，倾力把百泉寿酒打造为

豫酒中高端战略品牌，助推豫酒振兴，助力中

原更加出彩!

近日，备受业界关注和期待的中国酒业

协会第六次会员代表大会暨第六届理事会第

一次（扩大）会议在北京召开。会上，山西杏花

村汾酒厂股份有限公司荣获 2019 年度“科学

技术发明奖、科学技术进步奖”两项殊荣。

中国酒业协会科学技术奖自 2011 年经

国家科学技术奖励工作办公室批准设立以

来, 在国家科学技术奖励工作办公室的关怀

指导和广大会员企业的积极参与下，已经连

续开展了八年，累计授奖 226 项。在表彰优

秀、树立典型、推动行业技术进步方面发挥了

积极的作用。

据悉，此次酒业协会，共评选出 2019 年

度“中国酒业协会科学技术奖”获奖项目 19
项。本届大奖评选，为进一步推进酿酒行业科

学技术创新，激励广大科技工作者勇攀科技

高峰，促进科技成果转化，推动我国酿酒行业

科技和经济发展做出更大贡献。

科技是国家强盛之基，创新是民族进步

之魂。本届获奖酒企，都是中国知名酒企，为

推动我国科技进步，增强综合国力、促进国民

经济发展做出重大贡献。获奖名单中除了清

香型代表汾酒，也有泸州老窖、江苏洋河、宜

宾五粮液……。

其中，山西杏花村汾酒厂股份有限公司

获得两个奖项，其项目名称：竹叶青酒功能成

分研究及质量控制获得科学技术发明奖，项

目名称：白酒贮存过程中氨基甲酸乙醇变化

规律的研究获得科学技术进步奖。

从 1964 年“汾酒试点”，到 1986 年获国

家质量管理奖；从“七五”期间机械化的探索

应用，到获得国家科技进步二等奖、国家技术

发明二等奖，从 2015 年执行与国际接轨的食

品安全内控标准，到国际化白酒的引领者。建

厂 70 年来，汾酒一直以科技作为食品与质量

安全的最大保障。

2017 年，汾酒出台了《科研管理体系改

革实施方案》，高效利用公司科研资源，提升

科研人员积极性和创造性，创造优良科技创

新环境。2018 年，公开发布了《关于科技创新

引领汾酒高质量发展的指导意见》。2015 年

至今累计获得中国酒业协会、中国食品协会

等协会颁布的科学技术奖 9 项。

一颗颗高粱谷粒演变成一瓶瓶汾酒产

品，要历经 36 个大环节监控、183 个质量控

制点检测，满足 2000 多个既定标准，实现了

食品安全的全程可追溯、管理精细化。科技创

新、技术进步，汾酒科学管理体系创新实践、

科研项目扎实开展、科技成果不断涌现，汾酒

的发展有目共睹。

无论是质量管控还是品质提升，汾酒未

雨绸缪。2016 年 7 月，汾酒设立了山西酒类

产品质量检测中心，实现了全产业链 5 大类

25 个产品 161 个项目的全方位品质管控。在

利用现代信息技术监控质量方面，汾酒也进

行了大胆创新。早在 2012 年，汾酒基酒质量

监控系统就正式上线，将传统色、香、味、格四

大感官指标进一步细化并数据化。

汾酒党委书记、董事长李秋喜表示，“汾

酒的科技实力，是让每个汾酒人骄傲的企业

核心竞争力”，也将助推整个白酒行业发展。

从微生物专家方心芳用现代科学提炼出

“七大秘诀”，到酒业泰斗秦含章“汾酒试点”，

首次科学揭示汾酒制曲和酿造过程，在汾酒

党委委员、董事、副总经理常建伟看来，汾酒

酿酒技术每前行一步，都离不开科技的支撑

和推动。

从聘任业内专家，到成立工作站，到投资

建立机械化酿酒基地，再到搭建全产业链发

展模式。由此看出，科学技术、科技创新贯穿

汾酒发展的全过程。

一直以来，汾酒作为清香型白酒品牌与

中国白酒行业的领航者，在坚持创新、提高经

济效益，确保安全生产、履行社会责任，强化

管控等方面均形成了一系列独具特色的做法

和经验，为品牌发展提供了十足的底气和坚

实的基础。

此次，两项科技奖项的获得，再一次验证

了汾酒作为中国清香型酒的品牌实力。科技

创新形成汾酒发展的内在推动力，全力推进

汾酒跨越发展。今天汾酒又站在了一个新时

代的开端，用恒久卓绝品质、悠久历史传承、

深厚文化底蕴、崇高“中国酒魂”品牌信仰享

誉全球。 渊中酒协冤

西班牙爆特大假酒案
案资金高达上亿欧元

据西班牙《侃报》报道，西班牙警方在代

号为“伊索卢”的行动中捣毁一家假酒公司，

逮捕了 30 多名犯罪嫌疑人。

报道称，警方在两年前就制订了“伊索

卢”秘密行动计划，在接到举报称马德里大区

内有人进行假酒制作和销售后，警方成立了

专案组对假酒公司进行秘密调查。经过调查

发现，假酒公司从中南美洲国家进口仿冒红

酒的原料玉米糖浆等，再从国内其他城市购

买勾兑用的酒精等材料。此外，假酒公司还聘

请商标设计高手设计出非常精美的商标图案

并请高级印刷公司进行打印制作，将假酒包

装成“西班牙精品红酒”。

酒都红粮
“圈粉”川黔龙头酒企

日前，由四川省农业农村厅、宜宾市人民

政府主办的宜宾市 2020 年酿酒专用粮采购

商大会在宜宾市南溪区隆重召开。五粮液、茅

台、泸州老窖、郎酒、习酒等川黔龙头企业及

全国酿酒专用粮经销商参加大会，经过现场

参观及讲解，各名优酒企纷纷点赞宜宾糯红

高粱(俗称红粮)，签下采购订单。会议现场签

约 2.4 亿元。

陕西地电等三家股东
进入西凤酒董事会

近日，国家企业信用信息公示系统显示，

陕西西凤股份有限公司董事会和监事会发生

变更，近四成主要人员退出。公司党委副书记

刘周虎从监事调整为监事会主席，公司董事

长闫红斌退出监事职位。除了闫红斌之外，伍

滨、郑晓明等 6 名董事，陈顺、冯怀远共 3 名

监事退出。新增加的 6 名董事和 3 名监事中，

董事霍建峰、任书强，监事石光分别为西凤酒

股东陕西地电股权投资有限公司董事长，上

海海兆股权投资中心总经理，盈信投资集团

股份有限公司关联公司监事。

茅台酱香酒公司采购
企业文化调研诊断服务

日前，贵州茅台酱香酒营销有限公司企

业文化项目采购公告发布，诚邀咨询公司就

此服务提交含报价的方案，总费用不超过 49
万元。公告称，竞标成功者需完成酱香酒公司

企业文化系统整体的调研诊断报告，内容包

含企业文化精神层面、公司制度层面、产品层

面等。此外还需完成《酱香酒公司企业文化手

册》《酱香酒公司企业文化行为规范》《酱香酒

公司企业文化传播方案》。

全国共 16.6 万家
白酒相关企业

天眼查数据显示，我国共有 16.6 万家经

营范围含“白酒”的在业、存续、迁入、迁出状

态的企业。截至 7 月 23 日，以工商登记为准，

我国今年上半年新增 11379 家白酒相关企

业。其中，4 月和 5 月新增相关企业均超过

2500 家。从地域分布来看，四川省的白酒相

关企业数量名列全国第一，近 2.8 万家，整体

占比约 16.8%。接下来则是贵州省、云南省和

湖北省。值得注意的是，我国近 42%的白酒相

关企业都分布在西南地区。

啤酒、葡萄酒
上半年进口量均下滑

近日，海关总署发布 2020年 1-6月进出

口主要商品量值统计数据，其中 1-6 月进口葡

萄酒 22.91 万千升，同比下降 31.70%。金额

77.19亿元人民币，同比下降 33.10%；进口啤酒

28.53万千升，同比下降 22.70%。金额 23.32亿

元人民币，同比下降 15.10%。1-6月出口啤酒

17.78万千升，同比下降 9.20%。出口金额 7.53
亿元人民币，同比下降 7.70%。 渊综合冤

汾酒荣获中国酒业协会2019年度

“科学技术发明奖、进步奖”两项殊荣

后疫情深耕 强势地推

河南寿酒集团做实渠道激活市场

逆势而上 王者归来
兰陵美酒2020年经销商表彰暨战略发展研讨会举行


