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■ 刘钢

将输液瓶里的酒通过极小的孔洞灌入茅

台酒瓶，再用不溶于水且腐蚀性很低的补牙

胶封口，外面再贴回酒标，一般人便很难分辨

真假了。

而瓶中的真茅台酒将被灌到更高一级的

茅台酒瓶中，比如十五年茅台酒，它的价格是

普通茅台酒的三倍以上。

显示，灌进普通茅台酒瓶的酒是同为贵

州茅台酒股份有限公司的酱香型白酒茅台王

子酒。使用茅台王子酒冒充贵州茅台酒，酒精

度数一样，香型一样，利润却可达十几倍。

我们看到的集中输液的场景并不是在什

么医疗机构，而是一个未经厂家授权，私自灌

制茅台酒的地方。

以上的造假方式，在新老茅台酒制假领

域只属于中级水平，还有“拔头换酒”、“低度

换标”、“高压灌酒”等多种方法。而其他陈年

老名酒的造假也是五花八门，防不胜防。

老白酒造假防不胜防
即便如此，与书画、瓷器等主流收藏品行

业相比，老酒收藏领域一直还不是造假的重

灾区。

但是近几年，随着茅台酒收藏属性、金融

属性的凸显，陈年老酒收藏领域迅速发展，暴

利驱动下的茅台酒造假、陈年白酒造假大有

增加之势，必须予以重视。

在任何收藏领域乃至任何商品领域，都

会有制假造假贩假的现象存在。所谓“魔高一

尺，道高一丈”，制假与打假相生相克相伴，不

会停歇。

以茅台酒为首的陈年白酒的收藏、交易

是近十几年才出现的新兴产业，其体量早过

百亿元且直追每年 500 亿元的规模。这个行

业中的真伪鉴定，一直是重中之重。

2014 年，中国酒业协会成立了名酒收藏

委员会，几年来进行了十几场陈年白酒免费

鉴定真伪的活动，涉及新老八大名酒、十七大

名酒 1 万余瓶。每场活动都得到了所在酒厂

的大力支持和协助，并派出了最高水平的技

术专家与中国酒业协会名酒收藏委员会的鉴

定专家一起参与，效果突出，大受各界人士的

欢迎。

中国酒业协会组织的老酒鉴定，因其专

业性极高，获得了广泛的信誉。但是，中国酒

业协会并没有鉴定酒的常设机构，它组织的

老酒鉴定活动属于公益性质，无法满足全国

更多的消费者进行鉴定服务的需求。

除中国酒业协会之外，其他地方性酒类

收藏组织，也不定期举办过一些鉴定活动，基

本都属于公益性质。而各酒厂目前也没有常

设机构来鉴定本厂出品的以往任何年份的成

品酒。作为酒厂来

说，做这件事很可能

会费力不讨好。

第三方鉴定呼之欲
出

社会上收藏白酒之风愈演愈烈，未来，社

会上存酒的体量会达到 10 亿瓶以上，太多的

消费者迫切需要有人随时随地为自己手上的

酒品进行专业的鉴定，在商品社会这种需求

必须得到满足。

那么，专业的第三方全商业鉴定呼之欲

出。

什么是专业的第三方全商业鉴定？其简

称为第三方鉴定，应该是一个不隶属于任何

单位的，纯商业的专业酒类鉴定机构。它具有

以下特点：

第一，它必须是独立的机构。

第三方鉴定机构不能属于任何酒类相关

协会、收藏协会等单位，也不能属于任何与酒

类交易相关的利益体，它应该只是一家独立

的商业机构，这样才能确保其公正性。甚至这

家机构的投资人、股东、董事，都不应参与酒

类交易相关的产业，目的就是要确保它的公

平公正性。

第二，它是盈利的机构。

“世上没有免费的午餐”。第三方鉴定机

构还应是一家商业机构，商业机构便要盈利，

靠鉴定、服务等相关项目收费来盈利，有利于

企业的发展。高薪养廉，聘请最顶级的专家，

购买最先进的设备，便会更好地为客户服务，

形成良性循环。

第三，不能有其他盈利模式。

这个第三方鉴定机构不能有其他盈利模

式，它只能从鉴定本身和培训鉴定师等与鉴

定相关的服务项目上获利。如果鉴定公司在

进行鉴定服务的同时还从事其他商业活动，

比如卖酒的话，这种与客户争利直接或间接

发生利益冲突的行为，会极大破坏鉴定机构

的信誉，大大影响鉴定的可信度。一个机构怎

么能既当裁判员又当运动员？如此，谁还会相

信你的公正性，谁还愿意和你玩呢？

第四，用商业的手段解决商

业的问题。

聘请鉴定专家，购买

鉴定设备，完善可溯源追

踪体系，都是商业行

为。一旦发生争议，出

现问题，解决办法也

应按照商业规则执

行，比如假一赔三、

假一赔十。任何人、

任何机构、任何形式

的信用背书，都不如经

济手段来得实惠，来得

直接。

鉴定一瓶酒，收取该

酒百分之几的鉴定费，客户花

钱买个安心，鉴定公司付出劳动收

取合理费用，合情合理。而一旦出现鉴定错

误，将假酒鉴定为真酒，鉴定公司就要赔偿该

酒市场价值的十倍罚金，这就逼迫鉴定机构

必须拿出真本事来，稍有闪失便会倾家荡产。

这绝对是高风险、高门槛的行业。但是，

正因为鉴定公司成立的门槛高，客户才能放

心地把酒拿来；正因为鉴定公司承担的风险

大，客户的风险才会低；鉴定公司如履薄冰挑

战越大，消费者才安稳泰然无后顾之忧；鉴定

机构良性地发展，老酒收藏产业才能安心向

前，中国白酒行业也能健康地发展下去……

中国白酒的第三方商业鉴定机构，如今还

停留在纸面上。听说有人正在准备试水，距离形

成产业还为时尚早。因其没有相关的标准，暂时

也不具备司法鉴定的能力，但这种模式和发展

方向大致是不错的。在过国内其他的收藏品领

域，在国外的类似领域，独立的第三方商业鉴定

都有着健康发展的轨迹可寻，而它们所属的行

业，都在健康稳步地发展……

渊作者系国家高级酿酒师尧高级品酒师尧著名

老酒收藏家袁中国酒业协会常务理事尧鉴定委

员会委员袁老酒拍卖第一人遥 冤

■ 新华

季克良先生讲，够交情，要喝够年头的

酒。一群有故事的朋友聚在一起，这时主人拿

出珍藏多年的老酒，就如同捧出了自己热忱

的心。

酒，是个体的纵情表达，是社会的集体意

识，是传统文化的重要载体。

一杯酒，见人心境：使善者更仁、恶者更

憎、智者更明、愚者更昧、勇者更强、怯者更

弱。

一杯酒，可唤醒“颠张醉素”登峰造极的

书法境界，亦可激起“对酒当歌”快意人生的

豪迈，更可回归“采菊东篱”寄情山水的雅趣。

一杯酒，书写数千年中国传统———丝柳

垂堤，饮春酒；掠波翠翦，宜夏酒；雁屿云飞，

秋节酒；即便冬寒赏雪，亦可迎客饮酒，暖寒

谋欢。

这便是中国酒的魅力，它既是情绪的宣

泄窗口，又是历史文化的重要载体，它带着时

代的痕迹，印刻在华夏民族的集体无意识中。

你真的懂酒吗？
中国人的生活，离不开酒。然而，真正懂

酒之人，未见良多。很多人喝了一辈子酒自诩

酒仙，却未曾真切感受中国酒的历史脉络，未

曾领略其品类繁多，更未曾了解中国地域山

川酝酿的美酒风土。

何其有幸，在中国，可寻得一处，尽览中

国酒文化。

曾品堂老酒博物馆坐落于江西南昌。

在这里，有国内唯一的民国老酒展厅。仅

在此厅，您便可流连一小时，细细品味百年前

的历史真实。百年前美酒辈出的激荡年代呼

之欲出，世界知名盛事巴拿马的真相以实物

呈现。

在这里，重现中国酒业求索革新，艰难奋

斗的历史进程：建国初期的节粮酿酒、公私合

营；发展期的凭票购买、美酒外交。走过记忆

闸门，您可真正感受美酒芳华。

在这里，中国名酒的顶级藏品一览无余。

50%的国内酒厂存世的第一瓶酒在这里、另外

还有大量的稀缺品、孤品酒。十七大名酒、五

十三国优，不再是遥远的文字，而是可以触摸

的回忆。

这里更是全国酒行业从业者的“朝圣之

地”，无数专业人士驻足此地、流连忘返，深度

体验中国酒文化的力量。

在这里，特色美酒异彩绽放：黄酒如加

饭、花雕、女儿红；露酒如竹叶青、玫瑰露、杨

林肥；药酒如三蛇酒、固本酒、当归酒……数

千种品类，让你真正感受中国酒的特色海洋。

在这里，分地域呈现美酒特色，山川有

异、美酒纷呈。中原、两广、东北、西北、川贵

……每一个区域的酒各得其所，它们背后的

精彩故事，静待您的发掘。

在这里，走近巨大的陈年老酒宝库，你可

以揭开一段尘封的历史，与已成为“绝版”的

老酒来个“历史的回眸”，镇馆之宝之一的“真

鼎阳观佛手露”，是国内迄今为止可被证实获

得巴拿马奖的最早实物。还有民国时期的同

仁堂虎骨酒、张裕当时最贵的高月白兰地酒、

被誉为“刘茅”的“南明茅酒”泰和庄……

在中国大地上演绎着无数种酿酒人所创

造的酿酒工艺，并且正在被创造着。曾品堂老

酒博物馆以互动体验的方式增加观赏趣味

性，通过图文展陈、实物佐证、场景再现的方

式让参观者亲身了解历史文化，感受中国地

方特色美酒，纵览中国酒文化大观。

《福布斯》杂志上有这样一句评语：将来

彰显生活品质的，不再是私家游泳池、私人健

身房，而是酒窖和被收藏的老酒。一瓶老酒，

留存的是历史的厚重，品尝的是岁月的芳香，

更是一个时代的见证。

一瓶老酒，就是一片独一无二的人类匠

心。

体验极致的“专业感”
曾品堂老酒博物馆由老酒收藏第一人曾

宇带领团队倾情打造。曾宇从二十年收藏生

涯及对酒的深度理解出发，致敬中国传统酒

文化，系统展现时代记忆。

上万件不同时期、不同地域的老酒、酒

标、酒器，处处展示曾宇“复兴中国传统酒文

化”的决心。跳出传统思维，以“文化、体验”带

给消费者真正的知识和愉悦的品酒感受。

与国内大多数酒展厅单纯的酒类陈列截然不

同的是，这一家老酒博物馆将“专业”、“深

度”、“广度”诠释到了极致，堪比十几个篮球

场的 4500 平米大型展厅，囊括十八个主题展

厅、四大功能区域，以“历史”、“传统”、“特

色”、“地域”为主题的游览体验，带您“穿越”

时间的洪流，走过中国广袤河山，重温美酒记

忆。

每一个厅，都是一段地方文化的纪录，每

一瓶酒背后，都有一个生动的故事、甚至详载

了一家酒厂的兴衰过往。

观赏孤品、感受历史、触摸文化：一次生

动的酒文化体验，成为不少游客心目中“毕生

难忘的酒文化之旅”，更让曾品堂老酒博物馆

成为“爱酒之人一生必来的地方”。

“丰满”老酒的时代底色
当今，老酒的回归，不仅体现了消费市场

的升级外在表现，更是成为社会经济、传统文

化、白酒产品与消费理念交集的最直接代表。

老酒丰富了时代的底色。

作为一家复合业态的博物馆，曾品堂老

酒博物馆还将提供专业的酒收藏、酒投资、酒

鉴定、酒托管、酒储存、酒银行等服务，让有意

投资老酒的爱酒之人找到权威、专业的一条

龙服务中心。在老酒博物馆中，将成立酒文化

学院，开设品酒、鉴酒等课程，丰富爱酒之人

的酒专业知识。

此外，通过“老酒文化”场景深度体验的

打造，曾品堂用“陈年美酒+生态美食”的味觉

具象化，让中国酒文化穿越时间凝结在世人

眼前，丰富酒文化爱好者体验之旅的同时，更

强化了自身 IP 的“流量”。

可以说，曾品堂老酒博物馆是传统的又

是超前的。它的超前在于理念，在于站在宏大

的历史视角去思考传统酒文化复兴所需要的

动力和能源。

曾品堂传统酒文化复兴基地的落成将为

中国酒圈培育一批又一批酒文化人才，为中

国酒文化发展注入更多新鲜血液，这是一种

满足，一种责任，也是一种使命。

文化是一座城市的底色，曾品堂老酒博

物馆及老酒培训学院的建立，更是中国老酒

文化灿烂底色的修复者和传承者。

启动“专卖店老酒活动”
酒鬼酒老酒战略
挺进终端
■ 微酒

7 月22 日，记者独家获悉，酒鬼酒下发了

《酒鬼酒专卖店老酒活动方案》（以下简称《活

动方案》）。内容显示：为丰富专卖店老酒活动，

挖掘酒鬼酒品牌价值，帮助酒鬼酒老酒收藏爱

好者对馥郁香老酒的需求提供平台，酒鬼酒决

定在专卖店开展“馥郁酒鬼，老酒飘香”活动，

并颁布了部分老酒参考价格以及陈列标准。

对此，有熟悉酒鬼酒的人士表示：“去年

5 月，酒鬼酒发起内参老酒征集令，启动老酒

战略。历时一年打造，这一举措，意味着酒鬼

酒的老酒战略已经逐步深化，并向常态化发

展，这也是酒鬼酒品质自信的进一步体现。”

发布三大系列老酒价格
“馥郁香老酒专柜”常态化

查看这份《活动方案》，记者注意到以下

几大重要信息。

一是，关于产品范围 ，为酒鬼酒股份公

司 2015 年前（含 2015 年）出厂的 52 度以上

500ml 酒鬼酒系列产品，包括紫坛、红坛、黄

坛、标板酒鬼酒、精品酒鬼酒等。

二是，关于参与对象 ，为 2020 年与公司

签约的专卖店客户（含品鉴中心）。

三是，红坛、紫坛以及标版酒鬼酒不同年

份价格发布。

红坛酒鬼酒（52 度 500ml）2009 年-2010
年市场参考零售价格为 1099 元/瓶，2011-
2012 年为 999 元/瓶，2013 年-2014 年为 899
元/瓶；

紫坛酒鬼酒（52 度 500ml）2009 年-2010
年市场参考零售价格为 1299 元/瓶，2011 年-
2012 年为 1199 元/瓶，2013 年 -2014 年为

1019 元/瓶；

标版酒鬼酒（54 度 540ml）2007 年-2008
年市场参考零售价格为 1199 元/瓶，2009 年-
2010 年为 999 元/瓶。

四是，设置专卖店馥郁香老酒专柜陈设

奖励。酒鬼酒方面要求，专柜老酒产品需要大

于或等于 18 个面，其中紫坛和红坛不低于 6
个面。针对满足陈列要求的专卖店，酒鬼酒将

给予一定奖励。

除了上述信息外，分析这份《活动方案》，

记者认为有两大变化值得注意：一是，酒鬼酒

的老酒划定已经从之前的高端内参扩容到酒

鬼酒中端产品，酒鬼酒加码老酒的态度非常

明确；二是，老酒陈列常规化，“馥郁香老酒专

柜”将成为酒鬼酒专卖店的“标配”。

树立“价值标杆”
酒鬼酒深化老酒战略

“品质之上，唯有老酒”，这是目前行业公

认的观点。中国酒业协会发布的《中国老酒市

场指数》报告指出，2013-2017 年老酒规模涨

幅高达 85%，2018 年已达到 500 亿元，预计

到 2021 年老酒的市场规模将达到千亿。

在市场规模逐渐扩容的大趋势之下，近

几年来，老酒也已经成为头部企业的重要战

略部署。

2019 年 5 月，酒鬼酒发布“内参老酒征

集令”，打响进攻老酒市场的发令枪。随后，内

参酒价值研讨会在全国多地市场召开，传播

酒鬼酒品牌价值。历时一年，酒鬼酒老酒战略

进一步深化，扩容至自身中端系列产品，将红

坛、紫坛、标版纳入战略之中。

在行业传统认知中，老酒之所以能够获

得众多消费者青睐，与其品牌、文化、品质密

不可分。老酒已经超脱酒体本身，被赋予了时

间、文化的味道。这也就对参与老酒市场竞逐

的产品提出了高要求。

从这一逻辑来看，酒鬼酒能够部署从高

端到中端的老酒产品线，无疑是自身品牌、品

质的自信体现。

一方水土养一方人，一方水土造就一方风

物。酒鬼酒就是湘西自然与人文交融的产物。

独特的自然环境是酿制一款好酒所需要

的必然环境，酒鬼酒地处北纬 30毅的神秘湘西，

全国罕见的“三个自然带”，是微生物群落富集

之地。气候上的微生物发酵带、土壤中的富硒

带以及植物群落的亚麻酸带聚集，使得这里有

着丰富的微生物群落共同参与白酒发酵。

酒厂的酿制环境温和湿润，富含人体所

需的多种矿物元素的泉水更是四季不息，为

酿酒提供优质水源；独特的喀斯特溶洞，也为

藏酒贮酒提供优越的天然窖池。

由酒鬼酒独创的馥郁香型白酒色清透

明、诸香馥郁、入口绵甜、醇厚丰满、香味协

调、回味悠长，一口三香，巧妙融合了浓、清香

与酱香之味，乃中国白酒的集大成之作。

酒鬼酒包装由文化大师黄永玉亲自设

计，赋予了产品随意洒脱、大朴而大雅之意。

集自然、人文于一体的酒鬼酒，被称之为“人

神共酿”。由于优质的品质以及文化加持，酒

鬼酒在市场上也一度独领风骚。

爱酒之人一生必打卡的地方
———曾品堂中国老酒博物馆

正本清源 老酒第三方鉴定呼之欲出

社会上收藏白酒

之风愈演愈烈，未来，社会上

存酒的体量会达到10亿瓶以上，

太多的消费者迫切需要有人随时随地

为自己手上的酒品进行专业的鉴定，在商

品社会这种需求必须得到满足。那么，专

业的第三方全商业鉴定呼之欲出。什么

是专业的第三方全商业鉴定？其简称

为第三方鉴定，应该是一个不隶属

于任何单位的，纯商业的专

业酒类鉴定机构。


