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广告

筲大品牌、亲民价，夜市环境好“吸粉儿”能力强 筲夜间消费向社区辐射，中老年、家庭消费群体渐增

■ 陈萌

这个夏天，渴望组团的不止有乘风破浪

的小姐姐，还有讨债无门的汽车经销商。疫情

让车市加速进入淘汰赛，弱势品牌倒闭、退

出、转手的情况将会越来越多，政府、厂家、经

销商、行业组织该如何避免每一次都闹得一

地鸡毛？

“和解协议”的背后
据中国汽车报报道，4 月 14 日，东风雷

诺宣布重组后，雷诺方面曾表示，将依靠东风

雷诺经销商，和日产-雷诺联盟机制，继续为

中国 30 万车主服务。但一个月不到，东风雷

诺全国近百家经销商，便联合向东风雷诺和

雷诺（北京）发起索赔，总金额高达 14.06 亿

元。近日有消息称，东风雷诺已与超过一半经

销商债权人达成和解协议。

广西地区东风雷诺经销商奇峰告诉记

者，在东风雷诺发布公告后，东风方面抢先发

起仲裁，将现有资产进行了保全。另据了解，

东风雷诺方面对 6 家经销商 4S 店发出通知，

以 12 月没有完成任务为由，要求解除合同。

此后，东风雷诺成立工作组，在律师事务所的

协助下开始与经销商进行谈判。厂家给出的

条件是，只能给予经销商 27 个点的返利，也

就是在经销商要求支付欠款及补充款金额的

基础上打二七折。不过，厂家采取了各店逐个

谈判的策略，对有的店，厂家同意再加 5 个

点，个别店同意给到 60 到 70 点。

江苏某东风雷诺 4S 店投资人穆冰说，今

年 4 月正值全国疫情逐渐好转，经销商们满

怀豪情准备重启业务之时，厂家毫无预兆地

抛来一纸声明，经销商直言犹如晴天霹雳。东

风雷诺发布公告后采取了回避政策，即库存、

店面租金、人员遣散、建店补贴四不认。“4 月

14 日公告发出的前一天，我正准备向厂家打

款批车，幸亏汇款时间晚了，14 日对方放假，

这笔钱才没打过去，要真打过去，现在就只能

打个 27 折再还给我，而且啥时还还遥遥无

期，想想都后怕。”他无奈地对记者说，“4 月

20 日后，基本没有新车客流进店，反倒是老

车主到店抱怨很多，打电话来也基本都是吵

架。如今店面都在止损，厂家配件供应也出现

问题，作为经销商非常被动。”

有经销商向记者透露，雷诺在撤出合资

公司的同时给了中方一笔“分手费”。而且 5
月，武汉市政府还在磋商如何采取措施支持

本地最大的汽车制造商东风汽车公司。根据

武汉市经济技术开发区研拟的政策草案，潜

在措施包括对新车购买者提供补贴、向东风

汽车提供新的政府订单以及计划利用东风与

雷诺合资企业的闲置产能。财新网曾发布消

息称，武汉市公共系统车辆需求计划向东风

集团倾斜，各级政府安排 10 亿元资金处理东

风雷诺遗留问题。

除对东风汽车直接扶持外，政府还出台

了鼓励汽车消费政策，发放的消费补贴同样

偏向当地企业。5 月底，《武汉经济技术开发

区（汉南区）汽车消费财政补贴资金实施细

则》出炉，自 5 月 30 日耀12 月 31 日（机动车

销售统一发票时间），针对“汉产汉销上汉牌”

的乘用车，在上述《细则》给予燃油车销售价

3豫的补贴、新能源汽车同等条件 1 万元补贴

的基础上，区政府再给予燃油车 2000 元、新

能源汽车 5000 元的一次性补贴。

在经销商看来，东风雷诺或许的确出现

亏损，但拿到“分手费”和补贴的东风汽车应

该有能力给予经销商合理的补偿。

曾经受“礼遇”
有消息称，东风高层于 2018年底前后决

定启动“h计划”，建立新整车事业部、不再依附

于原有的“风神”品牌，作为向高端发力的突

破。今年五一过后，东风汽车集团董事长竺延

风写了一封公开信给 h事业部员工，揭开了这

个传言已久的“东风高端品牌”的神秘面纱。

这个被称为“云峰项目”的规划总投资约

98.5 亿元，计划 2020 年 9 月竣工，产能规模

将达 30 万辆，能够生产包括乘用车及其他类

乘用车（含传统燃油车、混合动力和纯电动车

型）。传闻 h 品牌将于今年 7 月底正式发布。

在经销商们看来，除了雷诺把 50豫股份

低价卖给东风，雷诺还留下了土地资源，厂

房、高标准的试车场地等有形资产。东风雷诺

先进成熟的厂房、生产线、工人或许能转为东

风 h 品牌做贡献。这或许是另一个东风雷诺

闪退的幕后隐情。

某经销商集团旗下的东风雷诺 4S店负责

人刘京透露，去年厂家还要求经销商再建店，

扩充网络，有些 4S店正值疫情暴发前建好，还

没等到厂家验收就接到了厂家退出的消息，建

店补贴更是索要无门，因此损失惨重。

穆冰回想起当年厂家对经销商的“礼

遇”，心里五味杂陈：“2018 年，厂家邀请经销

商投资人去法国雷诺工厂参观，给我们订的

机票都是头等舱，欢迎晚宴甚至设在法国大

皇宫内。当时经销商们踌躇满志，都做好与厂

家携手打江山的准备，怎料几年后竟走到今

天这步田地。”

穆冰告诉记者，他之前投资了多个品牌

的 4S 店，在 2012耀2014 年之间陆续卖掉了上

汽通用别克、雪佛兰，宝马等品牌的 4S 店，只

留下雷诺品牌 4S 店，这个决定最终把他之前

的积蓄都赔了进去，现在悔之已晚。

据悉，法国雷诺授权了一部分经销商继

续负责车辆的售后维修，但先决条件是要满

足在 30 天内处理掉新车和零部件库存、拿掉

店面雷诺的 logo、签署退网协议三项条件才

给授权。这一条件过于苛刻，经销商实在难以

接受，所以拒绝签字。

“6000多名员工的背后就是 6000 多个家

庭，东风雷诺全国 4S 店员工突然失去生活来

源，对每个家庭都是重大打击。”奇峰说。“国

家有规定，国企清欠，不能侵害民企权利。民

营企业承担着社会 80豫的就业，对稳定社会

经济发展具有重大意义，希望东风汽车能担

起社会责任。”

要学会说“NO”
对于“东风雷诺已与超过一半经销商债

权人达成和解协议”的消息，受访经销商并未

否认。穆冰介绍，经过一段时间谈判，东风汽

车给出了比之前略有诚意的条件，他们承诺

现金部分，即提车款和零部件款项，还有保证

金可以百分百返还给经销商，返利大概以 6
到 7 折返还，所以有部分经销商确实已签署

了协议，但还有近一半的经销商不同意这一

方案。近期，东风雷诺经销商成立的工作组，

准备继续与东风汽车进行谈判。

“现在经销商最大的问题是雷诺退出，转

做其他品牌并非易事。在车市退潮之际，留给

新店的市场空间更是小之又小。近期发布的

经销商满意度显示，除个别豪华品牌外，大部

分品牌都存在各种问题，我们对表现不佳的

品牌心有余悸不敢冒然再做。”刘京的苦恼正

是很多品牌退市经销商面临的普遍问题。

咱下转 P4暂

■ 本报记者 赵敏

陕西东裕生物科技股份有限公司自创办

以来，以诚信经营为本，继首次获得地方农商

银行认可的 AAA 级诚信企业之后，日前又荣

获全国 AAA 级信用企业。本次评价结果在全

国企业立信系统（12315xy.com）和工业和信息

化部指定发布招标信息网站中国招标投标网

予以公示。

公司相关负责人表示，全国 AAA 级信用

企业的认可，是消费者对东裕茗茶品质诚信

的肯定，是社会各界对东裕茗茶经营诚信的

反馈，更是权威机构对东裕茗茶企业诚信的

认可。公司荣获全国 AAA 级诚信企业，虽说

是一种荣耀，但更是一种责任的担当，对消费

者诚信的担当，也是督促东裕公司进一步发

展的鞭策，为社会企业诚信树立榜样。

全国 AAA 级信用企业评价依据《企业诚

信管理体系》国家标准(GB/T 31950-2015)和
《企业信用评价指标》国家标准(GB/T 23794-
2015)，按照“公平、公正、公开”的原则经企业

申报、权威第三方信用评价机构专业评审。对

申报企业进行多维度考核，具体包括但不限

于企业工商登记信息，企业资质信息、企业失

信信息、税收违法事件、被执行人信息及重大

违法舆情等六项基本审核标准。经企本信信

用评价第三方企业初审、专家评审委员会审

定，经严格评选之后最终确定。

陕西东裕生物科技股份有限公司，是专业

从事茶产业开发的科技创新型企业，主营业务

涉及茶叶有机种植，名优茶清洁化、标准化生

产加工，生物资源开发利用，茶叶有效成分提

取分离、下游产品开发与产业市场转换等。公

司是全国茶业行业百强企业，国家级农业产业

化重点龙头企业、陕西省高新技术企业。

据悉，公司所产东牌汉中仙毫于 2013 年

荣获第 31 届巴拿马国际博览会茶叶类金奖；

先后三次获得中国国际茶业博览会唯一最高

奖特别金奖；2014 年公司获得汉中市人民政

府汉中仙毫品牌建设特别贡献奖；2017 年获

得首届“市长质量奖”，2017 年被中国商业联

合会、中国茶业品牌金芽奖组委会评选为中

国绿茶（汉中仙毫）标志性品牌；2019 年被评

为“新中国 70 年，中国茶叶品牌 70 强”。

东裕生物以创造、弘扬、推广国际绿茶经

典时尚产品为宗旨，以生产、种植优质产品为

基础，秉承“专业铸造品质、恒心集成未来”的

理念，致力于创建中国绿茶领导品牌。

辽宁
将打造一批全国知名
夜间消费品牌
■ 董翰博 王歆瑶

鼓励发展“深夜食堂”；鼓励影院、剧院、

音乐俱乐部等增加夜间场次；鼓励公共体育

设施夜间免费或低收费向社会开放，为居民

夜间休闲健身提供服务；支持品牌连锁企业

加大 24 小时便利店建设布局，鼓励建设 24
小时药店、书店，为居民夜间消费提供便利

……辽宁省的一系列鼓励与支持，只为百姓

夜生活“嗨”起来，让夜间消费热起来。

据辽宁日报报道，7 月 22 日，辽宁省政

府新闻办召开新闻发布会，省商务厅、省住房

和城乡建设厅、省文化和旅游厅解读《辽宁省

人民政府办公厅关于促进夜经济发展的指导

意见》的有关情况。去年 8 月，国家层面下发

《关于进一步激发文化和旅游消费潜力的意

见》等政策文件，明确提出“发展假日和夜间

经济”及“活跃夜间商业和市场”等主要任务。

对此，辽宁省高度重视，多次召开专题会研究

部署相关工作。近日，《关于促进夜经济发展

的指导意见》已面向全省印发。辽宁省提出打

造夜经济示范商业街、培育特色精品夜市、增

加夜间旅游产品供给等 11项主要任务，推动

夜经济加快发展，对冲新冠肺炎疫情对消费

市场带来的冲击，促进消费回补和潜力释放。

该省明确，各地要坚持“市场主导、政府

引导、分类培育”的原则，打造一批能够代表

城市形象的地标性夜经济集聚区，打造一批

具有全国知名度的夜间消费品牌。到 2022
年，全省创建省级夜经济示范街区 20 个、市

级夜经济示范街区 50 个，形成布局合理、功

能完善、业态多元、管理规范的夜间经济发展

格局，充分发挥夜经济激发城市活力、推动消

费升级、促进经济增长的重要作用。

11 项任务中，涵盖创新载体建设、加强

配套服务、丰富产品供给等多个方面。在打造

夜经济示范商业街方面，辽宁省将以推进沈

阳中街国家级步行街和省级步行街改造升级

为契机，打造一批特色突出、风格各异的夜间

消费示范商业街，加大夜间促销活动力度，吸

引居民夜间购物消费；鼓励商业街和主要商

圈，增加餐饮、文化、旅游、休闲、娱乐等服务

业态，营造“商旅文体”融合发展的夜间多元

化消费场景。

关注精神需求，创新夜经济业态、服务与

产品，是辽宁省进一步发展夜经济的突破口。

对此，辽宁省拟启动夜间文旅消费集聚区相

关工作，不断优化夜间文旅消费环境，丰富夜

间游览产品、夜间演出市场，优化文化和旅游

场所的夜间餐饮、购物、演艺服务，推动夜间

文旅消费规模持续扩大。辽宁省将通过发挥

集聚协同和带动效应，集合“夜读”“夜游”“夜

秀”“夜市”等业态，提升内涵品位，缓解供需

错位，让游客留下来，让市民走出来，形成各

地经济发展的新增长极。

在完善夜经济配套服务方面，辽宁省安

排部署了一系列措施，为发展夜经济提供服

务保障。比如，该省住建部门将进一步丰富开

放场所，延长城市公园等公共娱乐场所开放

时间(特殊保护除外)，加强公园照明、公厕等

公共设施的维修养护，丰富群众夜晚文化娱

乐生活。

弱势品牌出局后
谁来收拾厂商体系的一地鸡毛

陕西东裕生物科技股份有限公司荣获全国AAA级信用企业


